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A e3 - Revista de Economia, Empresas e Empreendedores na CPLP apresenta
esta edicao num ano marcado pela enorme turbuléncia causada por uma
pandemia, que permanece e que esta a afetar a economia e a vida das sociedades,
a escala mundial. Os verdadeiros efeitos desta crise pandémica ainda sao
desconhecidos. Existem previsoes e prognosticos que apontam no sentido de

uma crise econdémica profunda. Desta forma, o surto do coronavirus constitui

um desafio para a Academia, que, por consequéncia, procura reorientar a

sua investigagao cientifica nas diversas areas do conhecimento, incluindo,
naturalmente, as areas dos negdcios e da empresa. Efetivamente, disciplinas

Ccomo a economia, a gestao, a contabilidade, as financas, os recursos humanos, e
marketing, entre outras, observaram reajustes em termos de investigacao. Nesta
edicao da revista e3 ainda nao apresentamos nenhuma contribuicao neste sentido.
No entanto, manifestamos desde ja o interesse, para as futuras edi¢des, em artigos
que abordem esta tematica.

O primeiro artigo intitulado «Fatores determinantes da rentabilidade bancaria:
Analise dos maiores bancos brasileiros no periodo de 2007 a 2017» apresenta, com
principal objetivo, o desenvolvido de uma analise de trés fatores determinantes
da rentabilidade do setor bancario brasileiro, nomeadamente a Rentabilidade
dos Ativos (return on assets - ROA), Rentabilidade do Capital Proprio (return on
equity - ROE) e a Margem Liquida dos Juros (net interest margin - NIM). Com
recurso a uma amostra constituida por um painel dos dez maiores bancos do
Brasil, no periodo compreendido entre 2007 a 2017, e com recurso a um modelo
economeétrico, os resultados indicam que a rentabilidade depende da evolucao
das suas variaveis especificas, sendo, no entanto, fortemente influenciada pelos
determinantes macroecondmicos.

A «Criacao de Valor em Fusoes e Aquisi¢oes: O caso dos Bancos Portugueses»
¢é o segundo artigo desta edicao, com uma abordagem a criagao de valor para
os acionistas e para as entidades. O principal objetivo deste estudo consiste em
verificar se as fusoes e as aquisi¢oes criam valor para os investidores e para as
organizacdes. Com base numa amostra selecionada no setor bancario portugués,
os autores concluiram que, por um lado, a maioria das fusoes estudadas criaram
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valor e, por outro lado, que nao existe nenhuma relacao entre a similaridade
estratégica e a criacao de valor.

O terceiro artigo desta edicao intitula-se «Proposta de plano de marketing
para uma aplicacao digital desenvolvida para cadeias de supermercados da Regiao
Autonoma da Madeira». Este artigo apresenta um plano de marketing para uma
aplicacao digital a ser desenvolvida para cadeias de supermercado. Trata-se de
um artigo que contribui com uma inovacao tecnolégica, cujo nome da aplicagao
¢ designado de “E-Bill” e que se destina a clientes de supermercado, oferecendo
diversas funcionalidades que ainda nao se encontram disponiveis no mercado.

O artigo seguinte apresenta um estudo na area do turismo, com recurso
a um estudo de caso na Regiao Autonoma da Madeira e que se intitula
de «Metodologia de avaliagao do retorno do investimento dos planos de
promogao turistica em regioes ultraperiféricas - O Caso da Madeira». O estudo
desenvolve uma metodologia, assente numa revisao bibliografica, de analise
de viabilidade financeira do retorno expectavel do investimento, em fungao do
Indice de Rendibilidade em Promogao. A metodologia desenvolvida pretende
ser um instrumento de apoio a decisdo. A sua aplicagao a Regiao Auténoma da
Madeira traduz-se em resultados que apontam para uma melhoria no indice de
rendibilidade de promocao, face ao indice de rendibilidade de promocao historico.

Por fim, o quinto artigo tem como titulo «Uma teoria econémica factual, para
além das financgas: o caso de Dona Gracia Mendes (NASI)». Esta investigacao
aborda os negocios e os desafios que os empreendedores enfrentam no decurso
das suas atividades comerciais. Com recurso a uma analise de caso, o de uma das
mulheres mais empreendedoras e notaveis da época das exploracdes maritimas
portuguesas, os autores analisaram o caso numa perspetiva multidimensional
como base nas finangas, na psicologia e na sociologia dos factos sociais. Como
principal conclusao deste estudo, os autores consideram que, quando os negocios
evidenciam dificuldades financeiras, usualmente entram em declinio e perdem-se.
As causas dessas perdas sao sobretudo sociais e nao tanto financeiras.
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