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RESUMO ANALITICO

O design de manifesto é compreendido como uma extensao do design social, este serve-
se dos seus conhecimentos, praticas, ferramentas e metodologias em beneficio de causas
sociais, politicas, humanitdrias e ambientais, estabelecendo-se assim, como uma
importante ferramenta de intervencdo. Pretende-se, através deste estudo, compreender
a importancia do design de manifesto, assim como, a importancia da consciéncia social
e politica de um designer. Como resultado desta investigacao, foi elaborado um prototipo
de uma revista, que resulta numa ferramenta ativa de contestacdo. O seu conceito parte
da partilha e divulgacdo de projetos que promovem mudancas na sociedade, que
revelam as fragilidades e desigualdade do quotidiano, propondo-se a que inspire outras
pessoas a colocar as suas capacidades criativas a favor da resolu¢do de problemas

sociais, politicos e ambientais.

Palavras-chave: design manifesto; design grafico; ativismo; sociedade; revista.



ABSTRACT

Manifesto design is understood as an extension of social design and avails itself of its
knowledge, practices, tools, and methodologies for the benefit of social, political,
humanitarian, and environmental causes, thus setting itself up as an important tool for
activism. With this study, we intend to understand the importance of manifesto design,
as well as the importance of a designer's social and political conscience. As a result of
this research, a magazine prototype was created as an active contestation tool. The
magazine's concept stems from sharing and spreading projects that seek to promote
social change, and reveal the fragilities and inequity in everyday life, proposing to inspire
others to employ their creativity towards solving social, political, and environmental

issues.

Keywords: manifesto design; graphic design; activism; society; revista.
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1 INTRODUCAO

Se hda 100 anos a prética do design grafico surgiu no contexto de uma inovacao
tecnologica e de desenvolvimento industrial, atualmente, o design ¢ interpretado como
uma disciplina capaz de encontrar solucoes criativas e inovadoras para problemas
concretos, relacionando a estética ao funcionalismo e garantindo a sua exequibilidade e
pertinéncia (Weiner, 2010).

A presente investigacdo sobre o design de manifesto' centra-se num problema de
relevante interesse para o design, que importa investigar, porquanto o design de
manifesto, e intervenc¢ao cumpre um papel fundamental na sociedade com relevantes
efeitos para o nosso presente e futuro. Pretende-se, através deste estudo, compreender
a importancia do design social, nomeadamente, o design de manifesto, assim como, a
importancia da consciéncia social e politica de um designer.

Como resultado desta investigacao, serd elaborado o prototipo de uma revista, que
resultard numa ferramenta ativa de contestacio, abordando no tema (manifesto),
projetos que promovem mudancas na sociedade e que inspirem outras pessoas a
colocar as suas capacidades criativas a favor da resolucdo de problemas sociais,
politicos e ambientais.

Este objeto editorial, ird funcionar como forma de divulgacdo, disseminacao, incentivo
e procura de mudanca através do design de manifestos. Desenvolvido para as pessoas,
dard voz e destaque a manifestos anonimos e reconhecidos, apropriando-se de
conteudo impresso, digital e de espaco publico. Para o efeito, procurar-se-d analisar as
diferentes aplicacoes do design grafico num projeto editorial; identificar e explicar os
principais elementos visuais e textuais presentes nos livros, particularmente a
tipografia, a fotografia, as cores, o formato; e, por ultimo, mostrar a importancia da
articulacao destes elementos para uma narrativa clara, congruente e criativa que
permita transformar o objeto editorial numa importante ferramenta educativa, cultural

e de intervencao.

' A mencio “design de manifesto” encontra-se neste relatério focada no contexto do Design como
concecao, comunicacao e execucdo pratica de um objeto que traduz tipologias de manifestos € ndo como
a acio de produzir um manifesto sobre o design.



1.1  Objetivos

A presente investigacdo, de natureza exploratoria e descritiva, pretende dar resposta a
seguinte questao de pesquisa: “Como pode o design grafico, assumir-se como uma
ferramenta de transformacao social?”.

Ao projetar o conhecimento adquirido num projeto pratico de Design, propomo-nos a
consolidar a informacao num exercicio de aprendizagem, concebendo uma solu¢do
grafica que acarrete acrescentos positivos para o Design editorial, e, por conseguinte,
para o Design de manifesto.

Considerando a especificidade, propomos 0s seguintes objetivos:

Contribuir para o conhecimento sobre o manifesto e o papel social no Design.
Colaborar para o desenvolvimento de um projeto de Design socialmente
comprometido.

Compreender de que forma o manifesto pode ser materializado numa
publicacao.

Identificar e explicar os principais elementos visuais e textuais presentes nos
livros, particularmente a tipografia, as fotografias, as cores, e o formato.
Mostrar a importancia da articulacdo desses elementos para uma narrativa

clara, criativa e transformadora.

1.2 Problematica de Investigacao

Uma das primeiras etapas a desenvolver na elaboracdo do presente projeto foi
conhecer e aprofundar o estado da arte do design social dentro do contexto de
manifestos. Ou seja, conhecer a sua contextualizacdo e importancia no panorama

mundial, bem como os seus principais difusores.



Apos adquirir um conhecimento geral acerca do tema, foi necessario definir o foco
principal da investigacdo, consolidando-se assim, a questao de pesquisa: “Como pode o
design grafico, assumir-se como uma ferramenta de transformacao social?”.

Durante a investigacao procurou-se ainda responder a outras questdes que foram
surgindo ao longo do seu desenvolvimento, tais como: “De que modo pode o design, de
forma consistente e cativante, sensibilizar para uma causa, expondo a¢oes e
procurando reacoes?”;*Qual a melhor modo de materializar o tema num objeto
editorial apelativo, consolidado e construtivo?”; “Quais as melhores solucoes graficas

para transmitir uma mensagem?”

1.3 Metodologias

No presente relatorio, foram aplicados diferentes procedimentos metodologicos, de que
se destaca, num primeiro momento a realizacdo de uma revisao da literatura em artigos
e livros cientificos para compreender e aprofundar conhecimentos no campo social do
Design, assim como um levantamento de casos de estudo, para perceber como o tema
tem vindo a ser explorado e os seus diferentes contextos.

A aplicacdo dessa metodologia de investigacdo, permitiu o desenvolvimento da
componente pratica deste relatorio. Esta fase seguiu uma metodologia projetual
aplicando o conhecimento adquirido num projeto de design assente na historia e

pratica do design.

1.4  Organizacao do Documento

Este relatorio e subsequente projeto encontra-se dividido em duas fases distintas, que
se relacionaram durante todo o estudo de cria¢ao e desenvolvimento do objeto
editorial. Para o efeito, o presente relatorio descreve todo o processo de trabalho
desenvolvido, tendo como base, primeiramente uma componente de revisao de

literatura, para a elaboracdo de um enquadramento teorico e, posteriormente, uma



componente pratica da pesquisa. Os primeiros capitulos sdo constituidos pela
introducao, enquadramento tedrico e contexto do projeto.

Seguidamente, ¢ apresentado todo o desenvolvimento do projeto, desde a defini¢do do
conceito, desenvolvimento projetual, aos processos de impressao.

A conclusdo, ultimo capitulo do relatorio, descreve de forma sucinta, todo o processo e
tendo como principal objetivo responder a questao de pesquisa: “Como pode o design
grafico, assumir-se como uma ferramenta de transformacao social?”, o quadro
concetual apoia-se implicitamente em estudos e discussdes visiveis em projetos sobre
praticas do Design de manifesto.

A vontade de consolidar todo o conhecimento adquirido num produto final permitiu a
elaboracdo de um projeto editorial, que se propde quebrar praticas rotineiras. Por meio
de exemplos de projetos ja implementados, nos contextos nacional e internacional, que
promovem mudancas na sociedade e que inspirem outras pessoas a colocar as suas
capacidades criativas a favor da resolucdo de problemas sociais, politicos e ambientais,
foi possivel compreender e aplicar os diferentes manifestos a um projeto de design.
Este objeto editorial, ird funcionar como forma de divulgacdo, disseminacao, incentivo
e mudanca através do design de manifesto. Desenvolvido para as pessoas, dard voz e
destaque a manifestos anonimos e reconhecidos, apropriando-se de conteudo digital, e

de espaco publico.

2 ENQUADRAMENTO TEORICO
2.1 O Manifesto

» o« ”» o«

A palavra manifesto, como 0 nome indica, refere-se a: “evidente”, “claro”, “patente”,
“publico”, “notorio”, como um verbo, “expor”, “apresentar”, “declarar”, “tornar-se
visivel”, “publicar” (Priberam,2021).

O conceito é entendido como uma declaracao, persuasiva e publica para a transmissao
de opinides, ideias e intencdes. “Entende-se por manifestos os textos que defendem
ideologias, principios e pontos de vista em relacdo a um determinado assunto; uma
espécie de declaracdo publica, muitas vezes em tom de protesto, convidando e até

mesmo persuadindo o leitor a reflexdo.” (Fldvia de Barros Neves, 2019)



Associamos ao ato de manifestar, o conceito de ativismo. De acordo com a sua
definicdo em diciondrio (Priberam, 2021), (activo - ismo), consiste em movimentos
ativos ao servico de uma ideologia, uma atitude moral que insiste mais nas
necessidades da vida e da acdo, que nos principios teoricos.

Consubstanciando, Faud-luke (2009, p.6) expressa o conceito de ativismo como o
processo de “... realizar acoes para catalisar, encorajar ou provocar mudangas, com o
objetivo de criar transformacoes socias, culturais e/ou politicas. Pode também envolver
a transformacdo dos ativistas individuais”.

Deste modo, podemos compreender que o termo possui um significado amplo, mas que
este se encontra intrinsecamente associado aos seus intervenientes e ideologias, pois
todos os ativistas tétm como objetivo aplicar mudancas que tenham impacto positivo no

mundo e na forma como estes o veem.

Em suma, podemos indicar que o termo manifesto estd diretamente associado a
mudanca e evolucao pelas constantes conquistas politicas, sociais culturais e
humanitdrias alcancadas através do ato de manifestar, pela divulgacao, exposicao,
declaracdo e apresentacao de ideias e vontades. Manifestar € a capacidade de, através
de argumentos plausiveis, expressar 0os pensamentos sobre um determinado assunto,
cujo proposito € persuadir, convencer para a mudancga, assim como expor temas que

carecem de diligéncia.

2.2 Design

A revolucdo industrial traduziu num crescimento acelerado da industria e economia,
pela substituicao dos produtos artesanais pelos industrializados e a criacdo e
desenvolvimento de novos materiais e produtos, que geraram uma elevada procura no
setor social. Foi nesse cendrio, que o design surgiu, com o principal intuito de
estabelecer uma ordem na producdo industrial, pelas maos de autores como John
Ruskin (1819-1900) e William Morris (1834-1896) que deram vida ao movimento Aszs
and Crafts (Diogo,2021).



Morris torna-se uma figura central na historia do Design e um dos mais importantes
protagonistas na relacdo entre a arte e a sociedade, advogando a renovacao artistica
como meio para atingir a regeneracao social. Além disso, o artista cumpria um
importante papel social ao tornar a arte acessivel a todos, mas acima de tudo, ansiava
romper com a separagao entre a arte e o artesanato, artesao e o artista; artista e o
designer (Diogo,2021).

O arts and crafts representou um movimento de rutura pratica, ideoldgica e conceitual
que ansiava terminar a hierarquia na arte que glorificava apenas a pintura e escultura
como modelo de expressao. A partir deste movimento inicia-se um processo de
expansdo e evolucdo do design, e por ineréncia uma evolucdo do designer enquanto

ator social (Cardoso, 2000).

Na obra “Arquitetura e Design”, Papanek (1995) afirma que os designers procuram
satisfazer as necessidades do ser humano, fundamentais a compreensao da ordem, da
beleza, da conveniéncia, da simplicidade, da antecipacdo e da inovacdo. No sentido
mais lato, um designer ¢ um ser humano que tenta atravessar a ponte estreita entre a
ordem e o caos, a liberdade e o niilismo, entre as realizacoes passadas e possibilidades
futuros” (Papanek ,1995).

Na sua perspetiva (Papanek, 1995, p.10), para atingir esses objetivos, um designer deve
deter sete capacidades e talentos, que independentemente do lugar e época da historia,
serdo suficientes para se adaptar e servir o seu proposito enquanto contribuidor

essencial para a sociedade:

1. aaptiddo para investigar, organizar e inovar;

2. o dom para descobrir as respostas adequadas aos problemas novos ou recém-

surgidos;

3. ahabilidade para testar estas respostas através da experimentacado, de modelos

computorizados, funcionamento de prototipos ou séries de testes reais;



4. apratica para transmitir esses desenvolvimentos através de desenhos, modelos,
simulacdes e estudos de viabilidade, em video ou filme, bem como através de

relatorios verbais ou escritos;

5. otalento para combinar as rigorosas consideracdes técnicas da forma criada

com a preocupacdo dos fatores sociais e humanos e da harmonia estética;

6. asabedoria para prever as consequéncias ambientais, ecoldgicas, economicas e

politicas provocadas pelo Design;

7. acapacidade para trabalhar com equipas multidisciplinares, pessoas de dreas e

culturas diferentes.

Detentores destas competéncias e conscientes do seu papel na sociedade, os designers
devem assumir novas funcoes, em diferentes campos do design, ao construir relacdes
entre o design e a sociedade, abordando questdes politicas, ambientais, ativistas,
militares e revolucionarias no contexto global. Deste modo, o design coloca-se ao

servico da comunidade, criando um equilibrio entre a cidadania e o design.

2.3 Design Social

Nos anos de 1960 e 1970, viviam-se tempos de instabilidade social, marcados por
manifestacoes e lutas por direitos socias. O surgir de uma cultura critica da atividade do
design, fez também questionar a importancia da disciplina, e o impacto que esta teria
para a sociedade (Prado, 2021).

Nesse sentido, o design social surge como ferramenta de transformacdo social, com
impacto na resolucdo de problemas, e necessidades relacionadas com a sociedade.
“Todo o design € social, uma vez que o design ¢ uma manifesta¢ao do instinto humano
e contribui para a materializacao do nosso mundo (..) O termo design social tem vérios

significados, mas aqui refere-se ao desenvolvimento de um modelo social de design e



do processo de design, projetado para contribuir com a melhoria do bem-estar e da

subsisténcia humana™ Fuad-luke (2009, p.152).

Uma importante contribuicdo para a consolidacao do design social, foi o designer e
ativista Victor Papannek. O autor idealizou a relacao entre o design e a cidadania,
procurando um design orientado para o ser humano e priorizando respostas para
problemas sociais, invés de interesses comerciais (Prado,2021).

Para Papannek (1972) o design deve ser socialmente e ecologicamente responsdvel, e

além disso, deve ser revoluciondrio e radical.

“Preciso concordar que o designer tem uma responsabilidade na forma como
os produtos projetados por ele serdo recebidos no mercado local. Mas esta é
ainda uma visdo estreita e antiquada. A responsabilidade do designer deve ir
muito além destas consideracoes. A sua capacidade critica social e moral deve
ser trazida para jogo muito antes dele comecar a projetar, uma vez que ele
tem que fazer um julgamento, um julgamento a priori, para saber se 0s
produtos que Ihe foram propostos a projetar ou redesenhar merecem a sua
total atencdo. Em outras palavras, observar se o seu projeto estd ao lado do

bem social ou nao“(Papanek, 1971, p.55).

Desde a publicacio do seu livro Design for the Real World (Papanek, 1971) (figura 1)
varios artistas tém respondido ao seu pedido e procurado desenvolver projetos de
design direcionados para as necessidades socias; desde os problemas que afetam paises
em desenvolvimento, até as necessidades de pessoas carenciadas e portadoras de
deficiéncias, procurando uma abordagem no design mais humanitdria, direcionada ao

publico-alvo e as suas especificidades culturais (Margolin e Margolin 2004).

2 Traducdo livre: “ All design is social, as design in the enactment of human instinct and a construct that
facilitates the materialization of our world (...) The term “social design” has diverse meanings, but here it
refers to development of a social model of design and a process intended to contribute to improving
human well - being and livelihood.” Fuad-luke (2009, p.152)
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VICTOR PAPANEK

Figura 1 Design For The Real Word - Victor Papanek
Fonte: https://revistacontinente.com.br/edicoes/139/ras-coisas-existem-em-processo-e-fluxor

Conseguimos compreender com a historia, que o design, como caracteristica humana, é
fundamental para atender as necessidades e constantes mudancas no mundo, sendo
um essencial contributo a sociedade. “Hd no design uma sensacdo de maravilha, um

sentimento de conclusio que falta em muitos outros campos” (Vitor Papanek, 1995).

O design exprime-se através da comunicacao e a sua principal fun¢do passa por
transmitir uma mensagem, por isso € essencial a relacdo que o designer cria com a
sociedade, e a visdo que possui dela, de forma a construir um pensamento critico
perante os seus hdbitos e crencas. O designer desempenha vdrias funcoes, as quais
podemos chamar de matrizes de acdo, e que cada uma tem a sua propria dimensao
politica e social, por isso, deve ser extremamente atento relativamente ao que cria e a
sua finalidade. Qualquer projeto desenvolvido contém mensagens politicas ou sociais,
por isso, € fundamental que o designer tenha plena consciéncia da mensagem que ird

transmitir, do impacto que estd podera ter, assim como 0s meios para a transmitir.



Através desta construcao, o designer deve identificar o problema, de modo a provocar
uma sensibilizacdo, uma reflexdo e até questionar-se sobre diversas situacoes num

dado contexto historico e social (Raposo, 2015).

As mudancas ambientais sdo uma das consequéncias desse trabalho e dos
instrumentos que utilizam, e ¢ fundamental que contribuam para a resolucdo desses

problemas, (Papaneck, 1995).

Essas solucoes deverdo partir por um conjunto de regras, baseado nas crencgas e valores

dos designers (A. Cooper, Reimann, & Cronin, 2012, p.151-152).

Os designers devem criar solucdes que sejam:

 Eticas (atencioso, prestativo)
Nao prejudique

Melhore as condi¢coes Humanas

e Intencionais (util, utilizavel)
Ajude os utilizadores a alcancar os seus objetivos e aspiracoes

Adapte contextos e capacidades do utilizador

e Pragmadticos (vidvel, praticdvel)
Ajude as organizacoes a atingir os seus objetivos

Adapte requisitos comerciais e técnicos

e Elegantes (eficiente, inteligente, eficaz)
Represente a solu¢do mais simples e completa
Tenha coeréncia interna (auto reveladora e compreensivel)

Adapte e estimule adequadamente o conhecimento e a emoc¢ao.

Pelo mundo, os designers sao constantemente confrontados com significativas

mudancas e ¢ necessario compreender que o design ndo permanece intacto.
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Enquanto designers, a dificuldade recai em tentar compreender essas renovacoes,
adaptando-se as abruptas mudancas do mundo, e apoiar-se na historia, recriando um
movimento de transformacao e superac¢ao do design. Fazendo uso das caracteristicas
humanas que lhes sdo inerentes, e os distinguem de qualquer ferramenta, este pode

empregar as suas capacidades e talentos para encorajar pessoas e causas.

Se de forma operativa o design ¢ entendido como uma atividade destinada a dar vida
aos objetos, podemos dizer também que o “design ¢ um ato de invenc¢ao: um processo
de concepcao planeamento que pode resultar em produtos materiais ou imateriais
(Margolin, 2014, p.54). Como acao, a disciplina representa um dos meios mais eficazes
para mudar o mundo pois “quando todos os elementos sdo trabalhados em
concordancia, o design torna-se uma atividade produtiva, que conduz a acdo positiva.

Mas quando tal ndo acontece, o design torna-se um obstdculo a mudanca significativa’

(Margolin, 2014, p. 81).

Em suma, o design social transporta um proposito que, consequentemente, tem um
determinado impacto na sociedade (Redig, 2011), além disso, tem a consciencializacao
como base, funcionando como um estimulo cultural e politico, em prol de uma

mudanca social.

2.4 Manifesto no Design Contemporaneo

O manifesto/ativismo no Design, ¢ um complemento social da disciplina do design, que
se manifesta em contextos sociais e politicos, propondo-se como um agente de protesto
e mudanca dentro da sociedade. “Design de ativismo é o design thinking, a imagina¢ao
e a prdtica aplicados, consciente e inconscientemente, para criar uma contra-narrativa
que visa gerar e equilibrar mudancas sociais, institucionais, ambientais e/ou

economicas” (Faud-Luke, 2009, p.27).
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Como mencionado no ponto 2.1, 0 ato de manifestar, estd implicito ao individuo, as suas
ideologias e crencas, porém quando associamos este termo ao design, este ganha um
novo significado e valéncia.

O ativismo no design envolve a realizacao de reivindicacoes, por meio de métodos ndo
convencionais, (protestos e manifestacoes) que podem ser aplicadas em diferentes
meios: cartazes, flyers, fotografias, outdoors, entre outros; e que implicam mudancas
para a sociedade (Thorne, 2011). Para a autora existem dois pontos fundamentais na
aplicacao desta prdtica: um método convencional, assente no objetivo de provocar
mudancas significativas num grupo/pessoas negligenciados; um método critico, num
processo de rutura de praticas, sistemas e estruturas institucionalizadas. A partir dos
métodos descritos, Thorne (2011) sustenta quatro critérios para a defini¢ao de design no
ativismo:

1. Revela publicamente um problema;

2. Reivindica uma mudanca com base no problema;

3. Trabalhar em prol de um grupo negligenciado, excluido ou desfavorecido;

4. Quebra prdticas rotineiras, ou sistemas de autoridade fora dos canais tradicionais de

mudanca.

Os capitulos até entao explorados, permitiram responder a um dos objetivos
inicialmente propostos: contribuir para o conhecimento sobre o manifesto e o papel
social no Design.

Foi possivel compreender o papel do design, enquanto ferramenta para auxiliar os
movimentos ativistas, assim como meio de comunicacdo na exposicao e propagacao de

ideias socialmente comprometidas.

Sob estes critérios analisamos contextos e conteudos historicos de ativismo em design.

12



2.4.1 First Things First

Durante a década de 1960, surgiram um conjunto de mudangas e movimentos no
cenario ideologico do design. A disciplina, ja reconhecida como profissdo, ganha espaco
a nivel global, fazendo emergir uma consciéncia da pratica do design, do seu impacto e
relacdo com a sociedade.

E nesse contexto que surge o manifesto First Things First,liderado pelo designer inglés
Ken Garland, em 1964 (figura 2). O manifesto apela a um design consciente e declara a
importancia do Design para responder a questoes sociais. Este defende a preocupacao
social no design gréfico, contra o consumismo e a industria da publicidade (Monteiro,

2004).

Amanifesto

We, the undersigned, are graphic society will tire of gimmick

designers, d students  status salesmen and

who have been brought upinaworld  hidden persuaders, and that the

in which the techniques and apparatus  prior call on our skills will be

ofa £ ha been for purposes. With this
esente he mo: in mind, we propose to share our

Iucrat esirable experience and opinions, and to
eans ales make them available to colleagues,

been bombarded with publications students and others who may be

devoted to this belief, applauding interested.

the work of those who have flogged

their skill and imagination to sell

such things as:

cat f00d, stomach powders, detergent,
hair restorer, striped toothpaste,
aftershave lotion, beforeshave Iotion,
slimming diets, fattening diets,
deodorants, fizzy water, Cigarettes,
roll-ons, pull-ons and slip-ons.

By far the greatest time and effort Edward Wright
of those working in the advertising Geoffray White
industry are wasted on these trivial William Stack
purposes, which contribute littie Caroline Rawlence
or nothing o our national prosperity.  lan McLaren
Sam Lambert
In common with an increasing nUMber  jyor Kamlish
of the general public, we have reached  Gerald Jones
a saturation point at which the Bernard Higton
high pitched scream of consumer Brian Grimbly
selling is no more than sheer noise. ohin Gaqner.
We think that there are other things %

more worth using our skill and A
experience on. There are signs for Robin Flor

streets and buikdings, books and Germano Facetti
periodicals, catalogues, instructional  [uan Dood
manuals, industrial photography, Harriet Crowder
educational aids, films, television Anthony Clift
features, scientific and industrial Gerry Cinamon

publications and all the other media

through which wo promote our trade,  ov Gamanarer™

our education, our culture and our Kon Briggs

greater awareness of the world.

We do not advocate the abolition of

high pressure consumer advertising:

this is not feasible. Nor do we want

to take any of the fun out of ife.

But we are proposing a reversal of

priorities n favour ofthe more

useful and more lasting forms of ket by K G oS E
communication. We hope that our W

Figura 2 Manifesto First Things First (1964)
Fonte: http://www.designishistory.com/1960/first-things-first/

Este manifesto constituiu-se como um importante pilar do design social, apelando a
uma atuacao do design menos consumista e mais voltado para as necessidades reais da
sociedade. O documento suscitou um intenso debate, acusando os designers de aplicar
as suas capacidades apenas numa perspetiva comercial.

Vinte e dois comunicadores visuais responderam ao apelo original, colocando as suas

valéncias ao servico da sociedade (Howard,2021).
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Com o crescimento explosivo da cultura comercial, a sua mensagem tornou-se mais
urgente, tendo sido renovado em 2000 pela Adbusters, numa versdo revista do apelo
original. Com 0 objetivo de estimular a discussdo em todas as dreas de comunicacao
visual, o manifesto de 2000 contou com a assinatura de trinta e trés designers. O
objetivo era estimular a discussdao em todas as dreas de comunicacao visual, (Howard,
2021).

Desconfortdveis com a atual visdo do design, questionaram a falta de juizo critico nos
profissionais e propuseram mudancas nas suas prioridades, num apelo a consciéncia

social.

“Designers que dedicam os seus esforcos principalmente a publicidade,
marketing e desenvolvimento de marcas estao a apoiar implicitamente um
ambiente mental saturado de mensagens comerciais que estdo a mudar a forma
como os consumidores falam, pensam, sentem, respondem e interagem. (..)
Existem atividades mais dignas da nossa capacidade de resolver problemas.
Crises ambientais, sociais e culturais sem precedentes que exigem a nossa
atencdo. Muitas intervencdes culturais, campanhas de marketing social, livros,
revistas, exposicoes, ferramentas educacionais, programas de televisao, filmes,
causas beneficentes e outros projetos de design que exigem urgentemente a
nossa experiéncia e ajuda. Propomos uma inversdo de prioridades em favor de

formas de comunicacao mais tteis, duradouras e democrdticas” (Garland, 2000).

Novamente em 2014, no vigésimo aniversdrio do manifesto, mais de 1600 designers por
todo o mundo renovaram o seu compromisso com o Manifesto First Things First,
sinalizando uma nova urgéncia na pratica da disciplina, num momento onde a
tecnologia domina todas as esferas da vida. “Negamos o potencial do impacto positivo
das nossas profissoes e estamos a gastar a nossa procura de tempo e energia por coisas
que sdo redundantes na melhor das hipdteses, destrutivas na pior (..)
independentemente da drea de foco ou escala, o nosso trabalho e mentalidade devem

assumir um ethos mais ético e critico” (First Things First, 2014).
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A mais recente revisao e publicacao deste manifesto aconteceu em 2020, onde novos
artistas apelam a uma mudanca substancial na forma como os designers projetam.
Estes artistas procuram uma “redefinicdo de prioridades a favor de formas de design

mais tteis, generativas e equitativas (First Things First, 2020).

Suportam a sua filosofia em seis principios que devem ser integrados numa pedagogia

de design multidisciplinar (First Things First, 2020):

1. Desafiar e analisar as historias, os processos e éticas do design, e desenvolver

novas competéncias, recursos, colaboracoes e linguagens de design criativos.

2. Apoiar esfor¢os comunitdrios em prol da justica, da regeneracdo, da coexisténcia

e do respeito mutuo.

3. Compreender que ndo existimos fora da natureza; somos parte de um sistema

complexo e as nossas acoes devem refletir esse entendimento.

4. Inverter as prioridades da nossa profissdo a favor de formas de acao mais
inclusivas, empadticas e comprometidas. Uma mudanca de mentalidade que va
para além da sustentabilidade, para regenerar, desenvolver e cocriar um

conjunto de rela¢des socio ambientais ndo-exploratorias e de ndo-apropriacao.

EJ‘I

Comprometer-nos a restabelecer a liga¢ao entre o design, a producao, a
distribuicdo e o uso das coisas que desenhamos em prol da Terra - e de todos 0s

seus habitantes.

6. Orientar as nossas competéncias para a melhoria da humanidade, no sentido de

uma civiliza¢do mais ecoldgica.
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2.4.2 Bruce Mau Manifesto

“An Incomplete Manifesto for Growth’, tal como o nome nos indica, ¢ um manifesto
escrito pelo designer Bruce Mau, em 1998, que conta com um conjunto de maximas
reveladoras de uma visio acerca da profissio. Para Bruce Mau (2022), este resulta da
sua primeira tentativa em responder a questdo: “Como € que alguém sustenta uma vida
criativa?”.
O manifesto surge apos uma reflexdo dos seus padroes de vida e trabalho,
considerando que a forma como desenvolvia a disciplina do design poderiam ser uteis
para as outras pessoas. Na sua visdo, os designers estavam a assumir uma
responsabilidade pela mensagem que transmitiam, mas nao, pelo impacto que a
mesma teria na sociedade. O autor acredita que a funcao dos criativos nao € realmente
informar e mover as pessoas, o seu principal papel, ¢ inspirar.

Bruce Mau, quis escrever o manifesto de uma forma “leve”, apesar de incompleta

como o proprio acredita, de modo a conseguir oferecer, uma forma de pensar

sobre a vida criativa (Mau, 2022).

24.3 Atelier Populaire

Em 1968%, Fran¢a mergulhava num periodo de intenso descontentamento politico,
quando estudantes e professores invadiram a Escola de Belas Artes de Paris,
transformando-o num espaco de producao grafica de protesto, denominado Atelier
Populaire (McQuiston, 1993).

O grupo produzia centenas de cartazes que mobilizaram ativistas e militares. As pecas
graficas eram anonimas e distribuidas de forma gratuita e espalhadas pelas ruas da
cidade. Os cartazes eram meios de protesto e revolta, como critica ao governo, ao
capitalismo e a violéncia policial.

As suas mensagens eram difundidas através de imagens e slogans diretos e apelativos,

pesando mais as mensagens politicas do que as preocupacoes estéticas. Devido a falta

3 Em Maio de 1968, Paris foi palco de trés crises que acabaram confluindo: a crise estudantil, a crise
operdria e a crise politica. Comecou em Paris, mas rapidamente se estendeu a muitas outras cidades
francesas, com as populactes a manifestarem-se para reivindicar reformas profundas na educacio e no
emprego (McQuiston, 2019).
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de recursos, os cartazes eram produzidos de forma manual com recurso a técnicas
rapidas e econdmicas como stencil, litografia e serigrafia. Os alunos exploraram a
simplicidade dos meios graficos (letras desenhadas a mio e silhuetas escovadas) para
questionar o complexo aparato da producao de imagens impressas na sociedade de
consumo, cujos valores contestavam. Nem no meio, nem na mensagem havia espaco
para a modulacio do tom em cinzas fotograficos ou para a distracio da cor (Hollis,
1994, p.184).

“Os posters produzidos pelo Atelier Populaire sdo armas a servico da luta e sdo
parte insepardvel dela. O seu lugar correto € no centro do conflito, isto €, nas
ruas e nas paredes das fabricas, usd-las para motivos decorativos, mostra-los em
lugares burgueses da cultura ou considerd-los como objeto de interesse estético
e depreciar tanto a sua func¢io quanto o seu efeito. (...) E por iSso que estes
trabalhos ndo devem ser considerados como um resultado final da experiéncia,
mas como um estimulo para suscitar, através do contacto com as massas, novos

niveis de acio, tanto no plano cultural quando politico” (Atelier, 2010).

i o o 1 1
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Figura 3 Cartazes expostos do Atelier Populaire, na Escola de Belas Artes de Paris,1968
Fonte: https://gl.globo.com/mundo/noticia/a-revolta-de-maio-de-68-na-franca-atraves-dos-cartazes-
feitos-na-epoca.ghtml
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2.4.4 Guerrila Girls

Guerrila Girls surge em Nova lorque em 1985, através de um grupo de mulheres
anonimas e mascaradas com o objetivo de lutar contra o sexismo e a desigualdade no
mundo da arte. Segundo a sua propria descricdo, ““usam mdscaras de gorila em publico
e usam de facto, humor e visdes ultrajantes para expor género e vicios étnicos, bem
como a corrupcao na politica, arte, cinema e cultura pop” (Guerrila Girls, 2021).

O seu anonimato permitiu-lhes manter o foco nos problemas, e ndo nas mulheres por
detrds do seu disfarce, podendo ser e estar em todos os lugares.

As suas atividades centram-se no uso do espaco publico como meio de expressao/
manifestacdo das ideias que desenvolvem.

E possivel acompanhar através, do seu Website, os mais de 100 projetos desenvolvidos
pelo coletivo, entre 1985 até aos dias de hoje, desde cartazes, outdoors, protestos,
exposicoes, entre outros. Estes sdo um reflexo das suas ideologias voltadas para a

transformacao social.

“we believe in an intersectional feminism that fights discrimination and

supports human rights for all people and all genders”(Guerrila Girls, 2021).

Em 1989 surge um dos mais reconhecidos trabalhos, (figura 4), originalmente
desenhado para o New York Public Art Fund (PAF) (Guerrila Girls, 2021).

O grupo foi até ao Metropolitian Museum of Artpara contar o numero de mulheres
artistas em exibicdo, em comparac¢do com o numero de corpos nus femininos nas obras
de arte. O resultado foi exposto, transformando um simbolo prestigiado da
sensualidade feminina (La Grande Odalisque de Jean-August-Dominique Ingres), num
ato de revolta e manifesto.

O projeto foi rejeitado pela (PAF), ainda assim foi exposto pelo grupo como um antncio

nos principais transportes da cidade de Nova lorque (Guerrila Girls, 2021).

4 Livre traducio : “The Guerrilla Girls are feminist activist artists. We wear gorilla masks in public and use
facts, humor and outrageous visuals to expose gender and ethnic bias as well as corruption in politics,

art, film, and pop culture”. Informacoes disponiveis em: https://www.guerrillagirls.com/our-story
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O grupo apresenta uma linguagem grafica coesa, com recurso a repeticao de elementos
graficos, como a tipografia, a cor e ainda a mdscara de gorila, que permitem uma rdpida

identificacao do grupo, e por consequéncia, uma maior atencdo por parte da sociedade.

Do women have to be naked to
. get into the Met. Museum?

7 Less than 5% of the artists in the Modern
Art sections are women, but 85%
of the nudes are female.

GUERRILLA GIRLS conscce or e ssr woro

Figura 4 Do Women Have To Be Naked To Get Into The Met. Museum? 1989
Fonte: https://www.guerrillagirls.com/projects

2.4.5 Brandalism

A publicidade corporativa exerce uma grande influéncia na sociedade, moldando a vida
moderna; desde a forma como nos sentimos; a relacao que temos connosco e com 0
outros; até a forma como sugestiona as nossas percecoes sobre os outros e o mundo em
que vivemos (It's nice that, 2022). A publicidade ndo se limita a incentivar a compra,
esta congestiona a vida da sociedade, delineando a forma como vive e as suas
expectativas.

As suas metodologias promovem valores que se opdem diretamente ao bem-estar
humano, a sustentabilidade ambiental e uma sociedade justa. E urgente a necessidade
de reflexdo sobre as suas praticas, assim como exercer uma oposicao relativamente as
suas aplicacdes, numa tentativa de minimizar os efeitos nocivos que provoca a

sociedade, (Williams, 2011).

Construir a resisténcia e a resiliéncia a esse poder corporativo estd no cora¢do das
guerras culturais do século XXI. Nesse sentido, surge em 2012 o Brandalism, um coletivo
internacional de artistas que desafiam o poder corporativo, a ganancia e a corrup¢ao

em todo o mundo.
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Intervindo em espacos publicitarios, o grupo invade espacos e lugares para
responsabilizar o poder cooperativo e poderem sonhar com um mundo além do

capitalismo (Brandalism, 2022).

“*O método € a parte mais interessante do Brandalism, ja que foi desenhado
especificamente para confundir o espetador. Essa ¢ a razao pela qual os seus
cartazes sdo normalmente ludicos e imitam projetos estabelecidos. Eles sdo, na
minha opinido, motivados pelo situacionismo francés dos anos de 1960° -
pessoas que acreditavam que a cultura, o “espetdculo” da sociedade moderna
precisava de ser atacado, e feito de forma a incentivar, irritar, imitar, enfurecer e

confundir”(Bartlett, 2017).

O coletivo dispde do “subvertising” "'como uma lente através da qual podemos ver as
questoes interseccionais de justica social e ambiental que o capitalismo cria.

As suas intervencoes, exposicoes e workshops visam agitar, educar e facilitar aqueles
que querem desafiar o poder corporativo. “As nossas intervencdes sao a resposta contra

0 assalto visual das gigantes corporacdes media e dos magnatas da publicidade que

5 Situacionismo francés - £ um manifesto internacional que surge em 1960, organizado por um grupo de
jovens franceses. O movimento assumia uma postura “contra-cultura”, critica, politica e artistica. Através
de imagens publicitarias faziam uso do humor e exploravam novas formas de subjetividade

revoluciondria (Itdu cultural,2021).

6 Traducdo livre: “The method is the most interesting part of Brandalism, since it’s specifically designed
to confuse the viewer a little. This is why the posters are usually playful, typically mimicking
established designs. They are,

[ think, motivated by 1960s French Situationism - people who believed the culture, the “spectacle” of
modern society needed to be attacked, and done in such a way that would wind up, rile, mimic, anger,

confuse” (Bartlett, 2017).
7 Subvertising - E uma forca de resisténcia contra as implicacoes visuais e mentais da publicidade.

Com Intervencao na paisagem visual, tem atuacdo em espacos publicos dedicados ao consumo,

deturpando as mensagens para as de anti-consumo (It’s nice that, 2022).
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oprimem a livre comunicac¢ao no espaco publico, for¢cando as pessoas a consumir
imagens e mensagens que as mantém inseguras, infelizes e que nos dao vontade de

gastar” (Brandalism, 2022).

As suas intervencoes passam pela re-imaginacao de marcas ou anuncios, e
subsequente apropriacao de espacos publicos. Recorrem, nesse sentido, a0 mesmo

local de aplicacao da publicidade criando e expondo contetdos criticos em espacos

“convencionais".

p &
Figura 5 Save The Future. Brandalism, 2018
Fonte: http://brandalism.ch/projects/shell-2018/

2.4.6 Adbusters

Como os proprios se denominam, sdo um coletivo internacional de ativistas, artistas,
escritores, designers, musicos e filosofos que pretendem criar um movimento de
ativismo social (Adbusters, 2022).

O objetivo do grupo € “catalisar um subito e inesperado momento da verdade, uma
impressionante inversao de perspetiva”, que ndo permita que as forcas anti
consumistas recuperem, procurando: lutar contra o controlo psicologico da industria e
da publicidade; despertar uma nova cultura, impensavel e complacente; permitindo

que as pessoas possam pensar, falar e agir por si proprias (Adbusters, 2022).
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Num mundo saturado de consumismo, publicidade e mensagens politicas, os Adbusters
inspiram e popularizam protestos internacionais. Mundialmente conhecidos pelo
subvertmente culture jamming?, o grupo deturpa as mensagens publicitdrias existentes
e redireciona-as para outros sentidos, transmitindo mensagens de forma subtil, mas
poderosa e necessdria (Adbusters, 2022).

Segundo o cofundador, Kalle Lasn, os adbusters sao uma rede para “jovens ativistas que
sentem, tal como nos: que o futuro nio computa” (Adbusters, 2022).

A fundacao Adbusters possui ainda uma revista ativista mantida pelos leitores e voltada
exclusivamente para causas politicas e sociais, maioritariamente de natureza anti
consumista. A revista, com circulacio internacional, conta com uma tiragem de cerca
de 120.000 exemplares, dedica a desafiar o consumismo e o capitalismo (Hackett e

Carrol, 2006).

Como referido anteriormente no ponto 2.4.1 0os Adbustersforam responsaveis pela
reedicdo do manifesto First Things First, originalmente liderado pelo designer inglés
Ken Garland, em 1964. A sua intencao era a de incentivar a discussdo em todas as dreas
da comunicacdo social - na educacdo, na pratica, nas organizacoes — que representam
o design, e fora dele. Este constitui-se como um manifesto pela mudanca da rela¢ao
entre o design grafico, a publicidade e a cultura, numa reafirmacao do papel e potencial
do design (Howard, 2022). De igual modo, pode dizer-se que 0s Adbusters continuam
esse legado, propondo, numa oposicdo clara ao consumismo, uma inversdo de
prioridades em favor de formas de comunica¢do mais uteis, permanentes e

democraticas, por meio de diferentes aplicagdes do design.

Através de estratégias de comunicacao ludicas, atuam com imagens de marca e icones
da cultura de consumo para alertar, questionar e despertar o interesse dos

consumidores.

8 Culture jamming - é uma forma de comunicacio politica que surgiu em resposta ao consumismo.
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WHAT
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ONE
DEMAND?
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Figura 6 Poster Adbusters— What is our one demand? Julho 2011
Fonte: https://designobserver.com/feature/the-poster-that-launched-a-movement-or-not/32588

De acordo, com os exemplos historicos apresentados, é possivel identificar como
principal formato cartazes relativos a acoes, e objetos impressos expostos na rua. Essa é
a premissa inicial para compreender o que estd a ser desenvolvido, que acoes se
encontram no espaco publico, e de que forma podem ser posteriormente divulgadas
através de um objeto editorial.

De seguida, serdo apresentados estudos de casos, onde foi possivel identificar
aplicacoes de conteudo ativista, através do design editorial, expondo temas que

merecem adverténcia.

3 Contexto do Projeto

Considerando os exemplos de manifesto analisados, percebesse que o seu territorio de
divulgacdo navega pela apropriacdo de formatos convencionais, para a sensibilizacdao
das suas preocupacdes e causas. Nesse sentido, compreende-se o contexto editorial
como terreno fértil para a concretizagao do projeto que nos propomos a desenvolver.
Dentro desta drea de estudo, o foco ird centralizar-se nas publicacdes periodicas,
nomeadamente, a revista, dado que, o objetivo deste relatorio sintetiza a criacdo e

desenvolvimento de uma revista de cariz social.
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Serve o momento para uma andlise mais profunda a esta tipologia de objeto e como
neste formato, um suporte convencional, se encontram temas ndo convencionais, em

contextos de intervencao, critica e manifesto

Serd analisado, a forma como o design editorial, um suporte convencional, sera eficaz
como instrumento de divulgacdo e suporte as manifestacoes através do protesto visual,
e recurso para técnicas de comunicac¢do nao convencionais, que adquirem uma contra

mensageim.

3.1 Objeto (Estudos de Caso)

3.2 Adbusters Magazine

Tal como mencionado anteriormente, a funda¢ao Abdusters possui uma revista que
promove conteudos ativistas, como forma de resisténcia contra o consumismo e o
capitalismo.

A revista ndo recebe quaisquer financiamentos, publicidade, patrocinios ou subsidios
governamentais/ de fundacoes. E totalmente suportado pelos seus subscritores, o que
permite uma imparcialidade e independéncia na mensagem e conteudo que partilham,
assentes nos seus valores e crenc¢as. Atuam como uma organizacao sem fins lucrativos,
direcionando todo o lucro das vendas, assim como campanhas na manutencao e
producio da revista (Adbusters, 2022).

Publicado bimestralmente, produzem no total seis edi¢coes por ano que podem ser
adquiridas em formato digital ou impresso e enviadas para todo o mundo (Adbusters,
2022).
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TION

Figura 7 Adbusters #116: Blueprint for a New World Part V (Politico)
Fonte: https://www.behance.net/gallery/21605391/Adbusters116-Blueprint-for-a-New-World-V-Politico

Figura 8 Adbusters#118: Manifesto for World Revolution- Field guide to virtual warfare
Fonte: https://www.behance.net/gallery/26655953/Adbusters-118-Manifesto-for-World-Revolution

O layout da publicacdo é atual e traz diversos textos criticos sobre o consumismo, e
campanhas anti-consumo. Transporta a comédia como referéncia numa transformacao
e reinterpretacdo de anuncios. A intervencao na publicidade é a principal referéncia da
revista, pois retrata as verdades escondidas por detrds das campanhas publicitdrias.
Com recurso a fotografia, juntas diversos elementos textuais que comunicam uma
mensagem dinimica e proativa. E ainda utilizado colagens e textos manuscritos,
permitindo criar uma comunicacdo mais dinamica em layouts estdticos e

intransigentes.
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3.3 Colors Magazine

Fundada em 1991, sob a direc¢ao de Oliviero Toscani e Tibor Kalman, a Coloursnasceu
impulsionada pela convic¢do que a diversidade ¢ positiva e todas as culturas tem o
mesmo valor (Colours, 2022). A revista frui a imagem como principal meio de
expressdo, um meio de comunicacdo visual universal, que alcanca de forma imediata
um maior numero de pessoas. As suas temadticas fundamentam-se particularmente em
temas de cariz social e ambiental (Benetton Group, 2022).

No livro “Colours: A book about a Magazine about the Rest of the World’, é explorada a
ascensdo da globalizacdo e o surgimento do multiculturalismo, numa época onde
nenhum outro meio de comunicac¢do o fazia, sendo a primeira revista a eliminar a
distincdo entre o primeiro, segundo e terceiro mundo (Muraben, 2016). Tal evidéncia
demonstra o potencial do objeto, que se mistura com o facto de ser igualmente uma
proposta iniciada pelo grupo benneton.

Oliviero Toscano (s.d.) descrevia a sua visdo sobre a revista como “excentricamente
inteligente, diferente do mundo idiota do marketing”. A revista passou por vdrias
interacoes, mas hoje, como cita Patrick Waterhouse (2014), atual editor da revista, a
Colours “investiga os mercados financeiros e a desigualdade; poder institucional e
direitos humanos; industrializacdo e questdes ambientais”.

Colours é uma revista trimensal vendida internacionalmente e publicada em seis
edicoes bilingues, para além da lingua inglesa conta com o Italiano; Francés; Espanhol;
Coreano; Chinés ou Portugués. Atualmente, faz parte do centro de comunicacao do

Grupo Benetton.

Os elementos visuais da revista, foram também, um especto fundamental para o
sucesso da Colors, uma vez que, tanto influenciou como previu a comunicagao visual,
que agora, em 2022, estd presente em todos os lugares. A Colorsfoi uma publicacdo que
rompeu muitos padroes no mundo editorial da época e celebrou o poder da fotografia
(One Block Down, 2021).

Segundo o designer Fernando Gutierrez, que trabalhou para a empresa nos anos 90,
Tibor era um apaixonado pelo poder da fotografia, elemento que alimentou todo o

projeto da Benetton. Quando nasceu a Colors, ele mostrou através da publicacdo, a
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capacidade transformadora da fotografia, permitindo aos seus utilizadores verem além

do que estava exposto.

A revista Colorstrouxe uma revolucao no design editorial socialmente comprometido,
demonstrando através da fotografia o poder da comunicacao, cimentado as bases para
uma nova onda contemporanea de editoras independentes de livros e *fanzines (One

Block Down, 2021)

Na octogésima oitava edicdo da revista protest (figura 9), “conta a historia de como os
protestos comecaram, se espalharam, sdo reprimidos e as vezes se tornam revolucoes”

(Colours, 2022).

Figura 9 COLOURS 88: Protest — A Survival Guide
Fonte: https://www.behance.net/gallery/16631143/COLORS-88-Protest

A publicacdo destaca-se neste estudo, pela forma auténtica como representou temas e
mundos que eram desconhecidos na época. Assim como a Adbusters, explora o
contexto fotografico, mas usa a fotografia como mote principal para revelar temas

mundiais e cria indiretamente um contexto para a acdo da Benneton.

? Fanzines sdo considerados os mentores das publicacoes independentes (Triggs, 2010).
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3.4 Strike! Magazine

A Strike/é uma revista bimestral, independente, livre de publicidade ou de conteudo
patrocinado, que investiga a politica, a arte e a filosofia de forma direta e radical.

A revista descreve-se como uma plataforma para todos aqueles que se envolvem na
resisténcia, na politica anti opressoes e nas filosofias e expressoes criativas que cercam
esses movimentos. A cada edicao, reune um grupo de artistas e autores, que nao

colocam limites a criatividade (Strike, 2022).

IT IS GAY BASHING.
IT IS RAPE.

IT IS THE CLEAR-CUT AND THE
VIVISECTION LAB.

IT IS THE BANK AND THE ESTATE AGENT.
IT IS THE PATROL CAR AND THE PRISON.
IT IS YOUR JOB, YOUR LATE RENT.
YOUR ROTTING TEETH. YOUR
WOUNDS THAT WON'T HEAL.

IT IS THAT SILENCE THAT 1 A
MAINTAINS ALL OF THE ABOVE. :“
==l

Figura 10 Issue 16: Violence, Junho 2016
Fonte: https://www.strike.coop/magazine/issue-16

A revista de politica radical tornou-se viral, quando os quatro membros decidiram
expor, nas carruagens do metro de Londres, na primeira segunda-feira do ano 2015,

citacoes e excertos de um artigo - '“Bullshit Jobs - escrito por David Graeber.

Strike/avancou nas crencas e principios dos quatro membros do grupo, mostrando que
¢ possivel sobreviver na publicacio independente sem o suporte das agéncias

corporativas e apoiado no consumismo e capitalismo (Huck, 2015).

10 Bullshit Jobs é um pequeno ensaio escrito por David Graeber, sobre a prevaléncia de trabalhos que nio
tem fundamento social ou econdmico para existir, denominado pelo autor, como: “empregos de merda”
(The Economist, 2022).
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O coletivo comec¢ou com pouca experiéncia em criar e projetar publicacdes impressas,
e sem apoios para a suportar, mas com a certeza de que ndo venderiam a sua revista
para publicitar imagens de corporacdes. Com menos de mil e quinhentas libras,
conseguiram cinco mil copias a cores da primeira edicdo 7he Fucked Issue”e s
precisaram de mais uma edicdo para a Strike!/ se tornar totalmente sustentada por
vendas (Strike, 2016).

A imagem abaixo (figura 10), partilhada pelo coletivo na sua rede social de /nstagram
Strike/, mostra uma distribuicao gratuita de exemplares da revista a comunidade
estudantil. Este exemplo, tornou-se assim uma importante referéncia para a
compreensao de outros modelos de divulgacdo e apresentacdo. O objeto gréfico a
desenvolver neste projeto, mune-se de idéntica estratégia de divulgacao e
disseminacdo da revista. Pretende-se, assim como a Strike/, suportar as primeiras
edicOes da publicacao, distribuindo exemplares de forma gratuita, para a divulgar e
apresentar a sua mensagem e conceito. No sentido, de colecionar seguidores, que

através da sua aquisicao suportem a publicacao.

Figura 10 Distribuicdo gratuita da revista strike!, 2015
Fonte: https://www.instagram.com/strike_mag/
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Os objetos de design analisados empregam estéticas de resisténcia, subversao visual,
ativismo medidtico e acoes de guerrilha. Através do design editorial, comunicam as
preocupacoes da sociedade de forma critica e expressiva com mecanismos nao
convencionais (Rowan,2016), sustentados na subversio desse formato convencional

que € a revista.

A partir do andlise e interpretacdo dos estudos, foi possivel responder aos seguintes
objetivos propostos: Compreender de que forma o manifesto pode ser materializado
numa publicacdo, assim como, identificar e explicar os principais elementos visuais e
textuais presentes nos livros, particularmente a tipografia, as fotografias, as cores, €.0

formato.

Esta pesquisa resultou numa importante referéncia para o desenvolvimento pratico do

projeto, apresentado na segunda parte do presente relatorio.

Assentes no estudo de caso apresentados, foram tomadas posicoes relativamente a
metodologia a aplicar no objeto prdtico. Assente nessas orientacoes, pretende-se
assim, desenvolver uma publicacdo, inspirada numa fanzine: conhecida pela sua

producdo livre; exequivel a partir da utilizacdo de poucos meios; acessivel a qualquer

pessoa e livre do teor formal do design, assumindo-se como uma vertente da liberdade

e pensamento (Triggs, Quintela, 2010).

O objeto autonomo ird procurar a simplicidade dos materiais necessarios a sua

producdo. A facilidade face aos recursos exigidos permite quer a sua construcao, quer a

sua distribuicdo. Laing (2013) apresenta a sua posicdo relativamente aos principios
materiais subjacentes a sua producao, realcando a simplicidade da distribuicdo de

qualquer ideia:

“All you need to start a counter-culture revolution is a few sheets of a4 paper, a
typewriter, a photocopier, a sharpe and some old magazines. Zines were (ast to

produce and easy to distribute”(Laing, 2013).
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4 Design Editorial

O design editorial é uma drea de estudo dentro do design grafico, que através do
processo editorial de diversos elementos graficos, permite criar publicagdes bem
estruturadas esteticamente e funcionalmente. Intrinsecamente associada ao ato de
comunicar, relaciona vdrios elementos visuais, dispostos e organizados
hierarquicamente para “conferir expressao e personalidade ao conteudo, atrair e reter a
atencao dos leitores e estruturar o material de forma nitida” (Rodrigues, 2013, p.18). Esta
disciplina estuda a relac¢ao entre todos os elementos e conteudos, tendo em

consideracdo aspetos de legibilidade, clareza, hierarquia, acessibilidade.

Segundo Caldwell e Zappaterra (2014, p.8), o design editorial é definido como
“jornalismo visual”, caracteristica que o distingue dos restantes campos do design,
diretamente associados a um conjunto de condicionantes inerentes a pratica,

nomeadamente, os limites temporais, técnicos e de gestao.

O seu preposito consiste em “dar expressao e personalidade ao conteudo, atrair e
manter os leitores, e estruturar o material de forma clara”, tornando a experiéncia de
leitura acessivel e singular (Caldwell e Zappaterra, 2014, p. 10).

Como referido, é a partir de elementos graficos como o texto e a imagem, que
conjugados compdem uma determinada publicacdo para impressao, em formato de

livro, jornal, revista, entre outros.

4.1 A Revista

O conceito de revista tem vindo a alterar-se ao longo dos anos, podendo existir varias
defini¢oes e variedades de revista, contudo todas elas compreendem trés premissas em
comum, que as distingue de outros meios impressos: a especializacdo, a periodicidade e

o formato (Scalzo, 2006, p.37).
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Inicialmente a revista era considerada como efémera. Facilmente adquirida e por um
custo reduzido, dispunha de um vasto leque de informac¢do e um publico-alvo
abrangente. Contudo, associado ao consumismo do século XX, surgem revistas
independentes, dirigidas a um publico-alvo mais restrito, com uma periocidade
alargada e muitos vezes, adquiridas como objetos de colecio (Blauvelt e Lupton, 2011,

p.80; Jamieson.2016, s.p).

Nesse sentido, as revistas podem ser dividias em dois grupos: as revistas comercias, que
podem ser facilmente adquiridas em postos de venda comuns, e as revistas
independentes, com um numero limitado de copias e um publico restrito (Caldwell e

Zappaterra, 2014, p.239).

Segundo Rodrigues (2013, p.19) a partir do seu especto grafico, as revistas manifestam-
se enquanto reflexo cultural da era em que sdo produzidas. Desta forma, as publica¢des
periodicas desempenham um papel elementar na nossa cultura grafica. Aliado a um
conjunto de fatores caracteristicos da sua ergonomia, ao desenvolvimento dos métodos
de producao e a influéncia de novos meios tecnologicos, que permitem a revista,
conservar a sua posicao na vanguarda da comunica¢do moderna e conferir-se como

uma referéncia no design grafico.

4.2 Anatomia da Revista

A anatomia editorial de uma publicac¢ao difere perante o género de revista. Todavia,
estas integram, na sua maioria uma estrutura genérica comum, com a seguinte
composicao: a capa, que assume uma funcdo principal junto do publico, uma vez que,
detém o primeiro impacto com o leitor, permitindo que este o identifique, e desperte a
sua curiosidade para o interior da publicacao; o indice , que compila os temas
abordados no interior da revista, assim como, especifica cada topico por pagina; a ficha
técnica, responsavel por indicar os intervenientes da revista, e sua producao; o

conteudo da publicagdo, composto por um conjunto de elementos visuais e
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informativos que constituem a nomenclatura da edi¢ao; e por ultimo, a contracapa que

assume maioritariamente um papel publicitdrio (Rodrigues, 2013, p.19).

5 DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

A influéncia que as ferramentas analogicas e digitais de operacionalidade conceptual
do Design exercem na dimensdo criativa dos designers é, um estudo relevante para
compreender novas semanticas processuais da metodologia projetual, para garantir um
melhor entendimento do processo e melhoria dos resultados (Santos, 2018).

Através da aplicacao dessas metodologias pretende-se mostrar a importancia da
articulacao, dos elementos visuais e textuais, presentes nos estudos de caso, para uma

narrativa clara, criativa e transformadora.

6 Projeto

6.1 Conceito Do Projeto

Para Klanten, et al. (2010) os elementos necessarios para o sucesso de uma publicacio
traduzem-se nos seguintes pontos: Conceito; Forma; Estrutura; Navegacdo; Tipografia;

Layout e Grelha; Capa e Linguagem Visual.

Para a concretizacdo do desenvolvimento pratico deste relatorio foi necessdrio, definir
num primeiro momento, o conceito do objeto editorial.
O conceito € a base de todos os projetos, ¢ responsavel pelas escolhas agregadas, e

fundamental para definir o processo de trabalho (Klanten, et al.2010).

O ato de manifestar estd diretamente ligado a liberdade que nos € concedida, nesse
sentido o conceito definido remete para um perfodo da historia do nosso pais, onde nao
existia espaco para a liberdade de expressao, onde a populacao portuguesa era refém

do estado e censurada em todos 0s meios de expressao.
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Em 1933, a Constituicao portuguesa institui legalmente a Censura, responsavel pelo
controlo de toda a producao cultural, impedindo ao povo portugués a liberdade de
expressao. O “lapis azul”, foi o simbolo dessa pratica e marcou toda uma época de
ditadura em Portugal. Este simbolo foi usado sobre milhares de livros, sobre a imprensa
e qualquer espécie de manifestacdo cultural. Debrucando-se sobre o cinema, a musica,
aradio e a televisdo (Infopédia, 2022).

A populacao viveu oprimida, subjugada pelas forcas politicas do pafs, este era escravo
das suas palavras, e cativo do medo das consequéncias dos seus atos e vontades. Foram
anos de submissao, até a Revoluc¢ado dos Cravos, a 25 de Abril de 1974.

A revolucdo terminou com a longa ditadura, abrindo caminho ao fim da censura e da
policia politica e criando uma nova era, onde a liberdade de expressao, o conhecimento

e a educacdo estariam ao alcance da populacdo.

Desde entdo, a liberdade de expressao e informacdo ¢ um dos direitos, liberdades e
garantias da populacao, contemplados na Constituicdo da Republica Portuguesa, e nos
campos juridicos internacionais (FRA, 2022).

De acordo com o artigo 19° da Declaracdo Universal dos Direitos Humanos, “Todo o
individuo tem direito a liberdade de opinido e de expressao, o que implica o direito de
nao ser inquietado pelas suas opinioes e o de procurar, receber e difundir, sem
consideracdo de fronteiras, informacoes e ideias por qualquer meio de expressao”

(FRA,2022), livre de qualquer discriminacio ou censura.

A historia é a maior prova da dimensdo da capacidade e importancia do ato de
manifestar, pelas constantes conquistas politicas, sociais culturais e humanitdrias
alcancadas pelo divulgacdo, exposicao, declaracao e apresentacao de ideias e vontades.
Através de argumentos plausiveis, expressar 0s seus pensamentos sobre um
determinado assunto, cujo proposito € persuadir, convencer para a mudanca, assim
como expor temas que carecem de diligéncia.

Plenamente consciente do direito que nos ¢ concedido, e da importancia do uso do
mesmo para o desenvolvimento da sociedade, surge o projeto #Censurado, uma

publicacdo independente que pretende mobilizar e estimular a reivindica¢do dos
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direitos da sociedade, por meio da expressao e exposicdo de temas e ideias que
precisam e merecem ser debatidas. Dentro do contexto do debate, cada numero da
revista terd um tema basilar. O conteudo desse tema, expde por um lado os manifestos
que se lhe associarem, e propde para os mesmos o design de manifesto, por forma a que
a edi¢do possa ser um objeto de divulgacdo por um lado, mas também de acao, se assim
o pretenderem.

Para sobreviver ao século XXI, devemos procurar expor novas formas de pensar, novos
modos de habitar este planeta, procurando meios para disseminar ou intervir e
recuperar os espacos publicos.

Precisamos de colocar o cidadao na posi¢ao de narrador e mostrar a todos que a cidade
pode ser um recreio ou um palco para obras, projetos e intervencoes artisticas,

transformando assim a voz de uma comunidade em matéria visual (Adbusters, 2022).

#Censurado ¢ nesta circunscricdo uma ferramenta ativa de contestacao, onde as suas
premissas consistem na divulgacao, disseminacao e incentivo ao manifesto, expondo
projetos que promovam mudancas na sociedade e que inspirem outras pessoas a
colocar as suas capacidades a favor da resolucdo de problemas sociais, politicos e
ambientais. Deste modo, a publicacdo #Censurado, dard voz e destaque a manifestos
anonimos e reconhecidos, apropriando-se de conteudo impresso, digital e de espaco

publico.

O objetivo geral é estimular o pensamento critico do publico, despertar a sua
curiosidade, a0 mesmo tempo que se incentiva a sua interven¢ao no projeto, colocando
as capacidades de qualquer um ao servico da sociedade, fazendo desta publicacdo um
espaco publico de intervencao.

7  Conteudo da Publicacao

Tal como ja referido, o objetivo desta publicacdo, consiste na partilha e divulgacdo de

manifestos, tanto na vertente de espaco publico, como virtual. Dessa forma, houve uma
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procura de movimentos ativistas, com maior variedade possivel, dentro destas duas

categorias.

Numa primeira abordagem, foram realizadas recolhas fotograficas de manifestos de
rua, pelas cidades de Vila Nova de Gaia e Porto (figura 11 e 12).

A recolha, numa perspetiva geografica, permitiu recolher como resultados os principais
temas abordados pela populac¢ao, assim como de artistas e associacoes que
concretizam a sua mensagem nas ruas, tais como: Rubkk; Paredesdoporto; Hoje;
Doinferno; Filho Bastardo; Liga Feminista do Porto; Arrancamisto; O Outro Conde; Arte
Sem Dono. Estes autores ndo anonimos, para além de exporem manifestos na rua,
também o fazem no espaco virtual, através das suas paginas de Instagram, onde foi
possivel encontrar uma maior diversidade de projetos, assim como, compreender 0s

conceitos referentes a cada um deles.

EMPREGD
ANTES DE SER

EKI’lIlSA*

DECASA DOS
EIIS PAIS'

Figura 11 Registo Fotografico de um manifesto de rua
“Ainda bem que consegui um emprego antes de ser
expulsa de casa dos meus pais” Porto, 2022.

Fonte: Autoria propria
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Figura 12 Registo Fotografico de um manifesto de rua
"Ouve o que eu ndo digo" Porto, 2022.
Fonte: Autoria propria

No espaco virtual, foi possivel descobrir um numero mais elevado de manifestos, pois a
internet ndo apresenta tantas limitacoes geograficas, ou, temporais. Deste modo, foi
possivel aceder rapidamente a manifestos nacionais e internacionais, quer os
divulgados recentemente, ou 0s que constituem marcos na historia.

Tendo em conta o numero elevado de manifestos encontrados, tanto em espaco

publico como virtual, foi necessario definir o foco central do conteudo da publicacdo.

Nesse sentido, teve-se como referéncia a predominancia do tema, sendo definida a
mulher como palco desta publicacao, expondo desta forma algumas das suas lutas e
abordando temas retratados historicamente e em recente espaco publico que precisam

de destaque.

Assente no tema escolhido — a mulher - limitou-se o numero de manifestos

encontrados, determinando um total de 8 manifestos:

1. Censurado

2. Manifesto de uma artista mulher independente
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3. As mulheres e a resisténcia
4. Reclaim the streets

5. Reclaim the night

6. Nao partilhes

7.8M posters

8. Ser feminista

No sentido de aprofundar os conhecimentos relativos aos manifestos selecionados,
participou-se ainda de uma palestra sobre ‘Partilha ndo consentida de conteudo
intimo™, um dos temas presentes na publica¢ao. A presente palestra foi organizada pela
associacao de estudantes de Psicologia da Universidade do Minho, e contou com a
participacao especial da Psicologa Professora Dra. Joana Arantes e Inés Marinho,
fundadora da associacao Nao Partilhes.

No anexo B encontram-se algumas citacoes por parte das participantes, relevantes para
0 tema, assim como, uma questao e respetiva resposta que colocamos a fundadora da

associacdo, Inés Marinho.

Por meio destes métodos de observacao direta, pesquisa bibliografica e ativa, foram

consolidados os conteudos da publicacao.

8 Experimentacao

Os manifestos na sua esséncia vivem fundamentalmente, do ponto de vista grafico, da
expressdo, espontaneidade e plasticidade das suas reflexdes, por isso, tornou-se
essencial transpor para o objeto editorial, a expressividade, autenticidade e ruido que

assim os caracteriza.

“Love your experiments (..)Joy is the engine of growth. Exploit the liberty in
casting your work as beautiful experiments, iterations, attempts, trials, and

errors. Take the long view, and allow yourself the fun of lailure every day.

10O encontro ocorreu dia 7 de Abril pelas 21:30 numa sessdo via ZOOM.
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(..)Capture accidents. The wrong answer is the right answer in search of a
ditterent question. Collect wrong answers as part of the process. Ask different

questions.” (Bruce Mau, 2022)

Assente em algumas das 43 premissas desenvolvidas por Bruce Mau, para o seu
manifesto sobre o crescimento criativo de cada designer, foram explorados novos
caminhos e procuradas diferentes formas para atingir resultados, sem receio do que
estes poderiam trazer.

Numa fase inicial, abandonaram-se as ferramentas técnicas mais prevalentes no design:
Photoshop; lllustrator; Indesign, adotando pela manualidade e experimenta¢ao como
mote principal desta fase projetual. Permitiu-se que o erro fizesse parte do processo de
trabalho, valorizando esse momento, tando quanto o resultado final. Foi por via da
experimentacao, tentativa/erro que nasceram respostas as quais, ainda ndo tinham

sido realizadas perguntas.

Porém, a experimentacao por si so, ndo ¢ suficiente, importa operar dentro de um
conjunto de regras especificas, através da delineacao da intencao e contexto da
experiéncia, juntamente com a forma com o feedback serd obtido e os resultados
analisados. Assim, uma hipotese de projeto pode ser a criacao de uma forma visual
particular que comunica uma determinada mensagem a uma audiéncia especifica.

(Noble & Bestley, 2005, p. 60)

Nesse sentido, procedemos ao desenvolvimento de uma série de experiéncias
analogicas que fossem ao encontro das caracteristicas centrais de cada manifesto,
através da utilizacao de tintas, recortes de letras e colagens, assim como carimbos de
tipos de letra. Posteriormente, foram digitalizadas e trabalhas, com recurso a

ferramenta Photoshop para compreender o seu potencial.
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Figura 13 Experimentacdo de recorte e digitalizacao de diferentes tipografias
Fonte: Autoria Propria

Figura 14 Exploracdo do Carimbo
Fonte: Autoria Propria
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Figura 15 Desenvolvimento de texturas a partir da pintura de papel
Fonte: Autoria Propria

Esta série de experimentacoes transcenderam, em parte, para o objeto pratico do
presente relatorio, porquanto suportam o conceito associado, permitindo ao leitor

novas formas de interpretacao dos manifestos expostos.
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Figura 16 Desenvolvimento de composicoes tipograficas
Fonte; Autoria Propria
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9 Desenvolvimento Projetual

9.1 Tipografia

12 “There are two ways of viewing type: as striking visual elements than can
completely change the attitude of the reader towards the printed page; or as
mere background, that most readers aside from typographic geeks barely even

notice. Both are equally true*’ (Klanten, et al. 2010, p.49)

A tipografia tem a eficdcia de expressar de forma imediata, o conceito da sua
publicacdo, por isso a sua selecdo foi fundamental para o sucesso do projeto.
Consciente das palavras de Klanten (2010), procurou-se trazer para este projeto as duas

vertentes que o autor expde sobre a tipografia.

Para a escolha da tipografia a utilizar, foi realizada uma pesquisa aprofundada a
projetos a partir do website Fonts In Use, um arquivo publico de tipografia indexado
por tipo de letra, formato, industria e periodo. A plataforma ¢é suportada por centenas
de projeto partilhados pelos utilizadores, onde sdo documentados e examinados
diferentes projetos no ambito do design grafico, com o objetivo de melhorar a
alfabetizacdo e a valorizacdo da tipografia.

Através da utilizacao deste arquivo, foi possivel analisar diferentes projetos,
compreender as suas escolhas tipograficas e perceber qual/quais a/as mais

adequada/as ao meu projeto e diferentes formas de a/as utilizar.

12 Livre traducao: “Ha duas formas de ver a tipografia: como elementos visuais marcantes que podem mudar

completamente a atitude do leitor perante a pagina impressa ou como mero pano de fundo, como a maioria dos
leitores que nem notam, a parte dos amantes de tipografia. Ambas as formacoes igualmente verdadeiras.” (Klanten,
et al. 2010, p.49)

42



A partir da pesquisa elaborada, selecionamos a familia tipografia Korolev, como
tipografia prevalecente desta publicacdo. Predominante em titulos, e textos que
carecem de destaque, assim como, para a evolu¢do nos campos da experimentacao.
Dentro da familia tipogrdfica, foi utilizada a fonte Korolev Bold e Korolev Heavy.

Para a utilizacdo de texto com caracteres mais pequenos, e texto corrido, foi escolhida a
tipografia Myriad Pro. Desenvolvida como um tipo de letra leve e neutro, a fonte
cumpre uma variedade de usos e é adaptavel a diferentes projetos, destacando-se pela

legibilidade e sobriedade.

No campo da experimentacdo, uma das principais referéncias para o desenvolvimento
do presente relatorio, bem como, uma das principais figuras das décadas de 80 e 90, no
mundo do design, foi David Carson.

Reconhecido por romper as normas da legibilidade do texto, é associado a
experimentacao e exploracdo da tipografia. Os seus /ayouts graficos, relacionam no¢oes
de distorcao tipografica compostos por uma mistura de diversos tipos de letra, imagens
fragmentadas, questionando a legibilidade formal e estrutural. Sendo, o seu trabalho,
fora das praticas tradicionais de escolha de tipografia, /ayout e design, destaca-se pelas

suas composic¢oes tnicas e independentes (Marques, 2019, p.62).

Figura 17 David Carson, "Rules of Graphic Design", 2016
Fonte: https://www.davidcarsonart.com/collections/homepage/
products/rules-of-grafix-design-series-9
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Partindo da individualidade das caracteristicas graficas dos manifestos, assim como,
das limitacoes do conteudo foi necessdrio atuar na exploracdo e desenvolvimento da
tipografia como imagem, tornando-a numa das principais formas de comunicacao,

permitindo a interpretacdo das palavras, dos significados e conceitos por detrds delas.

O exemplo abaixo, (figura 18) mostra um resultado de estudo experimental da palavra
mulher, acrescentando uma nova plasticidade e significado ao conceito, e

transformando-a num encaixe visual e grafico.

Figura 18 Figura 18 A tipografia enquanto encaixe visual
Fonte: Autoria Propria

Nesse sentido, procedeu-se ao desenvolvimento de uma série de ensaios e
experimentacdes no campo da tipografia e de processos manuais, desde recortes, ao
desenvolvimento de carimbos tipogréficos, que concebem um conjunto de resultados
que importam explorar, assentes no conceito e caracteristicas dos diferentes tipos de
manifestos. As composicdes tipograficas, sugerem por si, uma linha de pensamento,
exploram o espaco visual da publicacdo, permitindo a sua interpretacdo, de forma

individual e caracteristica.
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Figura 19 Desenvolvimento de uma tipografia
Sem serifa a partir de recortes de revistas e jornais
Fonte: Autoria Propria
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Figura 20 Desenvolvimento de uma tipografia
Com serifa a partir de recortes de revistas e jornais
Fonte: Autoria Propria

45



o “ﬂm@‘v sazw

dis, E 1 wwmwd OyN
/1' gii %‘ {\- "‘1 “NA u.'.~" H" .\ f bt N ﬁ-‘QFQVlJ‘ﬂIVbd%“Ud‘JNUVN
“u) |
NiD PA L R e o) IDMAT 0N 4 oy
\msgﬁ i ‘-H ",L“‘ T r#‘ i N Ldvd YN

NAD PARTIK %SPAM“‘*%?HNA UstHHlS\}d U‘:N

Figura 21 Construcao tipografia a partir da utilizacdo de carimbos
Fonte: Autoria Propria

Figura 22 Desconstrucao tipografica
Fonte: Autoria Propria

A plasticidade e materialidade exploradas, interligadas com o proprio conteudo e
mensagem, emergem como referéncia visual desta edicao.
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9.2 Formato

Ao longos dos anos, o formato da revista tem vindo a sofrer alteracoes, tem se
assistindo a uma reducao dos seus formatos, nao s por questoes economicas, mas
também, porque os leitores contemporaneos exigem publica¢des com um formato

manejavel e de facil transporte.

A escolha do formato da publicacdo, assim como a aparéncia que este transmite, ¢ um
incentivo ao interesse do publico, assim como, um impulso a sua interacao com 0s
leitores. E fundamental a escolha do formato, pois esta tem um grande impacto na

comunicacao e na mensagem que pretendemos transmitir.

Esta revista como ferramenta ativista, ambiciona ter impacto nos seus leitores e
incentivar a mudanca. O espaco e as dimensoes para realizar essa comunicacao e
possibilitar uma repercussao positiva sao fundamentais, de forma a que o conteudo
consiga intervir visto que este € o principal foco da revista. Contudo, ¢ necessario ter
em consideracdo algumas limitacoes adjacentes a este projeto.

A concretizacdo de uma publicacao de cariz independente reveste-se de alguns
compromissos. Neste contexto, a edi¢do terda um numero reduzido de impressoes,
sendo impressos face a pedido (print on demand). Esta é a carateristica de diversas

publicacdes independentes (figura 23, 24 e 25).
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Figura 23 Fanzine L.eonorana
Fonte: https://leonorana.net
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Figura 24 Fanzine Bala
Fonte: https://www.publico.pt/2021/11/13/p3/noticia/
momento-publicacao-independente-bala-1984167

Figura 25 Fanzine Zine Imergencial #1
Fonte: https://www.publico.pt/2021/06/19/p3/noticia/
momento-publicacao-independente-zine-imergencial-1-1965841

Ao mesmo tempo, o tema reveste-se de um duplo sentido, o formato deve ser agil para
impressao, mas suficientemente grande para ndo ser “censurado”. Cumulativamente,
quer-se que o formato possa igualmente ser destacdvel de modo a ser afixado nas ruas,

como objeto de arte urbana e de intervencao.
Num momento posterior do presente relatorio serd explorada essa op¢ao, a
interatividade do objeto impresso com o utilizador, e a capacidade de este assumir

novas funcoes quando aplicado a outros suportes.
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Procurou-se um equilibrio entre o formato pretendido face a esses requisitos
conceptuais e perante as suas limitacoes economicas e de sustentabilidade,
importantes para a concretiza¢ao do objeto, assim como aos formatos industriais do

papel e dos sistemas de impressao.

Deste modo, o formato final selecionado, materializou-se nas seguintes dimensoes: 20
cm x 28 ¢cm fechado. Dessa forma, serd possivel a impressao de 40 ¢cm x 28 ¢cm numa
folha A3 (42 cm x 29,7), ja concedendo uma margem e tendo em conta as limitacoes de

impressao.

9.3 Acor

A cor pode ser usada como um recurso tipografico para classificar, distinguir de outros
elementos de design e desenvolver associacoes através de elementos da composicao
(Kabuto, 2009). Além disso, a cor tem ligacdes a emocoes particulares e significados
sociais, sendo um recurso semiotico usado para expressar e comunicar possiveis

sentidos em contextos sociais e culturais (Leeuwen, 2011; Serafini & Clausen, 2012, p. 9).

Contudo, ao longo do desenvolvimento do projeto, foi percetivel a importancia da cor
para transpor o destaque que o conteudo precisava. A rua vive de texturas, ruidos, e
emocoes, que apenas a cor tem a capacidade de transpor.

Ao mesmo tempo, a consideracdo que uma publicacdo independente pode viver de
impressoes em numero reduzido e por isso mais vidveis para uma impressao digital do
que em offset, abriu o leque cromatico.

A adic¢ao de novas cores permitiu a comunicacdo e ligacdo de emocoes entre 0s varios
elementos graficos, capaz de expressar diferentes sentidos sociais, culturais e artisticos.
Para além da cor preta, foi agregada a cor vermelha, diretamente associada a figura
feminina, ndo apenas relacionado com a sua sexualidade e sensualidade, mas também

a0 sangue, das suas constantes lutas. Sentiu-se a necessidade de adicionar uma

49



terceira cor, e partindo do conceito deste manifesto, a censura, remeteu-se diretamente

para a cor azul, associada ao tao caracteristico ‘lapis azul™.

Esta conjugacao da cor permitiu ainda criar uma diferenciacao entre os manifestos
presentes, a cor preta encontra-se associada a manifestos historicos, e 0s

apontamentos de cor aos manifestos mais atuais.

Parte dos manifestos divulgados ja apresentavam uma linguagem e paleta de cores
definida, contudo, optou-se por nao assumir esse registo grafico e transferir uma

interpretacdo propria e singular aos conteudos.

94 Capa

Segundo Caldwell e Zappaterra (2014, p.30), as revistas independentes, contrariamente
as revistas comerciais, ndo ostentam, geralmente, chamadas pela capa, pois nao
precisam competir com outras revistas nas bancas, devido ao seu publico-alvo mais

restrito.

Para a capa e a contracapa da publicacao, foi priorizado uma linguagem simples, sem
recurso a muitos elementos graficos, ou de grande destaque. Porém, era fundamental
que este transmite-se o conceito da publicacao.

O titulo da publicacdo faz clara referéncia a ditadura em Portugal, e as restri¢oes que a
populacdo vivia relativamente a sua liberdade de expressdao. Como forma de controlar e
restringir a informacao partilhada, era utilizado o 1dpis azul que cortava e censurava os

documentos que eram no fim carimbados como tendo sido vistos.

No entanto, apesar dos inumeros controlos a liberdade de expressao, a populacao

conseguia manifestar-se e transmitir mensagens de forma codificada.

14 L4pis Azul" foi 0 simbolo da censura e da época da ditadura portuguesa do século XX. Os censores

do Estado Novo usavam um lapis de cor azul nos cortes de qualquer texto, imagem ou desenho a publicar
na imprensa. Para proteger a ditadura, os cortes eram justificados como meio de impedir e limitar as
tentativas de subversio e difamacdo (Infopédia,2022).
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Nesse sentido, implementou-se uma desconstrucao tipografica da palavra censura,
nome da revista, através da utilizacdo de carimbos desenvolvidos no topico da
experimentacao. Ou seja, a palavra é apresentada na capa e contracapa da publicacao,

mas nao de forma direta e rapidamente identificdvel.
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Figura 26 Digitalizacdo da Capa e Contra capa da Revista Censurado
Fonte: Autoria Propria

9.4.1 Estrutura Editorial

No decorrer deste capitulo serdo apresentados os spreadsfinais da publicacio, assim
como, uma contextualizacdo dos manifestos e respetivas escolhas graficas agregadas a

cada documento.

Previamente a exposicdo dos manifestos selecionados, serd apresentada a pagina de
rosto desta publicacao, nela estando presente o texto editorial da publicacao, onde serd

transmitido o teor da primeira edicao da revista #censurado.

# Censurado

O primeiro documento desta publicacao, ¢ o manifesto que da vida ao objeto editorial,
#Censurado. Nestas paginas iniciais, serd apresentado o projeto, o seu conceito e

mensagem a transmitir, assim como estabelecer um contacto com o publico.
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Considerando que, este manifesto ¢ a representacdo da revista, optou-se por seguir a
mesma linguagem grafica da capa e contracapa.

O manifesto disponibiliza um codigo QR Code, que direciona os utilizadores para a sua
rede social Instagram, e que, servird como complemento ao objeto editorial. A pagina
dara continuidade a partilha de manifestos expostos na revista, e serd o contacto direto
com o publico.

Adjacente ao QR Code, na primeira pdgina de cada manifesto € apresentado o hastag
do manifesto, assim como ano em que este decorreu. Como forma de orientacao e

navegacao pela publicacdo.

# Manifesto de uma mulher artista independente

O segundo manifesto apresentado pertence a artista e ilustradora, Clara Silva,
conhecida artisticamente como Clarando. Manifesto de uma mulher artista
independente é um desabado resumido em 24 premissas.

Uma curiosidade sobre a artista, que apesar de ser destra, escreveu o documento com a
mao esquerda, numa clara manifestacdo contra os pensamentos retrogrados, pois,
durante a ditadura, e face a uma carga religiosa, a mao esquerda®, que simbolizava o
diabo (inferno).

Através de uma distorcao da tipografia pretendeu-se representar a dificuldade de uma
pessoa destra escrever com a mao esquerda, mas ainda assim, conseguir transmitir a
mensagem pretendida.

Clarando possui uma linguagem grafica vincada, com recurso a cores pasteis, e a
ilustracao como mote principal. Contudo, optou-se por criar uma linguagem particular
e propria dos manifestos, expondo-os com uma interpretacdo do conteudo e da

publicacao.

Assim como no manifesto anterior, € facultado um codigo QF Code, que reencaminhard

o utilizador a fonte de pesquisa, e onde poderd encontrar mais informacoes relevantes

15 Para uma maior andlise do termo podem consultar: https://www.infopedia.pt/apoio/artigos/$direita-
e-esquerda
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sobre o manifesto. Este codigo foi associado a todos os manifestos, como forma de

divulgacdo e disseminacao dos mesmos e dos artistas ou instituicoes que os divulgam.

ftyguwdo

Figura 27 Digitalizacdo do spread do Manifesto de uma
Artista Mulher Independente
Fonte: Autoria Propria

# As mulheres e a resisténcia

As mulheres e a resisténcia ¢ um manifesto que tras o relato de trés mulheres que se
propuseram a reescrever o papel da mulher em Portugal antes do 25 de abril.

Para apresentacao deste documento, foi atribuido um destaque a palavra mulher, que
simboliza ndo so as suas intervenientes, como a fonte da sua luta. A palavra mulher foi
desenvolvida a partir de recorte e digitalizacdo de tipografias remetendo a sua
plasticidade a algo desgastado pelo tempo.

Por se tratar de um manifesto historico, foi usada apenas a cor preta, como forma de

distin¢do dos demais manifestos.
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#Reclaim the Streets

Reclaim the Streets ¢ um manifesto de rua, desenvolvido pela Associacdo Feminista do
Porto, inspirado pelo movimento Reclaim the Night, iniciado em 1997 pelo Leeds
Revolutionary Feminist Groupno Reino unido (Liga feminista do Porto, 2022). A sua
disseminacdo passou pela divulgacao de inumeros cartazes nas ruas da cidade do
Porto, onde se podiam ler testemunhos de assédio por parte dos homens, e mensagens
de apoio e suporte a outras mulheres.

Por se tratar de um manifesto de rua, priorizou-se transmitir a plasticidade e textura
que os cartazes adquirem quando expostos nas paredes. Como acréscimo, foram ainda
usados carimbos tipograficos.

Os cartazes partilhados neste manifesto, foram recolhidos durante o processo de

levantamento ativo dos conteudos da publicacao.

#Reclaim the Night

Para contextualizar e compreender a origem do manifesto anterior, trouxemos a

histéria que o inspirou.

Em 1977, um grupo de mulheres de Leeds formaram o grupo Reclaim the Night para
realizar acoes coletivas contra a violéncia sexual contra as mulheres.

Inglaterra foi palco de inumeras marchas organizadas por mulheres. Leeds, York,
Bristol, Manchester, Newcastle, Brighton e Londres foram palco de manifestos
convocados pelo grupo Feminista Revoluciondrio de Leeds. (AA,2021).

Por se tratar de um manifesto historico, usamos os mesmos critérios graficos do
manifesto #mulheres e a resisténcia. A utilizacao de uma tipografia desenvolvida a

partir de recortes, e com recursos apenas a cor preta.
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#Nao partilhes

Inés Marinho, jovem criadora de conteudos digitais, foi vitima de partilha de conteudos
intimos. Em 2020, decidiu criar a pdgina Nao Partilhes para apoiar as vitimas deste
crime, e sensibilizar a sociedade para esta temdtica. Em menos de uma semana
conseguiu ultrapassar os 22 mil seguidores (Carvalho.A, 2020).

O manifesto #Nao partilhes conta a historia desta associacdo, e deste crime que junta
cada vez mais vitimas.

Para divulgar este manifesto, foi utilizado uma técnica de sobreposicao e repeticao da
tipografia. Através da utilizacdo de carimbos, foi explorado o desgaste da repeticao da
palavra “ndo partilhes” diretamente associado a partilha constante de conteudo intimo

nas redes sociais.

SERLTTRAP 04—

8 ne!
AIRRLITRAP O
ny s
w Mﬂknmwu-mlmm
S WAMQIWO,
0C MATLAS CNPOSTAS PORCONTENAS

WWIK\ME‘AWM
oA oms o swmusestr | LEFE T\ e fHnan

TRAT

LERITITRTHN

A T
WD PART(LAR ‘"I"l w
i 3
7 rlfﬂlm":W P' :
SEHVIINNE 0

Figura 28 Digitalizacdo de um spread do Manifesto Nao Partilhes
Fonte: Autoria Propria

#8M Posters

Na comemoracdo do Dia Internacional da Mulher, o grupo colombiano Ladies Wine
Design Bogotd, tomaram o espaco publico com um conjunto de cartazes referentes ao

empoderamento feminista e partilharam esse mesmo trabalho, para que mais pessoas o
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pudessem partilhar e amplificar a mensagem de unido e forca (Ladies Wine Design

Bogotd, 2022).

Por se tratar de um objeto de rua, que consistia na partilha e divulgacao de cartazes,
optou-se por seguir a mesma lingua do manifesto #Feclaim the streets, na divulgacao

dos cartazes e desenvolvimento e experimentacdo do fundo como mote principal.

#Ser feminista

O ultimo manifesto exposto, é da artista ja anteriormente apresentada, Clarando.

O documento apresenta um texto de opinido critica sobre a importancia de ser
feminista e o seu verdadeiro significado.

Devido a artista ja ser anteriormente referenciada, optou-se por seguir uma linguagem
semelhante ao seu manifesto anterior, destacando a tipografia como imagem central

deste manifesto.

10 Processo de Impressao

10.1 Recolha de materiais

Um dos principais beneficios da revista impressa relativamente aos meios digitais, ¢ a
escolha dos materiais e acabamentos a utilizar, e da relacdo destes elementos com o
utilizador. A escolha do papel a utilizar procurou adaptar-se ao conceito do projeto,
nomeadamente ao nivel da sua sustentabilidade, bem como, das limitacoes econdmicas
que estes impoem.

A oferta, a este nivel, é infindavel, desde papel revestido (couché) ou nio revestido,
brilhante ou matte, com mais ou menos gramagem, denso ou opaco, pesado ou

leve, reciclado ou ndo, com ou sem plastificacao, com ou sem acabamentos de

verniz UV ou outros (Caldwell e Zappaterra, 2014, p. 172).
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Para dar resposta as limitacoes impostas, foi definido, num primeiro momento, a
utilizacdo do papel de jornal. Esta escolha, demostrava ser uma op¢ao segura, devido ao
preco associado, a sustentabilidade do papel, bem como, a consisténcia que este
conferia ao objeto impresso, ainda que, com alguns entraves, uma vez que a sua pouca
gramagem criava transparéncia entre a frente e o verso das pdginas. Acrescida a essa
transparéncia, o papel de jornal apresentava algumas limitacoes relativamente a sua
impressao, uma vez que inicialmente se equacionava a impressao offset da publicacao.
A sua natureza como publicacio independente, de baixo custo e sustentdvel veio

alterar a tipologia de impressao e por ineréncia o papel a ser usado.
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Figura 29 Impressiao em Papel de Jornal
Fonte: Autoria propria

Contudo, num projeto que procura transportar o plasticidade e ruido das ruas, e das
paredes que o servem habitualmente como palco, é fundamental a ligacao entre as
técnicas analdgicas exploradas e o meio onde se irdo sustentar. Assim, no decorrer do
desenvolvimento pratico deste projeto foram testados varios tipos de papel, de forma a
encontrar a melhor opcao, tendo em conta todas as caracteristicas impostas,

nomeadamente: o preco associado; a sustentabilidade; a plasticidade do papel; o
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formato estabelecido e o sistema de impressao, que serd a partir do jato de tinta

(impressao com impressora propria), ou impressao digital.

Apos vdrias tentativas foi encontrado um papel que respondia a todos os critérios
selecionados: Papel de Costaneira; 100 gr; 100% reciclado; 41x33,5 ¢cm; 0,036 € por
folha.

Figura 30 Digitalizacao do Papel de Costanheira

10.2 Testes de Impressao

Para a escolha do papel a utilizar neste projeto editorial, foram realizados inumeros

testes de impressdo, para compreender as limitagoes e caracteristicas de cada um.

O papel de Costanheira, para além de cumprir com as limitac¢oes inicialmente
impostas, aquando dos testes de impressao, mostrou um resultado inovador e
diferenciador das revistas encontradas no mercado.

Devido a sua constituicdo, o papel apresentou caracteristicas pldsticas singulares, tais
como marcas e rugas, derivadas da reciclagem do papel. A textura do papel ¢ diferente
nos dois lados da folha, e quando impressa adquire resultados distintos, mas

interessantes do ponto de vista grafico.
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#RECLAIM THE NIGHT

Figura 31 Caracteristicas Pldsticas do Papel de Costanheira
Fonte: Autoria Propria

As técnicas analogicas apresentadas no topico da experimentacdo, transcendem outra
plasticidade quando aplicadas no papel definido, apropriando-se da sua textura para

conferir uma nova consisténcia as experimentacoes.

Figura 32 Aplicacdo das técnicas analogicas no papel de Costanheira
Fonte: Autoria Propria

Foi ainda identificado uma notoria diferenca na impressao a jato de tinta, versus a
impressao digital. Nos diferentes métodos de impressdo o resultado foi diferenciador no
resultado da cor aplicada, devido a quantidade de tinta injetada e a forma como o papel

a absorve.
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Figura 33 Impressao Digital versus impressdo a jato de tinta
Fonte: Autoria Propria

Figura 34 Impressao a Jato de tinta versus Impressao Digital
Fonte: Autoria Propria

10.3 Ainteratividade do Objeto Impresso

“Os artefactos de comunicacao visual impressos, numa era tao digital relevam a
experiéncia do tato, a exploracdo do papel e de outros materiais palpdveis como
suportes de comunicacao, tornando-se motivos de interesse e exploracao mais
experimental. Este conceito de interatividade é multidisciplinar e pode despoletar no

design de comunicacio um cardcter tnico e valioso” (Correia, 2021).
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Procurou-se criar um conteudo com o qual as pessoas pudessem interagir e que, caso 0
pretendessem, pudessem transformar no seu proprio manifesto. O utilizador é
encorajado a transferir um novo significado a publicacao, maximizando o potencial
pratico da impressao. O leitor pode explorar e expor o conteudo, transpondo 0s
manifestos impressos das publicacoes para as paredes ou outras superficies, tornando-

se parte ativa do manifesto.

A publicacdo pode assumir um novo sentido, com a transformacado do objeto editorial
para outros suportes, tais como, a aplicacao do objeto enquanto cartaz, permitindo que
este seja afixado nas ruas como objeto de intervencao e arte urbana.

Segundo Baltrusch (2016), a cidade apresenta-se como uma mais-valia na divulgacio

de novos projetos e ideias:

"A cidade como lugar privilegiado e interdisciplinar de transmissao publica de
informacao, educacao e formacdo ¢ cada vez mais um lugar de continuas hibridacoes
culturais e politicas, como também de acoes de resisténcia contra autoritarismos, que

precisam de ser constantemente analisadas, explicadas e, sobretudo, traduzidas.”

Figura 35 Aplicacio do Objeto editorial na rua
Fonte: Autoria Propria

61



11 Objeto Final

1.1 Impressao

Offset € o processo de impressao mais comum, que proporciona alta qualidade a um
baixo custo, quando se trata de grandes tiragens. Trata-se de um processo baseado nos

principios da litografia em que dgua e tinta ndo se misturam (Barbosa, 2009, p. 76).

O custo associado ao objeto editorial, foi uma das principais limitac¢oes a ter em
consideracdo ao longo do desenvolvimento projetual.

As decisoes relativas ao formato, numero de pdginas da publicacdo, cor e o papel
selecionado pretendiam reduzir ao maximo o custo da impressao agregado a cada
exemplar, uma vez que, a primeira edicdo serd totalmente suportada financeiramente
pela revista.

ApOs analisar varias graficas e o preco que estas praticavam tendo em conta o numero
reduzido de exemplares, concluiu-se que impressdo a partir de uma impressora propria
Iria reduzir significativamente o custo de impressao por folha.

Além disso, quando desenvolvidos os testes de impressao, o resultado derivado da
impressao a jato de tinta mostrou um resultado mais interessante.

Nesse sentido, a impressao do objeto final foi realizada por mim, numa impressora a
jato de tinta, HP Officelet Pro 7740.

Surgiram alguns problemas no processo, derivado a textura do papel, mas foram

superadas e tornaram-se um momento de aprendizagem.

11.2 Artes Finais

Uma das caracteristicas pretendidas no objeto, fundamentava-se na capacidade de
interatividade do objeto impresso com o utilizador, e na capacidade de este transpor 0s
manifestos impressos para outros superficies, ou finalidades.

Nesse sentido, ndo foram utilizados qualquer tipo de encadernacao, as artes finais

aplicadas refletiram-se apenas no corte, vinco e dobra.
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Uma vez que, apos a impressdo e organizacao dos spreads, a publicacao ird assumir um

especto de jornal, mas com uma maior consisténcia e durabilidade devido as

caracteristicas do papel.
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Figura 36 Materiais utilizados nas artes finais
Fonte: Autoria Propria

11.3 O objeto

Figura 37 Registo fotografico das revistas impressas para distribui¢do

Fonte: Autoria Propria
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Figura 38 Registo Fotografico do Objeto Impresso
Fonte: Autoria Propria

Figura 39 Registo fotografico da Intera¢ao do leitor com o objeto editorial
Fonte: Autoria Propria
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Fonte: Autoria Propria
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12 CONCLUSAO

Todos os capitulos do presente relatorio foram fundamentais para alcancar o resultado
final, assim como, responder aos objetivos inicialmente propostos.

A pesquisa rigorosa e aprofundada desenvolvida permitiu-me responder a um dos
meus principais objetivos: contribuir para o conhecimento sobre o manifesto e o papel
social no Design. Através do mesmo, compreendi, que o design constitui uma
importante ferramenta para auxiliar os movimentos ativistas, propagar ideias, revelar
vulnerabilidades e persuadir as pessoas para a necessidade de mudanca, conforme o
pensamento de Paul Klee (1929), “Art does not reproduce what we see. It make us see”
,ha sua traducdo, “a arte ndo reproduz o que vemos. Ela faz-nos ver”, ao qual se aplica
ao design e a forma como nos servimos das suas metodologias e ferramentas para

carretar mudancas positivas no mundo em que vivemos.

Serve-se dos seus conhecimentos, praticas, ferramentas e metodologias em beneficio
de causas sociais, politicas, humanitdrias e ambientais. Estabelecendo-se assim, como

uma importante ferramenta de intervencao.

Através da andlise dos manifestos no design, foi possivel compreender as acoes que se
encontram no espaco publico, e de que forma podem posteriormente ser divulgadas
através de um objeto editorial.

ApOs esta contextualizacdo historica, foram identificadas aplicagdes no design grafico
de conteudo ativistas, por meio da observacao de estudos de casos.

Esse capitulo foi fundamental para dar resposta aos seguintes objetivos: Compreender
de que forma o manifesto pode ser materializado numa publicacao; identificar e
explicar os principais elementos visuais e textuais presentes nos livros, particularmente
a tipografia, as fotografias, as cores, e o formato.

A segunda componente deste relatorio, passou pelo desenvolvimento do objeto pratico.
Aqui foi possivel identificar e explicar os principais elementos visuais e textuais
presentes nos livros, particularmente a tipografia, as fotografias, as cores, e o formato; e
mostrar a importancia da articulagdo desses elementos para uma narrativa clara,

criativa e transformadora.
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Durante o desenvolvimento do projeto foi identificado numa limitacdo, na selecdo de
manifestos a divulgar no objeto editorial. Devido ao elevado numero de manifestos
recolhidos, foi necessario definir um tema central da publicacao e limitar a um total de

oito documentos.

Por ultimo, e de forma a agrupar todo o conhecimento adquirido, foi possivel responder
a questdo principal de investigacdo - “Como pode o design grafico, assumir-se como
uma ferramenta de transformacao social?” Ao projetar num objeto pratico de Design, 0s
fundamentos e principios de um design socialmente comprometido. O objeto ira
funcionar como forma de divulgacao, disseminacao, incentivo e mudanca. Numa
aplicacao de todo o conhecimento adquirido, concebendo uma solucao grafica que
acarreta acrescentos positivos para as vertentes do manifesto através do Design.
Conseguindo, dessa forma responder ao ultimo objetivo proposto: Colaborar para o
desenvolvimento de um projeto de Design socialmente comprometido.

Contudo, a mais importante aprendizagem retirada deste projeto, cedeu-se na
redescoberta do meu papel ndo apenas enquanto designer, mas acima de tudo,
enquanto mulher e membro de uma sociedade em constante transformacao.

Foi possivel compreender a importancia e enriquecimento pessoal em colocar as
minha habilidades e competéncia ao servico da comunidade, contribuindo
positivamente para a evolu¢ao da mesma.

Pretende-se, a partir deste momento, consolidar a minha carreira profissional com as
minhas convicc¢oes e valores, transmitindo através da minha arte mensagens de justica,
consciencializacao e mudanca, dando continuidade a revista #Censurado, um

contributo para o design grafico na narrativa ativista.
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14 ANEXOS
Anexo A - Conteudo da Publicacao
Editorial

#Censurado emerge da vontade de reclamar o que lhe pertence, de gritar o que querem
manter em siléncio, e mostrar que o mundo € de quem nele habita. Pensado, idealizado
e realizado por mulheres que querem mostrar ao mundo a forc¢a das suas crencas, dos
valores e resiliéncia de um povo, esta edi¢cdo ¢ uma homenagem a elas, ndo as
criadoras, mas a todas as mulheres que lutaram antes delas, para que lhes fosse

possivel sonhar e realizar os seus sonhos.

A mulher serd o palco da 1° edi¢do, expondo algumas das suas lutas e abordado temas
que precisam de destaque. Cada luta transformou a sua posi¢ao enquanto mulher, cada

manifesto acarretou vitorias, e cada derrota trouxe mudancas.

#Censurado

Em 1933, a Constituicao portuguesa institui legalmente a Censura, responsavel pelo
controlo de toda a producao cultural, impedindo ao povo portugués a liberdade de
expressao. O “lapis azul”, foi o simbolo dessa pratica e marcou toda uma época de
ditadura em Portugal. Este simbolo foi usado sobre milhares de livros, sobre a imprensa
e qualquer espécie de manifestacdo cultural. Debrucando-se sobre o cinema, a musica,
aradio e a televisdo (Infopédia, 2022).

A populacao viveu oprimida, subjugada pelas forcas politicas do pafs, este era escravo
das suas palavras, e cativo do medo das consequéncias dos seus atos e vontades. Foram
anos de submissao, até a Revoluc¢ado dos Cravos, a 25 de Abril de 1974.

A revolucdo terminou com a longa ditadura, abrindo caminho ao fim da censura e da
policia politica e criando uma nova era, onde a liberdade de expressao, o conhecimento

e a educacdo estariam ao alcance da populacdo.
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Desde entdo, a liberdade de expressao e informacdo ¢ um dos direitos, liberdades e
garantias da populacao, contemplados na Constituicdo da Republica Portuguesa, e nos
campos juridicos internacionais (FRA, 2022).

De acordo com o artigo 19° da Declaracdo Universal dos Direitos Humanos, “Todo o
individuo tem direito a liberdade de opinido e de expressao, o que implica o direito de
nao ser inquietado pelas suas opinioes e o de procurar, receber e difundir, sem
consideracdo de fronteiras, informacoes e ideias por qualquer meio de expressao”

(FRA,2022), livre de qualquer discriminacio ou censura.

A historia é a maior prova da dimensdo da capacidade e importancia do ato de
manifestar, pelas constantes conquistas politicas, sociais culturais e humanitdrias
alcancadas pelo divulgacdo, exposicao, declaracao e apresentacao de ideias e vontades.
Através de argumentos plausiveis, expressar 0s seus pensamentos sobre um
determinado assunto, cujo proposito € persuadir, convencer para a mudanca, assim
como expor temas que carecem de diligéncia.

Plenamente consciente do direito que nos ¢ concedido, e da importancia do uso do
mesmo para o desenvolvimento da sociedade, surge o projeto #Censurado, uma
publicacdo independente que pretende mobilizar e estimular a reivindica¢do dos
direitos da sociedade, por meio da expressao e exposicdo de temas e ideias que
precisam e merecem ser debatidas. Dentro do contexto do debate, cada numero da
revista terd um tema basilar. O conteudo desse tema, expde por um lado os manifestos
que se lhe associarem, e propde para os mesmos o design de manifesto, por forma a que
a edicdo possa ser um objeto de divulgacdo por um lado, mas também de acao, se assim
o pretenderem.

Para sobreviver ao século XXI, devemos procurar expor novas formas de pensar, novos
modos de habitar este planeta, procurando meios para disseminar ou intervir e
recuperar os espacos publicos.

Precisamos de colocar o cidadao na posic¢ao de narrador e mostrar a todos que a cidade
pode ser um recreio ou um palco para obras, projetos e intervencoes artisticas,

transformando assim a voz de uma comunidade em matéria visual (Adbusters, 2022).
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#Censurado ¢ nesta circunscricdo uma ferramenta ativa de contestacao, onde as suas
premissas consistem na divulgacao, disseminacao e incentivo ao manifesto, expondo
projetos que promovam mudancas na sociedade e que inspirem outras pessoas a
colocar as suas capacidades a favor da resolucdo de problemas sociais, politicos e
ambientais. Deste modo, a publicacdo #Censurado, dard voz e destaque a manifestos
anonimos e reconhecidos, apropriando-se de conteudo impresso, digital e de espaco

publico.

Se acreditas na nossa mensagem, junta-te ao projeto e coloca as tuas capacidades ao
servico da sociedade. Partilha a tua verdade!
Ndo interessa a forma como te expressas, mas sim a mensagem que transmite.

O manifesto € a premissa da Mudanca e a voz € o gatilho para a despertar.

Manifesto de uma artista mulher independente

Fonte : artigo no P3 (Jornal Publico)
https://www.publico.pt/2018/02/06/p3/fotogaleria/mulheres-artistas-independentes-e-nao-so-manifestemse-
387396

Mulheres artistas independentes (e nio s¢), manifestem-se

A Clara Nao ndo ¢ “feita de aco”, mas também nao € “nenhuma bolinha de algodao”. E
quando diz “ndao”, ¢ mesmo nao — afinal, até incluiu a negacdo no nome que escolheu.
Pronto. Outra coisa sobre a ilustradora: quando estd chateada, a artista de 24 anos anda
com os bracos cruzados. Noutro dia, enquanto andava assim no Porto, Rua 31 de Janeiro
acima, um homem passou por ela e sibilou: “Vai af a segurar as mamas”. Clara Silva ia
calar-se e seguir caminho, como jd tinha feito muitas vezes, mas dessa vez s¢ continuou
depois de falar. E primeiro respondeu-lhe mesmo — “na terceira pessoa, para ter
educacdo”, conta ao P3. “Mas o segundo sentimento foi de culpa” e, a medida que subia,
sO “conseguia pensar no que deveria ter dito ou feito” em vez do que realmente disse e
fez. “A por o problema em mim e ndo nele”, resume. “A minha mae costumava dizer-me
para ndo dizer nada caso alguém falasse comigo na rua.” E a bisavo ia ainda mais longe:
“Mulher séria ndo tem ouvidos”.Nao que Clara Nao queira desafiar a sabedoria popular,
mas falou a sério sobre algo que lhe enche os ouvidos no Manifesto de uma mulher

artista independente. O desabafo estava “entalado hd uns anos” e exprimiu-se em 24

73



declaragdes sobre “coisas que ficam presas na garganta”, como a situacao descrita
acima. E “é ndo so para quem as sente, mas também para quem acha que elas nao
acontecem”. Uma ultima curiosidade sobre a artista: apesar de ser destra, escreveu o
documento com a mdo esquerda. “No pensamento da ditadura, a mulher era para ficar
em casa e a mdo esquerda simbolizava a ligacao com o diabo. Logo, ser esquerdino era

proibido.” E Clara ja tinha avisado: “Eu faco o que eu quiser”.

As Trés Marias

Fonte Nucleo feminista de Amarante
https://www.instagram.com/p/CcvEHt607Hg/

Maria Teresa Horta, Maria Isabel Barreno e Maria Velho da Costa lancaram “Novas
cartas portuguesas”.

Esta obra denunciava a condi¢do da mulher na sociedade portuguesa antes do 25 de
Abril. Exaltou a repressao do regime a estrita ligacdo entre o estado e a igreja, a
condic¢do da mulher no seu papel matrimonial e sexual, mas também a violéncia
doméstica e o numero elevado de casos de aborto.

Os censores portugueses, com 0 maquiavelismo proprio das suas sinistras consciéncias,
remeteram as trés escritoras, como autoras de um livro pornografico, Novas Cartas
Portuguesas, para a Policia encarregada da averiguacao dos delitos comuns. Tal
acusacao por pornografia e ofensas @ moral publica, ndo foi mais do que um pretexto
que escondia as ver- dadeiras causas da perseguicao criminal promovida, que eram,
essencialmente, de natureza politica.

Trés dias se passaram até a PIDE censurar a sua obra e as autoras acabarem por ser
interrogadas pela policia politica fascista

Tal acusacdo por pornografia e ofensas a moral publica, ndo foi mais do que um
pretexto que escondia as verdadeiras causas da perseguicao criminal promovida, que
eram, essencialmente, de natureza politica.

Em consequéncia desta censura, cresceu um grande movimento feminista
internacional de apoio as autoras, conhecido como as "Trés Marias" A obra nao so
comecou a ser editada em diferentes linguas como aconteceram inumeras conferéncias

feministas e manifesta¢des de apoio
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A 4 de maio de 1974 foram finalmente absolvidas!

Reclaim The Streets

Fonte: Ligafeminista do Porto

https://ligafeministadoporto.editorx.io/site

A Liga Feminista do Porto é um grupo de ac¢ao politica de mulheres para mulheres.
Derivado da necessidade de ocupar um espaco de organizacdo e mobilizacao de
cidadas no Porto, reivindicamos a luta contra a opressao patriarcal e os seus contornos
de violéncia machista. O nosso objetivo € a consciencializacdo de mulheres para um
movimento coletivo de massas, que va de encontro com as pautas defendidas pelas

feministas de segunda vaga.

S¢ a luta organizada de mulheres serd capaz de fazer frente a violéncia machista e ao
assédio que caracteriza a nossa existéncia no espaco publico. Ocuparemos as ruas,
inspiradas pelo movimento das nossas companheiras #Reclaimthenight, iniciado em
1977 pelo Leeds Revolutionary Feminist Group no UK. Exigimos a noite e o dia: nao

aceitaremos menos que a nossa liberdade.

“Odeio estar na rua. Sinto-me sempre profundamente assustada, quando estou sozinha,
quase paralisada. Sempre que um homem caminha na minha direc¢do penso
que vai dizer ou fazer alguma coisa, porque dizem e fazem sempre ndo temos direito a

nos sentirmos seguras nas ruas das cidades onde vivemos?” -anonimo

“Quando tinha 13 anos um grupo de homens passou por mim na rua, deram-me uma

chapada no rabo e continuaram a andar.”- anénimo

“Um homem encurralou-me numa lavandaria em Bonfim.- anonimo

Ele estava claramente alterado e pediu-me dinheiro. Quando eu e as minhas amigas lhe
pedimos que fosse embora e nos deixasse em paz, ele comecou a mexer no pénis e a
fazer coisas obscenas. Em plena luz do dia, num domingo, cheio de gente na rua.”-

anonimo
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Reclaim the Night

Fonte: http://www.reclaimthenight.co.uk

As marchas Keclaim the Njght comecaram no Reino Unido a 12 de Novembro de 1977.
Inglaterra foi palco de inumeras marchas organizadas por mulheres. Leeds, York,
Bristol, Manchester, Newcastle, Brighton e Londres foram palco de manifestos
convocados pelo grupo Feminista Revoluciondrio de Leeds, que se inspirou em outras
marchas coordenadas por mulheres “Take Back The Night”, contra o assédio sexual,
realizadas na Alemanha em Abril de 1977.

As mulheres de Leeds formaram o grupo “Reclaim the Night” para realizar acoes
coletivas contra a violéncia sexual contra as mulheres. As marchas tornaram-se ainda
mais significativas, quando um homem chamado Peter Sutcliffe, atacou sexualmente e
assassinou treze mulheres em Yorshire entre 1975 e 1980.A resposta da policia a estes
assassinatos era lenta, e a imprensa pouco o noticiava, pois, as vitimas destes ataques
eram na sua maioria prostitutas. A Policia aconselhou as mulheres a ndo sair a noite,
colocando-as sobre um toque de recolher. Sabendo que muitas delas, trabalhavam em
turnos noturnos, ou viviam da prostituicao, e ndo teriam como se proteger. Revoltadas
com a falta de respostas, feministas e vdrios grupos de mulheres e estudantes sairam a
rua na noite de 12 de Novembro de 1977, marchando e protestando contra a violéncia.
Caminharam as centenas pelas ruas da cidade a noite para destacar que deveriam
poder andar em qualquer lugar e que ndo se deveriam sentir culpadas ou restringidas

pela violéncia masculina.

Nao partilhes

Fonte: Ana B Carvalho
https://www.wort.lu/pt/sociedade/quando-as-mulheres-fazem-justica-na-internet-contra-agressores-
5fa3b5ecdel35b9236851f3f

A pdgina Nao Partilhes, lancada em 2020, jd andava a ser pensada hd muito tempo por
Inés Marinho, criadora dos conteudos, e em menos de uma semana conseguiu

ultrapassar os 22 mil seguidores.
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Aintencao da jovem de 22 anos ¢ apoiar as vitimas da partilha de conteudos ndo
consentidos, bem como sensibilizar a comunidade para este crime. O movimento que
se espalhou no mundo digital e contou com o0 apoio de vdrias celebridades, surgiu
depois de 20 raparigas maiores de idade se terem juntado num so6 grupo de WhatsApp
para se organizarem, identificarem grupos de partilha ndo consentida, divulgarem a
pagina de Instagram “Ndo Partilhes” e se motivarem a abrirem-se quanto as suas
experiéncias, ja que todas elas tétm em comum o facto de terem tido imagens suas

partilhadas na internet sem consentimento.

“Esta cultura da partilha de imagens de mulheres sem consentimento, ¢ uma coisa
presente ja ha algum tempo. Eu queria consciencializar tanto as vitimas, de que isto ¢
grave e € um crime e temos que nos chegar

a frente se ndo isto nunca vai mudar; mas também as pessoas que estao de for e por
norma julgam a vitima e devem ser sensibilizadas, bem como aos predadores e
abusadores que tém de perceber que vai além da foto para humilhar, isto pode terminar
em suicidio e automutilacao, doencas psicologicas, despedimentos, ¢ muito grave”. Ha
muitos anos que Inés tem de lidar com esta realidade da partilha de imagens sem o0 seu
consentimento. Depois de em adolescente terem circulado imagens suas em biquini em
grupos da internet e de terem manipulado a sua imagem em videos de outras raparigas,
no ano passado uma pessoa em quem confiava partilhou videos intimos.

No entanto, depois ter enfrentado uma luta contra um cancro, Inés diz ter ganho muita
perspetiva em relacdo a tudo que tem experienciado. “Pela maneira que a minha vida
tem corrido eu agora sinto-me com forcas para falar sobre isto e para dar a cara. Mas
comecei a falar abertamente disto hd relativamente

pouco tempo”.

A caixa de mensagens da pdgina “Nio Partilhes” tém chegado inimeros testemunhos.
Segundo Inés Marinho, 70% sao enviados por raparigas menores de 18 anos, a quem
tem aconselhado abrirem-se com os seus familiares, apresentarem queixa as

autoridades e contactar linhas de apoio como as da APAV.
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Hd& muitos anos que Inés tem de lidar com esta realidade da partilha de imagens sem 0
seu consentimento. Depois de em adolescente terem circulado imagens suas em
biquini em grupos da internet e de terem manipulado a sua imagem em videos de
outras raparigas, no ano passado uma pessoa em quem confiava partilhou videos
intimos.

No entanto, depois ter enfrentado uma luta contra um cancro, Inés diz ter ganho muita
perspetiva em relacdo a tudo que tem experienciado. “Pela maneira que a minha vida
tem corrido eu agora sinto-me com forcas para falar sobre isto e para dar a cara. Mas

comecei a falar abertamente disto hd relativamente pouco tempo”.

A caixa de mensagens da pdgina “Nio Partilhes” tém chegado inimeros testemunhos.
Segundo Inés Marinho, 70% sao enviados por raparigas menores de 18 anos, a quem
tem aconselhado abrirem-se com os seus familiares, apresentarem queixa as

autoridades e contactar linhas de apoio como as da APAV.

8M Posters

Fonte: Ladies Wine Design Bogota
https://www.behance.net/gallery/77781585/8M-Posters

Na comemoracdo do Dia Internacional da Mulher, 7 designers colombianas tomaram o
espaco publico com um conjunto de cartazes feministas e decidiram disponibilizar esse
mesmo trabalho, para que mais pessoas possam partilhar e amplificar a mensagem de

uniao e forca.

A rua tem sido historicamente um lugar de medo para as mulheres no contexto latino-
americano; por isso o grupo procura transformar esse espaco com mensagens que
lembram as mulheres que ndo estao sos, que tem umas as outras e que sempre hd
sempre uma mulher a levantar a voz por todas. Com estas manifestacoes, o grupo
pretende que quanto mais se apropriarem do espaco e o tornarem visivel as suas ideias
e demandas, para terem mais oportunidades para mudar e eliminar a dinamica da
violéncia num pais que, a cada ano, custa a vida de 622 mulheres em feminicidios

(Ladies Wine & Design Bogotd, 2022).
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Uma iniciativa de Ladies Wine & Design Bogotd
Com a participacao de Diana Blanco / Nubia Navarro / Martha Perea / Lully Duque /

Laura Cardenas / Daniela Castiblanco / Malui Bode

Ser feminista

Fonte: Claranao
https://www.instagram.com/clara.nao/

Ser feminista é acreditar que a mulher ndo € inferior ao homem — nem o contrdrio —,

¢ a procura de igualdade, tendo em conta diferencas biologicas; defender que as
pessoas tém o mesmo valor e devem ter os mesmos direitos, independentemente do
seu género, da sua situacdo social, econdmica, politica ou geografica;
independentemente da sua orientacdo sexual, de serem cis, trans ou nao-bindrios; sem
olhar a crencas religiosas, ou cores de pele.

O Feminismo deve ser sempre interseccional.

O Feminismo procura quebrar esteredtipos de género, partindo da educacao e da
andlise de comportamentos e assuncoes machistas normalizados. Por exemplo,
nenhuma profissdo deve ser considerada inapropriada para um género; ndo ha “coisas
de menino” e “coisas de menina”; e a sexualidade nao deve ser tratada com um peso

diferente mediante o género da pessoa.

O Feminismo procura quebrar a tradi¢do de ensinar a mulher a vergonha de ser um ser
sexual. Tem como intuito quebrar tabus, abrindo discussao e incutindo liberdade de
comunicacao sobre a sexualidade feminina, nomeadamente, masturbacao,
menstruacio, (direito ao) orgasmo, e a desmistificacio do conceito de virgindade

(puramente social, cultural e religioso).
Ser feminista ¢ empoderar as mulheres para a independéncia. Um empoderamento que

nao se trata tanto de lhes dar poder, mas antes de lhes lembrar do poder que ja tém e

que apenas estd adormecido.
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O Feminismo € para toda a gente e ¢ a unica forma de alcancarmos justica social. Trata-
se de uma luta pelo bem comum para todas as pessoas. Assim, também se deve

preocupar com a ecologia, com o bem do planeta. O planeta € de todos, por igual.
O Feminismo € altruista. Inclui perceber a realidade masculina, de quem também foi

sujeito a um padrio de género, que limita e sufoca. E reconhecer que a masculinidade

machista ¢ uma realidade e um problema, mas ndo uma desculpa.
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Anexo B - Palestra sobre Partilha ndo consentida de conteudo intimo

Inés Marinho: “Eu nunca tenho um objetivo final, porque eu acredito que como a
sociedade vai mudando a cada ano, nos também nos vamos adaptando a sociedade e
também mudando. Mas 0s nossos 3 focos sao mesmo: Educacao - dos mais jovens e
dos mais velhos, transversal a todas as geracoes para este crime; Consciencializa¢ao -
para tardar as vitimas; e também a mudanca de lei. Temos ja duas peticdes em curso
para tornar este crime num crime publico, e temos também, outra peti¢cao para haver
um enquadramento juridico especifico deste crime e vamos continuar com certeza com
peticoes e, deus queira, que a lei continue em mudanca para melhor. E muito
importante também, claro a reincidéncia nas escolas e em todos os sitios onde
possamos, mesmo em orfanatos por exemplo, P.C.F.J, de criancas sem retaguarda
familiar, N.E.S, de educacao especial, ¢ muito importante incidir em todos, nao s6 nos
mais pequeninos, como em todos mesmo e eu acho que assim, daqui a uns anos vamos
ter uma geracdo e uma sociedade muito mais preparada para lidar com estas vitimas e

muito mais atentas a estes agressores.”

Inés Marinho: “Eu costumo explicar isto aos mais pequeninos, e eu gosto sempre de
contar 1° como explico aos mais pequeninos porque eles percebem logo e também
explico aos mais velhos assim: Se nos contamos um segredo a alguém, e a pessoa pega
nesse segredo para nos humilhar, ¢ obvio que a pessoa que estd errada, se ndo foi a
pessoa que confiou sem saber que ia ter a confianca quebrada, foi a pessoa em quem
confiou e que usou algo intimo para humilhar a outra pessoa. E quando nds temos algo
intimo, a partida achdvamos que ia ficar intimo e exposto para varias pessoas com o
intuito de nos humilhar, claro que 0s nossos sentimentos ndo vao ser positivos e vamos
nos querer isolar e a ter dificuldade em voltar a confiar nas pessoas. Provavelmente, se
for uma coisa de cariz sexual ou sensual, vamos sentir alguma inibi¢cao sexual nas
proximas relacdes que tivermos, também inibicdo social e isolamento social, porque
achamos que ndo podemos confiar em ninguém e infelizmente temos muitas, muitas
pessoas que caem em espirais de depressao, ansiedade e que nao conseguem sair delas,
ou sO conseguem sair com acompanhamento psicologico passado muitos anos. Ha

pessoas que deixam de ir trabalhar, deixam de estudar, ndo conseguem terminar ou dar
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continuidade a sua vida profissional, também porque sdo gozadas no seu meio
profissional e no meio escolar e temos o pico do pior que pode acontecer com isto, que
¢ quando as pessoas tém tendéncias suicidas e algumas infelizmente chegam mesmo a
cometé-lo. Por isso, acho que conseguem perceber o sentimento que passa, secalhar
nao conseguem e espero que ndo consigam e espero que nunca ninguém tenha sentido
isto, pois é uma pessoa sentir-se tao sozinha que nao pode confiar em ninguém, que
acha que é melhor ndo estar aqui do que estar aqui.

E nés, como ndo partilhes, e eu, como Inés, acho que ninguém deve passar por isto
sozinho, ninguém deve chegar a este ponto de desespero, e toda a gente, qualquer
vitima de qualquer crime sexual merece toda a ajuda e acompanhamento pessoal
porque ¢ uma situacao dificil de ultrapassar, até quando é uma situacao privada, por
isso quando €é uma situacao publica, vista por tanta gente, tanta gente sabe do que se
estd a passar contigo, da tua intimidade, acho que sdo pessoas precisam obviamente de

apoio e de encaminhamento para conseguirem voltar a ter uma vida normal.”

Dra. Joana Arantes: “Fui moderadora a dois dias atrds, o auditorio cheio em Guimaraes,
mas uma das moderadoras, que era uma mulher, era uma coach e ela disse
abertamente que as pessoas também se punham a jeito, as mulheres também se
punham a jeito quando se vestem com uma roupa que nao ¢ apropriada para o local de
trabalho. Se nos temos coachs, se temos psicologas, se temos guias profissionais que
ainda tem o esteredtipo que a culpa ¢ da mulher, que se vestiu de uma determinada
maneira, como é que n0s vamos conseguir mudar o sistema?

O sistema, € feito de nos, o sistema ¢é feito principalmente de vocés que sdo o publico,
ou seja, sdo o futuro. Se nos ndo mudarmos também, o sistema nao vai mudar e é
importante que nos reflitamos. (..) Pelo menos, ainda hd alguma sensibilizacdo, para
que o facto de que a vitima é vitima independentemente da roupa que vestiu,
independentemente disso, quem ¢ vitima nao deve de maneira nenhuma ser
culpabilizada, em circunstancia alguma porque ja estd a sofrer imenso. “ - Dra. Joana

Arantes
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