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Resumo

A pesquisa, concentrou-se na crescente importancia do live streaming como uma
ferramenta eficaz de marketing e publicidade. Com Casimiro Miguel como estudo de
caso, busquei entender as estratégias, 0 engajamento da audiéncia, as taticas de
comunicacdo de marketing e publicidade empregadas e seu impacto nas métricas de

desempenho.

Adotando uma abordagem de estudo de caso misto, que combina elementos de pesquisa
exploratdria, explicativa e descritiva, juntamente com a metodologia netnografica,
mergulhei nas complexidades do comportamento do pudblico online. Meus resultados
revelaram a estratégia de contelldo de Casimiro Miguel, destacando sua autenticidade,

consisténcia e interatividade como pilares de sucesso.

Conclui que o live streaming é uma ferramenta poderosa que oferece oportunidades
significativas para construir marcas, gerar visibilidade e cultivar relagdes genuinas com

0s seguidores.

Minha pesquisa, lanca luz sobre as perspectivas futuras do marketing e da publicidade
no contexto do live streaming em Portugal. Além disso, fornece diretrizes valiosas para
aspirantes a streamers e empresas que buscam parcerias eficazes com influenciadores no

mercado luso.

Em Gltima anélise, meu estudo destaca a importancia de compreender e aproveitar o live
streaming como uma estratégia em crescimento que tem o potencial de trazer beneficios
substanciais para o marketing e a publicidade, particularmente em um mercado

especifico como o portugués.
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Abstract

The research focused on the growing importance of live streaming as an effective tool
for marketing and advertising. Using Casimiro Miguel as a case study, | aimed to
understand the strategies, audience engagement, marketing and advertising

communication tactics employed, and their impact on performance metrics.

By adopting a mixed case study approach that combines elements of exploratory and
descriptive research, along with netnographic methodology, | delved into the
complexities of online audience behavior. My findings revealed Casimiro Miguel's
content strategy, highlighting authenticity, consistency, and interactivity as pillars of

SUCCESS.

I concluded that live streaming is a powerful tool offering significant opportunities to

build brands, generate visibility, and foster genuine relationships with followers.

My research sheds light on the future prospects of marketing and advertising in the
context of live streaming in Portugal. Additionally, it provides valuable guidance for
aspiring streamers and companies seeking effective partnerships with influencers in the
Portuguese market.

Ultimately, my study underscores the importance of understanding and leveraging live
streaming as a growing strategy with the potential to deliver substantial benefits to
marketing and advertising, particularly in a specific market like Portugal.

Key words: Live streaming; Marketing; Advertising; Strategies.
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INTRODUCAO




Nos ultimos anos, o cenario do marketing e da publicidade tem passado por
transformacdes significativas, impulsionadas pelo avanco da tecnologia e pela mudanca
nos habitos de consumo da audiéncia. Uma dessas transformagdes notaveis é o

nascimento da live stream como uma poderosa ferramenta de marketing e publicidade.

Este estudo de caso, procura explorar em detalhes a importancia crescente da live
stream como uma ferramenta estratégica para promover produtos, marcas e

influenciadores.

Este documento estd organizado em cinco capitulos distintos: o primeiro aborda a
revisao da literatura; o segundo descreve a metodologia de pesquisa adotada; o terceiro
foca no estudo de caso de Casimiro Miguel; o quarto capitulo se dedica a andlise e
discussdo dos resultados obtidos; e, por fim, o quinto capitulo compreende as

consideracdes finais.

Ao longo deste estudo de caso, sera explorado um exemplo concreto de live stream
bem-sucedida, examinando como impactou o branding de marcas, a visibilidade de
programas e a ascensdo de influencers. Também sera posto em destaque as estratégias
de contetido empregadas, identificando os elementos-chave que tornam as transmissdes

ao vivo eficazes em criar engajamento e fidelidade do publico.

Este estudo de caso pretende lancar luz sobre a revolucionaria importancia da live
stream como uma ferramenta dindmica e eficaz de publicidade e marketing no cenario
atual. Ao explorar casos reais e estratégias concretas, se empenhando em fornecer uma
visdo aprofundada de como essa plataforma inovadora estd moldando o panorama da
comunicacdo comercial e como as empresas podem capitalizar sua eficicia para atingir

seus objetivos de branding e engajamento de publico.



Contextualizacdo do tema

As live streams, ou transmissdes ao vivo, tém se tornado uma forma cada vez mais
popular de compartilhar informacdes, entretenimento e interagir com o publico em
tempo real. Com o avancgo da tecnologia e a disseminagéo da internet de alta velocidade,
o live streaming se tornou uma ferramenta acessivel e eficaz para marcas alcancarem

seus publicos de maneira direta e envolvente.

Essa forma de comunicagdo se tornou possivel devido ao desenvolvimento de
tecnologias de streaming e a expansdo da capacidade de internet banda larga. As
plataformas de live streaming permitem que individuos e empresas transmitam eventos,
apresentacdes, entrevistas, shows, jogos e uma variedade de conteudos ao vivo para

uma audiéncia global.

O crescimento das live streams ao longo dos anos tem sido extraordinario. Com o
advento das redes sociais e a popularizacdo de plataformas como o YouTube, Facebook
Live, Twitch e Instagram Live, mais pessoas tém acesso as transmissdes ao vivo e
podem compartilhar suas experiéncias em tempo real. Além disso, a evolucdo dos
dispositivos mdveis, como smartphones e tablets, permitiu que as pessoas assistissem e

participassem de live streams de qualquer lugar e a qualquer momento.

Um dos fatores que contribuiram para o crescimento das live streams foi a sua
capacidade de promover interatividade e engajamento. Ao contrario dos meios de
comunicacdo tradicionais, onde a audiéncia é passiva, as live streams permitem que 0s
espectadores interajam com o0s apresentadores e outros participantes por meio de
comentarios, perguntas, enquetes e curtidas em tempo real. 1sso cria uma sensacao de
proximidade e conexdo, o que é valioso para as marcas que desejam estabelecer um

relacionamento mais proximo com seu publico.

Além disso, as live streams tém se mostrado uma ferramenta eficaz para promover
produtos e servigos. As marcas podem realizar lancamentos de produtos ao vivo,
demonstragdes, webinars e até mesmo desfiles de moda, permitindo que os espectadores
vejam os produtos em agéo e tirem suas ddvidas instantaneamente. Essa abordagem de
marketing em tempo real cria um senso de urgéncia e exclusividade, incentivando a

participacdo e a tomada de decisdo dos consumidores.



Outro fator que impulsionou o crescimento do live streaming foi a sua capacidade de
alcancar um publico global. Com as transmissdes ao vivo disponiveis online, qualquer
pessoa com acesso a internet pode participar, independentemente de sua localizagdo
geografica. Isso significa que as marcas podem alcancar um puablico mais amplo e

diversificado, aumentando sua visibilidade e expandindo seu alcance globalmente.

Além do entretenimento e do marketing, as live streams também tém sido usadas para
transmitir eventos ao vivo de carater social, educacional e até mesmo atividades de
caridade. Grandes conferéncias, palestras, aulas online, shows beneficentes e
campanhas de arrecadacdo de fundos encontraram no live streaming uma forma eficaz

de alcancar um publico maior e engajado.

As live streams se tornaram uma ferramenta poderosa para as marcas se conectarem
com seu publico de maneira auténtica e envolvente. O crescimento e a popularidade das
live streams ao longo dos anos foram impulsionados pela facilidade de acesso a
tecnologia de streaming, o desenvolvimento de plataformas de midia social dedicadas e
a demanda crescente por conteido ao vivo e interativo. A medida que a tecnologia
continua avancando e a internet se torna mais acessivel, podemos esperar que as live
streams desempenhem um papel ainda mais significativo no campo da publicidade e

marketing, oferecendo novas oportunidades e experiéncias para marcas e consumidores.
Justificativa da escolha do tema

A escolha do tema " A importancia do live stream como ferramenta de publicidade e
marketing." foi motivada tanto por razdes académicas quanto pessoais. A pesquisa nessa
area é relevante devido a crescente influéncia das transmissfes ao vivo e ao seu

potencial para impulsionar as estratégias de publicidade e marketing das marcas.

Em um contexto em que a internet e as redes sociais desempenham um papel
fundamental nas estratégias de marketing digital, o live streaming emergiu como uma
forma poderosa de se conectar com os consumidores de maneira auténtica e envolvente.
A escolha desse tema permitira uma investigacdo aprofundada sobre como as marcas
podem aproveitar o live streaming para alcangar seus objetivos de marketing de maneira

eficaz.



A escolha desse tema também reflete o interesse pessoal em tecnologia, comunicacao

digital e estratégias de marketing inovadoras do autor.

Através dessa pesquisa, pretendo explorar as possibilidades e os desafios enfrentados
pelas marcas ao utilizar o live streaming como ferramenta de publicidade e marketing,
bem como identificar as melhores préticas e estratégias que podem ser aplicadas para

maximizar os beneficios dessa abordagem.

Portanto, a combinagéo de relevancia académica e interesse pessoal me levou a escolher
o tema, faz com que acredite que esta pesquisa proporcionard uma compreensao
aprofundada do assunto e contribuird para o avanco do campo de estudos relacionados

ao marketing digital e as estratégias de publicidade contemporaneas.



CAPITULO | — REVISAO DA LITERATURA




1 Revisdo da Literatura

1.1 Conceitos de publicidade e marketing aplicados ao live stream

De acordo com Kaotler et al. (2017), marketing é a disciplina que combina conhecimento
cientifico e habilidades criativas para atender as necessidades de um grupo de
consumidores especifico, criando, fornecendo e comunicando valor, enquanto busca a

obtencé&o de lucro.

Zhu et al.(2022) diz que o conteldo transmitido ao vivo pode ter um impacto
significativo nas reagdes cognitivas e emocionais dos utilizadores online, influenciando

subsequentemente as suas inten¢des de compra.

O marketing de live stream é a aplicacdo pratica dessa ciéncia e arte para alcancar um
publico-alvo por meio de transmissGes ao vivo, criando experiéncias envolventes e
entregando conteudo valioso. Ao satisfazer as necessidades dos espectadores por
entretenimento, informacdo ou interacdo em tempo real, as marcas e criadores de

contetdo podem potencialmente obter lucro.

O marketing nesse caso, desempenha um papel fundamental na identificacdo e criacao
de valor para os clientes. A disciplina do marketing busca entender as necessidades e
desejos do mercado-alvo e, em seguida, desenvolver estratégias eficazes para comunicar

e entregar esse valor.

Smith (1956), introduziu o conceito de segmentacdo de mercado como uma estratégia
para diferenciacdo de produtos e direcionamento a grupos especificos de consumidores.
Esta abordagem permite que as empresas personalizem os seus esforgcos de marketing
para satisfazer as necessidades e preferéncias Unicas dos diferentes segmentos,

aumentando assim a eficacia das suas iniciativas de marketing.

No contexto do live stream, a segmentacdo desempenha um papel crucial na
segmentacdo e no envolvimento de segmentos de publico especificos. O marketing da
live stream aproveita a segmentacdo para identificar e alcancar grupos distintos de
espectadores com conteudo e promogdes que correspondam aos seus interesses e

preferéncias.



Zhu et al. (2022) exploraram as influéncias da transmissao ao vivo na intencdo de
compra online examinando as caracteristicas da plataforma e a psicologia do
consumidor, destacando a importancia de compreender o papel dos operadores e
vendedores da plataforma no refinamento das ferramentas e estratégias de marketing da

transmissao ao vivo.

Entdo é possivel afirmar que o marketing no contexto das live streams envolve a
segmentacdo do publico-alvo. As empresas precisam identificar quais sdo 0s
espectadores mais relevantes para suas marcas e direcionar suas transmissdes para
atender a esses grupos especificos. Isso pode ser feito por meio da escolha de
influenciadores ou personalidades que tenham afinidade com o publico-alvo da

empresa.

Outro aspecto importante é a construcdo de relacionamentos duradouros com os clientes

por meio das transmissdes ao Vivo.

De acordo com Battor e Battor (2010), ao estabelecer conexdes mais estreitas com 0s
clientes, uma empresa amplia sua capacidade de inovar. Os resultados de seu estudo
reforga a influéncia direta tanto da gestdo do relacionamento com o cliente (CRM)

guanto da inovacdo no desempenho empresarial.

O live streaming oferece uma oportunidade Unica para as empresas se engajarem
diretamente com seu publico, permitindo interacbes em tempo real por meio de
comentarios e perguntas. Esse tipo de interacdo pode fortalecer a confianga na marca,
criar uma sensacao de comunidade e fomentar um relacionamento mais proximo entre a

empresa e seus clientes.

O marketing desempenha um papel essencial no live streaming, ajudando as empresas a
identificar, criar e comunicar valor para seus clientes. Através de estratégias de
segmentacdo, comunicacdo eficaz e construgdo de relacionamentos, o marketing no
contexto do live streaming pode impulsionar o sucesso das empresas ao utilizar essa

poderosa ferramenta de engajamento com o publico.



Publicidade, por sua vez, é uma componente essencial do mix de marketing que busca
promover e comunicar mensagens persuasivas sobre produtos, servigos ou marcas

especificas para influenciar o comportamento do consumidor.

De acordo com Kaotler et al., (2017), A publicidade se destaca como uma das maneiras
mais evidentes de marketing. Seu propoésito central é convencer, educar e manter na

memoria dos consumidores as vantagens dos produtos e servicos oferecidos.

Lee (1987), afirma que a qualidade de uma propaganda esta diretamente relacionado a

qualidade do produto e a capacidade da propaganda em respeitar a autonomia individual

A publicidade desempenha um papel importante dentro das estratégias de marketing,
uma vez que visa alcancar o publico-alvo e transmitir mensagens que promovam a
conscientizacdo da marca, influenciem as percepgdes dos consumidores e estimulem a

tomada de decisao.

Nas transmissdes ao vivo, a publicidade pode ser incorporada de diversas maneiras,
como publicidade de influenciadores, publicitarios e promogdes de precos, impactando
as atitudes dos consumidores e as intencGes de compra (Yan et al., 2022; Jhang-Li &
Liou, 2023; Huang & Suo, 2021).

Dentro das live streams, a publicidade pode ser incorporada de varias formas. Uma
delas é por meio de andncios durante a live stream, onde as marcas podem inserir

mensagens publicitarias relevantes e persuasivas para o publico.

Esses antncios podem ser exibidos antes, durante ou ap6s a transmissdo, e tém o
objetivo de criar consciéncia sobre a marca, promover produtos ou servicos especificos

e incentivar a agdo do consumidor.

No contexto das live streams, a publicidade é um componente essencial na
disseminagdo de mensagens persuasivas e na conexdo com o publico-alvo. Estas
transmissGes proporcionam uma plataforma interativa e imediata para as marcas se
engajarem diretamente com o0s espectadores. Além de serem veiculos publicitarios, as
live streams sdo capazes de oferecer conteldo relevante e envolvente, como
demonstracdes de produtos, tutoriais e entrevistas, integrando sutilmente a publicidade
ao seu contetdo. Esse formato permite uma experiéncia auténtica para o publico,

enquanto a interatividade durante as transmissdes permite que as marcas respondam a



perguntas, oferecam informacbes extras e estabelecam lacos mais estreitos com 0s

consumidores.

Tanto o marketing quanto a publicidade sdo disciplinas dindmicas e evoluem
constantemente de acordo com as mudancas no comportamento do consumidor, as
inovacdes tecnoldgicas e as tendéncias do mercado. Como afirmado por Ries e Trout,

(1994): O marketing é uma batalha de percepcdes, nao de produtos.

Nesse sentido, o marketing e a publicidade buscam criar percepgdes positivas,

estabelecer conexdes emocionais e influenciar as decisdes de compra dos consumidores.

O marketing envolve estratégias abrangentes para a criacdo e entrega de valor ao
mercado, enquanto a publicidade é uma das ferramentas utilizadas dentro do mix de
marketing para comunicar mensagens persuasivas e promover produtos, servi¢cos ou

marcas especificas.

A ligacdo entre marketing e streaming ao vivo é evidente em varias dimensdes. Por
exemplo, Hu e Chaudhry (2020) enfatizam o papel dos streamers ao vivo como
vendedores na transmissdo ao vivo de comércio eletrdnico, destacando o paralelo entre
0 papel da emissora na transmissdo ao vivo e o dos vendedores nos mercados off-line.
Isso ressalta 0 aspecto de marketing da transmissdo ao vivo, onde 0s streamers se

envolvem em atividades promocionais semelhantes aos vendedores tradicionais.

Quando se trata de comunicacéo e publicidade De Mooij (2004) diz que, a habilidade da
publicidade em comunicar e persuadir é afetada pelos valores culturais. Uma
publicidade eficaz deve adotar um estilo culturalmente adequado, refletindo assim as

diferentes maneiras de comunicacdo interpessoal.

As live streams proporcionam uma forma Unica de interacdo e engajamento com o
publico-alvo, permitindo uma comunicagdo direta e em tempo real. Ao combinar
elementos do marketing e da publicidade, as marcas podem transmitir mensagens
persuasivas e promocionais durante as transmissdes ao vivo, alcancando uma audiéncia
maior e criando consciéncia da marca. Essas transmissdes ao vivo proporcionam uma
oportunidade valiosa de engajar o publico, contar histérias relevantes e demonstrar 0s

beneficios dos produtos ou servigos oferecidos.
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Malefyt (2015), afirma que a publicidade tem o potencial de espelhar relacdes sociais
favoraveis entre individuos, fortalecendo conexdes sociais e, idealmente, incentivando

intercdmbios de valores positivos entre consumidores e fabricantes.

A incorporacgdo das live streams nas estratégias de marketing e publicidade reforca a
ligagéo entre essas disciplinas, permitindo que as marcas se beneficiem das vantagens
Unicas oferecidas pelas transmissées ao vivo. Essa abordagem cria uma oportunidade
valiosa para a criacdo e entrega de valor aos consumidores, impulsionando 0 sucesso

das marcas no atual cenario digital.
1.2 Evolucéo das estratégias de publicidade e marketing

A evolucdo das estratégias de marketing ao longo dos anos tem sido marcada por
avancos tecnoldgicos e mudancas nas preferéncias e comportamentos do consumidor. A
incorporacdo do live streaming como uma ferramenta eficaz nesse cenario é um reflexo
dessa evolugdo. Para compreender melhor essa ligacéo entre a evolugdo das estratégias

de marketing e o live stream, podemos recorrer a citacdes e referéncias relevantes.

Ao longo das dltimas décadas, a internet e as redes sociais desempenharam um papel

fundamental na transformagé&o do marketing.

Nesse sentido Kotler et al., (2021) descreve a evolucdo do marketing de 3.0 centrado no
ser humano para 4.0 focado na tecnologia e, em seguida, para 5.0, que combina ambos

com uma énfase na criacdo de uma sociedade inclusiva e sustentavel.

O marketing de live stream incorpora a evolu¢do do marketing de Kotler et al., (2021),
combinando elementos da fase 4.0 centrada na tecnologia com a fase 5.0, que busca
criar uma sociedade inclusiva e sustentavel. Isso se traduz em transmissdes ao vivo de

alta tecnologia e préaticas responsaveis que atendem aos interesses do publico.

Com o avanco das tecnologias de transmissdo ao vivo, o live streaming emergiu como

uma poderosa ferramenta de marketing.

Segundo Sang (2020), O uso de transmissdes ao vivo no campo do marketing ndo se
limita simplesmente a uma solugcdo conveniente para empresas se manterem, mas
constitui-se como um poderoso impulsionador para a transformacdo digital e a

atualizacdo das organizacgoes.
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A evolucdo das estratégias de marketing que incorporam transmissao ao vivo tem sido
objeto de extensa pesquisa, refletindo a crescente importancia da transmisséo ao vivo
nas praticas de marketing. Estudos exploraram vérios aspectos do marketing de
transmisséo ao vivo, incluindo o impacto da transmisséo ao vivo no comportamento do
consumidor, o desenvolvimento de estratégias de marketing e o papel dos

influenciadores na publicidade de transmisséo ao vivo.

Por exemplo, Busca e Bertrandias (2020) introduziram uma estrutura para pesquisa de
marketing digital, investigando as eras culturais do marketing digital. Esta estrutura
fornece insights sobre a evolucdo das estratégias de marketing digital, que tém
incorporado cada vez mais a transmissdo ao vivo como um canal proeminente para

interagir com os consumidores.

Além disso, Gao et al. (2022) conduziram pesquisas sobre o modelo de negécios do live
stream marketing em plataformas de comércio eletrénico, lancando luz sobre a
popularizacéo do live streaming marketing como método para envolver consumidores e
promover produtos. Isto reflete a evolugdo das estratégias de marketing para alavancar a

popularidade e a eficcia da transmissdo ao vivo no comércio eletrénico.

Liu (2023) explorou os efeitos da experiéncia do usuario no marketing ao vivo na
intengdo de compra do consumidor, enfatizando o desenvolvimento de estratégias de
marketing de comércio eletrdnico com streaming ao vivo. Isto sublinha a necessidade de
estratégias de marketing em evolucdo para melhorar a experiéncia do utilizador e

impulsionar as inten¢Ges de compra do consumidor no contexto da transmissdo ao vivo.

Em resumo, a evolucdo das estratégias de marketing que incorporam a transmissdo ao
vivo reflete uma mudanga no sentido de aproveitar a natureza interativa e em tempo real
das plataformas de transmissdo ao vivo para envolver os consumidores, desenvolver

estratégias de marketing personalizadas e impulsionar o comportamento do consumidor.

1.3 O papel da internet e das redes sociais no marketing digital

A internet e as redes sociais desempenham um papel fundamental no marketing digital,
proporcionando novas oportunidades de comunicacgéo, interacdo e engajamento com 0s
consumidores. Ao abordar o papel dessas plataformas, podemos recorrer a citagoes e

referéncias relevantes que destacam sua importancia nesse contexto.
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No que diz respeito as redes sociais, Qin, (2020) diz que, As razdes pelas quais as
pessoas usam as redes sociais, como buscar informagfes e expressar sua identidade,
podem gerar interacGes entre consumidores e marcas nessas plataformas. Isso pode

resultar em atitudes favoraveis em relacéo as paginas das marcas nas redes sociais.

Além disso, Kotler et al., (2017) afirmam que as empresas recorrem amplamente as
redes sociais como o principal meio para interagir com sua clientela, divulgar seus
produtos e servicos, e estabelecer um grupo coeso em torno de suas marcas. Esta
afirmacdo ressalta a importancia das redes sociais na formacao de vinculos duradouros e

na promogao de uma comunidade ativa em torno das marcas.

No contexto do marketing digital, as redes sociais também desempenham um papel

crucial na construcédo da identidade da marca.

A live stream também se enquadra nesse contexto de internet e redes sociais, trazendo
uma dimensao adicional de interatividade em tempo real. Através da live stream, as
marcas podem transmitir conte(ldo ao vivo, envolvendo diretamente os espectadores e

permitindo uma comunicacdo bidirecional.

A live stream oferece as marcas uma oportunidade Unica de se conectar de forma
auténtica e imediata com seu publico-alvo. Como mencionado anteriormente, 0s
espectadores de live stream tendem a se envolver ativamente com o conteldo,
interagindo com 0s streamers e outros espectadores. Essa interacdo cria uma sensacao
de comunidade e proximidade, permitindo que as marcas estabelecam relacionamentos

mais profundos com seu publico.

Além disso, a live stream é uma ferramenta poderosa para engajar o publico. Os
espectadores tendem a assistir por periodos mais longos, aproveitando a experiéncia ao
vivo e 0 sentimento de estar presente no momento. Isso permite que as marcas
transmitam suas mensagens de forma mais eficaz e retenham a atencao dos espectadores

por mais tempo.

A live stream também oferece oportunidades para a colaboragdo com influenciadores
digitais. Os influenciadores podem usar a live stream para compartilhar contetdo
exclusivo, interagir com seu publico e promover produtos e servi¢os de forma auténtica.

A parceria com influenciadores em transmissdes de live stream pode ampliar o alcance
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das marcas, atingindo publicos segmentados e engajados que ja tém afinidade com o

influenciador.

Em adicdo, a live stream pode ser uma forma eficaz de promover eventos, lancamentos
de produtos e campanhas de marketing. As marcas podem transmitir ao vivo eventos,
como conferéncias, shows e demonstracbes de produtos, permitindo que um publico
maior participe virtualmente. Isso aumenta a visibilidade da marca e cria um senso de

urgéncia e exclusividade entre os espectadores.

1.4 Nascimento e caracteristicas do live streaming
1.4.1 Linha do tempo

O live streaming, ou transmissdo ao vivo pela internet, surgiu com o avango da
tecnologia da internet e a crescente disponibilidade de banda larga. Sua evolugéo tem

sido notavel, e aqui esta um resumo de sua histoéria:

Primeiros Passos (Década de 1990): O live streaming nasceu nos primoérdios da
internet, com a transmissdo ao Vvivo de eventos esportivos e noticias. No entanto, devido
as limitacdes de banda larga e tecnologia, as transmissdes eram frequentemente de baixa

qualidade e instaveis.

Era dos Computadores Pessoais (Anos 2000): Com o crescimento da internet de alta
velocidade, o live streaming se tornou mais acessivel. Plataformas como o Justin.tv (que
mais tarde se tornou o Twitch) permitiram que os usuarios transmitissem suas préprias

transmissdes ao vivo, muitas vezes focadas em videogames.

Expansdo das Redes Sociais (Década de 2010): Plataformas de redes sociais, como o
Facebook e o YouTube, introduziram recursos de transmissdo ao vivo em suas
plataformas. Isso permitiu que um publico mais amplo transmitisse suas atividades em

tempo real, de vlogs pessoais a eventos importantes.

Boom dos Streamers (Meados dos Anos 2010 em diante): Com o crescimento de
plataformas especializadas, como o Twitch, os streamers ganharam destaque como
criadores de conteudo. Jogadores, criadores de mdsica, artistas e outros comegaram a
construir grandes publicos e até a transformar o live streaming em uma carreira em

tempo integral.
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Streaming Modvel e a Era dos Smartphones (Década de 2020): A popularidade do
streaming movel explodiu com a disseminacdo dos smartphones de alta qualidade.
Aplicativos como o Instagram Live, Periscope (descontinuado) e o TikTok facilitaram a

transmisséo ao Vvivo a partir de dispositivos moveis.

Integragdo Empresarial (Anos 2020 em diante): Grandes empresas reconheceram 0
potencial do live streaming para marketing e envolvimento do publico. Eventos ao vivo
de marcas, webinars e langcamentos de produtos frequentemente sdo transmitidos ao

vivo para envolver e interagir com o publico.
1.4.2 Marcos do live stream

Década de 1990:

e 1993: O lancamento da webcam pela Connectix populariza as transmissdes de
video ao vivo.
e 1996: O "JenniCam" de Jennifer Ringley se torna um dos primeiros exemplos de

uma transmissao ao vivo continua.
Anos 2000:

e 2005: O lancamento do YouTube abre caminho para o compartilhamento de
videos, embora ainda ndo seja transmissdo ao vivo.
e 2007: O Justin.tv é lancado, permitindo que as pessoas transmitam ao vivo pela

primeira vez, com foco inicial em videogames.
Anos 2010:

e 2011: O Twitch.tv é criado como uma plataforma dedicada a transmissdes de
videogames.

e 2015: O Facebook Live é langcado, permitindo que 0s usuarios transmitam ao
vivo em suas contas do Facebook.

e 2016: O Instagram Live é introduzido, permitindo transmissfes ao vivo no
Instagram.

e 2016: A plataforma de live streaming Periscope é lancada, tornando-se

rapidamente popular.
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Anos 2020:

e 2020: A pandemia da COVID-19 impulsiona ainda mais a transmissao ao Vvivo,
com mais pessoas recorrendo a plataformas de live streaming para comunicacao,
entretenimento e trabalho remoto.

e 2020: O valor do mercado de transmissao ao vivo atinge um novo pico devido a
crescente demanda.

e 2020: A popularidade do live streaming continua crescendo, com mais criadores

de conteudo adotando a transmissdo ao vivo em varias plataformas.

Esta linha do tempo mostra como o live streaming evoluiu ao longo das décadas,
passando de transmissdes ao vivo menos sofisticadas para uma industria em rapido
crescimento, impulsionada pela tecnologia e pela demanda do publico. As plataformas
de live streaming se tornaram parte integrante da cultura digital e uma maneira poderosa

de compartilhar contetdo ao vivo com audiéncias globais.

1.4.3 Caracteristicas e evolugao

A transmiss@o ao vivo gera uma experiéncia auténtica para os espectadores, levando a
maior interesse e subscricdo, conforme estudo sobre o impacto das estratégias de

visualizagdo social no comportamento do consumidor.

De acordo com, Ang et al. (2018), essa evolucédo do live streaming tem sido alimentada
pela combinacdo de tecnologia avancada, aumento da velocidade da internet,
disponibilidade de dispositivos moveis e a ascensdo de influenciadores digitais. O live
streaming continua a ser uma parte fundamental da cultura digital, conectando pessoas

em tempo real em todo o mundo.

De acordo com Lu et al. (2019), a transmissdo ao Vvivo incentivou a interacdo e a
sociabilidade em tempo real, enquanto os videos com curadoria ndo ao vivo atrairam a

atencdo de um publico mais amplo e ajudaram no arquivamento de conhecimento.

O nascimento do live streaming como uma forma popular de compartilhamento de
conteudo ao vivo € um marco significativo na evolucdo da tecnologia e do consumo de
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midia. Para explorar esse tema e suas caracteristicas, podemos recorrer a citacdes e

referéncias relevantes.

O live streaming, como forma de midia, possui varias caracteristicas distintas que o
diferenciam de outras midias tradicionais. Aqui estdo algumas das principais

caracteristicas que tornam o live streaming Unico:

Lacos Relacionais: o streaming no comércio eletrdnico esta associado ao aumento do
engajamento do consumidor por meio de lacos relacionais, enfatizando a influéncia das
plataformas de midia social na promocdo de relacionamentos e na criacao de fidelidade
do consumidor (Hu & Chaudhry, 2020).

Estratégias de combinacéo de influenciadores: Uma nova tendéncia no marketing de
influenciadores é o comércio de transmissdo ao vivo, que combina a transmissdo de
video ao vivo dos influenciadores com o comércio eletrénico, destacando a integracao

das estratégias dos influenciadores no marketing de transmissao ao vivo (Gu, 2023).

Experiéncia de fluxo e pressdo de tempo: A experiéncia de streaming em live
streaming pode promover o comportamento de consumo dos usuarios, levando a forte
entusiasmo, satisfacdo e felicidade, influenciando o comportamento do consumidor e as

decisbes de compra (Dong et al., 2023).

Confianca e intencdo de compra do streamer: A confianga do streamer esta
positivamente associada a intencdo de compra dos consumidores no comércio de
streaming ao vivo, enfatizando o papel da confianca na conducdo do comportamento do

consumidor (Tian et al., 2023).

Caracteristicas da plataforma: o live streaming, como um modelo de marketing
online relativamente novo, gerou inumeras oportunidades de negdcios para 0 comércio
eletrbnico e o comércio social, destacando as caracteristicas e oportunidades Unicas das

plataformas de streaming ao vivo (Zhu et al., 2022).

Presenca social e experiéncia imersiva: A presenca social e a experiéncia imersiva

desempenham um papel significativo na influéncia da intencdo de compra do
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consumidor no comércio de video ao vivo, enfatizando o impacto de fatores sociais e

imersivos no comportamento do consumidor (Huang et al., 2022).

Envolvimento e escassez do produto: o valor funcional do dinheiro, a qualidade
percebida do produto, a escassez percebida do produto e o feedback instantaneo sobre as
informagdes do produto impulsionam o envolvimento cognitivo e afetivo do produto,
levando ao comportamento de compra por impulso em transmissdo ao vivo (Gong &
Jiang, 2023).

Estratégia de marketing e impulso do consumidor: Os atributos ancora percebidos do
comércio eletrdnico, a escassez percebida e a imersdo influenciam positivamente o
comportamento de compra impulsivo, destacando o papel das estratégias de marketing

na promocao da compra por impulso do consumidor (Chen et al., 2022).

Caracteristicas do influenciador: as caracteristicas das ancoras de livestreaming
podem efetivamente estimular a intencdo de compra online dos consumidores,
otimizando o efeito de promocéo do marketing de livestreaming de comércio eletronico,
otimizando as caracteristicas das ancoras de livestreaming (Liu & Wu, 2022).

Marketing de alimentos e bebidas: As exposi¢cfes ao marketing de alimentos em
plataformas de transmissdo ao vivo sdo perceptiveis, menos incOmodas para 0S Usuarios
e influenciam os comportamentos de consumo e compra, destacando o impacto do
marketing de alimentos e bebidas no comportamento do consumidor (Pollack et al.,
2021).

O live streaming oferece uma experiéncia auténtica e imediata, transmitindo eventos
enguanto acontecem, proporcionando interatividade através de chats ao vivo e
possibilitando uma audiéncia global diversificada. Sua versatilidade permite a
transmissdo de uma ampla gama de conteldos, desde jogos e eventos esportivos até

tutoriais e shows ao vivo.

A espontaneidade das transmissdes ao vivo gera momentos auténticos e imprevisiveis,
promovendo um engajamento direto entre os criadores de contetudo e o publico. Apesar
da vida atil limitada, oferece oportunidades de monetizagdo diversificadas e esta
disponivel em varias plataformas, criando uma experiéncia compartilhada onde os

espectadores podem se conectar e interagir em tempo real.
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1.5 Beneficios e vantagens do live streaming como ferramenta de

publicidade e marketing

Luo (2021) afirma que com um ecossistema maduro, o livestreaming oferece vantagens
para marcas, consumidores, vendedores online, livestreamers e plataformas de comércio
eletronico, reduzindo barreiras de entrada e aumentando as taxas de conversdo em

nichos de mercado.

O live streaming oferece beneficios significativos para todos os envolvidos, como
empresas, consumidores, varejistas online e criadores de conteddo. Isso ocorre porque €
uma maneira eficaz de fazer marketing em tempo real, com custos mais baixos e
melhores chances de as pessoas comprarem coisas. Essa abordagem alinha-se com os
principios do marketing, onde se identificam as necessidades das pessoas e se oferece

algo que elas desejam

Versatilidade e Personalizacdo: A tecnologia de live streaming oferece versatilidade e
personalizagdo, proporcionando vantagens competitivas para as empresas em termos de
promocdo de produtos personalizados e em tempo real, atendendo a crescente presenca

da tecnologia na sociedade (Pinto & Ramos, 2014).

Engajamento e Fidelidade do Consumidor: O live streaming fomenta o engajamento
e a fidelidade do consumidor por meio de lacos relacionais, fornecendo um canal direto
e em tempo real para as empresas se envolverem com os clientes, fortalecendo

relacionamentos e criando fidelidade do consumidor (Pinto & Ramos, 2014).

Vantagem Competitiva: O live streaming proporciona as empresas uma vantagem
competitiva ao oferecer interacdo em tempo real com os clientes por meio de
dispositivos moveis, cada vez mais considerados acessOrios essenciais para 0S
consumidores, melhorando estratégias de marketing e engajamento do cliente (Pinto &
Ramos, 2014).

Reconhecimento de Marca Aprimorado: Esfor¢cos de marketing sustentavel, como os
vistos no live streaming, contribuem para beneficios significativos para as empresas,
incluindo aumento do reconhecimento da marca, a medida que 0s consumidores optam
por negocios ecologicamente e socialmente responsaveis, resultando em maior
competitividade (Castro et al., 2023).
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Melhorias Operacionais: O live streaming contribui para melhorias operacionais em
diversas areas da organizacdo, como controle de estoque, producdo, recursos humanos,
financas e marketing, resultando em maior eficiéncia e desempenho (Fonseca &
Rodello, 2016).

Influéncia no Comportamento do Consumidor: O live streaming tem um impacto
significativo no comportamento do consumidor, influenciando intencdes de compra,
reconhecimento de marca e satisfacdo do cliente, contribuindo para o sucesso global das

estratégias de marketing (Fonseca & Rodello, 2016).

Integracdo com Midias Sociais: O live streaming se integra as plataformas de midia
social, oferecendo um canal direto e interativo para as empresas se relacionarem com 0s
consumidores, fomentando relacionamentos e fidelidade do consumidor (Pinto &
Ramos, 2014).

Além disso, o live streaming possibilita uma comunicacdo direta e em tempo real
com o publico. Como afirmado por Wymer et al. (2021) ao falar sobre live stream mais
voltado ao esporte, diz que, quando as organizacgdes optam pelo modelo de transmissoes
ao Vvivo, elas se deparam com oportunidades exclusivas para direcionar sua publicidade
de forma interativa, o que, por sua vez, pode contribuir para a construcdo de
conscientizacdo e para o0 estabelecimento de conexdes entre os fas, bem como entre

esses fas e os atletas ou as proprias organizacdes esportivas/equipes

De acordo com os resultados da pesquisa Guo et al. (2021), revelam que as live streams
aumentam o valor percebido e reduzem a incerteza dos consumidores,

especialmente quando economizam dinheiro.

Live streaming é uma ferramenta extraordinariamente eficaz para publicidade e
marketing, oferecendo interatividade, uma ampla sensibilizacdo global e a capacidade
de construir conexdes auténticas entre marcas e seu publico. Através da publicidade
interativa, as marcas podem se envolver diretamente com 0s espectadores em tempo
real, obtendo feedback imediato e fortalecendo relacionamentos. Além disso, as
transmissdes ao vivo tém o potencial de alcangar uma audiéncia global, proporcionando

amplo reconhecimento de marcas.
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1.6 Utilizacéo do live streaming para promogao de produtos/servicos

A utilizacdo do live streaming para a promog¢édo de produtos e servi¢cos tem se tornado

uma estratégia cada vez mais popular e eficaz.

Liu e Kim (2021) com base em suas descobertas em seu estudo de observacéo, propdem
sugestdes para usar as compras em live stream como uma ferramenta poderosa para o
comércio eletrdnico, aproveitando ao mesmo tempo os recursos de entretenimento e em

tempo real que as tornam uma forma de midia social.

Com base nas descobertas do estudo de observacdo, é possivel sugerir que o live
streaming para venda de produtos representa uma ferramenta poderosa para 0 comércio
eletronico. Ao combinar recursos de entretenimento e interatividade em tempo real, as
transmissdes ao vivo se transformam em uma forma Unica de midia social. Esse formato
permite que as marcas envolvam seu publico de maneira auténtica, respondendo a
perguntas em tempo real, demonstrando produtos e oferecendo ofertas especiais. Além
disso, o live streaming cria uma sensacao de urgéncia, pois as transmissdes ao vivo séo
eventos Unicos que incentivam a participacdo imediata. Essa abordagem inovadora nédo
apenas aumenta as vendas, mas também fortalece o relacionamento entre as marcas e 0s
consumidores, resultando em uma experiéncia de compra mais envolvente e

personalizada.

Outra referéncia relevante € o caso da Sephora, uma famosa marca de cosméticos, que
utiliza o live streaming para promover seus produtos. A empresa realiza transmissoes ao
vivo em suas redes sociais, onde maquiadores profissionais demonstram técnicas de
maquiagem, ddo dicas e respondem as perguntas dos espectadores em tempo real. 1sso
cria uma interacdo direta com o publico, permitindo que eles vejam os produtos em uso
e aprendam como aplica-los corretamente. Essa abordagem demonstra como o live
streaming pode ser uma ferramenta poderosa para promover produtos de forma

educativa e persuasiva.
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SEPHORA # LiVE

Assiste aos livese d bre tutoriais de
magquilhag ti de cui com a pele, novas

e produtos, e ndo p h to das
tuas marcas favoritas!

Figura 1 Banner sobre live stream Sephora

Durante a pandemia de COVID-19, as transmissdes ao vivo para compras ganharam
popularidade, oferecendo uma alternativa viavel as compras presenciais. Os insights
obtidos por meio do estudo do comportamento do consumidor tém implicacdes praticas
significativas ndo apenas para 0s varejistas, mas também para os administradores

deplataformas e os profissionais envolvidos no design de servicos.(Pang et al., 2021)

Esse fendmeno evidencia como o live streaming é mais do que uma simples estratégia
de marketing, sendo uma ferramenta poderosa para cativar e influenciar o publico de

maneira unica.

Um exemplo notavel é o evento de lancamento do iPhone da Apple, que é transmitido
ao vivo para milhdes de espectadores em todo o mundo. Essa estratégia de live
streaming gera um enorme interesse e entusiasmo em torno do novo produto,
permitindo que a Apple alcance uma audiéncia global e crie expectativa para o

lancamento.

Em resumo, a utilizacdo do live streaming na promocao de produtos e servicos oferece
beneficios significativos, como demonstrar os produtos em acdo, criar experiéncias
auténticas, interagir em tempo real com o publico e gerar entusiasmo e senso de
urgéncia. Essas estratégias tém sido adotadas por marcas de diversos setores e tém

mostrado resultados positivos na influéncia das decisdes de compra dos consumidores.
1.7 O poder da interatividade e do engajamento em live streams

Como afirmado por Barreda et al. (2020) O engajamento interativo e as recompensas
oferecidas nas redes sociais desempenham um papel fundamental na consolidacdo de

uma identidade de marca mais robusta.

Ang et al. (2018) destacam que a estratégia de live streaming, com sinais de influéncia

social como presenca interativa e imediatismo, cria uma experiéncia auténtica para 0s
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espectadores, levando a uma maior vontade de investigacdo e envolvimento dos

consumidores do que estratégias pré-gravadas.

De acordo com a citacdo mencionada, os sinais de influéncia social, como presenca
social e sincronicidade, inerentes ao live streaming, criam uma experiéncia de
visualizacdo do consumidor notavelmente genuina em comparacdo com estratégias pré-
gravadas. Essa autenticidade resulta em um aumento significativo na intencdo de
pesquisa e na subscricdo dos consumidores. Ao assistir a uma transmissao ao Vvivo, 0
publico tem a sensacdo de estar conectado em tempo real, interagindo com o
influenciador ou marca, tornando-se parte da experiéncia. Essa interatividade e a
presenca em tempo real criam um ambiente envolvente que estimula o engajamento do
espectador, estabelecendo um relacionamento mais profundo e confidvel entre a marca e
seu publico. Essa é a esséncia do live streaming como uma ferramenta excepcional de
marketing, capaz de proporcionar uma conexdo auténtica que vai além das estratégias
de video pré-gravado convencionais.

Além disso, a interatividade em live streams permite que o0s espectadores participem
ativamente da transmissdo, fazendo perguntas, comentérios e até mesmo votando em

enquetes ao vivo. Isso cria uma experiéncia envolvente e colaborativa, onde o0s

espectadores se sentem parte do evento e tém suas vozes ouvidas.

Uma referéncia importante é o caso da Twitch, uma plataforma de live streaming
popular entre os jogadores de videogame. A interatividade ¢ um dos pilares da Twitch,
onde os espectadores podem interagir em tempo real com os streamers por meio de chat,
doacOes e até mesmo participacdo em jogos multiplayer. Essa interacdo ativa cria um
senso de comunidade e lealdade entre os espectadores e 0s streamers, 0 que tem

impulsionado o sucesso da plataforma.

A pesquisa de Wulf et al. (2018), envolvendo 548 participantes concluiu que os
usuarios do Twitch utilizam principalmente a plataforma por seus elementos sociais,

como a interagdo com o streamer e outros espectadores.
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Simplificando, a interatividade e o engajamento em live streams desempenham um
papel crucial no sucesso dessa forma de midia ao vivo. Atraves da interacdo direta com
0S espectadores, as marcas podem criar experiéncias auténticas, envolventes e
colaborativas, estabelecendo conexdes mais fortes e duradouras com seu publico. Essa
interatividade é um dos principais fatores que impulsionam a preferéncia do publico

pelo live streaming e a sua eficacia como ferramenta de marketing e comunicagéo.

O live streaming tem o poder de criar um impacto emocional e transmitir autenticidade
para o publico. Esses elementos desempenham um papel crucial no envolvimento dos

espectadores e na construcdo de relacionamentos duradouros com as marcas.

A influéncia da interatividade e do engajamento em transmissGes ao Vivo no
comportamento do consumidor e na fidelidade a marca tem sido extensivamente

pesquisada.

De acordo com Rajasekar e Aithal, (2022), descobriu-se que as transmissdes ao vivo
sdo um meio de marketing inovador que promove autenticidade, confianga na marca e

engajamento real, expandindo assim o alcance e a abordagem da marca.

Yang et al., (2021), mostra que, estudos tém direcionado seu foco para avaliar como o
envolvimento dos consumidores em live stream afeta a intencéo de fidelidade, padrdes
de compra, atitudes em relacdo aos apresentadores e ao conteddo, bem como a lealdade

aos servicos de live stream.

Somando a isso, estudos tém destacado a relacdo entre poder do cliente e engajamento,
indicando que o poder pode impulsionar um engajamento positivo (Abboud et al.,
2023). Compreender as experiéncias do consumidor com o poder durante o consumo do
servico € crucial para compreender as interagfes entre consumidor e provedor de

servicos, especialmente no contexto de transmissdes ao vivo (Menon & Bansal, 2007).

O conceito de co-criacdo de valor em transmissdes ao vivo enfatiza a importancia da
participacdo do consumidor na formacao do contetido e da experiéncia, mostrando como
os consumidores estdo envolvidos no desenvolvimento de praticas sociais (Yang et al.,
2023).

As transmissdes ao vivo também influenciam o engajamento do consumidor e

atividades online relacionadas a marca, com caracteristicas dos esforcos de marketing
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em midias sociais e a propensdo individual de interacdo social online do cliente

desempenhando um papel significativo (Mishra, 2021).

Ademais, o efeito mediador do capital e-social entre a interacdo dos membros da
comunidade e o engajamento do consumidor demonstra o papel da confianca online e
da reciprocidade na promoc¢do da comunidade e do engajamento da marca (Yan et al.,
2017).

Em concluséo, o poder da interatividade e do engajamento em transmissdes ao vivo
engloba autenticidade, confianca, intencdo de fidelidade, co-criacdo de valor e interagéo
social, contribuindo coletivamente para a natureza imersiva e envolvente das
transmiss@es ao vivo, moldando o comportamento do consumidor e 0 engajamento com

a marca.
1.8 Relagéo entre live stream e a construgéo de brand

Para construir uma marca, os streamers desempenham um papel crucial ao influenciar o
comportamento do consumidor e a percepcdo da marca. As transmissfes ao Vivo
funcionam como uma poderosa ferramenta de comunicacdo de marketing, impactando
as decisfes de compra dos consumidores e processos psicolégicos (Liu & Yu, 2022). Os
streamers, por meio de conteudo patrocinado, exibem logotipos e produtos de marcas,
contribuindo para a lembranca da marca, desejo pelo produto e comportamento de
compra (Pollack et al., 2022).

Além disso, os streamers incorporam produtos patrocinados em seu contetdo por meio
de diversos métodos, como anuncios sobrepostos, insercdo de produtos e mini-jogos
personalizados, aumentando a exposicdo e 0 engajamento com a marca (Edwards et al.,
2021).

A reputacédo e a imagem de uma marca séo cruciais na gestdo do desempenho da marca

e na influéncia do comportamento do consumidor (Foroudi, 2019).

A reputacdo da marca, o tribalismo da marca e a congruéncia da personalidade da marca
contribuem para a fidelidade e identificagdo com a marca, promovendo um senso de
comunidade e fortalecendo os relacionamentos entre consumidor e marca (Veloutsou &
Moutinho, 2009; Kuenzel & Halliday, 2010; Herbig & Milewicz, 1993).
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A reputacdo boca a boca dos influenciadores e as caracteristicas das fontes de
informacdo desempenham um papel crucial na formacdo das percepcGes dos
consumidores e na construcdo da confianga na marca (Wang et al., 2021; Shin et al.,
2019).

O impacto das transmissdes ao vivo no envolvimento da marca e no comportamento do
consumidor é evidente, como demonstrado pelo impacto sustentado das campanhas
publicitarias de marcas de fast-food em plataformas de live streaming (Haushalter et al.,
2023). A exposicdo a marcas de alimentos e bebidas em plataformas de live streaming
tem sido substancial, influenciando as percepcdes, atitudes e comportamento de compra
dos usuérios (Pollack et al., 2021). Aproveitar 0s investimentos existentes na reputacéo
da marca pode fortalecer as percepc¢des dos clientes sobre as marcas, incentivando um
maior engajamento e compartilhamento de conhecimento (Choi & Burnham, 2020).
Além disso, a personalidade unica de uma marca contribui para construir e melhorar o
patrimbnio da marca, criando associacdes favoraveis na mente dos consumidores
(Zhiging et al., 2014).

1.9 A figura do streamer se suas caracteristicas

Os streamers possuem uma variedade de caracteristicas que contribuem para seu apelo e
influéncia sobre os espectadores. Essas caracteristicas desempenham um papel
fundamental na formacdo da interacdo entre o streamer e o espectador e podem
impactar significativamente 0 comportamento e 0 engajamento do consumidor. Varios
estudos tém lancado luz sobre os diversos atributos e comportamentos exibidos pelos

streamers que contribuem para sua eficacia como influenciadores.

De acordo com Wang et al., (2021), as caracteristicas pessoais distintas sao
frequentemente consideradas a competitividade central de varios streamers ao Vivo,

destacando a importancia da individualidade e singularidade na formagéo de seu apelo.

Descobriu-se que as caracteristicas do streamer tém influéncia na obtencdo de apoio
emocional, instrumental e financeiro dos espectadores, destacando a importancia desses

tracos na construcdo do engajamento e apoio do publico (Jodén & Strandell, 2021).

O papel dos streamers na formacao das experiéncias e interacfes dos espectadores tem
sido objeto de interesse, com estudos destacando a capacidade dos streamers de

envolver os espectadores por meio de interagcBes personalizadas, como responder a

26



mensagens dos espectadores e incorporar contribuicdes dos espectadores em seu
contetdo (Licoppe & Morel, 2018).

Os streamers sdo reconhecidos por sua expertise em apresentar jogos e inspirar
competicdo, colaboracdo, curiosidade e comprometimento nos jogadores, enfatizando
seu papel como influenciadores na comunidade de jogos (King & Hera, 2020).

Ademais, os streamers desempenham um papel crucial na reprocessamento de contetdo
por meio de suas vozes, aparéncias e habilidades de enquadramento, contribuindo para a
co-criagdo de valor nas plataformas de transmissdo ao vivo de esportes (Liu et al.,
2022).

Sua capacidade de se envolver na co-criacdo de valor e reformular contetdo demonstra

sua influéncia na formacao das experiéncias e percepcoes dos espectadores.

Em conclusdo, os streamers apresentam uma variedade de caracteristicas, incluindo
individualidade, engajamento com o0s espectadores, expertise na apresentacdo de
contetido e habilidade de co-cria¢do de valor, todos contribuindo para sua eficacia como

influenciadores e seu impacto no comportamento e engajamento do consumidor.
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CAPITULO Il — METODOLOGIA DE PESQUISA
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2 Metodologia de pesquisa

2.1 Estudo de Caso

A metodologia de pesquisa selecionada para atingir os objetivos definidos
anteriormente é o estudo de caso misto, que combina elementos de pesquisa
exploratoria, explicativa e descritiva, para investigar a importancia das live streams
como ferramenta de marketing e publicidade, utilizando de uma abordagem
netnografica. essa combinacdo permitirA uma investigagdo aprofundada e
contextualizada sobre o uso do live streaming como ferramenta de publicidade e
marketing ao analisar o caso do streamer Casimiro Miguel ou “Casimito” como ¢

conhecido.

De acordo com Yin (2018), estudos de caso exploratorios sdo conduzidos quando se
busca uma compreensao inicial de um fendmeno em um contexto especifico e ha pouca

compreensdo das variaveis envolvidas.

Estudos de caso descritivos tém como objetivo fornecer uma visdo aprofundada e
detalhada de um fenbmeno, respondendo a pergunta "o que" esta acontecendo.

Ja os estudos de caso explicativos ou causais buscam entender as relacGes de causa e
efeito em um fendbmeno, identificando por que algo ocorre, muitas vezes envolvendo a
analise de multiplas variaveis e a busca de evidéncias de causalidade, aprofundando a

compreensdo das razdes subjacentes de um fenémeno especifico.

Combinar os trés tipos de estudos de caso (exploratorio, descritivo e explicativo) é
ideal, pois permite uma abordagem completa na pesquisa, comegando com a exploracéo
de ideias, seguida pela descricdo detalhada do fendbmeno e, finalmente, a busca das

razdes subjacentes. 1sso leva a uma compreensédo abrangente do tema estudado.

A escolha do estudo de caso com netnografia para analisar o streamer Casimiro Miguel
em uma tese de mestrado sobre "A Importancia da live stream como Ferramenta de
Marketing e Publicidade™ é ideal devido a sua relevancia no cenario de marketing e
publicidade em constante mudanca. A netnografia permite uma analise holistica do
comportamento online de Casimiro e sua comunidade de seguidores, coletando dados
ricos, explorando o contexto cultural e social e fornecendo flexibilidade para examinar

subtemas relacionados. Essa abordagem contribuira significativamente para o
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conhecimento sobre a relacdo entre a live streaming e o marketing/publicidade,

conectando a teoria académica com a prética.

Yin (2018) define o estudo de caso como "uma investigacdo empirica que explora um
fendmeno contemporéneo dentro de seu contexto da vida real, quando os limites entre o
fendmeno e o contexto ndo sdo claramente evidentes e em que mdultiplas fontes de

evidéncia sao usadas".

A abordagem de estudo de caso se revela particularmente apropriada para a pesquisa
sobre Casimiro Miguel, cujo tépico central é a importancia da live stream como
ferramenta de marketing e publicidade. Nesse cenario, os limites entre o fenébmeno (as
live streams) e o contexto (a vida digital do influenciador) muitas vezes ndo séao
claramente evidentes, e a pesquisa de estudo de caso permite uma analise aprofundada
dessas interacdes. Além disso, a metodologia do estudo de caso se beneficia do uso de
multiplas fontes de evidéncia, como analise de redes sociais, métricas de audiéncia,
entrevistas e analise de contetdo, para fornecer uma compreensdo abrangente e holistica

do papel das live streams na estratégia de marketing e publicidade de Casimiro Miguel.

De acordo com Yin (2018), o estudo de caso busca atingir trés objetivos funda mentais:

investigar, retratar ou elucidar.

Conforme Yin (2018) descreve, o estudo de caso compartilha vérias técnicas comuns
com a pesquisa historica, mas se distingue ao incorporar duas fontes de evidéncia que
geralmente ndo sdo parte do conjunto de métodos do pesquisador: a observacdo direta
dos eventos sob investigacao e a coleta de entrevistas com as pessoas envolvidas nesses

eventos.

O estudo de caso é uma estratégia de pesquisa qualitativa que envolve a andlise
detalhada de um caso especifico, seja uma empresa, uma campanha de marketing ou um
evento relacionado ao tema em estudo. Essa abordagem permite explorar o fenémeno

em seu contexto real, considerando as complexidades e nuances envolvidas.

No caso do live streaming, o estudo de caso permitird examinar as estratégias adotadas
pelos streamers em suas transmissdes ao vivo, identificando os desafios enfrentados, as

praticas bem-sucedidas e as licGes aprendidas.
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Creswell (2013) define que a metodologia de estudo de caso é uma abordagem de
pesquisa que examina um evento ou fendbmeno em sua situagéo real, utilizando diversas
fontes de informagBes. E um método de pesquisa rigoroso que demanda um

planejamento detalhado e a realizacdo cuidadosa do estudo.

Essa abordagem se alinha com o foco deste estudo, que visa explorar o fendmeno
especifico das live streams de Casimiro Miguel e sua relacdo com estratégias de
marketing e publicidade. A flexibilidade do estudo de caso permite uma andlise
aprofundada e holistica, independentemente de os métodos de investigacdo serem
qualitativos ou quantitativos, garantindo uma compreensdo completa do topico em

questéo.
2.1.1 Abordagem Netnogréfica

A abordagem netnografica serd empregada como parte integrante do estudo de caso. A
netnografia € uma metodologia de pesquisa qualitativa que envolve a observacdo e
analise de interagBes online em comunidades virtuais, foruns, redes sociais e outros
espacos digitais. Essa abordagem proporciona uma compreensdo aprofundada do
comportamento, das percepcles e das experiéncias dos participantes envolvidos com o

tema em estudo.

Kozinets (2010): A netnografia é uma abordagem de pesquisa qualitativa que se
concentra em estudar uma ampla variedade de fendmenos online, como comunidades de
consumidores, fas, trabalhadores, hackers, jogadores, blogueiros e usuarios de

plataformas de midia social.

Kaplan e Haenlein (2010) discutem o conceito de netnografia como um método de
pesquisa que pode ser usado para estudar uma ampla gama de tdpicos, incluindo

comportamento do consumidor, marketing e relacionamentos.

No contexto do live streaming, a netnografia sera aplicada para coletar e analisar dados
a partir das interacdes dos espectadores em live streams, como comentarios, curtidas,
compartilhamentos e outras formas de engajamento. Essa abordagem permitira capturar
insights valiosos sobre as percepcles dos espectadores em relacdo as estratégias de
publicidade e marketing adotadas pelas marcas, bem como sua influéncia na

conscientizacdo da marca, na intengdo de compra e no relacionamento com o publico.
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A combinacdo do estudo de caso e da netnografia permitira uma analise abrangente e
detalhada do uso do live streaming como ferramenta de publicidade e marketing para as
marcas. Essa metodologia possibilitard uma compreensdo aprofundada das praticas, dos
desafios e das estratégias eficazes nesse contexto, contribuindo para o conhecimento

existente sobre o tema.

De acordo com Bowler (2014), com a crescente utilizacdo de comunidades online, como
grupos de noticias, blogs, foruns, redes sociais, podcasts, videos, compartilhamento de
fotos e ambientes virtuais, a Internet tornou-se um espaco crucial para a realizacdo de

pesquisas.

A coleta de dados no estudo de caso e na netnografia pode envolver a observacao direta
de live streams, a analise de interacdes online, a revisdo de contetdos gerados pelos
usuérios e até mesmo entrevistas com os profissionais de marketing envolvidos nas
estratégias de live streaming. A analise dos dados serd realizada por meio de uma
abordagem qualitativa, buscando identificar padrbes, tendéncias e insights relevantes

para responder aos objetivos da pesquisa.

Em resumo, a metodologia de estudo de caso com abordagem netnogréafica sera aplicada
para investigar de forma aprofundada o uso do live streaming como ferramenta de
publicidade e marketing para as marcas. Essa abordagem proporcionard insights
valiosos sobre os beneficios, os desafios e as estratégias eficazes nesse contexto,
contribuindo para o avanco do conhecimento na area de marketing digital e publicidade

contemporanea.
2.2 Desenho da investigacao

A estrutura identificacdo de um problema de pesquisa; Levantamento dos dados;
Analise do contexto; Solugdes/conclusdes sobre o problema € comumente usada em
pesquisas cientificas. Ela reflete as etapas gerais do processo de pesquisa, que Sdo as

seguintes:

1. Identificacdo do problema de pesquisa: O primeiro passo € identificar o problema de
pesquisa que sera investigado. 1sso pode ser feito por meio de uma revisédo da literatura,

observacdo da realidade ou reflexdo teorica.

2. Levantamento dos dados: Uma vez que o problema de pesquisa foi identificado, é
necessario levantar os dados necessarios para resolvé-lo. Os dados podem ser coletados
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por meio de diferentes métodos, como observacdo, entrevista, questionario, pesquisa

bibliogréafica ou anélise documental.

3. Andlise dos dados: Os dados coletados precisam ser analisados para responder ao
problema de pesquisa. A andlise dos dados pode ser realizada por meio de diferentes
meétodos, como estatistica, analise de conteudo ou analise qualitativa.

4. Solugdes/conclusdes sobre o problema: A analise dos dados deve levar a solucdes ou
conclusdes sobre o problema de pesquisa. Essas solugdes ou conclusdes devem ser

apresentadas de forma clara e concisa.

5. Analise generalizante (opcional): Se for possivel, é importante realizar uma analise
generalizante dos resultados da pesquisa. Isso significa que os resultados da pesquisa

devem ser considerados em um contexto mais amplo.

Essa estrutura € descrita em diversos livros e artigos sobre metodologia de pesquisa.
Alguns autores que discutem essa estrutura sdo: (Babbie, 2016; Creswell, 2014;
Neuman, 2013; Yin, 2018; Saunders, Lewis, & Thornhill, 2019).

A revisdo da literatura no estudo de caso é fundamental para embasar a pesquisa e
fornecer um contexto sélido para o meu trabalho. Ao explorar as pesquisas e teorias
existentes, consigo identificar lacunas no conhecimento, entender as tendéncias atuais e
fundamentar minhas analises e conclusdes em uma base solida. Isso me permite
conduzir um estudo de caso mais informado e contribuir de forma significativa para a

compreensdo do meu tépico de pesquisa.

Em minha pesquisa, pretendo utilizar sites de busca académica de renome, bem como
ferramentas de inteligéncia artificial como o Consensus. Essas abordagens combinadas
me permitirdo acessar e analisar uma variedade de fontes de conhecimento tedrico,

proporcionando uma compreensdo solida e completa do meu tépico de estudo.

A pesquisa académica sera conduzida através da exploracdo de bancos de dados de
artigos cientificos e revistas académicas, como Google Schoolar, B-on, Scielo e outros
similares. Essas plataformas oferecem uma ampla gama de artigos revisados por pares e
publicacdes académicas que serdo fundamentais para alicercar minha pesquisa em
teorias, modelos e estudos relevantes. Planejo revisar esses recursos de forma
sistematica, visando identificar tendéncias, debates e lacunas no conhecimento ja

existente sobre 0 meu tema de estudo.
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2.2.1 Questdes principal e secundarias

Questdo principal: “Como as empresas podem efetivamente incorporar streamers ou
transmissGes em suas estratégias de marketing e publicidade, e quais sdo os beneficios e

desafios associados a essa abordagem no cenério portugués?”
Questdes secundarias:

“Como Casimiro Miguel utiliza as transmissfes ao vivo como uma ferramenta de

marketing e publicidade ?”

“Qual é o impacto das transmissdes ao vivo de Casimiro Miguel no engajamento da

audiéncia?”

“Quais estratégias de comunicacdo de marketing e publicidade sdo empregadas durante

as transmissdes ao vivo de Casimiro?”

“Como a estratégia de live streaming de Casimiro Miguel se compara a outras formas de

marketing e publicidade, como andncios pagos e marketing de influenciadores?”

“Quais sdo as tendéncias e inovacdes no uso de live streams como ferramenta de

marketing e publicidade, com base no estudo de caso de Casimiro?”
2.2.2 Objetivos

Os objetivos desta pesquisa, destacam sua importancia na compreensao abrangente das
estratégias de live streaming e no fornecimento de diretrizes para aprimorar o contexto

do marketing em transmissoes ao vivo em Portugal.

e Entender a estratégia de live streaming.

e Avaliar o engajamento da audiéncia durante as transmissoes ao Vvivo.

e Identificar as estratégias de comunicacdo de marketing e publicidade.

e Entender o impacto nas métricas de desempenho.

e Destacar a percepcdo da marca e o reconhecimento do streamer.
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e Examinar as tendéncias e inovacGes no uso da live streaming para marketing.

e Fornecer recomendacdes para melhorias ou inovagdes futuras no contexto

portugués.

2.2.3 O que sera analisado.

Analise de Midias Sociais e Estratégias que complementam o live

stream:

O Social Blade é uma plataforma online que fornece analises e estatisticas detalhadas
sobre o desempenho de canais e perfis em varias plataformas de midia social, incluindo
YouTube, Twitch, Instagram, Twitter e muito mais. Ele é frequentemente usado por
criadores de conteldo, empresas e pesquisadores para acompanhar métricas de
crescimento, engajamento e influéncia nas redes sociais. Aqui estd como o Social Blade

funciona:

Monitoramento de Meétricas: O Social Blade rastreia métricas essenciais, como 0
namero de seguidores, inscritos, visualiza¢fes de video, curtidas, comentarios e outros
dados relevantes. Essas métricas sdo exibidas em graficos e tabelas para facil

visualizacao.

Comparacdo de Desempenho: A plataforma permite que vocé compare o desempenho
de diferentes canais ou perfis em um periodo especifico. Isso é Util para identificar

tendéncias e entender como um canal se compara aos outros em sua categoria.

Previsdes de Crescimento: Com base no historico de desempenho, o Social Blade
também oferece previsdes de crescimento, estimando quantos seguidores ou inscritos

um canal pode ganhar no futuro com base em seu ritmo atual.

Classificacdo e Pontuacao: O Social Blade atribui classificagdes e pontuacdes a canais e
perfis com base em seu desempenho. Isso pode ajudar a identificar contas populares e

influentes em uma determinada plataforma.

Analise de Tendéncias: A plataforma também permite que vocé analise tendéncias em
dados, como quais videos estdo ganhando mais visualiza¢des, quais dias e horarios tém

maior engajamento e muito mais.

35



Histdrico de Dados: O Social Blade mantém um historico de dados, permitindo que
vocé veja como o desempenho de um canal evoluiu ao longo do tempo. Isso é Util para

identificar marcos importantes e mudangas na estratégia.

Ferramentas de Pesquisa: Além de monitorar canais especificos, vocé pode usar as
ferramentas de pesquisa do Social Blade para descobrir tendéncias em nichos

especificos, encontrar criadores populares e explorar o crescimento de contas.

Integracdo com Redes Sociais: O Social Blade normalmente se integra diretamente as
plataformas de midia social, permitindo que os criadores acessem suas métricas e

analises diretamente.

E importante observar que o Social Blade fornece informagdes publicas disponiveis nas
redes sociais. Ndo é uma ferramenta de hacking e ndo oferece acesso a informacdes
privadas. Além disso, embora seja uma ferramenta valiosa para analise e pesquisa, as
métricas podem ndo ser 100% precisas, pois dependem dos dados disponiveis

publicamente nas redes sociais.

No geral, o Social Blade é uma ferramenta Util para avaliar e acompanhar o desempenho
de canais e perfis nas redes sociais, auxiliando na tomada de decisdes estratégicas e no

entendimento do cenario digital.
Estratégias de Live Streaming

Para analisar as estratégias especificas de Casimiro Miguel em suas live streams,
comecarei por examinar a frequéncia de suas transmissdes, observando se ele tem um
cronograma consistente e previsivel. Em seguida, avaliarei a duracdo das live streams,
observando se elas sdo mais curtas e frequentes ou mais longas e esporadicas. O
conteldo apresentado serd meticulosamente analisado, identificando temas, tdpicos e
abordagens utilizadas para promover produtos, servicos ou sua marca. Além disso,
estarei atento a interacdo com a audiéncia, observando como ele responde aos
comentarios e perguntas dos espectadores, e se ha incentivos a participacdo ativa do
publico. Essa andlise abrangente permitira uma compreensdo detalhada das estratégias
de live streaming de Casimiro Miguel em relacdo a promocdo de marketing e
publicidade. Para enriquecer a analise, utilizarei a plataforma Twitch Tracker para obter
dados importantes sobre o desempenho de Casimiro Miguel em sua transmissao na

plataforma Twitch. Isso fornecera uma visdo mais aprofundada e métricas significativas
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que auxiliardo na avaliacdo de seu impacto e alcance nas estratégias de marketing e

publicidade.

Analise do Ganho de Branding de Marcas e Programas, e Influencers:

Na minha pesquisa, uma das &reas de foco serd a analise do ganho de branding de
marcas e programas que estdo associados a Casimiro Miguel, assim como o impacto das
interacdes com outros influencers. Isso envolvera a avaliacdo de como a presenca de
Casimiro Miguel contribui para o reconhecimento e a reputacdo das marcas e programas
com os quais ele esta envolvido. Para realizar essa analise, vou examinar métricas como
0 aumento da visibilidade, o engajamento do publico e a percepcdo da marca,
comparando antes e depois da colaboracdo com Casimiro, para além de analisar relatos
onlines de outros criadores de conteldos e programas impulsionados por Casimiro
Miguel. Isso me permitira entender como o publico reage a associacdo de Casimiro com
essas marcas e programas, bem como a eficécia da estratégia de branding empregada.

Conteudo e Mensagens de Marketing

Para realizar a analise do contetdo e das mensagens de marketing nas live streams de
Casimiro Miguel, seguirei um processo sistematico. Comecarei assistindo as
transmissdes para categorizar o tipo de contedo apresentado, identificar mensagens de
marketing e avaliar a clareza da comunicacdo. Também examinarei a interacdo com a
audiéncia, como resposta a perguntas e feedback dos espectadores. Se houver
demonstracdes de produtos ou depoimentos de clientes, analisarei sua qualidade e
relevancia. Compararei 0 conteudo com os objetivos de marketing estabelecidos e
registrarei minhas observacGes em um formato estruturado. O feedback da audiéncia
também sera considerado. Essa abordagem permitira uma analise abrangente do uso das

live streams como ferramenta de marketing e publicidade por Casimiro Miguel.
Analise da Estratégia de Conteudo Utilizada:

Outro aspeto fundamental da minha pesquisa é a analise da estratégia de conteido
adotada por Casimiro Miguel em suas plataformas digitais. Pretendo examinar a
variedade de conteudo produzido, incluindo videos, imagens, texto e outros formatos,

bem como a frequéncia de postagens e os temas abordados. Essa analise detalhada me
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permitira identificar quais estratégias de conteudo sdo mais eficazes na criacdo de
engajamento e no alcance do publico. Além disso, vou avaliar como Casimiro adapta
sua estratégia de conteido para se alinhar com os objetivos de branding das marcas e

programas que ele representa.
Impacto Social Causado por Casimiro Miguel

Analisar e compreender o impacto social causado por Casimiro Miguel, um
influenciador e streamer de destaque, investigando suas interagdes com a comunidade
online, as relacdes com seus seguidores e como suas acbes e contetdo influenciam
atitudes, como planejo coletar dados relevantes, como interagdes, comentarios,
pesquisas ou entrevistas com seus seguidores e membros da comunidade. Esses dados
serdo essenciais para analisar o modo como Casimiro Miguel influencia a dindmica

social em torno de sua presenca online.

Além disso, selecionarei métricas apropriadas para avaliar o impacto social, levando em
consideracdo aspectos como engajamento da audiéncia, percepgOes e atitudes geradas

por suas acdes e conteudos, cortamentos e percep¢des na esfera digital.

2.2.4 Fontes de pesquisa
Coleta de Dados Online:

« Identifique as redes sociais e plataformas onde Casimiro Miguel esta ativo. 1sso
pode incluir Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, TikTok, entre outros.

o Utilizarei ferramentas de coleta de dados especificas para redes sociais, como
API (Interface de Programacao de Aplicativos) ou ferramentas de mineragéo de
dados, para extrair informagdes disponiveis publicamente, como postagens,

comentarios, curtidas e seguidores.
Analise de Dados Quantitativos:

o Andlise métricas quantitativas, como o numero de seguidores, a taxa de
crescimento, a frequéncia das postagens e o engajamento (curtidas, comentarios,
compartilhamentos). Isso fornecerd uma visdo geral do alcance e da

popularidade de Casimiro Miguel nas redes sociais.
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Anadlise de Conteudo:

o Realizarei uma analise de conteudo das postagens de Casimiro Miguel,
identificando os temas mais recorrentes, os tipos de contetdo (videos, imagens,
texto) e a linguagem utilizada. Isso ajudara a compreender os topicos que mais

interessam ao publico.
Sentimento e Opinides:

o Utilizarei técnicas de andlise de sentimento para avaliar o tom das interacGes e
comentarios nas redes sociais. 1sso pode indicar se as opinides do publico em
relacdo a Casimiro Miguel sdo predominantemente positivas, negativas ou

neutras.
Identificacdo de Tendéncias e Padrdes:

o Buscarei tendéncias e padrfes nas interagdes do publico, como hashtags
populares, temas sazonais ou eventos especificos que geraram maior

engajamento.
Ferramentas de Analise de Redes Sociais:

« Utilizacdo de ferramentas de analise de redes sociais, como o Social Blade, para
obter informacGes sobre o trafego do site de Casimiro Miguel e a origem dos
visitantes das redes sociais.

Fontes Secundarias:

o Além das redes sociais, explore fontes secundarias, como blogs e foéruns de
discusséo, onde os seguidores de Casimiro Miguel podem discutir suas opinides

e experiéncias.

2.3 Discussao dos Resultados

A discussdo dos dados provenientes deste estudo de caso seguira uma abordagem
estruturada e analitica, visando explorar os resultados em relagdo aos objetivos da

pesquisa. Esta discusséo sera dividida em duas partes principais:
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Comparacéao dos Objetivos da Pesquisa com as Conclusdes:

Nesta secdo, 0s objetivos estabelecidos no inicio da pesquisa serdo comparados com as
conclus@es e descobertas resultantes do estudo de caso. 1sso permitird avaliar o grau em
que os objetivos foram alcancados e se as hipoteses iniciais foram validadas. Qualquer

desvio ou insights inesperados também serdo considerados e explicados.

Reflexdes sobre a Importancia do Live Streaming:

Nesta secdo, irei alem das conclusGes especificas e mergulharemos em uma reflexédo
mais ampla sobre o papel e a relevancia do live streaming como ferramenta de
marketing e publicidade. Utilizarei os dados do estudo de caso para embasar essa
reflexd@o, explorando as implicagcbes mais amplas dessa forma de comunicacdo e como

ela se encaixa nas tendéncias do marketing digital contemporaneo.

Esta estrutura de discussdo permitird uma andlise aprofundada e critica dos resultados
do estudo de caso em relacdo aos objetivos da pesquisa e fornecera uma base solida para
a reflexdo sobre a importancia do live streaming no contexto do marketing e da

publicidade.

A discusséo sera conduzida de maneira légica e coerente, facilitando a compreensao das
descobertas e a identificacdo das principais contribuicdes deste estudo para o campo de

marketing, publicidade e o fenémeno do live streaming.
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CAPITULO 111 - ESTUDO DO CASO CASIMIRO MIGUEL
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3 Estudo do caso Casimiro Miguel

3.1 Trajetoria de Casimiro Miguel

Casimiro Miguel Vieira da Silva Ferreira, também conhecido como Casimiro ou Cazé, é
um influenciador digital, humorista, apresentador, comentarista esportivo, youtuber e

streamer brasileiro. Ele nasceu em 20 de outubro de 1993 em Petropolis, Rio de Janeiro.

Sua carreira comegou no canal Esporte Interativo, onde apresentava o programa "El
Games" e também participava do canal "De sola”, que é conhecido por seu conteddo
humoristico e relacionado ao futebol. Ele chegou a estudar jornalismo, mas néo

concluiu o curso.

Casimiro ganhou destaque em 2021, quando comecou a fazer transmissdes ao Vvivo
diarias na plataforma Twitch. Com seu estilo descontraido e borddo "meteu essa?", ele
atraiu um grande publico, principalmente jovens, e se tornou um dos maiores streamers

do Brasil.

Devido ao seu sucesso, ele recebeu varios prémios e indicacfes, incluindo o Prémio
iBest na categoria "Twitcher do Ano" e o Prémio eSports Brasil na categoria

"Personalidade do Ano".

Além das transmisses na Twitch, Casimiro também criou o projeto "Que Papinho!" no
YouTube, um programa de interacdo com diversas personalidades do mundo do futebol

€ outros campos.

Ele também ganhou destaque em janeiro de 2022, ao bater o recorde de espectadores
simultaneos na Twitch no Brasil, com mais de 545 mil pessoas acompanhando sua
transmissdo. Em abril do mesmo ano, ele se tornou o streamer com mais assinantes no

mundo, ultrapassando 97 mil usuérios.

Casimiro também fez parceria com a LiveMode e a FIFA para transmitir todos 0s jogos
da Copa do Mundo de 2022 gratuitamente em suas plataformas na internet, tornando-se
0 primeiro youtuber a transmitir uma Copa do Mundo no YouTube.

Em sua vida pessoal, Casimiro se casou com Anna Beatriz Lima em dezembro de 2022.
Ele é conhecido por seu apoio ao Clube de Regatas Vasco da Gama e por seu
posicionamento politico, declarando apoio ao candidato Lula durante as elei¢bes

presidenciais.
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Casimiro Miguel é um influenciador digital multifacetado e popular, conhecido por suas
transmissdes de futebol descontraidas e engracadas, que o levaram a se destacar na

comunidade de streaming e a ganhar diversos prémios e reconhecimentos.

A trajetéria de Casimiro Miguel continua sendo marcada por conquistas e
reconhecimentos em sua carreira como influenciador digital e streamer. Seu estilo Unico
de misturar humor e futebol em suas transmissfes o tornou uma figura carismatica e

querida por sua audiéncia.

Com seu sucesso crescente, Casimiro ampliou sua atuagdo nas redes sociais e manteve
uma presenca ativa em diversas plataformas, atraindo cada vez mais seguidores e fas.
Ele continuou inovando e diversificando seu conteudo para atender aos interesses de seu

publico e expandir seu alcance.

Além disso, sua parceria com a LiveMode e a FIFA para transmitir a Copa do Mundo
de 2022 foi um marco em sua carreira, catapultando-o para um patamar ainda mais
elevado de popularidade. A transmissdo dos jogos do torneio atraiu milhdes de
espectadores simultaneos em suas plataformas, consolidando-o0 como uma das maiores

personalidades do meio digital no Brasil e no mundo.

No ambito pessoal, Casimiro manteve seu posicionamento politico, declarando apoio ao
candidato Lula durante as elei¢des presidenciais, 0 que gerou bastante repercussao nas
redes sociais e evidenciou sua influéncia e impacto em questdes além do

entretenimento.

Com uma carreira em ascensdo e uma base de fas leais, Casimiro continua a explorar
novas oportunidades e projetos, levando sua marca e sua personalidade para novos
horizontes. Seu carisma, humor e paixao pelo futebol o tornam uma figura importante
na cultura digital brasileira, e sua trajetoria € seguida com entusiasmo por seus

seguidores e admiradores.
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3.2 Analise das redes sociais

Nesta secdo, serd apresentada uma analise abrangente das redes sociais, destacando sua
relevancia e impacto em diversos contextos. Este estudo busca oferecer uma visao

detalhada e critica das dinamicas, estratégias e implicacdes das redes sociais na

sociedade contemporanea.

Tabela 1 Redes Sociais Casimiro

Instagram: Casimiro

4,3 Milhdes de seguidores

Instagram Cortes do Casimito

1,4 Milhdes de seguidores

Twitter: @Casimiro

4 MilhGes seguidores

Twitch: casimito

3,7 MilhdGes seguidores

Youtube: Cortes do Casimito 3,56 Milhdes inscritos

Youtube: CazeTV 9,16 Milhdes inscritos

Youtube: Que Papinho! 335 mil inscritos

Youtube: Casimito - Gols da Rodada 118 mil inscritos

Youtube: Casimiro 968 mil inscritos

Tiktok: Cortes do Casimiro 2,1 MilhGes de Seguidores

Tiktok: Casimiro 302,8 mil seguidores

Facebook: Cortes do Casimiro 1,4 mil gostos * 5,8 mil seguidores

3.2.1 Instagram Casimiro Miguel

8l Casimiro Miguel acasimc @

MEDIA UPLOADS  FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT RATE AVG LIKES AVG COMMENTS
50 4,349,262 3,294 16.29% 704,253.00 4,285.75

Figura 2 Andlise social blade instagram Casimiro

5,468th 1,201,456th 875,272nd 8,203,177th
FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA

RANK RANK RANK RANK

613 798.5% 437377%

FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS

g MA-L»AT—-«.A I

FOLLOWING GAINED (WEEKLY)

MEDIA FOR THE LAST 30 DAY

FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

Figura 3 Andlise social blade instagram Casimiro
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INSTAGRAM STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR CASIMIRO ( 2023-09-04 - 2023-09-17 )

DATE FOLLOWERS FOLLOWING MEDIA
2023-09-04 4,340,168 3278 51
2023-09-05 -423 4,339,745 +1 3279 -1 50
2023-09-06 +1,008 4,340,753 +2 3281 1 51
2023-09-07 +689 4,341,442 +2 3283 -1 50
2023-09-08 +416 4,341,858 3283 50
2023-09-09 +240 4,342,098 +3 3,286 50
2023-09-10 -319 434,779 -1 3285 50
2023-09-11 -1,278 4,340,501 +1 3286 50
2023-09-12 +1,112 4341613 3,286 50
2023-09-13 +6,860 4,348,473 3,286 50
2023-09-14 -72 4,348,401 3,286 50
2023-09-15 +178 4,348,579 +3 3,289 50
2023-09-16 -6,442 4,342,137 +4 3,293 50
2023-09-17 +7,125 4,349,262 +1 3294 50
Daily Averages +21 +2

Last 30 days +630 +60

Figura 4 Andlise social blade instagram Casimiro

O Instagram de Casimiro Miguel é um reflexo auténtico de sua vida e interesses
pessoais, revelando um lado humano genuino em suas interacfes com seguidores e na
maneira como compartilha suas experiéncias. Em sua conta, Casimiro utiliza o
Instagram como uma plataforma para se conectar de forma significativa com seus

seguidores, transmitindo suas conquistas, aventuras e aspectos intimos de sua vida.
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Ao explorar seu perfil, € evidente que Casimiro Miguel valoriza profundamente o
compartilhamento de momentos memoraveis e significativos. Suas fotos e historias
frequentemente capturam vislumbres de suas viagens pelo mundo. Essas imagens
transportam seus seguidores para destinos exdticos e cenarios pitorescos,
proporcionando uma visdo unica das culturas e belezas naturais que ele encontra em
suas jornadas. As legendas de suas postagens oferecem insights perspicazes,

descrevendo suas experiéncias e reflexdes pessoais.

Casimiro também revela um lado mais pessoal em seu perfil. Ele compartilha detalhes
de sua vida cotidiana, como momentos com amigos e familiares, seus hobbies e
atividades do dia a dia. Essas postagens revelam sua autenticidade e sua vontade de se
conectar de maneira genuina com seus seguidores, mostrando que ele é muito mais do

que apenas uma figura publica.

Embora o conteudo pessoal seja a espinha dorsal de seu Instagram, Casimiro Miguel
também apresenta algumas postagens que representam seu trabalho e interesses. Ele
compartilha insights sobre sua carreira, projetos e realizagdes profissionais, mostrando

que é um profissional comprometido e bem-sucedido em sua area.

O equilibrio entre sua vida pessoal e profissional é uma caracteristica notavel de seu
Instagram. Enquanto a maioria das postagens estd voltada para sua vida pessoal e
conexao com os seguidores, algumas também destacam seu contetido autoral ou eventos

profissionais, proporcionando uma visdo completa de sua vida.

O Instagram de Casimiro Miguel é um espaco onde ele abre as portas de sua vida
pessoal para seus seguidores. Sua autenticidade, paix&o por viagens e compartilhamento
de momentos significativos tornam sua conta uma experiéncia envolvente para todos
gue o seguem. Sua abordagem equilibrada entre aspectos pessoais e profissionais
mostra sua versatilidade e sua capacidade de construir conexdes significativas com sua

audiéncia.
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3.3 Instagram: Cortes do Casimiro

&~ cortesdocasimiro &

4.235 1,4M 98

Publicagdes Seguidores Seguindo

Cortes do Casimiro

@ cortesdocasimiro

Canal oficial de cortes do @casimiro

e-mail para contato: casimiro@livemode.net
Ver tradugdo

@ linktr.ee/cazetv

Figura 5 Print do Instagram do Cortes do Casimiro

4 cortesdocasimiro &

v [

Perfil restrito

Figura 6 Print de perfil ndo disponivel na regido

A pagina "Cortes dos Casimiro™ no Instagram, apesar de sua indisponibilidade em
Portugal, destaca-se como um exemplo fascinante da criacdo de contetdo digital de
entretenimento. Seu foco na edi¢cdo de momentos cativantes das transmissdes ao vivo de
Casimiro Miguel é uma estratégia eficaz para atrair e envolver a comunidade de
seguidores. Embora bloqueada na regido, essa pagina adere a tendéncia de contetdo
curto e envolvente, proporcionando uma janela para o0 mundo do entretenimento digital,
demonstrando o impacto do conteddo notavel e altamente compartilhavel na promogéo

da marca e na construcdo de uma base global de seguidores.
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3.3.1 Twitter

JLLa

imiro
FOLLOWERS FOLLOWING TWEETS USER CREATED
4,070,870 2,170 41,806 Dec 18th, 2010

User Summary Future Projections Detailed Statistics Live Follower Count

1,808th 775,647th 663,245th
FOLLOWERS FOLLOWING TWEETS
RAN RANK RANK
_3 633KA83,1% 13A1,200A0% 31 ~16.2%
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS TWEETS FOR THE LAST 30 DAYS
FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) TWEETS POSTED (WEEKLY)

Figura 7 Andlise social blade Twitter Casimiro

TWITTER STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR CASIMIRO ( 2023-09-04 - 2023-09-17)

DATE FOLLOWERS FOLLOWING

2023-09-04 4,071,755 2,167 41,791
2023-09-05 -227 4,071,528 -2 2,165 41,791
2023-09-06 -112 4071416 +2 2,167 +2 41,793
2023-09-07 -32 4,071,384 2,167 ghl 41,794
2023-09-08 -86 4,071,298 2,167 gt 41,795
2023-09-09 +86 4,071,384 -1 2,166 kil 41,796
2023-09-10 +136 4,071,520 2,166 kil 41,797
2023-09-11 -162 4,071,358 +1 2,167 +2 41,799
2023-09-12 -183 4,071,175 2,167 41,799
2023-09-13 -237 4,070,938 2,167 gl 41,800
2023-09-14 -18 4,070,920 +1 2,168 41,800
2023-09-15 -74 4,070,846 +1 2,169 41,800
2023-09-16 -48 4,070,798 +1 2,170 41,800
2023-09-17 +72 4,070,870 Q@ LIVE 2,170 +6 41,806
Daily Averages =5 -122 +1

Last 30 days <& -3,633 +13 +31

Figura 8 Andlise social blade Twitter Casimiro
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O Twitter de Casimiro Miguel € um espaco digital verdadeiramente eclético que
abrange uma ampla gama de conteudos e interesses. Casimiro, em sua presenca online,
ndo se restringe a um Unico nicho, mas sim, cria um mosaico de experiéncias para seus
seguidores. Em seu perfil, vocé encontrard um mix de opinides pessoais, que oferecem
uma visdo auténtica de sua personalidade e valores. Ele ndo hesita em compartilhar suas
ideias sobre temas que lhe s&o caros, tornando seu feed uma fonte rica em reflexdes e

perspectivas variadas.

Além disso, o Twitter de Casimiro serve como um hub de divulgacédo de seu trabalho, e
ele o faz de maneira organica e acessivel. Através de postagens e atualizacdes regulares,
seus seguidores podem acompanhar seu progresso e engajar-se com Seus projetos,

criando uma conexdo mais profunda entre o artista e seu pablico.

A descontracdo e o humor também sdo elementos marcantes em seu perfil. Casimiro
ndo tem receio de fazer piadas e comentar sobre eventos e topicos do momento, criando
um ambiente descontraido que atrai seguidores em busca de entretenimento. Sua
habilidade de enxergar o lado cémico das situacfes e compartilhar isso com seu publico

€ uma caracteristica cativante.

Ndo podemos esquecer dos memes. Casimiro usa memes de maneira criativa e
oportuna, incorporando-0s em suas postagens para adicionar uma camada adicional de
humor e rentabilidade ao seu conteudo. Essas imagens engracadas ndo apenas fazem as
pessoas rirem, mas também criam uma sensacdo de comunidade em torno de interesses

e referéncias compartilhadas.

Figura 9 Print de Twitter de Casimiro Miguel
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3.3.2 Youtube: Cortes do Casimiro

UPLOADS
4,952

User Summary

Future Projections

Cortes do Casimito [OFICIAL] .

SUBSCRIBERS
3.58M

Detailed Statistics

TWITCH.TV/CASIMITO

VIDEO VIEWS
1,676,449,196

COUNTRY

Featured Box

Similar Channels

ortesdocasimitooficial a n

CHANNEL TYPE @
Entertainment

USER CREATED
Mar 11th, 2021

User Videos Live Subscriber

7,065th 964th 6,607th - 761st
SOCIAL BLADE SUBSCRIBER VIDEO VIEWS COUNTRY ENTERTAINMENT
RANK RANK RANK RANK RANK
30K -0 40.272M -2

SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS

M

TOTAL SUBSCRIBERS (WEEKLY)

$10.1K - $161.1K

ESTIMATED MONTHLY EARNINGS @

$120.8K - $1.9M

ESTIMATED YEARLY EARNINGS ©

Figura 10 Analise social blade Canal Cortes do Casimito

DATE SUBSCRIBERS
2023-09-05 Tue 3.56M
2023-09-06 Wed 3.56M
2023-09-07 Thu 3.56M
2023-09-08 F +10K 3.57M
2023-09-09 Sat 3.57M
2023-09-10 3.57M
2023-09-11 3.57M
2023-09-12 Tue 3.57M
2023-09-13 Wed 3.57M
2023-09-14 Thu 3.57M
2023-09-15 F 3.57M
2023-09-16 Sat 3.57M
2023-09-17 +10K 3.58M
2023-09-18 3.58M @ LIVE
Daily Averages = +1K

Weekly Averages=¢ +7K

Last 30 Days = +30K

VIDEO VIEWS
+972,874 1,659,037,791 $243
1,659,037,791 S0 -
+2308592  1,661,346,383 $577
1,661,346,383 S0 -
+1268561  1,662,614944 $317
+1413772 1664028716 $353
+1426297  1,665455013 $357
+1798843  1,667,253:856 $450
+1,884805  1,669,138,661 $471
+3281,617 1672420278 $820
1,672,420278 S0 -
+4028918  1,676449,196 $1K -
1,676,449,196 S0 -
1,676,449,196 0 -
+1,342,407 $336
+9,396,849
+40,272,185

Figura 11 Andlise social blade Canal Cortes do Casimito
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VIDEO VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS

-W—""‘V"'

TOTAL VIDEO VIEWS (WEEKLY)

ESTIMATED EARNINGS

- §3.9K
50
- §9.2K
$0
- $5.1K
- $57K
- $57K
- §7.2K
- §7.5K
- $13.1K
$0
$16.1K
$0

50

- §54k @

$2.3K - $37.6K @

$10.1K - $161.1k @



O canal "Cortes do Casemito” € uma verdadeira fabrica de transformacdo, onde as
extensas transmissdes ao vivo de Casimiro Miguel ganham vida em forma de videos
mais curtos e facilmente consumiveis no YouTube. Este canal desempenha um papel
crucial na estratégia de Casimiro para ampliar sua presenca na internet e expandir suas

fontes de renda.

As transmissdes ao vivo, conhecidas por sua duracdo consideravel, muitas vezes
variando de 10 a até mesmo 60 minutos, contém uma riqueza de conteudo e interagdes
com sua audiéncia. No entanto, esse formato nem sempre é 0 mais acessivel para todos

0s seus seguidores e espectadores, que podem preferir videos mais breves e diretos.

E ai que entra o "Cortes do Casemito". Este canal habilmente destrincha as lives,
capturando 0s momentos mais envolventes e significativos e transformando-os em
contedos menores e mais concentrados. Ao fazer isso, Casimiro Miguel consegue
atingir um publico mais amplo e diversificado, oferecendo aos espectadores uma
oportunidade de desfrutar de seus insights, humor e entretenimento em doses mais

gerenciaveis.

Além de tornar o contedo mais acessivel, a criagdo desses "cortes" representa outra
fonte de renda importante para Casimiro. A medida que esses videos acumulam
visualizagdes e engajamento, eles geram receita por meio de anuncios, parcerias e outras
oportunidades de monetizacdo. Isso ndo apenas apoia seu trabalho como criador de
conteddo, mas também lhe permite investir em melhorias continuas e inova¢do em seu

canal.

O "Cortes do Casemito" é, portanto, um elemento vital em sua estratégia de expansdo
digital. Ele ndo apenas facilita 0o acesso ao seu conteido para um publico mais amplo,
mas também representa uma fonte sustentavel de receita. Essa abordagem inteligente de
reaproveitamento de conteddo demonstra a capacidade de Casimiro Miguel de se
adaptar as necessidades de sua audiéncia e de prosperar em um cenario em constante

evolugéo na internet.
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3.3.3 Youtube: CazéTV

CazéTV a
\  2,298

User Summary

Future Projections

UPLOADS

oao

SUBSCRIBERS
9.16M

VIDEO VIEWS

Detailed Statistics Featured Box

COUNTRY
418,037,873 BR

CHANNEL TYPE @

Similar Channels

USER CREATED

Sports Feb 2nd, 2019

User Videos Live Subscribe

9,168th 399th 33,248th 94th 26th
SOCIAL BLADE SUBSCRIBER VIDEO VIEWS COUNTRY SPORTS
RANK RANK RANK RANK RANK
120K ~826% $7.4K - $117.9K 29.485M ~76-9%

SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS

_A .

TOTAL SUBSCRIBERS (WEEKLY)

ESTIMATED MONTHLY EARNINGS ©

$88.5K - $1.4M

ESTIMATED YEARLY EARNINGS @

Figura 12 Anélise social blade Canal CazéTV

DATE SUBSCRIBERS VIDEO VIEWS

2023-09-05 9.15M +451,140 413,382,704
2023-09-06 9.15M +440,111 413,822,815
2023-09-07 9.15M +412,243 414,235,058
2023-09-08 +10K 9.16M +439,361 414,674,419
2023-09-09 9.16M 414674419
2023-09-10 9.16M +1,000,708 415,675,127
2023-09-11 9.16M 415,675,127
2023-09-12 9.16M +738,705 416,413,832
2023-09-13 9.16M 416,413,832
2023-09-14 9.16M +299,571 416,713,403
2023-09-15 9.16M +257,219 416,970,622
2023-09-16 9.16M +423,239 417,393,861
2023-09-17 +10K 9.17M +644,012 418,037,873
2023-09-18 -10K 9.16M O LIVE 418,037,873
Daily Averages = +4K +982,838

Weekly Averages =2 +28K +6,879,866

Last 30 Days < +120K +29,485,127

Figura 13 Andlise social blade Canal CazéTV
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VIDEOQ VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS

——

TOTAL VIDEO VIEWS (WEEKLY)

ESTIMATED EARNINGS
$113 - $1.8K
$110 - $1.8K
$103 - $1.6K
$110 - $1.8K
50 - 50
$250 - S4K
S0 - %0
$185 - 83K
S0 - S0

§75 - $1.2K
S64 - $1K
$106 - $1.7K
$161 - $2.6K

50 - 50

$246 - $3.9k @
§1.7K - $27.5Kk @

$7.4K - $1179K @



A CazéTV, é um canal no YouTube e uma plataforma retransmitida na Twitch que se
especializa na transmissdo de eventos esportivos. Sua histria comecou em novembro
de 2022, quando foi fundada por Casimiro Miguel, um popular streamer, e pela

LiveMode, com o proposito inicial de transmitir a Copa do Mundo FIFA de 2022.

O canal da Caze TV oferece uma experiéncia Unica para 0s entusiastas do esporte. Ele é
conhecido por seu estilo descontraido e irreverente, que combina a transmissdo de jogos

com comentarios e analises de Casimiro Miguel, bem como de convidados especiais.

Desde sua criacdo, a Caze TV transmitiu uma série de eventos esportivos notaveis, e ja
tem acordos para transmitir algumas competicdes futuras, incluindo a Copa do Mundo
FIFA de 2022, a Copa do Mundo Feminina 2023, os Jogos Olimpicos de Paris em 2024.

Em setembro de 2023, o canal da Caze TV ja acumulou mais de 9 milhdes de inscritos
no YouTube e quase 4 milhGes de seguidores na Twitch, demonstrando um crescimento

impressionante em sua base de fas.

Aqui estdo algumas das principais caracteristicas e elementos distintivos da Caze TV:

TransmissOes Esportivas Ao Vivo e Sob Demanda: O canal oferece transmissoes
ao vivo e sob demanda de uma variedade de esportes, abrangendo desde futebol

e basquete até volei, ténis, futebol americano, beisebol e hoquei no gelo.

e Comentarios e Andlises Personalizadas: Casimiro Miguel e seus convidados
fornecem comentarios e analises personalizadas dos eventos esportivos,

oferecendo uma perspectiva Unica e muitas vezes descontraida sobre 0s jogos.

e Interatividade com o Publico: A Caze TV valoriza a interagdo com o publico. Os
espectadores podem participar ativamente por meio do chat, enquetes e desafios

durante as transmissoes.

e Contetdo Exclusivo: Além das transmissdes de jogos, o canal apresenta
conteudo exclusivo, como entrevistas com atletas, bastidores de eventos e

curiosidades relacionadas ao esporte.
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A Caze TV esta redefinindo a maneira como as pessoas vivenciam e se envolvem com
eventos esportivos. Seu estilo descontraido e envolvente atrai uma ampla gama de fas,

tornando-se uma plataforma popular para os amantes do esporte de todas as idades

3.3.4 Youtube: Que Papinho

@}‘\ 3\ Que Papinho! aquepapinne [
UPLOADS SUBSCRIBERS VIDEOVIEWS COUNTRY CHANNEL TYPE © USER CREATED
18 335K 8,402,384 BR Jun 22nd, 2022

User Summary Future Projections Detailed Statistics Featured Box Similar Channels User Videos Live Subscriber q

716,989th 1,958th 994,522nd 1,293rd --
SOCIAL BLADE SUBSCRIBER VIDEO VIEWS COUNTRY CHANNELTYPE
RANK RANK RANK RANK B RANK
TOTAL GRADE @
1K ==0% €23 - €375 102.917K 47*

SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS VIDEO VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS

ESTIMATED MONTHLY EARNINGS ©

' ‘ €281 - €4.5K ‘ l l
ESTIMATED YEARLY EARNINGS @

TOTAL SUBSCRIBERS (WEEKLY) TOTAL VIDEO VIEWS (WEEKLY)

Figura 14 Andlise social blade Que Papinho!

YOUTUBE STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR QUE PAPINHO! (2023-10-07 - 2023-10-20)

DATE SUBSCRIBERS VIDEO VIEWS ESTIMATED EARNINGS]
2023-10-07 Sat 335K +3,028 8,345,900 €0.69 - €11
2023-10-08 Sun 335K +7,893 8,353,793 €2 - €29
2023-10-09 Mon 335K 8,353,793 €0 - €0
2023-10-10 Tue 335K +6,370 8,360,163 €1 - €23
2023-10-11 Wed 335K 8,360,163 €0 - €0
2023-10-12 Thu 335K +3,627 8,363,790 €0.83 - €13
2023-10-13 Fr 335K +4,452 8,368,242 €1 - €16
2023-10-14 Sat 335K +3.321 8,371,563 €0.76 - €12
2023-10-15 Sun 335K +5,009 8,376,572 €1 - €18
2023-10-16 Mon 335K +5267 8,381,839 €1 - €19
2023-10-17 Tue 335K +5,303 8,387,142 €1 - €19
2023-10-18 Wed 335K +5,602 8,392,744 €1 - €20
2023-10-19 Thu 335K +4,786 8,397,530 €1 - €17
2023-10-20 Fr 335Kk @ LIVE +4,854 8,402,384 €1 - €18

Daily Averages =2 +34 +3431 €078 - €12 @
Weekly Averages=2 +238 +24017 e5-¢97 @

Figura 15 Analise social blade Que Papinho!

54



O canal "Que Papinho!" de Casimiro Miguel é um projeto aparentemente em pausa,
apresentando uma frequéncia notavelmente mais baixa quando comparado a seus outros
canais movimentados. No coragdo desse canal estd um programa de entrevistas
dedicado ao fascinante mundo do futebol. Embora a producdo tenha diminuido, o
conteddo que ele apresenta € uma verdadeira mina de conhecimento para os amantes do
esporte mais popular do mundo. As entrevistas exclusivas e as discussdes profundas
oferecem aos espectadores uma visao privilegiada dos bastidores do futebol, trazendo
historias e insights Gnicos. Embora possa estar adormecido por enquanto, o "Que
Papinho!" é uma parte valiosa do ecossistema de contetido de Casimiro Miguel e pode
ressurgir a qualquer momento para oferecer aos fds mais histdrias inspiradoras do

mundo do futebol.

Que Papinho! e
(@quepapinho 335 mil subscritores 18 videos

N4o é entrevista, nem podcast. E um papo! Um... Papinho! >

twitch.com/casimito e mais 2 links

INicIo VIDEOS SHORTS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS ACERCA DE

NEYMAR JR. - Que Papinho! #06 RICHARLISON - Que Papinho! #05 DIOGO DEFANTE - Que Papinho! #04 CAFU - Que Papinho! #03

1,4 M de visualizacdes * hd 3 meses 290 mil visualizagdes * ha 3 meses 1,3 M de visualizacdes * ha 4 meses 115 mil visualizagGes + ha 11 meses

© D
COM VNt JR

ROMARIO - Que Papinho! #02 VINI JR - Que papinho! #01 (BASTIDORES) VINI JR - Que Papinho! #01

Figura 16 print de mostrando os videos do canal Que Papinho!
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3.3.5 Youtube: Casimito - Gols da Rodada

- -
Y
an% Casimito - Gols da Rodada [OFICIAL] @casimito-golsdarodadaofic
DAD] UPLOADS SUBSCRIBERS VIDEOVIEWS COUNTRY CHANNEL TYPE © USER CREATED
- 54 118K 1,569,967 BR People Jun 26th, 2021

User Summary Future Projections Detailed Statistics Featured Box Similar Channels User Videos Live Subscriber

C+ 804,972nd 2,250th 2,708364th 1,512t 1,692nd
SOCIAL BLADE SUBSCRIBER J COUNTRY PEOPLE
RANK RANK RANK B2 RANK
TOTAL GRADE @
1 K *66.7% {1 _ {22 6.084K *82.4%

SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS VIDEO VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS

ESTIMATED MONTHLY EARNINGS @

‘ €17 - €266 ‘
_A —a ESTIMATED YEARLY EARNINGS @

TOTAL SUBSCRIBERS (WEEKLY) TOTAL VIDEO VIEWS (WEEKLY)

Figura 17Anélise social blade do Canal Casimito Gols da Rodada

YOUTUBE STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR CASIMITO - GOLS DA RODADA [OFICIAL] (2023-10-07 - 2023-10-20)

DATE SUBSCRIBERS VIDEO VIEWS ESTIMATED EARNINGS
2023-10-07 Sat 117K +184 1,567,791 €0.04 - €0.67
2023-10-08 Sun +1K 118K +198 1,567,989 €0.05 - €0.72
2023-10-09 Mon 118K +175 1,568,164 £0.04 - £0.64
2023-10-10 Tue 118K +380 1,568,544 £0.09 - €1
2023-10-11 Wed 118K 1,568,544 £0 - €0
2023-10-12 Thu 118K +121 1,568,665 £€0.03 - €044
2023-10-13 Fr 118K +260 1,568,925 €0.06 - €0.95
2023-10-14 Sat 118K +164 1,569,089 €0.04 - €0.60
2023-10-15 Sun 118K +172 1,569,261 £0.04 - €0.63
2023-10-16 Mon 118K +147 1,569,408 £0.03 - €0.54
20231017 Tue 118K +100 1,569,508 £0.02 - €0.36
2023-10-18 Wed 118K +251 1,569,759 €0.06 - €0.91
2023-10-19 Thu 118K 1,569,759 €0 - €0
2023-10-20 Fr 118K @ LIVE +208 1,569,967 €0.05 - €0.76
Daily Averages =2 +34 +203 €005 - €0.74 @
Weekly Averages =2 +238 +1,421 €032 - €5 @

Figura 18 Analise social blade do Canal Casimito Gols da Rodada

56



O canal "Casimito - Gols da Rodada" é mais uma fascinante segmentacao das atividades
do talentoso Casimiro Miguel. Neste canal, a atencdo é direcionada para um dos
aspectos mais emocionantes do mundo do esporte: os gols da rodada. O formato de
apresentacdo € reminiscente dos programas esportivos de TV, oferecendo uma
experiéncia semelhante aquela que os fas costumam encontrar na frente da tela da
televisdo. A capacidade de Casimiro Miguel de trazer seu estilo Unico e carismatico para
essa segmentacdo do contetudo garante que os espectadores desfrutem de uma anélise
cativante, juntamente com os gols mais emocionantes dos diferentes campeonatos de
futebol. "Casimito - Gols da Rodada" é um lembrete do profundo conhecimento de
futebol e paixdo que Casimiro tem por esse esporte, e um deleite para os amantes do

jogo que desejam reviver os melhores momentos de cada rodada.

Casimito - Gols da Rodada [OFICIAL]

(@casimito-golsdarodadaofici5198 118 mil subscritores 54 videos

Mais acerca deste canal )

INiCIO VIDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS ACERCA DE

Mais recentes Populares Mais antigos

CASIMIRO REAGE: BOTAFOGO E CASIMIRO REAGE: AL HILAL 1X2 AL NASSR CASIMIRO REAGE: GUARANI 0X0 CASIMIRO REAGE: GOLS DA RODADA 22 DO
PALMEIRAS (LIBERTADORES E SUL-... - COPA DOS CAMPEOES ARABES | GOLS D... BOTAFOGO E GOIAS 0X2 ESTUDIANTES... BRASILEIRAO SERIE B 2023 - (07/08) | GOL...

23 mil visualizagGes * hd 1 més 26 mil visualizagbes * hd 2 meses 11 mil visualizagdes * ha 2 meses 10 mil visualizagdes * ha 2 meses

Figura 19 print mostrando os videos do Canal Casimito - Gols da Rodada
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3.3.6 Youtube: Casimiro

Casimiro @casimiromiguel u

UPLOADS SUBSCRIBERS VIDEOVIEWS COUNTRY CHANNELTYPE @  USER CREATED
363 968K 48,149,950 BR Games Apr 19th, 2020

&
%“'“’

User Summary Future Projections Detailed Statistics Featured Box Similar Channels User Videos Live Subscriber

296,586th 1,273rd 258,497th 664th 779th
SOCIAL BLADE SUBSCRIBER VIDEO VIEWS COUNTRY GAMES
RANK RANK RANK RANK E2 RANK
6K ~25* €196 - €3.1K 861.074K ~135%

SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS VIDEO VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS

ESTIMATED MONTHLY EARNINGS ©

. €2.4K - €37.6K '
-— e ESTIMATED YEARLY EARNINGS @

TOTAL SUBSCRIBERS (WEEKLY) TOTAL VIDEQ VIEWS (WEEKLY)

Figura 20 15Analise social blade do Canal Casimiro

YOUTUBE STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR CASIMIRO (2023-10-07 - 2023-10-20)

DATE SUBSCRIBERS VIDEO VIEWS ESTIMATED EARNINGS
2023-10-07 Sat 966K +22,544 47,751,444 €5 - €82
2023-10-08 Sun 966K +17,916 47,769,360 €4 - €65
2023-10-09 Man 966K +16,924 47,786,284 €4 - €62
2023-10-10 Tue 966K +21,258 47,807,542 €5 - €77
2023-10-11 Wed 966K +57,105 47,864,647 €13 - €208
20231012 Thu +1K 967K +43,561 47,908,208 €10 - €159
2023-10-13 Fr 967K +15,941 47,924,149 €4 - €58
2023-10-14 Sat 967K 47,924,149 €0 - €0
2023-10-15 Sun 967K +68,404 47,992,553 €16 - €249
2023-10-16 Mon 967K +33,715 48,026,268 €8 - €123
2023-10-17 Tue 967K +31,669 48,057,937 €7 - €115
2023-10-18 Wed +1K 968K +32,654 48,090,591 €7 - €119
2023-10-19 Thu 968K 48,090,591 €0 - €0
2023-10-20 F 968K @ LIVE +59,359 48,149,950 €14 - €216
Daily Averages =& +200 +28,703 £7 - €104 @
Weekly Averages =3 +1.4K +200,921 cag - €731 @

Figura 21 15Analise social blade do Canal Casimiro
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O canal "Casimiro Miguel” é uma emocionante extensdo do vasto repertorio de
conteddo que o talentoso streamer oferece. Neste canal, os espectadores tém a
oportunidade de apreciar uma edicdo cuidadosa e bem-humorada dos melhores
momentos das suas lives. Essa segmentacdo do conteddo ndo apenas demonstra a
versatilidade de Casimiro, mas também evidencia seu compromisso em proporcionar

uma experiéncia enriquecedora para seus seguidores.

Ao criar esses compilados de melhores momentos, Casimiro Miguel permite que seu
publico reviva os momentos mais engracados, emocionantes e memoraveis de suas
transmissdes ao vivo. E um mergulho no mundo da diversio, do entretenimento e do
humor que caracterizam as experiéncias oferecidas por Casimiro. Além disso, essa
abordagem demonstra o carinho que ele tem pelos seus seguidores, proporcionando a

eles uma maneira préatica e cativante de acessar o contetdo mais destacado de suas lives.

O canal "Casimiro Miguel™ é, portanto, um reflexo da paixdo de Casimiro por criar um
conteddo rico e variado, mantendo seu publico envolvido e cativado a cada novo video.
Com uma edic¢do cuidadosa e um toque de humor, ele oferece uma viséo Unica e hiléria
das suas experiéncias ao vivo, deixando uma marca indelével no mundo das

transmissoes online.

3.3.7 Twich

A++ 68th
FOLLOWERS VIEWS SB RANK GAME RANK

RANK RANK

TOTAL GRADE @

Just Chatting ue?? kkkkkkkk obrigado vasco da gama
LATEST GAME LATEST STATUS
20K 3% --
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS CHANNEL VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS
TOTAL FOLLOWERS (WEEKLY) TOTAL CHANNEL VIEWS (WEEKLY)

Figura 22 Andlise Social Blade - Twich Casimito
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TWITCH STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR CASIMITO ( 2018-09-30 - 2023-10-22)

DATE FOLLOWERS VIDEO VIEWS
2023-10-09 +1,573 3,728,971
2023-10-10 +573 3,729,544
2023-10-11 +367 3,729,911
2023-1012 +386 3,730,297
2023-1013 +260 3,730,557
2023-10-14 +573 3,731,130
2023-10-15 +100 3,731,230
2023-10-16 +512 3,731,742
2023-1017 +1,194 3,732,936
2023-10-18 +427 3,733,363
2023-10-19 +498 3,733,861
2023-10-20 +319 3,734,180
20231021 +500 3,734,680
2023-10-22 +362 3735042 @LIVE
Daily Averages +533

Last 30 days +15,990

Figura 23 Analise Social Blade - Twich Casimito

A Twitch ndo é apenas o maior motor da presenca de Casimiro Miguel na internet; ela
também é o epicentro onde ele interage mais profundamente com seu publico. Durante
as transmissdes ao vivo na Twitch, Casimiro tem a oportunidade Unica de se conectar

diretamente com seus seguidores em tempo real.

Nessas transmissdes, ele ndo apenas compartilha seu gameplay e contetdo, mas também
envolve sua audiéncia em conversas animadas, responde a perguntas, recebe feedback
instantaneo e constroi relacionamentos mais proximos com seus espectadores. Essa
interacdo direta e pessoal € um dos aspectos mais valorizados da experiéncia da Twitch

e fortalece ainda mais a comunidade de Casimiro.

Além disso, a Twitch também se destaca como a rede mais bem avaliada para Casimiro
Miguel, de acordo com a ferramenta de anélise Social Blade. Isso demonstra o sucesso e
a influéncia que ele conquistou na plataforma, bem como o apoio fervoroso de sua base

de fas.

Em resumo, a Twitch ndo é apenas onde Casimiro cria contetdo valioso, mas também é
0 lugar onde ele interage mais profundamente com sua audiéncia, construindo lagos
duradouros e compartilhando momentos memoraveis em tempo real. E, sem duvida,

uma peca central em sua jornada como criador de conteudo online.
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3.3.8 Tiktok : Casimiro Miguel e Cortes do Casimiro

O TikTok pessoal de Casimiro Miguel pode estar temporariamente em pausa, mas 1SS0
ndo significa que a diversdo tenha acabado. Enquanto o TikTok do proprio Casimiro
pode estar em um breve intervalo, o TikTok "Cortes do Casemito™ esta florescendo com

uma abundancia de conteddo criativo e envolvente.

No TikTok "Cortes do Casemito”, vocé encontrara uma continuacdo da mesma energia
e estilo que tornaram Casimiro uma figura tdo adorada no YouTube. O canal esta
repleto de videos curtos que seguem a mesma linha de publicacdes divertidas e

perspicazes que vocé pode esperar de Casimiro.

Os videos do TikTok "Cortes do Casemito” oferecem uma viséo envolvente e compacta
de seus pensamentos, opinides e exploracGes, tudo embalado em pequenos pacotes de
entretenimento. Eles mantém a mesma autenticidade que os seguidores de Casimiro

conhecem e amam, proporcionando uma dose diéria de humor, insights e diversao.

Portanto, enquanto o TikTok pessoal de Casimiro pode estar em uma pausa
momentanea, o TikTok "Cortes do Casemito" esta a todo vapor, alimentando seus
seguidores com o mesmo tipo de contetdo envolvente e Unico que é uma marca

registrada de Casimiro Miguel.
3.3.9 Facebook: Cortes do Casimiro

O Facebook de Casimiro Miguel é uma extensdo adicional de seu rico ecossistema de
contetdo, embora seja notavel por ter menos seguidores em compara¢do com suas
outras plataformas. Neste espaco, ele compartilha as edicdes mais empolgantes e
cativantes dos seus momentos ao vivo, proporcionando ao publico um acesso ainda

mais facil a esse conteido excepcional.

Embora o nimero de seguidores nesta plataforma possa ser menor, o Facebook ainda
oferece uma plataforma valiosa para manter os fas atualizados sobre os ultimos
destaques das suas transmissfes e compartilhar os momentos mais engragados,
emocionantes e memoraveis. Ainda assim, a paixdo e o compromisso de Casimiro com
a criacdo de contetdo continuam a brilhar neste canal, mesmo com uma base de

seguidores mais modesta.
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Este Facebook € mais uma prova do desejo constante de Casimiro de manter sua
audiéncia envolvida e conectada com seu conteddo exclusivo, mesmo que ele ndo
possua 0 mesmo nimero de seguidores que em outras redes sociais. E uma parte
importante de seu ecossistema de contetdo e reflete sua dedicacdo em proporcionar

entretenimento de alta qualidade em vérias plataformas.

3.4 Estratégias de Live streaming
3.4.1 Twitch de Casimiro Miguel

A Twitch é a principal plataforma de live streaming utilizada por Casimiro Miguel, e de
acordo com o Social Blade, é sua rede social mais bem avaliada. Nessa plataforma,
streamers como Casimiro realizam transmissdes ao vivo, interagindo com sua audiéncia
em tempo real enquanto jogam, compartilham conhecimento ou se envolvem em
entretenimento. Os streamers ganham dinheiro na Twitch por meio de vérias fontes,
incluindo assinaturas de espectadores, doacgdes, anincios e parcerias com marcas. Essa
plataforma é conhecida por sua comunidade ativa e engajada, proporcionando uma

oportunidade lucrativa para criadores de contetido talentosos.

Casimiro possui um sistema de “Subs” em seu canal na twitch e funciona do seguinte

modo:

O sistema de "subs" (assinaturas) da Twitch é uma das principais formas pelas quais 0s

streamers ganham dinheiro na plataforma, e funciona da seguinte maneira:

Tipos de Assinaturas: A Twitch oferece diferentes tipos de assinaturas que 0s
espectadores podem comprar para apoiar seus streamers favoritos. Os tipos mais

comuns sao:

Assinatura Paga: Os espectadores pagam uma taxa mensal para se inscreverem em um

canal.

Assinatura Prime: Os membros do Amazon Prime podem usar uma assinatura gratuita

do Twitch Prime para apoiar um canal de sua escolha.

Compartilhamento de Receita: Quando um espectador se inscreve em um canal, parte da

taxa da assinatura vai para o streamer, e a Twitch também recebe uma porcdo. A
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divisdo de receita pode variar, mas os streamers geralmente recebem cerca de 50% da

receita da assinatura.

Sumério da compra Renovacdo a cada Prego
d’:-:'hb Inscricdo do Grgpq‘l no canal casimito . £ 16,76
TR A cobranga serd feita a cada € meses a partir

¥L]  de 20 de set. de 2023. Cancele a gualquer
9.
I P .
momento na sua pagina de Inscrigbes.
Esta inscrigdo apoia diretamente o
" canal casimito e suas transmissoes

Tem um Twitch Gift Card? Resgate ja Sem VA £ 23,94 /6 meses
Desconto SUBtember (30% de -€718
desconto)
VA --
Total com IVA incluso € 16,76
© Habilitar a autenticagio de dois fatores x

Recomendamos habilitar 2 autenticagdo de dois fatores para ajudar a proteger sua conta de compras
ndc autorizadas. Cligue aqui para habilitar a fungao.

Pagar com & sequro

| L Ver mais métodos

Figura 24 Pagina para assinar a Twitch de Casimiro Miguel

Beneficios de ser um Inscrito de Casimiro:

e icone ao lado do nick.
e Emotes exclusivos no chat.
e Nao assiste a propagandas.

¢ Nd&o é afetado pelo modo lento do chat.

O sistema de assinaturas da Twitch é uma maneira importante de streamers gerarem
receita e construirem uma base de fés leais. Ele incentiva os espectadores a apoiarem
financeiramente seus criadores de conteudo favoritos, enquanto também oferece

vantagens exclusivas aos assinantes.
3.4.2 Publicidade paga na Twitch de Casimiro

Casimiro Miguel adota uma abordagem estratégica e multifacetada para a publicidade
direta em seu canal, utilizando trés principais métodos para promover produtos, servi¢os

€ marcas:

1. Publicidade Paga Durante as Lives: Em meio as suas transmissfes ao Vivo,

Casimiro Miguel integra a publicidade paga, exibindo anuncios que podem variar de
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comerciais a contetdo promocional. Essa insercdo de anuncios durante as lives permite
que ele monitore e controle 0 momento e o conteldo da publicidade, garantindo uma

integracdo suave e relevante para sua audiéncia.

CASIMIRO ESTA DANDO COCA COLA PRA QUEM QUISER | Cortes do Casimito

W) Oferias Amagie oo torcer ~ Pronte s Joger ¥ Od e

PROMOCAD

TORCER

Concorra a prémios EICES

Viagem & Copa do Mundo
b da FIFA Qatar 2022™ /B
v
_ ( T

N ar

Figura 25 Casimiro publicitando promocé&o da coca-cola em live

2. Integracdo Natural no Conteudo: Casimiro Miguel também realiza parcerias e
patrocinios com marcas, inserindo de forma organica produtos ou servigos em seu
proprio conteddo. Ele compartilha sua experiéncia e opinides sobre esses produtos,
tornando a publicidade mais auténtica e confidvel para sua audiéncia. Isso cria uma

conexao genuina entre o streamer e a marca que esta promovendo.

Casimiro bate recorde na Twitch
em live assistindo a série sobre
Neymar

Stream passou de 545 mil espectadores simultaneos; Neymar participou de live e falou sobre série
documental da vida dele

Por Redacgdo do ge — S&o Paulo
24/01/2022 20h01 - Atualizado

Figura 26 Noticia sobre o recorde quebrado por Casimiro
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https://www.youtube.com/watch?v=oet2yWPuE5Q

3. Banners na Twitch: Além disso, Casimiro aproveita a plataforma da Twitch para
exibir banners e informagfes promocionais em seu canal. Esses banners podem
direcionar os espectadores para sites de parceiros, ofertas especiais ou produtos
relacionados as marcas com as quais ele colabora. Essa forma de publicidade permite
que ele alcance um publico mais amplo e direcione a atengdo de seus espectadores para

oportunidades especificas.

R S
,‘":"r \ casimito @
/ 3,7 mi seguidores

Inicio Sobre Programacdo Videos 2 Chat

Sobre casimito @

(©) Instagram
3,7 mi seguidores
W Twitter

Lives todas as tercas, quartas, quintas e domingos! Pode ter em outros dias também. Espero que se divirta!
0 Youtube

[ Facebook

seoasve (YRILCTHE (OLSIEDIT g

#RUMOASEXTAESTRELA

e siga também nc agram! SO clicar al ! o
Me siga também no Instagram! S6 clicar no banner G

Me siga também no Twitter! 6 clicar no banner!

GAME & STREAM

Figura 27 Se¢do de Sobre do canal na Twitch de Casimiro
Essa abordagem estratégica de publicidade direta de Casimiro Miguel demonstra um
equilibrio entre monetizacdo e qualidade de conteudo. Ele mantém a autenticidade de

suas transmissdes ao mesmo tempo em que oferece visibilidade para marcas e produtos.

Segundo informagdes da imprensa, Casimiro Miguel tem ou ja teve parcerias com as

seguintes empresas:

e McDonald's: o streamer é garoto-propaganda da rede de fast food e ja participou
de campanhas publicitarias para o McDonald's.

e Vivo: a operadora de telefonia movel também é parceira de Casimiro Miguel e ja
patrocinou algumas de suas transmissdes.

e Betway: a casa de apostas esportivas é parceira do streamer e ja patrocinou a
transmissdo do Campeonato Brasileiro na Twitch.

e Rei do Pitaco: o site de fantasy game é parceiro do streamer e ja patrocinou

algumas de suas transmissdes.
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https://www.mktesportivo.com/2022/09/mcdonalds-e-casimiro-fecham-parceria-para-copa-do-mundo-2022/
https://somosfanaticos.fans/br/selecaobrasileira/Streamer-Casimiro-fecha-patrocinio-com-grande-marca-para-a-Copa-do-Mundo-20220917-0008.html
https://www.gamesbras.com/apostas-online/2022/4/20/betway-rei-do-pitaco-patrocinam-casimiro-em-streaming-de-jogos-do-athletico-pr-no-brasileiro-30155.html
https://www.gamesbras.com/apostas-online/2022/4/20/betway-rei-do-pitaco-patrocinam-casimiro-em-streaming-de-jogos-do-athletico-pr-no-brasileiro-30155.html

e Ifood: o aplicativo de delivery de comida é parceiro do streamer e ja patrocinou
algumas de suas transmissdes.
e Coca-Cola: a empresa de bebidas é parceira do streamer e j& patrocinou algumas

de suas transmissoes.

Quanto custa publicitar no canal de Casimiro Miguel é uma informagdo que ndo é
publicamente divulgada. No entanto, € possivel estimar o custo com base em

informacdes de outras plataformas de streaming.

De acordo com um suposto vazamento de dados da plataforma Twitch, Casimiro
recebeu US$ 576 mil entre agosto de 2019 e outubro de 2021. Em valores atuais, iSso
equivale a R$ 2,75 milhGes. O valor é referente a receita de assinaturas, doacdes e
anuncios. No entanto, Casimiro ja negou que o valor seja exato. Em uma entrevista, ele
disse que "ganha um dinheiro satisfatério”, mas que "ndo bate" o valor divulgado no

vaza

De acordo com um suposto vazamento de dados da plataforma Twitch, Casimiro
recebeu US$ 576 mil entre agosto de 2019 e outubro de 2021. Em valores atuais, iSso
equivale a R$ 2,75 milhdes. O valor é referente a receita de assinaturas, doacdes e

anuncios.

No entanto, Casimiro ja negou que o valor seja exato. Em uma entrevista, ele disse que

"ganha um dinheiro satisfatorio", mas que "ndo bate" o valor divulgado no vazamento.

A receita de Casimiro na Twitch vem de varias fontes, incluindo:

e Inscricdes: Os espectadores podem assinar o canal de um streamer por uma
mensalidade de US$ 4,99, US$ 9,99 ou US$ 24,99. Casimiro tem mais de 1
milhdo de inscritos, o que Ihe rende cerca de US$ 4,99 milhdes por ano.

e Doagcdes: Os espectadores podem fazer doagdes para os streamers durante as
transmissdes ao vivo. Casimiro recebe uma média de US$ 20 mil em doacdes

por més.
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https://www.mktesportivo.com/2022/11/ifood-fecha-com-casimiro-para-os-jogos-da-copa-do-mundo-na-caze-tv/
https://www.mktesportivo.com/2022/08/coca-cola-anuncia-parceria-com-casimiro/

e Anuncios: A Twitch vende espacos publicitarios para marcas que desejam atingir
0 publico de seus streamers. Casimiro recebe uma parte dos lucros gerados pelos

anuncios que sdo exibidos em suas transmissdes.

Além da receita gerada na Twitch, Casimiro também ganha dinheiro com patrocinios,
publicidade e outros projetos. No entanto, é importante notar que o custo de publicidade
no canal de Casimiro Miguel pode variar de acordo com vérios fatores, como o tipo de

anuncio, o periodo da transmissao e o objetivo da campanha.

3.4.3 Frenquéncia de transmisséo

Jan 2022

Jan2023

Figura 28 Mapa de transmissdes de Casimiro Miguel - Fonte Twitch Tracker

Essa imagem demonstra 0 mapa de live stream que o Casimiro realizou apenas em seu
principal canal da Twitch onde os quadrados mais claros representacdo mais

visualizacdes.

Casimiro Miguel demonstra uma notavel consisténcia em suas transmissdes ao Vivo,
embora seja importante notar que elas ndo ocorrem diariamente. Ele mantém uma
programacao regular, com lives programadas durante praticamente toda a semana, todas
a partir das 21h em média, proporcionando aos seus seguidores uma rotina previsivel de
conteddo na maioria das semanas. O esfor¢o para manter essa regularidade é evidente,
com algumas semanas contendo até quatro transmissGes, enquanto em outras semanas
pode acontecer apenas uma. Essa flexibilidade na frequéncia das lives reflete a
compreensdo perspicaz de Casimiro Miguel de como equilibrar sua agenda com os

interesses e expectativas da audiéncia.

Além disso, a habilidade de Casimiro Miguel em ajustar sua programacdo para

acomodar eventos importantes, como finais de campeonatos e Copas do Mundo, é um
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testemunho de sua adaptabilidade estratégica. Essas "lives especiais” ndo apenas
expandem seu alcance, mas também demonstram uma abordagem perspicaz para

aproveitar oportunidades sazonais e acentuar seu engajamento com a audiéncia.

Com essa variagao na frequéncia das transmissdes, Casimiro Miguel mantém um forte
vinculo com sua audiéncia, proporcionando contetdo de alta qualidade e
entretenimento, mesmo em semanas com menos transmissodes. Seu estilo descontraido e
dedicacdo a entrega consistente de conteddo fazem dele um influenciador notavel na
cena de live streaming, atraindo milhGes de espectadores ansiosos por seu mix unico de

humor, analise e entretenimento.

Sobre casimito @

3,7 mi seguidores

@) Instagram

W Twitter

Lives todas as tergas, quarias, quintas e domingos! Pode ter em outros dias também. Espero que se divirta!
B Youtube

K] Facebook

Figura 29 O que Casimiro diz de sua frequéncia em seu canal na Twitch

3.4.4 Métricas do canal de Casimiro Miguel na Twitch

Nesta secdo, exploraremos as métricas do canal de Casimiro Miguel na Twitch e sua
relevancia. Essas métricas, como contagem de espectadores e engajamento, Sao
essenciais para entender seu impacto como influenciador e como as estratégias de
marketing e publicidade sdo afetadas. Vamos descobrir como esses dados ajudam a
compreender seu alcance, envolvimento da audiéncia e o sucesso de campanhas
promocionais, contribuindo para nossa analise do impacto social e comercial de
Casimiro Miguel.

CHANNEL PERFORMANCE OVER TIME

November 2022

L)
Average 49537
Hours Streamed 219
Followers Gain 306 683

Jan'19 Jul'19 Jan'20 Jul'20 Jan'21 Jul'21 Jan'23 Jul'23

Figura 30 A estatistica "Channel Performance Over Time" (Desempenho do Canal ao Longo do Tempo, em traducao livre)- Fonte Social Blade

A estatistica "Channel Performance Over Time" (Desempenho do Canal ao Longo do

Tempo, em traducdo livre) geralmente se refere a uma analise do desempenho de um
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canal (como um canal de live streaming) ao longo de um periodo de tempo especifico.
Isso implica em observar como o canal se saiu ao longo de dias, semanas, meses ou
mesmo anos em termos de varias métricas, como numero de seguidores, visualizagoes,

média de espectadores, interacdes com o publico, entre outras.

Essa estatistica & valiosa para criadores de conteudo, profissionais de marketing e
empresas que desejam entender como um canal se desenvolveu ao longo do tempo e

identificar tendéncias ou padrdes em seu desempenho.

Essa analise pode ajudar na tomada de decisdes sobre estratégias futuras, contetido a ser

produzido e até mesmo parcerias ou investimentos em publicidade.

Portanto, "Channel Performance Over Time" fornece uma visdo histérica do canal,
destacando seu crescimento, flutuagcGes e comportamento geral ao longo de um periodo

especifico.

PERFORMANCE WEEK MONTH  SMONTHS AL TIME

4,610,816
HO

TCHED

5

534,644 3,729,283
3

SUBSCRIBERS

22,701 159,487

CURRENT ACTIVE SUBS PAID GIF UBS ALLTIME HIG

Figura 31 Métricas do canal da Twitch de Casimiro Miguel

Neste segmento, vamos explorar um elemento crucial para quem esta envolvido com
streaming na plataforma Twitch: as métricas dos Ultimos trés meses. Discutiremos o
significado e a importancia de acompanhar as estatisticas recentes do seu canal,
incluindo visualizagGes, seguidores, média de espectadores e outros dados que podem

influenciar o sucesso e o crescimento de suas transmissoes
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Horas Transmitidas (298 horas): O numero de horas transmitidas indica a
consisténcia e a frequéncia das transmissdes de Casimiro Miguel. Quanto mais horas

transmitidas, maior a oportunidade de exposicao a anuncios e contetdo de marca.

Média de Visualizadores (15.441): Essa média representa a quantidade média de
espectadores durante as transmissdes. E uma métrica-chave para 0s anunciantes, pois

indica o potencial de alcance de suas mensagens de marketing.

Visualizadores no Pico (39.752): Esse € 0 niUmero maximo de espectadores alcangados
durante uma Gnica transmissdo. E um indicador importante de picos de engajamento,

que podem ser estrategicamente aproveitados para promover produtos ou servigos.

Horas Assistidas (4.610.816 horas): Essa métrica mostra o tempo total que 0s
espectadores passaram assistindo as transmissdes. Quanto mais horas assistidas, mais
exposicdo a publicidade e maior a probabilidade de envolvimento com o conteddo de

marketing.

Seguidores Ganhos (72.619): O numero de seguidores ganhos reflete o crescimento da
base de fas de Casimiro Miguel. Isso pode ser visto como um publico potencialmente

interessado em produtos ou servicos anunciados durante suas transmissoes.

Seguidores por Hora (243 seguidores/hora): Essa métrica destaca a taxa de
crescimento dos seguidores. E importante para avaliar o impacto das estratégias de

marketing na aquisic¢do de seguidores.

Jogos Transmitidos (6 jogos): O numero de jogos transmitidos pode indicar a
diversidade de conteudo oferecido por Casimiro Miguel. Marcas podem alinhar

produtos com jogos especificos para fins promocionais.

Dias Ativos (56/92): O numero de dias ativos mostra a consisténcia das transmissées.

Isso é relevante para planejar campanhas de marketing em datas estratégicas.

Horas Totais Transmitidas (6.291 horas): Essa € a quantidade total de horas
transmitidas ao longo do tempo e pode ser usada para calcular a exposi¢do cumulativa a

anuncios.

Maior NUumero de Visualizadores Concorrentes (534.644): Esse é o registro de maior
audiéncia simultanea. Pode ser um ponto de foco para campanhas publicitarias em

eventos de grande audiéncia.
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Total de Seguidores (3.729.283): O numero total de seguidores representa o tamanho

da base de fas de Casimiro Miguel e seu potencial como influenciador de marketing.

Total de Jogos Transmitidos (72): Isso indica a variedade de conteudo oferecido.

Marcas podem escolher jogos relevantes para promover produtos.

Assinantes Ativos (22.701): Os assinantes ativos sdo uma fonte de receita constante
para os criadores de contetido e podem ser alvos para promocdes e conteddo de marca

exclusivo.
3.5 Estratégia e Contetdos

A estratégia de conteddo do Casimiro € baseada em alguns principios

fundamentais:

Durante suas transmissdes ao vivo, que podem variar de 4 a 8 horas por dia, Casimiro
Miguel oferece uma experiéncia Unica e envolvente para sua audiéncia. No entanto, o
valor ndo para por ai. Apds o téermino de suas lives, uma equipe dedicada entra em acéo

para transformar o contetdo bruto em pecas adaptadas para diferentes plataformas.

Seu canal "Cortes", por exemplo, € uma destilaria de momentos hilariantes,
emocionantes e informativos de suas transmissdes. Aqui, o conteudo é recortado e
editado para criar videos de 10 a 60 minutos, perfeitamente alinhados com a plataforma
do YouTube. Esses cortes capturam os destaques das transmissfes ao Vvivo e

proporcionam uma experiéncia de visualizacdo mais condensada e envolvente.

No TikTok, Casimiro Miguel adapta o conteido para se adequar ao formato de video
curto e rapido da plataforma. Isso inclui clipes engracados, desafios ou momentos
memoraveis das transmissdes. Sua presenca no TikTok permite que ele alcance um

publico mais amplo e engajado, aproveitando a tendéncia crescente de videos curtos.

Cada uma dessas estratégias de reciclagem de contetdo tem um proposito definido para
a plataforma em questdo. No YouTube, a intengdo € criar contetdo mais longo e
aprofundado para os espectadores que buscam entretenimento prolongado. No TikTok,
a abordagem € répida e cativante, projetada para atrair uma audiéncia em movimento.
Essa diversidade de abordagens ajuda Casimiro Miguel a atingir e engajar diferentes

publicos em varias plataformas.
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O que torna essa estratégia ainda mais eficaz é a sensibilidade de Casimiro Miguel as
necessidades de seu publico. Ele percebe que nem todos os seguidores tém tempo para
acompanhar uma transmissdo ao vivo de varias horas. Portanto, ao disponibilizar seu
conteddo em outros formatos, ele atende as preferéncias e limitacdes de seu publico,
permitindo que todos desfrutem de seu conteudo, independentemente do tempo

disponivel.

Em resumo, a capacidade de Casimiro Miguel de reciclar seu contetdo bruto em
diferentes formatos para varias redes sociais demonstra uma estratégia inteligente de
marketing e publicidade. Essa abordagem n&o apenas otimiza seu investimento de
tempo e recursos, mas também amplia sua presenca online, consolidando sua posicao

como um influenciador de destaque em um cendrio cada vez mais competitivo.

cortesdocasimiro @

ellﬂ,Q Sin s ™n g
) Casimiro o ¢ ries do Casimiro [OFICIAL]

@CasimiroMiguel S

Medhores momento:

i >
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Cortes do Casimiro »

Youtube e reTT——
S Facebook

€~  cortesdocasimiro @ H
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1 ..,'— :9=‘:i:;‘=1v-i4'=-:z,ux 8 ol nabscriterse. S ; @ i o "
Youtube J
Instagram
Projetos nao ligados diretamente : — e
com suas lives da Twich s =

Figura 32 Teia de contetido de Casimiro Miguel: A imagem demonstra como o contetdo de Casimiro Miguel é
disseminado na internet

A teia de contetdo tecida por Casimiro Miguel é verdadeiramente impressionante e
abrangente, estendendo-se por uma variedade de espagos nas redes sociais. Essa

presenca multicanal permite que ele atinja um publico vasto e diversificado,
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consolidando sua notoriedade na internet. Com um alcance que vai muito além de suas
transmissdes ao vivo na Twitch, Casimiro cria um verdadeiro ecossistema de conteldo

que mantém os fas engajados e entretidos.

Cada plataforma social que Casimiro Miguel utiliza ¢ um fio na trama dessa teia. Seu
canal no YouTube, por exemplo, oferece compila¢cdes, momentos memoraveis e
analises aprofundadas de suas transmissfes ao vivo. O Facebook, apesar de ter menos
seguidores, € um ponto de acesso para edi¢cbes bem-humoradas e destaques das lives.
Seus videos curtos no TikTok proporcionam uma dose rapida de diversdo e
entretenimento, enquanto suas postagens no Instagram oferecem uma visdo mais

pessoal e descontraida de sua vida e trabalho.

Essa presenca multifacetada nas redes sociais atrai um publico amplo, que se envolve
com o contetdo de Casimiro em diferentes niveis e por meio de diferentes tipos de
midia. A parte mais central dessa teia é, sem duvida, sua transmissao ao vivo na Twitch,
onde ele se conecta em tempo real com sua audiéncia e cria uma experiéncia Unica para

0s espectadores.

O poder dessa teia de conteudo reside na sua versatilidade. Os seguidores de Casimiro
podem escolher a plataforma que melhor se adapta as suas preferéncias e interesses, seja
aprofundando-se nas analises no YouTube, assistindo aos momentos mais hilariantes no
Facebook ou curtindo as edi¢des curtas no TikTok. Além disso, essa estrutura oferece
uma oportunidade valiosa para atrair novos seguidores para o epicentro de sua criacdo, a
Twitch.

Quando os espectadores sdo atraidos para o Twitch, eles podem mergulhar em
transmissfes ao vivo interativas e ver o contetdo sendo criado em tempo real. E, mais
importante, essa estrutura permite que aqueles que ndo conseguiram assistir a uma live
especifica em sua totalidade, devido a compromissos ou fuso horéario, voltem mais tarde

para assistir as partes que mais 0s interessam.

Casimiro Miguel criou uma teia de contetdo verdadeiramente magnifica que demonstra
a sua dedicacdo em fornecer entretenimento de alta qualidade e a sua capacidade de
envolver o publico em varias plataformas. Com isso, ele construiu uma presenca
poderosa na internet, reforcando o seu papel como uma das figuras mais cativantes e

populares no cenario das transmissfes ao vivo e do entretenimento online.

73



3.6 Conteudo e Mensagens de Marketing
3.6.1 Tom e linguagem

Tom de Voz: Refere-se a maneira como a mensagem € apresentada, ou seja, o estilo, a
linguagem e a emoc¢do envolvida na comunicacdo. O tom pode variar de formal a
informal, sério a descontraido, amigavel a profissional. O tom de voz é fundamental
para definir a atmosfera da comunicagéo e estabelecer uma conex&o emocional com o

publico.

O tom e a linguagem de Casimiro Miguel em suas transmissdes sdo irreverentes,
descontraidos e bem-humorados. Ele ndo tem medo de ser ele mesmo e fala o que
pensa, sem filtros, ou seja ndo se preocupa em falar palavrdes ou se posicionar em
temas mais delicados da sociedade. I1sso 0 torna um streamer auténtico e conectado com

0 publico.

Em suas transmissdes, Casimiro Miguel costuma usar girias e expressdes populares do
portugués brasileiro. Ele também faz muitas piadas e comentarios engracados, o que

torna suas transmissoes leves e divertidas.

Aqui estdo alguns exemplos do tom e da linguagem que Casimiro Miguel utiliza em

suas transmissoes:

Uso de girias e expressdes populares: Casimiro Miguel é um bom conhecedor da cultura
popular brasileira e costuma usar girias e expressdes populares em suas transmissoes.

Isso o torna mais acessivel ao publico brasileiro.

Humor: Casimiro Miguel é um bom contador de histérias e sempre esta fazendo piadas

e comentarios engragados. Isso torna suas transmissdes leves e divertidas.

Sinceridade: Casimiro Miguel ndo tem medo de ser ele mesmo e fala o que pensa, sem

filtros. Isso o torna um streamer auténtico e conectado com o publico.

O tom e a linguagem de Casimiro Miguel sdo um dos fatores que contribuem para o seu
sucesso como streamer. Ele € um comunicador nato que sabe como se conectar com o

publico e passar uma mensagem positiva.

74



3.6.2 Mensagem

Contetido da Mensagem: A mensagem é o conteddo real que estd sendo transmitido.
Envolve as informacdes, ideias, fatos ou apelos que o comunicador deseja compartilhar.

A mensagem deve ser clara, relevante e adaptada ao publico-alvo.

Objetivo da Mensagem: Toda mensagem deve ter um objetivo claro. Pode ser informar,
persuadir, entreter, inspirar, vender um produto ou servico, conscientizar sobre uma

causa, etc. O objetivo da mensagem orienta o contelido e a estratégia de comunicacao.

Apelacdo Emocional: Muitas mensagens sdo eficazes quando incluem uma apelacéo
emocional. Isso significa que a mensagem busca evocar emogfes no publico, o que
pode torna-la mais memoravel e impactante. A mensagem pode apelar para a felicidade,

tristeza, medo, esperanca, empatia, entre outras emocoes.

Casimiro Miguel passa uma mensagem de diversdo, entretenimento e informacdo em
suas lives. Ele é um streamer que sabe como fazer as pessoas rirem e se divertirem.
Além disso, ele é um especialista em jogos e esportes, e suas analises sdo sempre bem-

humoradas e informativas.

Em suas lives, Casimiro Miguel costuma falar sobre uma variedade de assuntos,
incluindo jogos, esportes, noticias e cultura pop brasileira. Ele € um streamer que esta
sempre atualizado sobre os Gltimos acontecimentos, e suas transmissdes sao sempre

interessantes e informativas.

Além disso, Casimiro Miguel é um streamer que se preocupa com a comunidade. Ele
sempre estd promovendo o respeito e a inclusdo em suas lives, e ele é um defensor de

causas sociais.

Apés doar R$ 30 mil, Casimiro faz live solidaria em jogo do
Fluminense e arrecada R$ 120 mil para Petropolis

A cidade de Petropolis, na Regiso Serrana do Rio, passa por uma tragédia desde o inicio da noite de terca por causa de enchentes e deslizamentos
de terra que sote

VR 0 x 1 10

Noalto da tela, Casimiro deixou um QR Code que atualizava o valor arrecadado (Foto: Reproduc@o/ Twitch Casimiro)

Figura 33 Noticia sobre live solidaria realizada por Casimiro
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Aqui estdo alguns exemplos de mensagens que Casimiro Miguel passa em suas lives:

Divirta-se: Casimiro Miguel é um streamer que sabe como fazer as pessoas rirem. Ele é
um bom contador de histérias, e ele sempre esta fazendo piadas e comentarios

engracados.

Aprenda: Casimiro Miguel é um especialista em jogos e esportes. Ele é capaz de
analisar os eventos de forma critica e bem-humorada, o que torna suas transmissdes

ainda mais interessantes.

Seja vocé mesmo: Casimiro Miguel é um streamer que ndo tem medo de ser ele
mesmo. Ele é um streamer que fala o que pensa, sem filtros. Isso o torna mais auténtico

e conectado com o publico.

Respeite os outros: Casimiro Miguel € um streamer que se preocupa com a

comunidade. Ele sempre esta promovendo o respeito e a inclusdo em suas lives.

Essas mensagens sao transmitidas de forma natural e espontanea nas lives de Casimiro
Miguel. Ele é um streamer que sabe como se conectar com o publico e passar uma

mensagem positiva.
3.6.3 ldentificacdo de Tendéncias e Temas:

Sempre atento as Ultimas novidades e acontecimentos do mundo, Casimiro Miguel se
mantém constantemente atualizado com as noticias, acontecimentos da cultura pop e
desenvolvimentos tecnoldgicos. Seus conhecimentos ndo sdo apenas abrangentes, mas
também atualizados em tempo real, o que o torna uma fonte confidvel de informacdes

para sua vasta base de fés.

No entanto, a verdadeira magia reside em sua capacidade de ndo apenas seguir
tendéncias, mas também molda-las. Casimiro Miguel é um catalisador de novos
interesses e modas, frequentemente introduzindo sua audiéncia a conteudos, jogos, ou
estilos que em breve ganhardo destaque na cultura digital. Seu discernimento apurado e
senso inato de entretenimento Ihe permitem discernir as proximas grandes tendéncias

antes que se tornem uma sensagéo viral.

Assim, em um cendrio em constante evolucdo, Casimiro Miguel destaca-se como um
pioneiro, um contador de historias e um criador de tendéncias. Seu compromisso com a

autenticidade e sua capacidade de antecipar o futuro do entretenimento o transformam
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em uma figura indispensavel na vanguarda da cultura digital. Este € o mundo de
Casimiro Miguel, onde as tendéncias sdo ndo apenas seguidas, mas também lideradas

por um verdadeiro influenciador do século 21.
Aqui estdo alguns exemplos de temas abordados por Casimiro Miguel em suas lives:
As principais tipos de conteudo de Casimiro Miguel relacionados ao futebol sdo:

e Reacdes: Casimiro reage a videos de gols, lances memoraveis, entrevistas, e
outros momentos do mundo do futebol. Suas rea¢fes sao sempre acompanhadas

de comentérios e opinides irreverentes, que fazem sucesso com o publico.

e Anadlises: Casimiro também faz analises de jogos e campeonatos. Em suas

analises, ele discute estratégias, taticas, e outros aspectos técnicos do futebol.

e Entrevistas: Casimiro ja entrevistou diversos jogadores, técnicos, e
personalidades do mundo do futebol. Suas entrevistas sdo sempre descontraidas
e divertidas, e d&o aos fas a oportunidade de conhecer um pouco mais sobre seus

idolos.

O DIA QUE O VINICIUS JR APARECEU NA LIVE DO CASIMIRO | Cortes do Casimito

COTES Cortes do Casimito [OFICI... & ,‘\ Subsoritol (b 113mil GF 2 Partilhar

@ 361 M de subscritores

Figura 34 Imagem do dia que o jogador Vinicius Junior apareceu na live de Casimiro - Fonte: Youtube
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Além desses tipos de contetdo, Casimiro também transmite jogos de futebol ao vivo.
Em 2022, ele transmitiu a Copa do Mundo de 2022 pela Twitch, tornando-se o streamer

mais assistido do mundo durante o evento.
Aqui estdo alguns exemplos de contetdo de Casimiro Miguel relacionado a jogos:

e Reacdo a videos de gameplay: Casimiro ja reagiu a videos de gameplay de
diversos jogos, como FIFA, PES, Fortnite, e Among Us. Suas reagdes sao

sempre bem-humoradas e engracadas.

e Nao s6 reage como também joga: Casimiro em stream ja jogou alguns dos jogos
citados anteriormente, mas também ja jogou League of Legends,WAR,Counter

Strike entre outros jogos.

e Além disso ele comenta bastante sobre campeonatos de e-sports e fala sobre eles
em suas transmissdes dando assim relevancia para as modalidades e equipas.

Show 10 ~ |entries Search:

# Game Avg. viewers Max. viewers Followers Stream time Last seen

#1 Just Chatting 15,463 132,401 242 mour 3,067 nrs 48.6% QOct 16,2023

s:,‘s Sports 353,949 2,034 hrs 32.3% Oct 16,2023
® -

Eaw

m Party Animals .16,252 Sep 29,2023
Q

L2y
a\ EA Sports FC 24 15446 Sep 28,2023

4 1%
L ¥ .\/1) League of Legends ?4.011 16.5hrs 0.3% Aug7,2023

LEAGUE=
LEGENDS

M| Dave the Diver .12."3[)9 3.7hrs 01% Jul 29,2023

SPECIAL
EVENTS

m Special Events 534,644 13.6 hrs 0.2% Jun 23,2023

Diablo IV .11.309 Jun2,2023

G

Counter-Strike _27-756 May 12,2023

)

Figura 35 Imagens dos ultimos jogos que Casimiro jogou em live

Aqui estdo alguns exemplos de contetdo de Casimiro Miguel sobre cultura pop:

e Reacdo a videos de filmes e séries: Casimiro ja reagiu a videos de filmes e series
de diversos géneros, como agéo, suspense, comédia, e drama. Suas reacdes sao

sempre bem-humoradas e engragadas.
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e Reacdo a videos de musica: Casimiro ja reagiu a videos de musica de diversos
artistas, como Anitta, Demi Lovato, entre outros artistas de relevancias nacional
e internacional. Suas reacGes sdo sempre cheias de energia e emogéo.

e Entrevistas: Casimiro ja entrevistou diversos artistas e personalidades da cultura
pop, como Vinicius Janior, Neymar, e Richarlison. Suas entrevistas sdo sempre
descontraidas e divertidas, e ddo aos fés a oportunidade de conhecer um pouco
mais sobre seus idolos.

e Reacdo a programas de TV brasileiros e youtubers: Casimiro também reage a
videos de programas como "Big Brother Brasil", “Ttnel do amor” e
"MasterChef Brasil". Ele também ja reagiu a videos de youtubers como Felipe
Neto, Whindersson Nunes, e Juliette Freire entre muitos outros youtubers e

influencers.

&

SEEQ TUAMAS

D O (

DOMITILA BARRDS.

0:58 /' 1:43:03

CASIMIRO ANALISA TODOS OS PARTICIPANTES DO BBB 23 | Cortes do Casimito

e S R subscrito v oy 65mil  GF > Partilhar

@ 3,01 M de subscritores

Figura 36 O dia que Casimiro reagiu a participante do BBB em sua live — Fonte : Youtube
Além desses temas, Casimiro Miguel também costuma falar sobre sua vida pessoal e
suas experiéncias. Ele é um streamer auténtico e conectado com o publico, e isso faz

com que suas lives sejam sempre interessantes e informativas.
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Casimiro Miguel é um streamer versatil que aborda uma variedade de temas em suas
lives. Ele € um comunicador nato que sabe como se conectar com o publico e passar

uma mensagem positiva.

3.7 Analise do Ganho de Branding de Marcas e Programas, e Influencers:

Ao reagir a um influencer, Casimiro Miguel pode aumentar o branding dessa pessoa de
varias maneiras:

e Aumento da visibilidade: As lives de Casimiro Miguel sdo assistidas por
milhGes de pessoas em todo o mundo. Quando ele reage a um influencer, ele

estd dando visibilidade a essa pessoa para um publico muito amplo.

e Criacgdo de buzz: Casimiro Miguel é conhecido por sua personalidade
carismatica e seu humor irreverente. Quando ele reage a um influencer, ele ajuda
a criar buzz em torno dessa pessoa. Isso pode levar a um aumento no numero de

seguidores e na popularidade do influencer.

o Associacdo positiva: Quando Casimiro Miguel reage a um influencer, ele esta
associando sua marca a marca desse influencer. Isso pode ser benéfico para
ambas as partes, pois pode ajudar a criar uma imagem positiva para ambas as

marcas.

3.8 Influencers Impulsinados:

3.8.1 Repdrter Bem Mendes

CANAL OFICIAL Do

P N R I NDEPENDENTE

Repoérter Ben Mendes e B STy
(@reporterbenmendes4690 1,11 M de subscritores 353 videos

Um mineiro meio maluco! >

Figura 37 Imagem do canal do Repdrte Ben Mendes

Antes da interacdo de Casimiro Miguel, o programa de Ben Mendes tinha uma
audiéncia mais regionalizada, atendendo a um publico especifico. No entanto, essa
dindmica mudou drasticamente quando Casimiro Miguel comegou a reagir ao contetdo
de Ben Mendes em suas proprias transmissoes.
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O resultado foi notavel. As visualizacdes e seguidores de Ben Mendes tiveram um
aumento substancial, atingindo uma audiéncia além das fronteiras brasileiras. Em um
podcast, Ben Mendes compartilhou sua surpresa ao perceber que pessoas de todo o
Brasil estava assistindo e interagindo com o contetido que antes era predominantemente
regional.

Essa historia destaca a capacidade das redes sociais, dos influenciadores e do streaming
em conectar e ampliar audiéncias de maneira inesperada. A interacdo de Casimiro
Miguel com o contetido de Ben Mendes demonstra como as plataformas digitais
permitem que o conteldo transcenda barreiras geogréficas e alcance publicos
globalizados.

COMO BEN MENDES REAGIU AO SABER DO REACT DO CASEMIRO SOBRE SEU
PROGRAMA | RONDA DO CONSUMIDOR

2,3 mil visualizagdes - ha 8 meses
0 Cortes Podcast 3 Irmé&os [OFICIAL]

CONVIDADO.

Figura 38 Imagem de video onde Ben Mendes fala sobre Casimiro Miguel

Esse fendmeno ilustra a influéncia e o poder das interacGes online e a capacidade de
influenciadores em abrir portas para criadores de conteido, conectando-0s a novos
publicos em todo o mundo. Para Ben Mendes e sua "Patrulha do Consumidor", essa
virada inesperada na visibilidade é uma prova de como o mundo digital tem o potencial
de surpreender e transformar as trajetdrias de criadores de contetdo.

CASIMIRO REAGE AO BEN MENDES: TENTARAM BATER NO HOMEM!! | Cortes do Casimito
@ Cortes do Casimito [OFICIAL] @

3,62 M de subscritore:

Subscrito v 81 mi Partilhar
& subscri il il

1197 105 visualizagdes 05/11/2021

Figura 39 Um dos primeiros videos de Ben Mendes que Casimiro Miguel reagiu em live - Fonte : Youtube
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GAINED SUBSCRIBERS & VIDEO VIEWS GRAPHS FOR REPORTER BEN MENDES

Week of Aug 2, 2021 - Aug 9, 2021 A "
» UCphIPoUKIWm2B0v2DT20shw: 20,000 Subscribers |DOI’19F Ben Mendes

30k

Subscribers
o
=1
=

=
=

Jan 21 May 21 Sep 21 Jan 22 May 22 Sep 22 Jan 23 May 23 Sep 23

Figura 40 Imagem que mostra o pico de inscritos em seu canal apds Casimiro reagir ao seu contetdo — Fonte :
Social Blade

Em 2021, Casimiro Miguel comecou a reagir aos videos de Ben Mendes, incluindo
episodios do "Patrulha do Consumidor”. Essas reacdes ndo apenas trouxeram novos
publicos ao programa, mas também aumentaram significativamente o numero de
inscritos para Ben Mendes. As parcerias entre influenciadores digitais tém o poder de
transformar conteddo regional em algo de alcance nacional, ilustrando como o universo

online é dindmico e cheio de oportunidades de colaboragdo e crescimento.

3.8.2 Thalita Campedeli

LANCHEIRAS - ORGANIZAGEO0 - ROTINA - MATERNIDADE

THALITA CAMPEDELL|

VIDEOS SEGUNDAS E QUINTAS - 19H

Thalita Campedelli o

@ThalitaCampedelli 559 mil subscritores 128 videos

Thalita Campedelli, 33 anos, casada e mée de seis! >

instagram.com/thalitacampedelli e mais 1 link

INiCI0 VIDEOS SHORTS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS ACERCA DE
Figura 41 Imagem do Canal de Thalita Campedelli
O poder da influéncia nas redes sociais é exemplificado por casos notaveis, como o de
Thalita Campedelli, conhecida por compartilhar videos de seu dia a dia, especialmente
criando a lancheira de sua filha. A reviravolta notavel na jornada de Thalita Campedelli
ocorreu quando Casimiro Miguel, influenciador digital renomado, comecgou a reagir ao

seu conteudo.
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Até aquele momento, os videos de Thalita eram principalmente conhecidos em sua
comunidade local. No entanto, a situagdo se transformou quando Casimiro Miguel
decidiu reagir a seu conteido em suas transmissdes. O impacto foi imediato. Os videos
de Thalita Campedelli comecaram a atrair uma audiéncia muito mais ampla e
diversificada, incluindo pessoas de todo o Brasil que antes ndo estavam familiarizadas

com seu conteudo.

Essa mudanca radical ndo apenas trouxe um aumento nas visualiza¢cdes, mas também
gerou um influxo de novos seguidores e fds. Em um podcast, Thalita Campedelli
expressou sua surpresa com essa reviravolta inesperada, revelando como a audiéncia de
seu contetdo, que antes era predominantemente regional, havia se expandido para uma

audiéncia nacional.

Essa histéria destaca o poder das redes sociais e das interaces entre influenciadores.
Mostra como o compartilhamento e a reacdo de contetudo por influenciadores, como
Casimiro Miguel, podem transformar a trajetoria de outros criadores de conteldo,
proporcionando-lhes uma visibilidade nacional e uma base de seguidores em

crescimento.

CASIMIRO REAGE: A MAE DA NINA ARRUMANDO A LANCHEIRA PARA A ESCOLA | Cortes do Casimito

Cortes do Casimito [OFICIAL] & P : 2 . z >
@ o i A subscrito v oh 104mil O] £ Partilhar L Transferir  (§) Obrigado

994 664 visualizagoes 08/12/2021

Figura 42 Um dos primeiros videos que Casimio reagiu de Thalita
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Figura 43 Pico de inscridos ganhos por thalita ap6s Casimiro reagir - Fonte: Social Blade

3.8.3 [talo Sena: Canal Ta Gravando

“)1TAGRAVANDO

(O)@SENATTALO | () TAGRAVANDOO | ([fj TAGRAVANDOO

([T | (@ ATIVE AS NOTIFICAGOES!

"SE NAO, AGUARDE O PROCESSOI"

T4 Gravando e
( P 1 @TaGravandoo 1,69 M de subscritores 358 videos

T fiRAVAI‘iUU Canal de humor, entretenimento,como definir seu abdmoen em 3 semanas... >

facebook.com/pages/TAGravando/1462993543915976 e mais 1 link

Figura 44 Imagem do Canal T4 Gravando de Italo Sena

O poder da influéncia nas redes sociais € exemplificado por casos notaveis, como o de
italo Sena, conhecido pelo canal "Ta Gravando”. A reviravolta notavel na jornada de
italo Sena ocorreu quando Casimiro Miguel, influenciador digital renomado, comecou a

reagir ao seu conteudo.

Até aquele momento, o canal "Ta Gravando" de Italo Sena tinha uma audiéncia
predominantemente regional. No entanto, a situacdo se transformou quando Casimiro
Miguel decidiu reagir ao seu conteido em suas transmissdes. O impacto foi imediato.
Os videos de Italo Sena comecaram a atrair uma audiéncia muito mais ampla e
diversificada, incluindo pessoas de todo o Brasil que antes ndo estavam familiarizadas

com seu conteudo.

Essa mudanga radical ndo apenas trouxe um aumento nas visualiza¢cdes, mas tambem

gerou um influxo de novos seguidores e fas para o canal "Ta Gravando”. Em um
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podcast, Italo Sena expressou sua sincera gratiddo a Casimiro em entrevista feita por
Casimiro. Ele agradeceu a Casimiro por ter proporcionado visibilidade ao seu trabalho.
ftalo mencionou como muitas pessoas que comparecem aos seus shows e conhecem
seus videos o fazem devido ao conteudo criado por Casimiro. A situacdo demonstrou
um forte vinculo de amizade e apoio mutuo entre talo Sena e Casimiro.Essa historia
destaca o poder das redes sociais e das interagdes entre influenciadores. Mostra como o
compartilhamento e a reacdo de contetdo por influenciadores, como Casimiro Miguel,
podem transformar a trajetoria de outros criadores de contetdo, proporcionando-lhes

uma visibilidade nacional e uma base de seguidores em crescimento.

l

IYOUTUBE.COM/TAGRAVANDOO

CASIMIRO REAGE A "AGRADECENDO ESTRANHOS COM O DEDO DO MEIO: MANDE A SUA #211" | Cortes do Casimito

G Cortes do Casimito [OFICIAL] @ B subsciito o5 %mil  GP £ Partilhar

3,62 M de subscritores

1784 828 visualizagdes 01/07/2021

Figura 45 Casimiro reagindo a videos do canal Ta Gravando

Month of August, 2021 = - ¥
» T4 Gravando: 20,000 Subscribers bscribers for 'Ta Gravando
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Figura 46 Crecimento da quantidade de inscritos ap6s Casimiro reagir ao contetido
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CASIMIRO ENTREVISTA iTALO SENA (RESENHA NA CASA DO NEYMAR, HISTORIAS E VASCO) | Cortes do Casimito

@ Cortes do Casimito [OFICIAL] @ "‘ Subscrito v 5 27 mil ca »~» Partilhar VL Transferir

3,63 M de subscritores

Figura 47 Casimiro entrevistando ftalo Sena

Casimiro Miguel tem sido um catalisador para a expansdo da audiéncia de diversos
criadores de conteudo, incluindo Thalita Campedelli, italo Sena e até o experiente
reporter Ben Mendes. A reacdo entusiastica de Casimiro Miguel aos videos e contetidos
desses criadores tem ampliado seu alcance, atraindo publicos que vdo além das
fronteiras geograficas. Essa dindmica é um exemplo notavel de como a colaboracédo e o
apoio entre influenciadores podem transformar a paisagem digital, abrindo portas para
novas audiéncias e oportunidades. O poder da influéncia de Casimiro Miguel nédo se
limita ao seu proprio conteudo; ele se reflete na prosperidade e no crescimento de uma

ampla gama de criadores que ele inspira e apoia em sua jornada nas redes sociais.
3.9 Programasde TV

3.9.1 Horado Faro: Quadro vai dar namoro

Figura 48 Imagem do apresentador Rodrigo Faro em seu program de Tv Hora do Faro
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A influéncia de Casimiro Miguel ndo se limita apenas ao cendrio das redes sociais; ela
se estende a televisdo. Um exemplo notavel desse impacto é a ressurrei¢cdo do iconico
quadro "Vai da Namoro" no programa "Hora do Faro." Este quadro, que havia estado
fora do ar por mais de uma década, encontrou uma segunda vida gracas a influéncia de

Casimiro Miguel.

Rapidamente se tornou evidente que os reacts e comentarios de Casimiro Miguel em
relagdo ao "Vai da Namoro" despertaram um interesse renovado na audiéncia. O proprio
apresentador, Rodrigo Faro, reconheceu o papel fundamental de Casimiro Miguel em
trazer de volta esse quadro tdo querido. Em um gesto que demonstra o poder da
colaboracdo e do reconhecimento da influéncia digital, Faro admitiu que, em
determinado momento, comecgou a planejar segmentos do programa com 0 pensamento

de como seriam reagidos por Casimiro.

O sucesso retumbante do "Vai da Namoro" apds seu retorno ndo apenas ilustra a
influéncia abrangente de Casimiro Miguel, mas também revela como a interse¢do entre
0 entretenimento televisivo e o conteudo online pode criar uma experiéncia de
visualizacdo inovadora e emocionante. A parceria entre Casimiro Miguel e "Hora do
Faro" representa um exemplo inspirador de como a influéncia digital pode resgatar e
revigorar elementos nostalgicos da cultura popular, mantendo-os relevantes para as

novas geracgoes.

> Ml O 1457457

CASIMIRO SALVOU O "VAI DAR NAMORO"
Cortes PODDELAS [OFICIAL] & (5206 CF D Paihar & Transferi

609 mil subscritores

Figura 49 Rodrigo Faro diz em podcast que Casimiro Miguel salvou um quadro de seu programa
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) YouTube = casimiro vai da namoro =m X Q

= Rico Melquiades e Deolane Bezerra ajudam mulherada a encontrar um novo amor | Vai Dar Namoro

4 P M 207/820
CASIMIRO REAGE: VAI DAR NAMORO #01 LUTADOR PASSOU VERGONHA | Cortes do Casimito

Cortes do Casimito [OFICIAL] @ PPy : ; ’ y
v
@ 3,62 M de subscritores & subscrito v oy 158mil G # Partilhar L Transferir

Figura 50 Casimiro Reagindo ao quadro "Vai d& Namoro"

3.9.2 Masterchef Brasil

Maste;Chef

PROFISSIONAIS

MasterChef Brasil

(@MasterChefBrasilOficial 5M de subscritores 4,3 mil videos

Inscreva-se no canal oficial do #MasterChefBr no YouTube! >

facebook.com/masterchefbr e mais 4 links

Figura 51 imagem do canal MasterChef Brasil - Fonte : Youtube

Casimiro Miguel é conhecido por sua capacidade de cativar a audiéncia com seus reacts
e analises perspicazes. Isso se tornou evidente quando ele reagiu a episédios do
aclamado programa "MasterChef". O impacto foi tdo significativo que o préprio

programa reconheceu o talento e a influéncia de Casimiro.

Em um movimento notavel, o "MasterChef" convidou Casimiro Miguel para colaborar
oficialmente com o programa, fazendo reacts e anélises de episddios mais recentes. Essa
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parceria Unica ndo apenas ilustra o poder da influéncia de Casimiro no cenario do
entretenimento, mas também destaca como a reagdo ativa da audiéncia pode ser uma

forca transformadora.

O sucesso de Casimiro Miguel ao impulsionar o "MasterChef" através de suas reacdes é
uma prova de como o contetido gerado pelos fés e a colaboragdo com influenciadores
podem revitalizar programas de longa data e manté-los relevantes para novas geracoes
de espectadores. Isso é um testemunho da influéncia e da capacidade de Casimiro

Miguel de criar impacto no mundo do entretenimento televisivo.

A diretora de marketing da Band, Viviane
Groisman, ressalta que em um mundo onde o
conteudo ¢ multiplataforma, ter Casimiro como
parceiro nesse projeto €¢ uma alegria e que se
trata do inicio da construc¢ao de um case, com
possibilidades de continuidade nas proximas
temporadas.

¢ Relacionado

A continuidade do projeto, alids, ja esta prevista
para a proxima edi¢ao do MasterChef, que
colocara em competi¢do cozinheiros
profissionais, € que estreia em 13 de setembro. A
primeira live da nova temporada esta marcada
para a madrugada de domingo, 18 de setembro.

Casimiro Miguel: contetido além
do futebol

Figura 52 Parceria com Casimiro: Alegria em um Mundo Multiplataforma.

-
g
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Figura 53 Casimiro Reagindo ao programa MasterChef Brasil

89



3.9.3 Copa do mundo feminina

oikle
! @ 12
0?0

wovens
AU 20
NZ 23]

Figura 54 ldentidade Visual da Copa do Mundo de Futebol Feminio

A noticia recente sobre a Caze TV, canal de transmissdes ao vivo criado por Casimiro
Miguel, registra um feito impressionante. Durante a Copa do Mundo Feminina de 2023,
a Caze TV acumulou mais de 69 milhdes de visualizagOes, destacando a influéncia
significativa do canal. Esse marco representa um maravilhoso exemplo do impacto que

Casimiro teve na promocdo do futebol feminino.

A parceria da Caze TV com a Copa do Mundo Feminina trouxe atencao renovada para o
esporte, e Casimiro Miguel desempenhou um papel crucial nesse processo. Sua paixao e
compromisso com o futebol feminino ressoaram com a audiéncia, atraindo milhdes de
espectadores e proporcionando visibilidade inigualavel para a competicdo. Isso, por sua
vez, aumentou significativamente o branding da Copa do Mundo Feminina de 2023.

O sucesso da Caze TV na transmissdo da Copa do Mundo Feminina sublinha a
capacidade de Casimiro Miguel de influenciar positivamente o mundo esportivo, ao
mesmo tempo que demonstra o poder das parcerias entre influenciadores e eventos
esportivos para promover a igualdade de género e fornecer uma plataforma mais ampla
para atletas femininas brilharem. Esse triunfo destaca a importancia de vozes influentes

na promocao de esportes subvalorizados e na criacdo de um impacto duradouro.
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Home > Esporte

CazéTV registra mais de 69 milhdes de
visualizagdes com jogos da Copa do Mundo
Feminina 2023

Todas as partidas do torneio foram transmitidas ao vivo e gratuitamente pelo canal; jogos da
selecao brasileira lideram os numeros e quebram recorde da plataforma

@ n m 4 , < E: Modo escuro

Figura 55 Noticia sobre a quantidade de visualizagcdo com jogos da Copa do Mundo Feminina

3.10 Marcas

3.10.1 Netflix

Figura 56 Logo Netflix

O recorde de espectadores na live de Casimiro Miguel, na qual assistiu a uma série
estrelada por Neymar na Netflix, destaca o poder do influenciador em fortalecer o

branding de uma plataforma de streaming.

A colaboracdo de Casimiro com a Netflix atraiu uma audiéncia substancial, muitos dos
quais podem néo ter considerado a série anteriormente. Sua transmissdo serviu como
uma recomendacdo implicita, transmitindo a ideia de que o conteddo da Netflix,

incluindo a série de Neymar, é envolvente e cativante.

Isso beneficia diretamente o branding da Netflix, posicionando-a como uma plataforma
atrativa e demonstrando que esta aberta a colaboragdes significativas com
influenciadores e celebridades. Casimiro Miguel tem se mostrado um aliado valioso
para a Netflix, refletindo como influenciadores podem desempenhar um papel crucial na

promogc&o e na construcdo de marcas na industria de streaming.
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Casimiro bate recorde na Twitch
em live assistindo a série sobre
Neymar

Stream passou de 545 mil espectadores simultaneos; Neymar participou de live e falou sobre série
documental da vida dele

Por Redacdo do ge — Sao Paulo
24/01/2022 20h01 - Atualizado ha um ano

Figura 57 Noticia de Casimiro batendo recorde em live

3.10.2 Amazon

Figura 58 logo Amazon Prime Video
A parceria entre a Amazon e Casimiro Miguel é uma parceria de conteido e marketing.
A Amazon é uma empresa de tecnologia e comércio eletrénico, enquanto Casimiro

Miguel € um streamer e influenciador digital.

A parceria comecou em 2022, quando a Amazon anunciou que Casimiro Miguel seria o
comentarista dos jogos da Copa do Brasil na plataforma Amazon Prime Video. A
parceria foi um sucesso, e ajudou a aumentar a popularidade da Copa do Brasil entre o

publico jovem.

Em 2023, a parceria foi expandida para incluir outras areas, como marketing e
conteddo. A Amazon passou a patrocinar o canal do Casimiro na Twitch, e Casimiro

Miguel passou a participar de campanhas de marketing da Amazon.

A parceria entre a Amazon e Casimiro Miguel é um exemplo de como as empresas de

tecnologia estdo se aproximando de influenciadores digitais. As empresas de tecnologia
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estdo reconhecendo o poder dos influenciadores para alcancar um novo publico e gerar

engajamento.
Aqui estdo algumas das maneiras como a parceria Amazon e Casimiro Miguel funciona:

Casimiro Miguel comenta os jogos da Copa do Brasil na plataforma Amazon Prime
Video. Essa parceria ajudou a aumentar a popularidade da Copa do Brasil entre o

publico jovem.

A Amazon patrocina o canal do Casimiro na Twitch. Isso ajuda a aumentar a

visibilidade da Amazon para o publico jovem.

Casimiro Miguel participa de campanhas de marketing da Amazon. Isso ajuda a

promover os produtos e servi¢os da Amazon para o publico jovem.

A parceria entre a Amazon e Casimiro Miguel é uma parceria mutuamente benéfica. A
Amazon ganha acesso a um publico jovem e engajado, enquanto Casimiro Miguel

ganha recursos e apoio para seu contetdo.

Home > Pop

Casimiro é contratado por gigante do
streaming e ira trabalhar com Leifert

0 streamer carioca Casimiro Miguel anunciou em seu perfil do Instagram a novidade

O RMAa4y < [O r

Figura 59 Noticia de Casimiro sendo contratado pela Amazon

3.11 Branding de Casimiro Miguel
3.11.1 Construcéo do personagem e borddes

A construcdo da persona Casimiro Miguel foi um processo gradual e evolutivo. Ele
comecou sua carreira como jornalista esportivo, trabalhando para a ESPN Brasil. Nesse
periodo, ele desenvolveu um estilo de apresentacdo informal e descontraido, que se

diferenciava do estilo mais formal e tradicional dos outros comentaristas.

Em 2015, Casimiro Miguel decidiu deixar a ESPN para se dedicar ao streaming. Ele

comecou a transmitir suas lives no Twitch, onde comentava jogos de futebol, mas
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também conversava com seu publico e compartilhava suas opinides sobre temas

variados.

Casimiro Miguel rapidamente se tornou popular entre o pablico jovem. Seu contetdo
era auténtico, engragado e envolvente. Ele se conectava com seu publico e criava uma
sensacdo de comunidade.

Em 2022, Casimiro Miguel foi contratado pelo YouTube. Ele passou a transmitir suas

lives na plataforma, onde conquistou ainda mais seguidores.
A persona Casimiro Miguel € baseada nos seguintes pilares:

e Autenticidade: Casimiro Miguel é conhecido por ser auténtico e sincero em seu
contetdo. Ele ndo tem medo de mostrar suas emog6es ou opinides, mesmo que

sejam impopulares.

e Humor: Casimiro Miguel tem um senso de humor Unico e irreverente. Ele usa o

humor para tornar seu contetido mais envolvente e divertido.

e Engajamento: Casimiro Miguel é um comunicador engajado. Ele se esforca para

se conectar com seu publico e criar uma comunidade.

Os borddes de Casimiro Miguel sdo uma parte importante de sua persona. Eles ajudam a
tornar seu conteddo mais envolvente e divertido, e também contribuem para sua

autenticidade e senso de humor.

Alguns dos borddes mais populares de Casimiro Miguel incluem:
"Meteu essa?"

"Que papinho, hein?"

nlh

"Amasso"

"Aceitas pix?"

94



Esses bordGes sdo usados em uma variedade de situacdes, desde comentarios de jogos
de futebol até conversas com seu publico. Eles ajudam a criar um clima descontraido e

informal, e também ajudam Casimiro Miguel a se conectar com seu publico.

Por exemplo, 0 borddo "Meteu essa?" é usado para expressar surpresa ou incredulidade.
Ele é usado quando Casimiro Miguel vé algo inesperado ou surpreendente. O bordao
"Que papinho, hein?" é usado para expressar descontentamento ou insatisfacdo. Ele é
usado quando Casimiro Miguel discorda de algo que foi dito ou feito. O borddo "Ih" é
usado para expressar desapontamento ou frustracdo. Ele é usado quando Casimiro
Miguel vé algo que ndo gosta. O borddo "Amasso" é usado para expressar aprovagdo ou
entusiasmo. Ele é usado quando Casimiro Miguel vé algo que gosta. O bordao "Aceitas
pix?" é usado para fazer um pedido de dinheiro. Ele é usado de forma humoristica, e é

uma referéncia ao sucesso financeiro de Casimiro Miguel.

Os borddes de Casimiro Miguel sdo uma parte importante de sua marca. Eles ajudam a
tornar seu conteddo mais envolvente e divertido, e também contribuem para sua

autenticidade e senso de humor.
3.11.2 Prémios

Os prémios se relacionam com branding de varias maneiras. Em primeiro lugar, eles
podem ajudar a aumentar a visibilidade de uma marca. Quando uma marca ganha um

prémio, isso € divulgado na midia, o que pode ajudar a atrair novos clientes.

Em segundo lugar, os prémios podem ajudar a melhorar a reputacdo de uma marca.
Quando uma marca é reconhecida por sua exceléncia, isso pode aumentar a confianca

dos clientes.

Em terceiro lugar, os prémios podem ajudar a posicionar uma marca como lider em seu
setor. Quando uma marca ganha um prémio, isso pode sinalizar para os clientes que ela

é uma marca de alta qualidade.

No caso de Casimiro Miguel, os prémios que ele recebeu ajudaram a aumentar sua

visibilidade, reputacdo e posi¢do como lider no setor de influenciadores digitais.

Aqui estdo alguns exemplos especificos de como os prémios de Casimiro Miguel se

relacionaram com seu branding:
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e O Prémio iBest de 2021 ajudou a aumentar a visibilidade de Casimiro Miguel

como um dos principais influenciadores digitais do Brasil.

e O Prémio eSports Brasil de 2021 e 2022 ajudou a reforcar a reputacao de

Casimiro Miguel como um especialista em esportes.

e O Prémio Comunique-se de 2022 ajudou a posicionar Casimiro Miguel como

um profissional de comunicacdo respeitado.

e O Prémio GQ Brasil de 2022 ajudou a destacar Casimiro Miguel como uma

personalidade influente na cultura pop brasileira.
Em suma, os prémios sdo uma ferramenta valiosa para construir e fortalecer uma marca.
3.11.3 Transmissdes de jogos de futebol

O branding é importante porque ajuda as empresas a se diferenciarem de seus
concorrentes. Ele também ajuda as empresas a construir relacionamentos com seus

clientes.

A transmissdo de jogos de futebol por Casimiro Miguel esta ligada com o conceito de

branding de varias maneiras.

Em primeiro lugar, a transmisséo de jogos de futebol ajuda Casimiro Miguel a construir
uma identidade uUnica. Ele é conhecido por seu estilo de transmissdo informal e

descontraido. Ele também é conhecido por suas opinides e analises Unicas.

Em segundo lugar, a transmissdo de jogos de futebol ajuda Casimiro Miguel a se
conectar com seu publico. Ele oferece uma experiéncia de visualizagdo mais envolvente

e divertida do que a TV tradicional.

Em terceiro lugar, a transmisséo de jogos de futebol ajuda Casimiro Miguel a construir
relacionamentos com seus patrocinadores. Ele tem uma audiéncia grande e engajada, o

que o torna um parceiro atraente para empresas que buscam alcangar esse publico.

O estilo de transmissdo informal e descontraido de Casimiro Miguel o diferencia de
outros comentaristas de futebol, enquanto suas opiniGes e analises Unicas ajudam a

construir um relacionamento sélido com seu publico. Sua audiéncia grande e engajada o
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torna um parceiro atraente para empresas que buscam alcancar esse publico. Além
disso, a transmissao de jogos de futebol por Casimiro Miguel é uma parte crucial de sua
estratégia de branding, pois ndo apenas refor¢a sua identidade Unica, mas também o
ajuda a se conectar com seu publico e a construir relacionamentos valiosos com seus
patrocinadores.
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CAPITULO IV —ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS
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4 Analise e discussao dos resultados

4.1 Comparacao dos resultados com os objetivos da pesquisa
Entender a estratégia de live streaming

A estratégia de Casimiro Miguel, um dos streamers mais populares do Brasil, se destaca
por quatro pilares fundamentais que ajudaram a moldar seu sucesso e presengca marcante

nas redes sociais e plataformas de live streaming.
Primeiro Pilar: Persona Auténtica e Carismatica

Casimiro Miguel é conhecido por sua persona auténtica e carismatica. Ele se destaca por
ser uma figura genuina, que ndo tem medo de se posicionar sobre questdes sérias, mas
também é extremamente divertido e descontraido. Esse equilibrio entre seriedade e
humor cria uma conexao auténtica com seu publico. Os espectadores se identificam com
sua sinceridade e espontaneidade, o que resulta em uma relacdo de confianca e

proximidade com o streamer.
Segundo Pilar: Dedicacéo e Consisténcia em Horas de Streaming

A dedicacdo de Casimiro Miguel ao seu oficio é impressionante. Ele se destaca por
fazer transmissfes ao vivo de mais de 8 horas diariamente. Essa consisténcia e
compromisso em passar longas horas interagindo com sua audiéncia estabelece uma
base solida de espectadores regulares. Os seguidores podem contar com a presenca

constante de Casimiro, o que cria um senso de comunidade em torno de seu canal.
Terceiro Pilar: Segmentacao Inteligente do Contetudo

Casimiro é mestre na segmentacéo inteligente de seu conteido. E quase impossivel
navegar na internet brasileira sem se deparar com algum tipo de contetdo relacionado a
ele em diferentes formatos, como trechos engracados de suas transmissdes, analises e
discuss@es sobre seus melhores momentos, entre outros. Esse contetdo segmentado nédo
apenas amplia a visibilidade de seu canal principal de live streaming, mas também

permite que suas transmissdes atinjam publicos variados em diferentes plataformas.
Quarto Pilar: Interatividade e Proximidade com o Publico

Uma caracteristica que distingue Casimiro Miguel é sua interatividade excepcional com

0 publico durante as transmissdes ao vivo. Ele ndo apenas Ié e responde aos comentarios
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dos espectadores, mas também se envolve em conversas genuinas, compartilha risadas e
até mesmo se diverte com piadas dos inscritos. Essa interatividade em tempo real
estabelece uma conexdo emocional profunda entre Casimiro e seu publico. Os
espectadores se sentem valorizados, ouvidos e parte ativa das transmissfes. O cuidado
em manter um ambiente respeitoso e acolhedor também contribui para a fidelizacdo da

audiéncia.

A estratégia de Casimiro Miguel é um exemplo notavel de como construir uma marca
pessoal forte em meio ao cenario competitivo das redes sociais e live streaming. Seus
quatro pilares - persona auténtica, dedicacdo em horas de streaming, segmentagéo
inteligente do conteldo e interatividade com o publico - se entrelacam para criar uma
experiéncia Unica e envolvente para seus seguidores. Essa estratégia ndo apenas
impulsiona seu sucesso, mas também serve como inspiracdo para outros criadores de

contetdo que desejam construir conexdes significativas com seus publicos.

1. Avaliar o engajamento da audiéncia durante as transmissoes ao

Vivo

Quando analisamos as métricas de Casimiro Miguel, é impressionante observar a
magnitude de seu publico durante suas transmissdes ao vivo, sem contar as
visualizagbes que ele acumula em suas diversas redes sociais. O numero de
espectadores que sintonizam em tempo real para assistir suas transmissdes € massivo,
gerando um ambiente de interacdo intenso que, por vezes, pode causar um leve atraso na

resposta aos comentérios, devido a alta demanda de interagdes.

Essa proximidade e engajamento que Casimiro cria com seu publico sdo notaveis. Ele
mantém uma conexdo auténtica e proxima com seus seguidores, estabelecendo uma
relacdo que vai além do entretenimento. Esse publico cativo e altamente envolvido é um
ativo valioso, tornando Casimiro naturalmente visado por marcas e empresas para

colaboragGes, campanhas de marketing e outras parcerias estratégicas.

A visibilidade e o alcance de Casimiro Miguel séo inegaveis, e as marcas estdo cada vez
mais reconhecendo o potencial dessa parceria. Ao se associarem a ele, essas marcas tém
a oportunidade de alcangar um publico significativo e altamente engajado, o que pode

gerar um impacto positivo em seus produtos ou servicos. O envolvimento de Casimiro
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nas campanhas também é percebido de forma genuina por seus seguidores, aumentando

a eficécia das acGes de marketing.

No cenario atual, a colaboracdo entre criadores de conteido como Casimiro Miguel e
marcas € uma estratégia poderosa para promover produtos e servi¢os. A habilidade de
Casimiro em traduzir o interesse de seu publico para campanhas bem-sucedidas
demonstra o impacto significativo que um influenciador pode ter na promoc¢do de
marcas e na construcao de relacionamentos solidos com o publico. Esse € um exemplo

do poder das redes sociais e do live streaming na era do marketing digital.

2. ldentificar as estratégias de comunicacdo de marketing e

publicidade

Casimiro Miguel, de forma congruente com sua estratégia multifacetada de criacdo e
divulgacdo de conteddo, também incorpora suas campanhas de publicidade de maneira
excepcionalmente natural em suas transmissfes ao vivo. Ele vai além das publicidades
pagas que a plataforma pode veicular, integrando andncios de maneira organica como
parte do contetido de suas lives. Essa abordagem cria uma experiéncia mais agradavel e

auténtica para seus espectadores, tornando a publicidade menos intrusiva e mais eficaz.

As campanhas de publicidade inseridas nas transmissdes ao vivo de Casimiro ganham
um impacto adicional através da abrangente teia de contetido que ele construiu ao longo
de sua carreira. Seja em seus videos de destaque no YouTube, clipes engracados no
TikTok ou os momentos marcantes compartilhados em suas redes sociais, Casimiro
maximiza o alcance e o impacto de cada campanha publicitaria. Seus seguidores
recebem uma dose extra de exposicdo a mensagem da marca, seja pela repeticdo do

contetido ou por sua presenga constante em diferentes plataformas.

Essa abordagem multifacetada na publicidade demonstra a visdo estratégica de Casimiro
Miguel e sua capacidade de fazer com que as marcas alcancem seu publico de maneira
auténtica e eficaz. Sua habilidade de tornar a publicidade parte integrante de seu
conteddo é uma prova de sua expertise em marketing digital e de sua conexd@o sélida
com seus seguidores. Consequentemente, o resultado é uma parceria valiosa para

marcas e uma experiéncia mais agradavel para seus fas.
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3. Analisar a percepcao da marca e o reconhecimento do streamer

De fato, ao analisar a estratégia de branding de Casimiro Miguel, é evidente que sua
marca pessoal esta intrinsecamente ligada a sua persona auténtica e ao mundo dos
esportes, especialmente o futebol. Esse alinhamento estratégico entre sua personalidade,
sua paixao pelo esporte e sua habilidade em envolver o pablico em discussdes e

transmiss@es ao vivo contribuiu significativamente para a construcao de sua marca.

O sucesso e o reconhecimento da marca Casimiro Miguel podem ser claramente
percebidos por meio de seus numerosos prémios e parcerias conquistados em um
periodo relativamente curto. Ele se destacou como um dos principais streamers do
mundo que produz conteddo em portugués do Brasil, conquistando ndo apenas um

publico local, mas também uma audiéncia internacional.

Essas conquistas ressaltam a forga da marca Casimiro Miguel, que transcende fronteiras
geograficas e culturais, consolidando seu status como um influenciador de destaque nas
redes sociais. Sua marca é um exemplo de como a autenticidade, a dedica¢do a um
nicho especifico e a capacidade de engajar o publico podem resultar em um branding

poderoso e altamente reconhecivel.

4. Examinar as tendéncias e inovagdes no uso da live streaming

para marketing

Com base na analise do caso de Casimiro Miguel, torna-se evidente que a criagdo de
uma extensa teia de conteldo, capaz de ser reaproveitada em diferentes redes sociais, é
uma tendéncia observada ndo apenas em seu canal, mas também em muitos outros
criadores de contetdo. Essa estratégia representa um novo paradigma na producao de
contedo, em que a versatilidade e a adaptabilidade do material criado sdo

fundamentais.

Ao acompanhar o canal de Casimiro Miguel, também se torna evidente o poder de
influéncia que criadores de conteudo como ele tém na sociedade atual. Seu

envolvimento e reacGes em relacdo a programas de televisdo, influenciadores e outros
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aspectos da cultura brasileira podem ndo apenas prever tendéncias que voltardo a estar
em alta, mas também impulsionar o sucesso de outros criadores e programas de
entretenimento. Esse fendmeno destaca o papel cada vez mais relevante dos criadores

de contetdo nas decisdes de consumo e nas dindmicas culturais.

Assim, o caso de Casimiro Miguel ndo apenas ilustra a importancia da teia de contetdo,
mas também revela o poder de influéncia desses criadores nas tendéncias culturais e no
entretenimento, consolidando seu papel como agentes de mudanca na paisagem

midiatica contemporanea.

5. Fornecer recomendacodes para melhorias ou inovagoes futuras no

contexto portugués

O cenario do live stream esta efervescente em todo o mundo, e o estudo de caso de
Casimiro Miguel ilustra de forma inegavel o seu potencial como uma ferramenta
poderosa para marketing e publicidade. A medida que as transmissdes ao vivo ganham
cada vez mais destaque, Portugal ndo fica atrds, apresentando uma crescente
comunidade de streamers talentosos. As empresas em Portugal tém uma oportunidade
valiosa de explorar acordos com esses streamers e incorpora-los em suas estratégias de
marketing. Casimiro Miguel demonstra que essa abordagem pode ser extremamente
eficaz, uma vez que o publico moderno anseia por contetdo auténtico que fuja do
padrdo televisivo com suas "muitas regras" na maneira de falar e se expressar. Portanto,
o live streaming ndo sO representa uma alternativa vibrante e atraente para a
publicidade, mas também oferece um leque de oportunidades para as empresas em

Portugal se conectarem de forma mais genuina e eficaz com seu publico-alvo.

Além de recorrer a streamers de sucesso, as empresas tém a oportunidade de explorar a
criagdo de suas proprias transmissdes ao vivo. Ao apoiar streamers locais menos
conhecidos, as empresas podem contribuir para o fortalecimento do cenario de
streaming em Portugal, a medida que essa forma de entretenimento cresce em
popularidade. Essa estratégia ndo apenas beneficia as marcas, mas também ajuda a
construir uma base sOlida para o live streaming no pais. Ademais, as empresas
portuguesas podem considerar parcerias com streamers brasileiros, tendo em vista que

muitos dos streamers mais assistidos em Portugal sdo do Brasil. Dependendo do tipo de
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negocio que estdo promovendo, investir em streamers brasileiros pode ser uma maneira
eficaz de alcancar o publico portugués, uma vez que a proximidade linguistica e cultural
entre os dois paises facilita a conexdo com o publico-alvo. Assim, estar na vanguarda
dessa corrida pelo live streaming em Portugal oferece vantagens significativas para as
empresas que desejam expandir sua presenca e alcancar um publico mais amplo e

diversificado.

A estratégia de criar streams com conteudo relacionado ao nicho do produto ou servigo
oferece inUmeras oportunidades para as empresas. Por exemplo, uma marca de
suplementos pode criar streams com nutricionistas ou especialistas em fitness,
compartilhando receitas saudaveis, dicas de exercicios e informagdes sobre salde. Essas
transmissfes ndo apenas educam o publico sobre os beneficios dos produtos da marca,
mas também estabelecem uma conexdo mais profunda com os consumidores

interessados nesse nicho.

Da mesma forma, uma loja de eletrnicos pode investir em streams de games,
oferecendo analises de produtos, demonstragdes de jogos e discussbes sobre tecnologia.
Isso atrai entusiastas de jogos, criando oportunidades para a marca promover Seus

produtos relacionados a jogos e eletronicos.

Essa estratégia, quando bem executada, permite que as empresas construam uma
comunidade online engajada e leal. Os espectadores das transmissdes se tornam parte
dessa comunidade, compartilhando interesses comuns e interagindo com a marca de
maneira mais auténtica. Essa abordagem é altamente eficaz para o marketing de
contetdo, pois fornece informacdes valiosas enquanto estabelece confianca e lealdade
entre os consumidores. Portanto, investir em transmissdes ao vivo é uma estratégia
promissora para as empresas que desejam construir relacionamentos mais sélidos com

seu publico-alvo e, a0 mesmo tempo, aumentar sua visibilidade no mercado.

4.2 Reflexdes sobre a importancia do live streaming como ferramenta de

publicidade e marketing

As reflexdes sobre a importancia do live streaming como ferramenta de publicidade e
marketing, a luz do estudo de caso de Casimiro Miguel, revelam uma transformacao

significativa na maneira como as marcas se conectam com seu publico-alvo. O live
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streaming demonstra ser um veiculo eficaz para promover a interacdo, a proximidade e

a autenticidade na comunicacao entre marcas e consumidores.

A teia de conteido de Casimiro Miguel exemplifica como o live streaming pode ser
integrado de maneira estratégica em uma ampla gama de plataformas de midia social.
Sua estratégia de criagdo de contelido multifacetado, focado principalmente no mundo
dos esportes, permite que ele alcance um publico diversificado. Esse contetdo é
transmitido ao vivo, permitindo a interacdo em tempo real com sua audiéncia, 0 que se
tornou um pilar fundamental de seu sucesso. Além disso, seu comprometimento em
manter uma programacdo consistente com live streams de longa duragdo demonstra a

importancia da dedicagdo e da consisténcia nessa forma de midia.

Além de sua presenca massiva nas redes sociais, Casimiro Miguel usa seu alcance para
impulsionar outros criadores de conteido, programas de televisdo e até mesmo marcas.
Ele incorpora publicidades de maneira natural em suas transmissdes ao Vvivo, uma

estratégia que atrai atencdo tanto de espectadores quanto de anunciantes.

Um quarto pilar que se destaca € a interatividade proxima e auténtica que Casimiro
mantém com seu publico durante as transmissdes. Ele responde a comentarios, ri das
piadas dos inscritos e bane comportamentos inadequados. Essa interatividade cria uma

experiéncia Unica que fortalece a conex&o entre criador e publico.

Em termos de marketing, a teia de contetdo de Casimiro Miguel também destaca a
importancia de criar uma marca pessoal auténtica e consistente. A autenticidade de sua
persona e a capacidade de se posicionar em assuntos Sérios proporcionam uma
identificacdo genuina com seu publico. A segmentacdo de conteido, que se estende por
varias plataformas, gera maior visibilidade e engajamento para suas transmissdes ao

Vivo.

A andlise das métricas de Casimiro Miguel revela o grande envolvimento de sua
audiéncia durante as transmissdes ao vivo. Esse envolvimento resulta em uma grande
visibilidade e torna Casimiro um alvo atraente para marcas em busca de campanhas
publicitarias eficazes. Alem das publicidades pagas exibidas pela plataforma, Casimiro
integra publicidades de forma orgéanica em seu contedo ao vivo, proporcionando maior

visibilidade para marcas e campanhas.
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A teia de conteudo de Casimiro Miguel, que abrange praticamente todas as principais
redes sociais, demonstra uma tendéncia clara na criacdo de conteido contemporanea.
Essa estratégia ndo apenas fortalece sua marca pessoal, mas também o coloca como um
importante agente de influéncia cultural. Seu envolvimento com programas de televisao,
influenciadores e outros aspectos da cultura brasileira ndo apenas prevé tendéncias que
voltardo a estar em alta, mas também impulsiona o sucesso de outros criadores e

programas de entretenimento.

Dessa forma, a analise do caso de Casimiro Miguel destaca o papel crucial do live
streaming na cria¢do de conteldo auténtico, interativo e de longa duragdo, que se traduz
em sucesso tanto em termos de visibilidade quanto de influéncia. Para marcas e
anunciantes, isso representa uma oportunidade valiosa de atingir seu publico de maneira

eficaz em um ambiente auténtico e envolvente, gracas ao live streaming.
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CAPITULO V — CONSIDERACOES FINAIS
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5 Consideracdes Finais

5.1 Contribuicbes da pesquisa

A pesquisa realizada representa uma jornada fascinante no universo do live streaming,
revelando insights valiosos que ndo apenas intrigardo os entusiastas desse meio, mas
também servirdo como guia essencial para aqueles que desejam ingressar no
emocionante mundo dos streamers. Esta investigacdo minuciosa, centrada no caso de
Casimiro Miguel e embasada por uma revisdo criteriosa da literatura especializada,
lanca luz sobre as estratégias, as nuances e 0s segredos por tras do sucesso nesse campo
dindmico.

Para aqueles que aspiram a seguir 0s passos de streamers e construir suas proprias
marcas pessoais, esta pesquisa oferece orientacfes vitais. Ela destaca a importancia de
criar uma identidade auténtica e atrativa, de cultivar a dedicagéo e a consisténcia em
suas transmissdes, de segmentar o conteldo para atingir diferentes publicos e de
estabelecer uma interatividade genuina com os espectadores. Se vocé tem interesse em
se aventurar nesse universo repleto de oportunidades, essa pesquisa é 0 seu primeiro

passo solido.

O live streaming oferece oportunidades inigualaveis para construir marcas pessoais,
interagir com publicos avidos e, para as empresas, explorar uma nova dimensdo do

marketing e da publicidade.

A integracdo eficaz da publicidade nas transmiss@es de streamers surgi como uma licao
vital para as empresas. Essa integracdo requer a habilidade de criar campanhas que
fluem organicamente com o conteudo do streamer, proporcionando uma experiéncia
menos intrusiva para o plblico. E uma abordagem que reconhece o valor de manter o

interesse e 0 engajamento dos espectadores sem interrupgdes abruptas.

Além disso, o live streaming oferece as empresas a oportunidade de construir
comunidades de marca solidas. Essas comunidades representam um espagco onde as
empresas podem desenvolver conexdes profundas com os clientes, algo essencial no
cenario atual de marketing. A capacidade de se envolver com o publico em um nivel

mais pessoal e humano é um aspecto valioso que o live streaming proporciona.
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A flexibilidade e a inovacdo em marketing sdo inerentes ao live streaming, permitindo
que as empresas fornecam conteddo auténtico e em tempo real. Essa abordagem
destaca-se no mercado ao criar um contedo original e envolvente que ressoa com 0
publico. O live streaming oferece uma plataforma onde as empresas podem inovar e

destacar suas mensagens de maneira unica.

Outra licdo fundamental é a capacidade de educar e entreter os consumidores por
meio de live streams. As empresas podem aproveitar essa estratégia para oferecer
informacdes sobre seus produtos ou servigcos de uma maneira que envolve e
interage com o publico. Isso contribui para a melhoria da compreensdo do publico

em relacdo a marca.

Além disso, as parcerias estratégicas com streamers sdo uma estratégia que as empresas
podem considerar. Dependendo de seus publicos-alvo e objetivos de marketing, as
parcerias com streamers locais ou internacionais podem expandir o alcance e a
autenticidade das campanhas publicitarias. Essas colaboracdes representam uma
oportunidade de construir relacbes genuinas com o publico e aumentar a visibilidade da

marca.

Por fim, é crucial observar o crescimento continuo do mercado de live streaming. A
pesquisa destaca esse crescimento constante, abrindo portas para inimeras
oportunidades para as empresas. Ficar a frente da curva e adotar o live streaming pode
oferecer uma vantagem competitiva & medida que o mercado se expande. E uma
tendéncia que ndo mostra sinais de desaceleracdo e que merece atencdo das empresas

que buscam se destacar no mundo do marketing e da publicidade.

Além disso, é fundamental notar que a pesquisa também enfatiza a importancia de
compreender a variedade de contetdo apresentada nos live streams, que pode atender a
uma ampla gama de gostos e interesses. Essa flexibilidade torna o live streaming uma

ferramenta poderosa para a segmentacdo de publicos.

Em resumo, este estudo oferece um profundo entendimento do papel do live streaming
no cenario do marketing e da publicidade. Tanto novos streamers quanto empresas
podem se beneficiar dessas ligdes, construindo marcas auténticas, envolvendo o publico
e explorando as vastas oportunidades que o live streaming oferece. Com o cenario do
live stream aquecido em todo o mundo, este € 0 momento certo para explorar e inovar

nesse meio dinamico e envolvente.
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5.2 Conclusao

O fascinante estudo de caso sobre o renomado streamer Casimiro Miguel é uma jornada
empolgante que nos revela o poder inegavel do live streaming como uma ferramenta de
marketing e publicidade da mais alta eficacia. Ao analisar sua estratégia, desvendamos
os pilares que sustentam o seu retumbante sucesso, desvendando uma férmula que
inclui uma persona genuina, dedicacdo incansavel, segmentacéo de conteudo inteligente
e uma interatividade cativante com o seu publico. O que Casimiro Miguel nos
demonstra, de maneira vivida e incontestavel, é que o live streaming é um verdadeiro
catalisador para a criagdo de marcas sélidas, a geracdo de visibilidade exponencial e a

construcdo de relagdes auténticas e duradouras com uma audiéncia avida.

No entanto, a narrativa de Casimiro Miguel transcende o seu prdprio sucesso e se
projeta como um farol no cenario global. Ela nos aponta a tendéncia de alcance mundial
que é o live streaming, com oportunidades de dimensdes inimaginaveis tanto para as
marcas quanto para os influenciadores. A capacidade de criar conteddo auténtico e
envolvente, capaz de alcancar audiéncias massivas e, de maneira habil, estender a sua
presenca por meio de uma teia de contetdo estratégico em madltiplas plataformas, torna
o live streaming uma ferramenta de inestimavel valor no arsenal do marketing e da

publicidade.

Assim, a trajetéria de Casimiro Miguel ecoa alto e claro, destacando a importancia
fundamental de compreender e abracar o pleno potencial do live streaming. Este é um
dominio em constante expansdo, capaz de ndo apenas construir marcas solidas, mas
também de envolver audiéncias em um grau nunca antes imaginado e impulsionar
resultados positivos de maneira inigualavel nas estratégias de marketing e publicidade.
E uma revolucdo que esta diante de nds, e Casimiro Miguel é um icone que lidera o

caminho.
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5.3 Sugestdes para futuras pesquisas relacionadas ao tema

Sugerir novas pesquisas é como abrir uma porta para o futuro do live streaming e do
marketing digital. Uma &rea intrigante que merece investigacdo adicional é a
convergéncia entre o live streaming e o comércio eletronico. Com a ascensdo da venda
ao vivo na China e sua influéncia crescente, é fundamental aprofundar nosso
entendimento sobre como as marcas podem capitalizar essa plataforma em tempo real.
Esse mergulho nas aguas da pesquisa nos permitird decifrar o impacto do live streaming

nas estratégias de marketing e publicidade.

Outro caminho a explorar é a adaptacdo a mudancas tecnolégicas constantes. A medida
que plataformas especificas para live streaming continuam a evoluir, como as que
vemos emergir, € vital compreender como streamers e marcas podem se manter na
vanguarda. As oportunidades e desafios que essas mudangas trazem sdo um terreno

fértil para a pesquisa.

Olhando especificamente para o contexto portugués, um olhar mais atento as estratégias
adaptadas a esse mercado é essencial. I1sso envolve considerar campanhas de marketing
que se alinham com os streamers locais e entender as preferéncias do pablico em
relacdo ao contetdo de live stream. Em resumo, o live streaming é um campo de
pesquisa dindmico, capaz de orientar praticas atuais e nos ajudar a vislumbrar as

préximas tendéncias no mundo do marketing e da publicidade online.
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Apéndice | — [Tabela Redes Sociais e Seguidores de Casimiro]

Instagram: Casimiro

4,3 Milhdes de seguidores

Instagram Cortes do Casimito

1,4 Milhdes de seguidores

Twitter: @Casimiro

4 Milhdes seguidores

Twitch: casimito

3,7 MilhdGes seguidores

Youtube: Cortes do Casimito

3,56 Milhdes inscritos

Youtube: CazeTV

9,16 Milhdes inscritos

Youtube: Que Papinho!

335 mil inscritos

Youtube: Casimito - Gols da Rodada

118 mil inscritos

Youtube: Casimiro

968 mil inscritos

Tiktok: Cortes do Casimiro

2,1 Milhdes de Seguidores

Tiktok: Casimiro

302,8 mil seguidores

Facebook: Cortes do Casimiro

1,4 mil gostos ¢ 5,8 mil seguidores
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Apéndice Il — [Teia de contetdos de Casimiro]

rrn CoOrtesdocasimiro @
Casimiro e i | [ tes do Casimiro [OFICIAL]

@CasimiroMiguel 968 mil itores 367 videos

Medhores momentos editados da ive do (¢

Youtube Tiktok

Cortes do Casimito [OFICIAL] o

SCorimeoCassmtoO KL 347 M de ™ vdeor

Certes ca hye o Casirird )

witien cam casirie w wake 7 ek

Youtube ‘

‘J Facebook
Casimito - Gols da Rodada [OFICIA|

\ €~ cortesdocasimiro &
Pesmmits gatssodadsoleS190 170 mil b 54wl
[ a23% 14M 98
Mats acorca dessy anil > / L ety
| Canes 70 Caniia.

Cortes do Casimiro »

casimito @

3,7 mi seguidores

Youtube
Instagram

Projetos nao ligados diretamente : — s
com suas lives da Twich S PSR
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Anexo | — [Banner sobre live stream Sephora]

SEPHORA # LiVE

Assiste aos lives e di b iais de
magquilhagem, rotinas de cuidados com a pele, novas

ep , € ndo p to das
tuas marcas favoritas!
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Anexo Il — [Analise social blade instagram Casimiro]

Casimiro Mlguel asimiro °

MEDIA UPLOADS ~ FOLLOWERS ~FOLLOWING ~ENGAGEMENTRATE @  AVGLIKES  AVG COMMENTS
Q? 4,349,262 3,294 16.29% 704,253.00 4,285.75

5,468th 1,201,456th 875,272nd 8,203,177th
FOLLOWERS FOLLOWING ENGAGEMENT MEDIA
RANK RANK ANK RANK
61 3 ~98.5% 43 ~37.7% -
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS MEDIA FOR THE LAST 30 DAYS
—
A s m |
FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) MEDIA UPLOADS GAINED (WEEKLY)

INSTAGRAM STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR CASIMIRO ( 2023-09-04 - 2023-09-17)

DATE FOLLOWERS FOLLOWING

2023-09-04 4,340,168 3.278 51
2023-09-05 -423 4,339,745 +1 3279 -1 50
2023-09-06 +1,008 4,340,753 +2 3281 +1 51
2023-09-07 +689 4,341,442 +2 3283 -1 50
2023-09-08 +416 4,341,858 3283 50
2023-09-09 +240 4,342,098 +3 3,286 50
2023-09-10 -319 430,779 -1 3,285 50
2023-09-11 -1,278 4,340,501 +1 3,286 50
2023-09-12 +1,112 4,341,613 3,286 50
2023-09-13 +6,860 4,348,473 3,286 50
2023-09-14 =72 4,348,401 3,286 50
2023-09-15 +178 4,348,579 +3 3,289 50
2023-09-16 -6,442 4,342,137 +4 3,293 50
2023-09-17 +7,125 4,349,262 +1 3294 50
Daily Averages +21 +2

Last 30 days +630 +60
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Anexo Il — [Print do Instagram de Casimiro Miguel]

€

A ¢ AU 20
ngc%p.z NZ 23 ’.

TRANSMISSAO DIGIFAL OFICIAL
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Anexo IV — [Prints do Instagram de Cortes do Casimiro]

i cortesdocasimiro @

4.235 1,4M 98
Publicagtes Seguidores Seguindo

Cortes do Casimiro

@ cortesdocasimiro

Canal oficial de cortes do @casimiro

e-mail para contato: casimiro@livemode.net
Ver tradugao

(2 linktr.ee/cazetv

£ cortesdocasimiro &

Perfil restrito

-ste perfil ndo estad disponivel na tua regido
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Anexo V — [Analise Social Blade Twiter de Casimiro]

UL

FOLLOWERS FOLLOWING TWEETS USER CREATED
4,070,870 2,170 41,806 Dec 18th, 2010

User Summary Future Projections Detailed Statistics Live Follower Count

775,647th 663,245th
-3.633K#1* 13+1:200.0% 317162%
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS FOLLOWING FOR THE LAST 30 DAYS RETE R THELAST

o J“‘*‘“‘“‘W““*—T“

FOLLOWERS GAINED (WEEKLY) FOLLOWING GAINED (WEEKLY) TWEETS POSTED (WEEKLY)

TWITTER STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR CASIMIRO (2023-09-04 - 2023-09-17 )

DATE FOLLOWERS FOLLOWING

2023-09-04 4071755 2167 41,791
2023-09-05 227 4071528 2 2165 91,791
2023-09-06 112 4071416 +2 2167 +2 41,793
2023-09-07 32 4071384 2167 +1 41,794
2023-09-08 -86 4071298 2167 +1 41,795
2023-09-09 +86 4071384 -1 2166 +1 41,79
2023-09-10 +136 4071520 2166 +1 41,797
2023-09-11 -162 4071358 + 2167 +2 41,799
2023-09-12 -183 4071175 2167 41,799
2023-09-13 -237 4070938 2167 +1 41,800
2023-09-14 -18 4070920 + 2168 41,800
2023-09-15 74 4070846 + 2169 41,800
2023-09-16 -48 4070798 + 2170 41,800
2023-09-17 +72 4070870 @LIVE 2170 +6 41,806
Daily Averages < 122 +1

Last 30 days < -3,633 +13 +31

TWITTER STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR CASIMIRO ( 2023-09-04 - 2023-09-17 )

DATE FOLLOWERS FOLLOWING

2023-09-04 4071755 2167 41,791
2023-09-05 227 4,071,528 2 2165 41,791
2023-09-06 112 4071416 +2 2167 +2 41,793
2023-09-07 32 4071384 2167 +1 41,794
2023-09-08 -86 4,071,298 2,167 +1 41,795
2023-09-09 +86 4,071,384 -1 2166 +1 41,796
2023-09-10 +136 4,071,520 2166 +1 41,797
20230911 -162 4,071,358 +1 2167 +2 41,799
2023-09-12 -183 4071175 2167 41,799
2023-09-13 -237 4,070,938 2,167 +1 41,800
2023-09-14 -18 4070920 +1 2168 41,800
2023-09-15 -74 4070846 +1 2169 41,800
20230916 -48 4070798 +1 2170 41,800
2023-09-17 +72 4070870 OLIVE 2170 +6 41806
Daily Averages < 122 +

Last 30 days < 3,633 +13 +31
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Anexo VI — [Print Twitter de Casimiro Miguel]

siro (2 twitch.tv

m gezemoro

indo

Posts Respostas Midis Curtidas

caze & SCasimiro - 23 t de 2022

° Assim que acordei vi 8 montsgem toscs fzits com ointuito dz engsnaro
elzitor s ums semans do 2° turno. Repudio s utilizecdo de minhs imsgem
sam sutorizacdo pars fins sleitorsis 2 resfirmo minhs posicdo dz

insstisfscdo com o stusl governo. Como ssbem, dis 30 meu voto £ 43.

ni Q 12mi it

Q 3n5m 102

[»
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Anexo VII — [Print Twitter de Casimiro Miguel]

Cortes do Casimito [OFICIAL] «. miooficial (&Y ([ )

UPLOADS SUBSCRIBERS  VIDEOVIEWS  COUNTRY CHANNELTYPE ©  USER CREATED
4,952 3.58M 1,676,449,196 Entertainment  Mar 11th, 2021

rtesdot

User Summary Future Projections Detailed Statistics Featured Box Similar Channels User Videos Live Subscriber

7,065th 964th 6,607th -- 761st
SOCIAL BLADE SUBSCRIBER VIDEO VIEWS COUNTRY ENTERTAINMENT
RANK RANK RANK RANK RANK
30K 0-0% $10.1K - $161.1K 40.272M +21:3%

SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS VIDEO VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS

ESTIMATED MONTHLY EARNINGS ©

A $120.8K - $1.9M A

ESTIMATED YEARLY EARNINGS @

TOTAL SUBSCRIBERS (WEEKLY) TOTAL VIDEO VIEWS (WEEKLY)
DATE SUBSCRIBERS VIDEO VIEWS ESTIMATED EARNINGS
2023-09-05 Tue 3.56M +972,874 1,659,037,791 $243 - $3.9K
2023-09-06 We: 3.56M 1,659,037,791 S0 - %0
2023-09-07 Thu 3.56M +2,308,592 1,661,346,383 $577 - $9.2K
2023-09-08 F +10K 3.57M 1,661,346383 $0 - $0
2023-09-09 Sat 3.57M +1,268,561 1662614944 $317 - $5.1K
2023-09-10 Sun 3.57M +1,413,772 1,664,028716 $353 - $5.7K
2023-09-11 fon 3.57M +1,426,297 1,665,455,013 $357 - $57K
2023-09-12 Tue 3.57M +1,798,843 1,667,253,856 $450 - $7.2K
2023-09-13 We: 3.57M +1,884,805 1,669,138,661 $471 - $7.5K
2023-09-14 Thu 3.57M +3,281,617 1,672,420278 $820 - $13.1K
2023-09-15 F 3.57M 1,672,420278 S0 - $0
2023-09-16 Sat 3.57M +4,028918 1,676,449,196 S1K - 516.1K
2023-09-17 Sun +10K 3.58M 1,676,449196 $0 - S0
2023-09-18 fon 358M @ LIVE 1,676,449,196 S0 - $0
Daily Averages <& +1K +1,342,407 4336 - §5.4K ©
Weekly Averages =2 +7K +9,396,849 $2.3K - $37.6K @
Last 30 Days = +30K +40,272,185 $101K - $161.1K @
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Anexo VIII - [Anélise Social Blade Canal Cortes do Casimito]

N

LS. OPEN CUP

tv

s I CazéTV . ann

. UPLOADS SUBSCRIBERS  VIDEO VIEWS COUNTRY  CHANNEL TYPE USER CREATED
N\ 2,298 9.16M 418,037,873 BR Sports Feb 2nd, 2019

User Summary Future Projections Detailed Statistics Featured Box Similar Channels User Videos Live Subscribe

9,168th 399th 33,248th 94th 26th
SOCIAL BLADE SUBSCRIBER VIDEO VIEWS COUNTRY SPORTS
RANK RANK RANK RANK RANK
120K -826% $7.4K - $117.9K 29.485M ~76-9%
SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS VIDEO VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS

ESTIMATED MONTHLY EARNINGS

. , $88.5K - $1.4M '

ESTIMATED YEARLY EARNINGS

TOTAL SUBSCRIBERS (WEEKLY) TOTAL VIDEO VIEWS (WEEKLY)
DATE SUBSCRIBERS VIDEO VIEWS ESTIMATED EARNINGS
2023-09-05 9.15M +451,140 413,382,704 $113 - $1.8K
2023-09-06 9.15M +440,111 413,822,815 $110 - $1.8K
2023-09-07 9.15M +412,243 414,235,058 $103 - $1.6K
2023-09-08 +10K 9.16M +439,361 414,674419 $110 - $1.8K
2023-09-09 9.16M 414674419 S0 - %0
2023-09-10 9.16M +1,000,708 415,675,127 $250 - $4K
2023-09-11 9.16M 415,675,127 $0 - $0
2023-09-12 9.16M +738,705 416,413,832 $185 - $3K
2023-09-13 9.16M 416,413,832 S0 - $0
2023-09-14 9.16M +299,571 416,713,403 $75 - §1.2K
2023-09-15 9.16M +257,219 416,970,622 $64 - S1K
2023-09-16 9.16M +423,239 417,393,861 $106 - $1.7K
20230917 +10K 9.17M +644,012 418,037,873 §161 - $2.6K
2023-09-18 -10K 9.16M O LIVE 418,037,873 S0 - %0
Daily Averages =% +4K +982,838 §246 - $3.9K
Weekly Averages <5 +28K +6,879,866 §1.7K - $27.5K
Last 30 Days = +120K +29,485127 $7.4K - §117.9K
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Anexo IV — [Analise Social Blade Canal Que Papinho!]

\w. Que Papinho! aquepepinno [E
—
UPLOADS SUBSCRIBERS VIDEO VIEWS COUNTRY
18 335K 8,402,384 BR

re Projections

Detailed Statistics

Featured Box

CHANNEL TYPE @

Similar Channels

USER CREATED
Jun 22nd, 2022

User Videos Live Subscriber g

TOTAL GRADE @

1 K +50%

SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS

R U

TOTAL SUBSCRIBERS (WEEKLY)

ESTIMATED MONTHLY EARNINGS ©

€281 - €4.5K

ESTIMATED YEARLY EARNINGS @

716,989th 1,958th 994,522nd 1,293rd .-
SOCIAL BLADE SUBSCRIBER VIDEO VIEWS COUNTRY CHANNELTYPE
RANK RANK RANK RANK ES3 RANK
€23 - €375 102.917K “47%

VIDEO VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS

Al

TOTAL VIDEO VIEWS (WEEKLY)

YOUTUBE STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR QUE PAPINHO! (2023-10-07 - 2023-10-20)

DATE SUBSCRIBERS
2023-10-07 Sat 335K
2023-10-08 Sun 335K
2023-10-09 Mo 335K
2023-10-10 Tue 335K
2023-10-11 Wed 335K
2023-1012 Thu 335K
2023-1013 Fr 335K
2023-10-14 Sat 335K
2023-10-15 Sun 335K
2023-10-16 Mo 335K
2023-1017 Tue 335K
2023-10-18 Wed 335K
2023-10-19 Thu 335K
2023-10-20 Fr 335K
Daily Averages =5 +34

Weekly Averages =5 +238

VIDEO VIEWS
+3,028 8,345,900
+7,893 8,353,793
8,353,793
+6,370 8,360,163
8,360,163
+3,627 8,363,790
+4,452 8,368,242
+3,321 8,371,563
+5,009 8,376,572
+5,267 8,381,839
+5,303 8,387,142
+5,602 8,392,744
+4,786 8,397,530
@ LIVE +4,854 8,402,384
+3,431
+24,017
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ESTIMATED EARNINGS

€0.69 - €11
€2 - €29

€0 - €0

€1 - €23

€0 - €0
€0.83 - €13
€1 - €16
€0.76 - €12
€1 - €18

€1 - €19

€1 - €19

€1 - €20

€1 - €17

€1 - €18
€78 - €12 @
€5 -¢€s7 @



Anexo X — [Print Canal Que Papinho!]

Que Papinho! e
(@quepapinho 335 mil subscritores 18 videos

Na3o é entrevista, nem podcast. Eum papo! Um... Papinho! >

twitch.com/casimito e mais 2 links

INiclo VIDEOS SHORTS PLAYLISTS COMUNIDADE

original

RICHARLISON

* conteido

CANAIS ACERCA DE Q

RICHARLISON - Que Papinho! #05

290 mil visualizagdes * ha 3 meses

NEYMAR JR. - Que Papinho! #06

1,4 M de visualizagBes - ha 3 meses

DIOGO DEFANTE - Que Papinho! #04

1,3 M de visualizagdes - ha 4 meses

CAFU - Que Papinho! #03

115 mil visualizagBes - ha 11 meses

ROMARIO - Que Papinho! #02

VINI JR - Que papinho! #01 (BASTIDORES)

VINI JR - Que Papinho! #01
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Anexo XI —[Analise Social Blade Canal Gols da Rodada]

@casimito-golsdarodadaofic

UPLOADS SUBSCRIBERS VIDEOVIEWS COUNTRY CHANNELTYPE ©  USER CREATED
54 118K 1,569,967 BR People Jun 26th, 2021

Detailed Statistics Featured Box Similar Channels User Videos Live Subscriber

804,972nd 2,250th 2,708, 364th 1,512th 1,692nd
SOCIAL BLADE SUBSCRIBER v COUNTRY PEOPLE
RANK RANK RANK RANK
TOTAL GRADE @
1K ~68.7% €1 - €22 6.084K "82.4%

SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS VIDEO VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS

ESTIMATED MONTHLY EARNINGS ©

‘ €17 - €266 ‘
ESTIMATED YEARLY EARNINGS @

TOTAL SUBSCRIBERS (WEEKLY) TOTAL VIDEO VIEWS (WEEKLY)

YOUTUBE STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR CASIMITO - GOLS DA RODADA [OFICIAL] (2023-10-07 - 2023-10-20)

DATE SUBSCRIBERS VIDEO VIEWS ESTIMATED EARNINGS
2023-10-07 Sat 117K +184 1,567,791 £€0.04 - €0.67
2023-10-08 Sun +1K 118K +198 1,567,989 £€0.05 - €0.72
2023-10-09 Mon 118K +175 1,568,164 €0.04 - €0.64
2023-10-10 Tue 118K +380 1,568,544 €0.09 - €1
2023-10-11 Wed 118K 1,568,544 €0 - €0
2023-10-12 Thu 118K +121 1,568,665 €0.03 - €0.44
2023-1013 F 118K +260 1,568,925 €0.06 - €0.85
2023-10-14 Sat 118K +164 1,569,089 £€0.04 - €0.60
2023-10-15 Sun 118K +172 1,569,261 €0.04 - €0.63
2023-10-16 Mon 118K +147 1,569,408 €0.03 - €0.54
2023-1017 Tue 118K +100 1,569,508 €0.02 - €0.36
2023-10-18 Wed 118K 251 1,569,759 €0.06 - €0.91
2023-10-19 Thu 118K 1,569,759 €0 - €0
2023-10-20 F 118Kk @ LIVE +208 1,569,967 €0.05 - €0.76
Daily Averages =3 +34 +203 £0.05 - €0.74 ©
Weekly Averages =5 +238 +1,421 €037 - €5 ©
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Anexo XII - [Print Canal Casimiro — Gols da Rodada]

Casimito - Gols da Rodada [OFICIAL]

(@casimito-golsdarodadaofici5198 118 mil subscritores 54 videos

Mais acerca deste canal >

INicIo VIDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS ACERCA DE

Mais recentes Populares Mais antigos

CASIMIRO REAGE: BOTAFOGO E CASIMIRO REAGE: AL HILAL 1X2 AL NASSR CASIMIRO REAGE: GUARANI 0X0 CASIMIRO REAGE: GOLS DA RODADA 22 DO
PALMEIRAS (LIBERTADORES E SUL-... - COPA DOS CAMPEOES ARABES | GOLS D... BOTAFOGO E GOIAS 0X2 ESTUDIANTES... BRASILEIRAO SERIE B 2023 - (07/08) | GOL...
23 mil visualizagdes * ha 1 més 26 mil visualizages * ha 2 meses 11 mil visualizagdes * ha 2 meses 10 mil visualizagdes * ha 2 meses
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Anexo X111 — [Analise Social Blade Canal Casimiro]

Casimiro imiromiguel u
UPLOADS SUBSCRIBERS VIDEOVIEWS COUNTRY CHANNELTYPE ©  USER CREATED
363 968K 48,149,950 BR Games Apr 19th, 2020

User Summary Future Projections Detailed Statistics Featured Box Similar Channels User Videos Live Subscriber

296,586th 1,273rd 258,497th 664th 779th
SOCIAL BLADE SUBSCRIBER VIDEO VIEWS COUNTRY GAMES
RANK RANK RANK RANK RANK
6K "2°% €196 - €3.1K 861.074K 1>

SUBSCRIBERS FOR THE LAST 30 DAYS VIDEOQ VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS

ESTIMATED MONTHLY EARNINGS €

. €2.4K - €37.6K '
ESTIMATED YEARLY EARNINGS ©

TOTAL SUBSCRIBERS (WEEKLY) TOTAL VIDEQO VIEWS (WEEKLY)

YOUTUBE STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR CASIMIRO (2023-10-07 - 2023-10-20)

DATE SUBSCRIBERS VIDEO VIEWS ESTIMATED EARNINGS
2023-10-07 Sat 966K +22,544 47,751,444 €5 - €82
2023-10-08 Sun 966K +17,916 47,768,360 €4 - €65
2023-10-09 Mon 966K +16,924 47,786,284 €4 - €62
20231010 Tue 966K +21,258 47,807,542 €5 - £77
20231011 Wed 966K +57,105 47,864,647 €13 - €208
2023-10-12 Thu +1K 967K +43,561 47,908,208 €10 - €159
20231013 Fr 967K +15,941 47,924,149 €4 - €58
2023-10-14 Sat 967K 47,924,149 €0 - €0
20231015 Sun 967K +68,404 47,992,553 €16 - €249
2023-10-16 Mon 967K +33,715 48,026,268 €8 - €123
2023-10-17 Tue 967K +31,669 48,057,937 €7 - €115
2023-10-18 Wed +1K 968K +32,654 48,090,591 €7 - €119
2023-10-19 Thu 968K 48,090,591 €0 - €0
2023-10-20 F 968K @ LIVE +59,359 48,149,950 €14 - £216
Daily Averages = +200 +28,703 €7 - €104 @
Weekly Averages =3 +1.4K +200,921 €46 - €731 @
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Anexo X1V - [Analise Social Blade Twich Casimito]

A++ 68th
FOLLOWERS VIEWS SB RANK GAME RANK

RANK RANK
TOTAL GRADE @
Just Chatting ue?? kkkkkkkk obrigado vasco da gama
LATEST GAME LATEST STATUS
20K ™32% --
FOLLOWERS FOR THE LAST 30 DAYS CHANNEL VIEWS FOR THE LAST 30 DAYS
TOTAL FOLLOWERS (WEEKLY) TOTAL CHANNEL VIEWS (WEEKLY)

TWITCH STATS SUMMARY / USER STATISTICS FOR CASIMITO ( 2018-09-30 - 2023-10-22)

DATE FOLLOWERS VIDEO VIEWS
2023-10-09 +1,573 372897
2023-10-10 +573 3,729,544
2023-10-11 +367 3,729,911
2023-10-12 +386 3,730,297
2023-10-13 +260 3,730,557
2023-10-14 +573 3,731,130
2023-10-15 +100 3,731,230
2023-10-16 +512 3,731,742
2023-10-17 +1,194 3,732,936
2023-10-18 +427 3,733,363
2023-10-19 +498 3,733,861
2023-10-20 +319 3,734,180
2023-10-21 +500 3,734,680
2023-10-22 +362 3735042 QLIVE
Daily Averages +533

Last 30 days +15,990
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Anexo XX — [Print da secdo de assinar a Twitch Casimiro Miguel]

Sumario da compra Rencvacdo a cada
Inscrigdo do Grypq 1 no canal casimito .
A cobranga sera feita a cada 6 meses a partir

momento na sua pagina de Inscrigdes.

Esta inscrig@o apoia diretamente o
canal casimito e suas transmissdes

.

Preco

£16,76

Tem um Twitch Gift Card? Resgate ja Sem VA € 23,84 /6 meses
Desconto SUBtember (30% de -€718
desconta)
I --
Total com IVA incluso € 16,76
© Habilitar a autenticacdo de dois fatores X
Recomendamos habilitar a autenticag3o de dois fatores para ajudar a proteger sua conta de compras
ndo autorizadas. Cligue aqui para habilitar a fungo.

Pagar com & seouro

' PayPal Ver mais metodos
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Anexo XXI — [Casimiro publicitando promocéo da Coca-Cola]

CASIMIRO ESTA DANDO COCA COLA PRA QUEM QUISER | Cortes do Casimito

/i

!

TORCER

VUGERS
(COPA DO MUNDO DA FIFA QATAR 2022
* MEGA KITS
TODOS 05 DAS!

Concorra a prémios EICELS

Viagem a Copa do Mundo
I da FIFA Oatar 2022™ / L"
v
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https://www.youtube.com/watch?v=oet2yWPuE5Q

Anexo XXII —[Machete sobre recorde quebrado por Casimiro]

Casimiro bate recorde na Twitch
em live assistindo a série sobre
Neymar

Stream passou de 545 mil espectadores simultaneos; Neymar participou de live e falou sobre série

documental da vida dele

Por Redacdo do ge — Sdo Paulo
cocos O v © &
24/01/2022 20h01 - Atualizado -
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Anexo XXIIl — [Secdo de sobre no canal da Twitch de Casimiro
Miguel]

2R o
(o) casimito @

RO 37 mi seguidores

Inicio Sobre Programacdo Videos 2 Chat

Sobre casimito @

(©) Instagram
3,7 mi seguidores W Twitter
Lives todas as tercas, quartas, quintas e domingos! Pode ter em outros dias também. Espero que se divirtal © Youtube
[ Facebook

(€) TwirTER

Me siga também no Twitter! 6 clicar no banner!

Me siga também no Instagram! S6 clicar no banner! #RUMOASEXTAESTREL.

KK T

Curtiu

conhec
Beneficios de ser um Inscrito:

SETUP

» lcone a0 lado do nick! GAME & STREAM

Emotes exclusivos no chat!
Néo assiste a propagandas!
Nao & afetado pelo modo lento do chat!

Yvyvy

) REGRAS

Divirtam-se!
Respeitem-se!
Nao seja um babacal

YYVYY

Evite postar links no chat!
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Anexo XXIV — [Mapa de live stream realizadas por Casimiro Miguel]

Jan 2023
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Anexo XXV - [Print do que o préprio Casimiro fala sobre sua

regularidade]

Sobre casimito @

@ Instagram
3,7 mi seguidores

W Twitter
Lives todas as tergas, quartas, quintas e domingos! Pode ter em outros dias também. Espero que se divirtal

B Youtube

K] Facebook
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Anexo XXVI - [Métrica disponibilizada pelo Social Blade Channel

Performace Over Time]

CHANNEL PERFORMANCE OVER TIME

60k
November 2022
{ )
Average Viewers 49537
a0k
Hours Streamed 219
Followers Gain 306 683
20k A
Jan'19 Jul*19 Jan'20 Jul'20 Jan'21 Jul'21 = Jan'23 Jul'23
| click to show details |
Lozt el ixd)

== Average Viewers Hours Streamed
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Anexo XXVII — [Métricas do Twitch de Casimiro Miguel da Twitch

Tracker]

4,610,816

HC CHED

534,644 3,729,283

159,487
BS

CURRENT ACTIVE SUBS PA| GIF ALL-TIME HIGH A
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Anexo XIX — [Machete sobre doacédo de Casimiro Miguel]

Apos doar R$ 30 mil, Casimiro faz live solidaria em jogo do
Fluminense e arrecada R$ 120 mil para Petroépolis

A cidade de Petrépolis, na Regi&o Serrana do Rio, passa por uma tragédia desde o inicio da noite de terga por causa de enchentes e deslizamentos
de terra que soterraram casas

[ ——

Qumrmons 8 [
as:22 | Nic EEED L t e, ;
! = ! !
E3A% |
- a

38022354 .'{5

rEEE pxbet O

No alto da tela, Casimiro deixou um QR Code que atualizava o valor arrecadado (Foto: Reproducdo/Twitch Casimiro)
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Anexo XXX — [Print do dia que Vinicius Junior apareceu na live de

Casimiro]

0 DIA QUE O VINICIUS JR APARECEU NA LIVE DO CASIMIRO | Cortes do Casimito

i) (Cortesido Casimits [OFICL. @ A subscrito v o 113mil OGP /> Partilhar

@ 3,61 M de subscritores
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Anexo XXXI — [Lista de jogos que Casimiro jogou em live de acordo

com Twitch Tracker]

Show 10 ~ entries Search:

# Game Avg. viewers Max. viewers Followers Stream time Last seen

=>

#1 Just Chatting 15,463 132,401 242 mhour 3,067 hrs 48.6% Oct 16,2023

s:ns Sports 353,949 2,034 hrs 32.3% Oct 16,2023
&

|

g%‘ o1 party Animals 16252 Sep 29,2023

2y
a\ EA Sports FC 24 415.446 Sep 28,2023

League of Legends .24.011 16.5hrs 0.3% Aug7,2023

Dave the Diver 12.609 37.9 fhour 3.7 hrs 0.1% Jul 29,2023

SPECIAL
EVENTS
m Special Events 534,644 75K /hour 13.6 hrs 0.2% Jun 23,2023

*

Diablo IV .11,3[)9 31.9 /hour 1.6hrs 0% Jun2,2023

Counter-Strike ‘27.756 May 12,2023
)
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Anexo XXXII - [Casimiro Reagindo aos participantes do Big Brother
Brasil]

DR %AMM

f}.@

@ﬂﬂﬂ

CED I TS aTTe
Qe

W 2058 1505 B S (@ O 3

CASIMIRO ANALISA TODOS OS PARTICIPANTES DO BBB 23 | Cortes do Casimito

Cortes do Casimito [OFICI... ® A subscrito v 7 6smil GP 2 Partilhar

3,61 M de subscritores
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Anexo XXXIII —[Capa Canal do Youtube Reporter Bem Mendes]

CANAL OFICIAL Do

A/

JORNALISMO MIN JCIN INDEPENDENTE

Reporter Ben Mendes e B
(@reporterbenmendes4690 1,11 M de subscritores 353 videos

Um mineiro meio maluco! >
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Anexo XXXIV - [Print do podcast em que Bem Mendes fala sobre

Casimiro]

COMO BEN MENDES REAGIU AO SABER DO REACT DO CASEMIRO SOBRE SEU
p NUMA PROGRAMA | RONDA DO CONSUMIDOR
‘ ) 127 ITUAQKO DESSA 2,3 mil visualizagées + ha 8 meses

wtlo 0 Cortes Podcast 3 Irmé&os [OFICIAL]

CONVIDADO.
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Anexo XXXV — [Casimiro reagindo a contetdo de Bem Mendes]

@ Cortes do Casimito [OFICIAL] ® A subscrito v o5 81mil QP /> Partilhar

3,62 M de subscritores

1197 105 visualizagdes 05/11/2021
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Anexo XXXVI — [Estatisticas canal de Ben Mendes no periodo em que

Casimiro reagiu ao seu contedo]

GAINED SUBSCRIBERS & VIDEO VIEWS GRAPHS FOR REPORTER BEN MENDES

..... 221 -Aug 8,2 orter Ben Mendes'

Subscribers

Jan 21 May 21 Sep 21 Jan 22 May 22 Sep 22 Jan 23 May 23 Sep 23
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Anexo XXXVII — [Capa do canal do youtube de Thalita Campedelli]

LANCHEIRAS - ORGANIZAGEO0 - ROTINA = MATERNIDADE

THALITA CAMPEDELL|

ViDEOS SEGUNDAS E QUINTAS - 19H

Thalita Campedelli ¢
@ThalitaCampedelli 559 mil subscritores 128 videos

Thalita Campedelli, 33 anos, casada e mae de seis! )

instagram.com/thalitacampedelli e mais 1 link

INiCI0 VIDEOS SHORTS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS ACERCA DE
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Anexo XXXVIIlI — [Casimiro reagindo ao conteddo de Thalita

Campedelli]

CASIMIRO REAGE: A MAE DA NINA ARRUMANDO A LANCHEIRA PARA A ESCOLA | Cortes do Casimito

. Cortes do Casimito [OFICIAL] © A subscrito v o5 104mil  GJ /> Partilhar 4 Transferir @ obrigado

3,62 M de subscritores

994 664 visualizacdes 08/12/2021
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Anexo XXXIX — [Estatiticas apds Casimiro reagir ao contetdo de

Thalita Campedelli]

Jan 21 May 21 sep 21 Jan 22 May 22 sep 22 Jan 23 May 23 Sep 23

i Manth of February, 2022 i

Monthly Gained = Thalita Campedelli- 46,000 Subscribers FEdE"I

60k

()

40k
g
2
5 20k
a
5
w

0 ——— ———t——" " .
2k T T T | | T T T
Jan 21 May 21 Sep 21 Jan 22 May 22 Sep 22 Jan 23 May 23 Sep 23
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Anexo XL - [Capa do canal do Youtube Ta Gravando]

“)1TAGRAVANDO

(O) @SENATTALO | () TAGRAVANDOO | (fj TAGRAVANDOO

(@R | (@ ATIVE AS NOTIFICAGOES

"SE NAO, AGUARDE O PROCESSOI"

Té Gravando e
( > 1 @TaGravandoo 1,69 M de subscritores 358 videos

TA GRAVANUU Canal de humor, entretenimento,como definir seu abdmoen em 3 semanas... »

facebook.com/pages/TAGravando/1462993543915976 e mais 1 link
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Anexo XLI - [Casimiro reagindo ao canal do Youtube Ta Gravando]

0

YOUTUBE.COM/TAGRAVANDOO

CASIMIRO REAGE A "AGRADECENDO ESTRANHOS COM O DEDO DO MEIO: MANDE A SUA #211" | Cortes do Casimito
0 Cortes do Casimito [OFICIAL] @

3,62 M de subscritores B subscrito o5 %4mil GR 2 Partilhar

1784 828 visualizagdes 01/07/2021
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Anexo XLII — [Estatisticas depois de Casimiro reagir ao canal do

Youtube T4 Gravando]

Month of August, 202 % 1, v
« T4 Gravando: 20,000 Subscribers bscribers for 'Ta Gravando

B0k
. 40k
]
g
5
z
@

20k \_/—.—\/*.

0 T T T T T T T T
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Anexo XLIII — [Entrevista de Italo Sena com Casimiro]

DESCONTO

== R$8

em qualquer pedido e
com Coca-Cola

CASIMIRO ENTREVISTA ITALO SENA (RESENHA NA CASA DO NEYMAR, HISTORIAS E VASCO) | Cortes do Casimito

Ml Cortes do Casimito [OFICIAL] @ a . ) ) )
: A subscrito v oy 27mil GB ~> Partilhar L Transferir

3,63 M de subscritores -
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Anexo XLIV - [Imagem de divulgacéo do programa Hora do Faro]
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Anexo XLV - [Imagem de Rodrigo Faro falando em podcast sobre

Casimiro]

P IvuIunY e mig— e e e e e I

SriAS

P Pl o) 1:45/457 - - & 0= D ) ol

CASIMIRO SALVOU O "VAI DAR NAMORO"

F[gr;(:iuzg?tEYESLAs [oFiciALl @ w iy 206 GO /> Partilhar L Transferir
6001
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Anexo XLV - [Imagem de Casimiro reagindo ao programa Hora do

Faro]

) YouTube casimiro vai da namoro mX< Q

= Rico Melquiades e Deolane Bezerra ajudam mulherada a encontrar um novo amor | Vai Dar Namoro

>

CASIMIRO REAGE: VAI DAR NAMORO #01 LUTADOR PASSOU VERGONHA | Cortes do Casimito

Q Cortes do Casimito [OFICIAL] @

7y : | : ’
Subscrito v 158 mil Partilhai L Transfe
3,62 M de subscritores ‘ e i} I P # Partilhar nsferir
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Anexo XLVI - [Imagem capa do Youtube MasterChef Brasil]

AS 22H30, NA BAND!

MasterChef @ | hgh | Endemorshine

PROFISSIONAIS

MasterChef Brasil

@MasterChefBrasilOficial 5M de subscritores 4,3 mil videos

Inscreva-se no canal oficial do #MasterChefBr no YouTube! >

facebook.com/masterchefbr e mais 4 links
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Anexo XLVII - [Noticia de Casimiro Miguel e projeto com
MasterChef Brasil]

A diretora de marketing da Band, Viviane

Groisman, ressalta que em um mundo onde o
o Relacionado conteudo ¢ multiplataforma, ter Casimiro como
parceiro nesse projeto ¢ uma alegria e que se
trata do inicio da constru¢ao de um case, com
possibilidades de continuidade nas proximas
temporadas.

A continuidade do projeto, alias, ja esta prevista
para a proxima edi¢do do MasterChef, que
colocard em competicdo cozinheiros
profissionais, e que estreia em 13 de setembro. A
primeira live da nova temporada esta marcada
para a madrugada de domingo, 18 de setembro.

Casimiro Miguel: conteudo além
do futebol
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i Youlube

Anexo XLVIII - [Casimiro Reagindo ao programa MasterChef]

casimiro react master chef

v B
MASTERCHEF %
Cortes do Casimito [OFICIAL] - 1/84
= 3
L) CASIMIRO REAGE:
> ﬁ- RSN MASTERCHEF VOLTOU! A...
A 55:53 A

Casimito [OFICIA
ga § CASIMIRO REAGE AO
DTRRE \IASTERCHEF: ANA PAULA.
= rorer R
CASIMIRO REAGE
MASTERCHEF - A FAROFADA...
CASIMIRO REAGE
MASTERCHEF - RESULTADO,

A CASIMIRO REAGE
o MASTERCHEF - O MUNDO D.
5443 asmi 1

CASIMIRO REAGE

CASIMIRO REAGE

MASTERCHEF - ESSE ERRO.
CASIMIRO REAGE: MASTERCHEF VOLTOU! A PRIMEIRA PROVA (EP1- TEMP 09) PT:1| Cortes do Casimito

@ Cortes do Casimito [OFICIAL] @ & subscrito

De Cortes do Casimito [OFICIA
o5 12mil GD 2 Partihar & Transferic -
2565 967 visualizacdes 18/05/2022

Session)
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Anexo XLIX - [ldentidade Visual Copa do Mundo de Futebol

Feminina]

==

0?0

FIFA
WOMEN'S
WORLD CUP

AUV 20
NZ 23
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Anexo L — [Logo Netflix]
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Anexo LI — [Manchete sobre Casimiro Reagindo a contetdo da Netflix]

Casimiro bate recorde na Twitch
em live assistindo a série sobre
Neymar

Stream passou de 545 mil espectadores simultaneos; Neymar participou de live e falou sobre série

documental da vida dele

Por Redacdo do ge — S3o Paulo
cocos 0 v © & <
24/01/2022 20h01 - Atualizado ha um ano b
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Anexo LIl — [Logo Amazon Prime Video]
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Anexo LIl - [Manchete sobre Casimiro ser contratado pela Amazon]

Home > Pop

Casimiro é contratado por gigante do
streaming e ira trabalhar com Leifert

O streamer carioca Casimiro Miguel anunciou em seu perfil do Instagram a novidade
O HRMD 4y <O
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