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RESUMO ANALITICO

O presente trabalho pretende ser uma contribuicdo para a andlise sobre o
processo de transmutacao do digital para o impresso. Expoe e relata ndo so o percurso
na realizacdo do objeto revista como também procura refletir sobre todo o processo de

aprendizagem agregado ao mesmo.

A metodologia de trabalho baseia-se na revisao de literatura, na analise de estudos
de caso e narealizacdo de uma entrevista semiestruturada. Neste relatorio sdo abordados
trés temas fundamentais no ambito tedrico, comecando pelo design digital e impresso,
de seguida a publicacao periodica, que inclui as referéncias editoriais, e, por ultimo, a

grelha no design editorial, desde a sua tipologia e construcao até a grelha na era digital.

Quanto a parte prdtica, divide-se em trés parametros. Primeiramente é
introduzida e analisada a revista online Wrong Wrong Magazine, de seguida a entrevista
semiestruturada realizada com a diretora do projeto em estudo, e, por ultimo, o
desenvolvimento projetual, que é o culminar de todos os capitulos referidos
anteriormente. Sao revelados todos os processos, desafios e decisGes encontradas, que
refletem como 0s objetos impressos desenvolvidos podem adicionar um novo valor a

comunicacao.

Palavras-chave: design editorial, publicacdo impressa, publicacao digital, revista,

grelha.



ABSTRACT

The present work intends to be a contribution to the analysis of the process of
transmutation from digital to print. It exposes and reports not only the trajectory in the
realization of the revised object, but also seeks to reflect on the entire learning process
added to it.

The work methodology is based on a literature review, on the analysis of case
studies and on a semi-structured interview. This report addresses three fundamental
themes in the theoretical context, starting with digital and print design, then periodic
publication, which includes editorial references, and, finally, the editorial design grid,

from its typology and construction to the grid in the digital age.

As for the practical part, it is divided into three parameters. First, the online
magazine Wrong Wrong Magazine is introduced and analyzed, then the semi-structured
interview conducted with the director of the project under study, and, finally, the design
development, which is the culmination of all the chapters mentioned above. All
processes, challenges and decisions found are revealed, which reflect how the printed

objects developed can add a new value to communication.

Keywords: editorial design, print publication, digital publication, magazine, grid.
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1 - INTRODUCAO

A Wrong Wrong ¢ uma publicacdo online centrada no campo da producao
artistica contemporanea. Esta revista marca posicdo no mercado online pela sua
abordagem unica visto tratar-se de uma revista bilingue, de contexto internacional, e,

também, dotada de uma identidade arrojada.

A realizacdo deste projeto tem como foco a criacdo de um objeto editorial
impresso baseado nos conteudos da revista Wrong Wrong e ¢ motivado pelo interesse

da autora nos meios impressos do design editorial.

A temadtica deste projeto foca-se no estudo de diversas abordagens, adaptacoes e
solucOes para a transposicdo da sua individualidade e especificidade para o meio

impresso.

Para o estudo e desenvolvimento deste projeto foi necessario efetuar-se uma
revisdo da literatura assim como uma andlise deste objeto no campo da arte
contemporanea para perceber o estado da arte do mercado atual, no que concerne ao

design e a experiéncia do utilizador.

Pretende-se investigar através do design impresso e das suas caracteristicas
intrinsecas, como o toque fisico, as sensacdes provenientes do manuseio ou o cheiro da
impressao, de que modo € que estas contribuem para uma relacao de proximidade e

identidade com o utilizador.

No final, o utilizador interage com o objeto para descobrir novos contetudos e
assim ampliar o seu envolvimento com a publicacdo. Através de pequenos detalhes
podem ser proporcionadas experiéncias tdteis ao utilizador de modo captar a sua

atencio e interesse e a facilitar a leitura de conteudos.

Com este projeto surge a problemadtica: “De que forma € que um objeto editorial
impresso pode contribuir para uma revista online?”. Assim tem-se como objetivo geral a
realizacao de um objeto editorial impresso, coleciondvel, com base na revista Wrong

Wrong, que contribua para enaltecer e fortalecer o reconhecimento da mesma perante
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um publico especializado e mais informado, bem como promover e publicar a revista
entre estudantes, profissionais e interessados na drea. Implicitamente pretende-se

indagar sobre o processo de transmutacao do digital para o impresso.

Para atingir esta finalidade definiram-se os seguintes objetivos especificos:
analisar e compreender tanto a revista em questao, como as revistas disponiveis no
mercado digital e impresso; aprofundar conhecimentos relacionados com a temdtica da
grelha no design editorial; conceber um projeto que enalteca a identidade da revista
digital escolhida; e, compreender as diferentes fases nesse processo, desde a concecao, a

producdo e distribuicao.

As metodologias adotadas nesta investigacdo surgiram de acordo com o0s
requisitos de cada uma das fases de trabalho necessdrias para cumprir o objetivo
proposto. Esta investigacdo estda organizada em dois momentos distintos - o
enquadramento teérico e o projeto. Para o enquadramento teodrico efetuou-se uma
revisao da literatura as tematicas adjacentes ao tema central — objeto impresso — ou seja,
a publicacao e as grelhas. Adicionalmente foram analisados casos de estudo e efetuada
uma entrevista semiestruturada a diretora da revista Wrong Wrong. Ambas as
abordagens foram consideradas pertinentes para um melhor conhecimento do estado da

arte e reflexdo acerca da temadtica.

O enquadramento teorico, essencial para o desenvolvimento sustentado da parte
projetual, focou-se no contexto editorial e foram observadas as mutacoes geradas pela
migracao para o digital. Esta parte divide-se em 3 capitulos. O primeiro intitulado “Design
editorial e impresso” que inclui os seguintes subcapitulos: “Pros e contas da revista
impressa VS digital”. Neste procura-se analisar as tipologias e perceber quais sdo os
pontos altos e baixos de cada uma das vertentes. O segundo capitulo intitulado
“Publicacdo periodica” inclui os seguintes subcapitulos: “Revista”, “Anatomia da revista”,
“Contextualizacdo historica, “Interatividade no papel e “Referéncias editoriais”. Neste
procura-se estudar as diversas tipologias, compreender a anatomia de uma revista,
conhecer a sua génese, 0s meios interativos do papel e analisar algumas referéncias. O
terceiro capitulo intitulado “A grelha no design editorial” inclui os seguintes subcapitulos:

“Grelha”, “Contextualizacdo e enquadramento historico”, “Construcao e tipologia da
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grelha”, “Tipos de grelhas”, “Era digital” e “Andlise critica do estado da arte”. Neste

procura-se investigar todos os constituintes da grelha enquanto base do design editorial.

Na segunda parte - Projeto — procedeu-se a experimentacao e desenvolvimento
pratico atraveés de diversos estudos e analise critica. Aqui estudaram-se e apresentam-se
algumas hipoteses para os problemas que foram surgindo. Este divide-se em 3
subcapitulos. O primeiro capitulo intitulado “Wrong Wrong Magazine: conceito™ inclui o
subcapitulo “A diretora Sandra Jiirgens”, aqui procura-se dar a conhecer o conceito da
revista digital Wrong Wrong e, também, a diretora da mesma revista. O segundo capitulo
intitulado “Entrevista — Diretora do projeto WWM” inclui o subcapitulo “Guido de
entrevista® e “Entrevista”. Aqui procura-se elaborar uma entrevista para colmatar
algumas faltas de informacdo, debater alguns temas e questionar sobre aspetos como as
estatisticas de visualizacdo. O terceiro capitulo intitulado “Desenvolvimento projetual”
inclui varios subcapitulos: “Conteudo”, “Anatomia”, “Estrutura editorial”, “Impressao”,
“Registo fotogrdfico do processo de impressiao”, “Acabamentos, “Sintese projetual” e
“Registo fotografico do produto final”. Aqui procura-se detalhar e documentar todo o
processo de trabalho, metodologias e resultados das diversas etapas. Por fim, apresenta-

se a solucdo proposta e reflete-se sobre os resultados finais.

Na conclusdo apresenta-se, descreve-se e analisa-se os resultados obtidos
durante todas as fases do projeto e das sessoes de avaliacao e, por ultimo, tecem-se as
consideracoes finais desta investigacio, as limitacoes, bem como possibilidades para

desenvolvimentos futuros.
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2 -~ ENQUADRAMENTO TEORICO
2.1 - Design digital e impresso

Ao longo das ultimas décadas tem-se constantemente discutido sobre o fim dos
meios impressos como meio de comunicacdo. Visto que estamos numa era digital e com
tantas formulas e ferramentas digitais acessiveis a quase todas as pessoas, €
compreensivel que essa questdo se coloque. No entanto, também ao longo das ultimas
décadas o design de comunicacio e os materiais impressos tém-se adaptado conforme
as necessidades vao surgindo. O impresso continua a reinventar-se e a celebrar as suas
qualidades como a materialidade, a flexibilidade e a conveniéncia - dreas essas em que

o design digital, vocacionado para um ecra, ndo consegue competir.

Pode-se considerar que a falta de conhecimento sobre alguns assuntos, como o
design de interacao, leva a que seja ponderada a morte do papel. Esta tipologia ndo esta
de todo soO ligada ao digital, mas também ao impresso. Mais a frente neste relatorio

aborda-se sinteticamente esse tema.

This is truly a time of transition. It is a time of strong design and imaginative
thinking, of creative technology and low barriers to entry. It means less print,
and better print, a reduction in mediocrity and a greater appreciation of physical

objects and what they can be (Losowsky, 2010, p. 8).!

O design digital pode funcionar hibridamente com o design editorial, uma vez que

este pode nutrir o primeiro.

Todos os suportes conseguem ser portadores de varias dimensoes, desde a folha
de papel ao conteudo digital num dispositivo eletronico. Apesar do fator observacao
estar sempre presente, ha pormenores tdteis e sensoriais que nos seduzem captando a
nossa atencdo de uma forma diferente. E estes desenvolvem o0s nossos sentidos

proporcionando uma melhor reflexdo sobre qualquer mensagem que esteja a ser

'Traducio livre: “Este é realmente um momento de transicio. E uma época de forte design e pensamento
criativo. de tecnologia criativa e poucas barreiras de entrada. Significa menos impressio e melhor
impressio, reducio da mediocridade e maior valorizacio dos objetos fisicos e do que eles podem ser.”
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transmitida naquele momento, num determinado suporte de comunicacio (Moreira,
2015).

Pode defender-se que a era digital crescente ird substituir as publicacoes
impressas, no sentido em que os livros sdo vistos como um meio ultrapassado. No
entanto, ninguém pode prever o futuro e como tal podemos considerar que a melhor
harmonia seria de ambos 0s suportes poderem coexistir. Aspetos como a reproducdo fiel
do toque do papel, do seu cheiro e do seu formato tradicional torna praticamente
impossivel que exista uma substituicdo dos mesmos por parte dos suportes digitais.
Inclusive existem formatos que ainda niao conseguiram partir de todo para o formato
digital, como por exemplo os livros infantis de cardter tatil, no entanto, outros optaram

por transitar e recorrer a interacdo visual e sonora.

Outro ponto de vista surge em torno da palavra impressa e como a mesma se
modernizou, assim como o seu suporte fisico se aperfeicoou. Da mesma forma que este
foi um aparecimento revoluciondrio, se nao se for desafiando e evoluindo ndo conseguira
fazer frente as barreiras diariamente impostas, face as numerosas funcionalidades dos
suportes digitais. O papel estd entdo a ser ameacado por uma era digital que o obriga a
revitalizar-se. O prazer que um objeto impresso tradicional transmite ¢ imensuravel e

nio é reproduzivel fielmente em suporte digital. (Assreuy, 2020)

A publicacdo digital tem-se apresentado como um negocio em ascensao,
obrigando os leitores convencionais a aderir a estas novas tecnologias uma vez que este

é um mercado repleto de dispositivos moveis (Benetti, 2021).

Estes meios respondem a necessidades diferentes, um destaca-se pela sua
velocidade e o outro pela sua estabilidade, sendo que apesar de completamente
diferentes, ndo se pode afirmar que serd uma questao de substituicdo a longo prazo, mas
sim de articulacao. Ambas podem ir em conjunto suprimir as necessidades do utilizador
(Correia, 2014).

Nesse ambito ¢ necessdrio encontrar o equilibrio entre as duas tipologias. E
urgente repensar os modelos antes praticados, quer de design quer de negocio, uma vez

que reformular e transformar conteudos impressos em digitais, e vice-versa, ndo € o
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futuro, mas sim experimentar novos formatos com conteudos hibridos e diversificados
(Correia, 2014).

2.1.1 - Pros e contras da revista impressa VS digital

Reference books, such as encyclopedias and maps, have already migrated to
digital formats. Almost all are now available free on the Internet, which has
dramatically depressed print sales. (...) Digital offerings for other genres, such as
lifestyle guides, illustrated books and children’s books, remain limited today.
But their production could accelerate to meet the strong consumer expectations
that we discovered, particularly in Europe and Asia. Competition from today’s
magazine and Internet companies could limit this potential, but a strong new

demand is there to be met (Béhar, Colombani , & Krishnan, 2011, p. 8).2

O lancamento de uma revista online € mais facilitado por estar num meio global.
Tal como este, uma revista desse género terd beneficios comparada com uma impressa,
como publicar de uma forma mais recorrente e poder assim apresentar conteudos que
nao se encontram no papel, como videos ou ficheiros dudio. No entanto, a revista online
nao se torna tdo rentdvel e torna-se dificil até provar o valor e veracidade do seu alcance
e conteudo. Porém, hoje em dia esse modelo digital ndo consegue trazer ao utilizador o
toque do papel. Dai muitas revistas impressas terem optado pelo modelo online como

um complemento, apenas (Valente, 2017).

As expetativas do utilizador de um site e do utilizador de um documento impresso
sdo diferentes. Os leitores de uma revista impressa sao mais pacientes do que os leitores
de uma revista digital. Isto acontece ndo s6 pelo facto de ser mais cansativo ler nos

suportes digitais, mas também por questoes culturais (Lupton, 2004).

2 Traducdo livre: Livros de referéncia, como enciclopédias e mapas, jd migraram para o formato digital.
Quase todos agora estdo disponiveis gratuitamente na Internet, o que diminuiu drasticamente as vendas
de impressos. (...) Ofertas digitais para outros géneros, como guias de estilo de vida, livros ilustrados e
livros infantis, permanecem limitadas hoje. Mas sua producio pode acelerar para atender as fortes
expectativas dos consumidores que descobrimos, especialmente na Europa e na Asia. A concorréncia das
revistas atuais e das empresas de Internet podem limitar esse potencial, mas uma nova e forte demanda
deve ser atendida.
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Os consumidores, hoje em dia, estio sempre a espera de poder usufruir de
informacao instantanea e gratuita, uma vez que estd de tal maneira disseminada. Mesmo
os utilizadores que estariam dispostos a pagar, assumem que pagariam muito menos por

uma versio digital do que para a versiao impressa (Béhar, Colombani , & Krishnan, 2011).

Publicar uma revista na internet é bastante complexo requerendo ferramentas e
conhecimentos completamente distintos da producio de uma revista impressa. E, no

entanto, um projeto de envergadura similar ao de uma revista impressa.

Um trabalho impresso e um digital tém as suas proprias limitacoes. Para ambos é
necessdrio estabelecer a relacao do formato/tamanho com a cor e com a tipografia. Um
designer quando tem um trabalho impresso tem o formato definido, jd o trabalho no meio
digital estd sujeito a uma variedade de flexibilidades causadas pelos diferentes tamanhos
de ecrd e até o comportamento do proprio site em que vai estar inserido. Da mesma
forma temos a grelha, pois esta também ¢ fixa no design impresso e varidvel no digital
(Valente A. C., 2016).

2.2 - Publicacdo periodica

A publicacao periodica impressa € uma das trés grandes tipologias de publicacdo,

sendo as outras duas as seguintes: o livro e as digitais.

PublicacOes periodicas, geralmente designadas por periodicos, sao publicacoes
em papel ou eletronicas que usualmente sdo publicadas em intervalos de tempo
regulares. Estas podem versar sobre um assunto especifico ou vdrios assuntos
(Wikipédia, 2021).

Quanto a periodicidade pode ser didria, bissemanal, semanal, quinzenal,

bimensal, mensal, bimestral, trimestral, quadrimestral, semestral, anual ou quinquenal.

A principal caracteristica do periddico é a duracio nio delimitada. E um conjunto

de documentacdo editada em fasciculos ou volumes sucessivos. Cada caderno publicado
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chama-se fasciculo ou numero e a reunido de um determinado grupo de fasciculos

constitui o volume (Faculdade de Arquitetura, 2020).

2.2.1 - Revista

“Revista” é uma palavra com origem no inglés review, utilizada numerosas vezes
em revistas literdrias inglesas nos séculos XVII e XVIII. A sua palavra drabe de origem ¢é
al-mahazen, ja a lingua inglesa estreou a palavra magazine (em Franca, magazin) que
significa armazém ou deposito de artigos variados. Isto porque, ao contrdrio dos livros,

as revistas expdem assuntos distintos (Valente, 2017).

Este tipo de objeto apareceu numa €época em que houve condicdes sociais e
tecnologicas de producdo em massa para que tal acontecesse — a Revolucao Industrial.
Distinguiu-se de imediato dos livros, através da sua capa mole e do texto disposto em

mais do que uma coluna (Valente I., 2017).

Com o passar do tempo o0 conceito de revista foi-se modificando. No inicio era
considerada apenas como efémera, com um amplo leque de informacdo, por um custo
reduzido e dedicada a um publico-alvo abrangente. Com a alteracdo dos costumes
ligados ao entretenimento e, posteriormente, o aparecimento das revistas independentes
(durante o boom do consumismo no fim do séctilo XX) a realidade das revistas alterou-
se. Hoje existem muitas revistas dirigidas a publicos-alvo mais restritos (por exemplo a
revista Wrong Wrong), publicadas com uma periodicidade alargada e tendem a ser

concebidas e consideradas pelo publico como momentos de reflexio (Estranho, 2018).

As revistas estdo a adotar novos formatos que desafiam a nossa percecdo
tradicional deste objeto. Esta ideia deve-se a competicao gerada pela evolucao constante
dos meios digitais e ao mesmo tempo, por consequéncia, da sua saturacdo. As
instituicOes nestas dreas comecaram a sentir a necessidade de adotarem novas
estratégias para se destacarem. Como a abordagem ao meio digital foi equacionada para
se adaptar aos novos meios de consumo e leitura, as revistas adotam formatos

semelhantes aos de livros, alguns jornais adotam formatos de revistas ou até revistas
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tomam o formato de cartazes, por exemplo. Neste mercado mais global, a abordagem

torna-se mais ativa e menos passiva.

De acordo com Caldwell e Zappaterra (2014), as revistas podem ser divididas em
duas categorias: as revistas comerciais que se vendem por todo o mundo em bancas,
quiosques e lojas e as revistas independentes, com poucas copias e um publico restrito.
As revistas independentes, ao contrdario das revistas comerciais, nado apresentam,
geralmente, chamadas de capa por nao precisarem de competir com as outras revistas

nas bancas, por serem dirigidas a publicos-alvo restritos.
2.2.1.1- Anatomia da Revista

Por forma a encontrar solucdes funcionais para a revista, torna-se importante

perceber quais os componentes principais da sua anatomia.

Algo comum nas revistas comerciais, sdo 0s componentes da capa: o titulo, a

imagem de capa, a tag-line, o nimero da edicdo, a data, entre outros (Valente, 2017).

O interior da revista convencional pode ser dividido em 3 partes: a inicial que
contém noticias, a segunda composta por reportagens e o final baseado em informacoes.

No entanto, existem revistas que ndo seguem esta regra (Caldwell & Zappaterra, 2014).
2212~ Formato

A aparéncia do objeto funciona como um estimulo para que as pessoas se
aproximem e interajam. Deve fornecer as pistas visuais necessarias para que o utilizador
interaja corretamente com o artefacto de comunicacao. A visibilidade e a usabilidade
devem ser tidas em consideracdo, para que se possa proporcionar um bom modelo
concetual, uma vez que este permite orientar o utilizador durante a experiéncia de

interacao com o suporte visual (Moreira, 2015).

A harmonia é das caracteristicas que todos os designers tentam alcancar atraveés
da proporc¢do de um objeto. Por vezes, sdo as situacdes economicas e de sustentabilidade
que levam os designers a escolher uma solucao que se adeque melhor aos formatos

industriais do papel e sistemas de producao (Ambrose & Harris, 2007).
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Atualmente sdo considerados formatos ndo convencionais, para o0
desenvolvimento de revistas. Por exemplo, um cartazete é considerado um cartaz de
pequenas dimensodes. Essas dimensoes podem tornar-se ainda mais pequenas com o uso
de mecanismos como dobras. Essa situacdo em particular aproxima os cartazetes da
funcio intermédia entre um cartaz dito normal (50x70cm), para espaco publico interno,
e um flyer/desdobravel, algo mais proximo e de manuseamento individual. Por defini¢cao
um cartaz é uma folha impressa na sua frente, sem dobras, que se coloca numa parede.
Por exemplo, a revista Posterzine que se analisard posteriormente neste relatorio
(Lourenco, 2018).

Neste ambito surge também o conceito de catdlogo racionado. Muitas revistas sdo
vendidas, como um conjunto de artigos publicados periodicamente e até em separado
por um jornal ou revista, com o objetivo de serem reunidas em colecao. Um catdlogo
racionado é composto por um tipo de publicacdo/objeto desenvolvido para esse mesmo

fim. Nesse ambito, esta criacdo de fasciculos gera uma colecio.
2.2.1.3 - Capa

A capa é o elemento de interface entre o mundo exterior e o interior da publicacdo.
Esta tem trés objetivos principais: identificar a revista, nao passar despercebida no ponto

de venda e expressar o contetdo e cardter da revista (Valente, 2017).

E o componente mais externo de uma revista, normalmente fixada ao miolo. A
capa pode ter diversos graus de complexidade, isto é, as possibilidades para os
acabamentos e revestimentos sdo diversas, tornando-se um elemento de maior destaque

e primor grafico na escolha de materiais (Dias, Oliveira, Martins, & Dantas, 2021).

A capa tem como principal funcao proteger o miolo da revista, daf cobrir o mesmo
total ou parcialmente. E € importante que a mesma seja versdtil o suficiente para manter

um aspeto coerente, fresco e vibrante, formando um estilo reconhecivel.

Badanas € a nomenclatura que se atribui ao prolongamento da capa,

normalmente dobradas para dentro do objeto (Dias, Oliveira, Martins, & Dantas, 2021).
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2214 - Estrutura

Existem diversos componentes que favorecem a organizacdo interna de uma
revista. Esses componentes podem ter uma funcao explicita e/ou implicita e que o leitor
pode até ndo notar. Esses mesmos componentes podem ser: utilizacdo de um papel de
cor diferente, grelhas diferentes, estilo tipogrdfico diferente ou até colocacdo de
informacao importante em destaque noutras zonas da pdgina como as margens. Tudo
isto cria hierarquia e contribui para a sensacdo de ritmo e coeréncia dentro da publicacao
(Ambrose & Harris, 2007).

222 - Contextualizacao historica

O que chamamos de revista surgiu com a Imprensa no Ocidente. Inicialmente

eram apenas pequenos panfletos, sem conceito fisico definido (Tucker, 2015).

A primeira revista terad sido criada em 1663, na Alemanha, intitulada Erbauliche
Monaths-Unterredungen. Nao € por acaso que a historia das revistas tenha a sua génese
na Alemanha. Foi la que, 200 anos antes dessa publicacao pioneira, Johannes Gutenberg
desenvolveu a impressao com tipos moveis, técnica essa usada sem grandes alteracoes

até ao século XX para imprimir jornais, livros e revistas (Tucker, 2015).
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Figura 1 - Exemplar da revista Erbauliche Monaths Unterredungen de 1663

A invencao de Johannes Gutenberg veio acelerar a producao de todo o tipo de
materiais impressos. Imprimir e compor livros deixou de ser uma pratica manual e
artesanal e tornou-se uma producao em série, mais tarde mecanizada. A prensa continha
uma prancha onde eram dispostos os tipos méveis. Esses eram simbolos graficos (letras,
ntmeros, pontos etc.) moldados em chumbo. O tempo de elaboracdo de um livro foi
amplamente reduzido, uma vez que um s6 molde desses tipos, alimentado com tinta,
poderia imprimir indmeras copias de um mesmo texto em questao de horas (Fernandes,
s.d.).

Com a invencao de Gutenberg, panfletos esporddicos — que podiam, por exemplo,
trazer relatos sobre uma importante batalha — passaram a ser publicados em intervalos
cada vez mais regulares, tornando-se embrides das primeiras revistas dignas desse
nome, ou seja, um meio-termo entre os jornais com noticias relativamente recentes e os
livros. Nos anos seguintes, surgiu um tipo de revista mais simples, que continha noticias,

anedotas e breves poemas, ou seja, foram evoluindo (Tucker, 2015).
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No século XVIII, a revista cresceu com o aumento da literacia na Europa. A sua
publicacao e frequéncia era agora semelhante aos jornais, distinguiam-se pela maior
variedade de temas e assuntos, mesmo com as restricdes impostas pelas censuras

mondrquicas (Santos C., 2016).
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Fonte: retirado de https://en.wikipedia.org/wiki/The_Gentleman%27s_Magazine
Figura 2 - Primeira pdgina de “The Gentleman's Magazine” de Maio de 1759.

Até ao século XIX, as revistas eram feitas para quem as poderia comprar, mas a
partir dai, com o desenvolvimento e a obrigatoriedade da educacao, o mercado cresceu.
Era agora possivel alcancar uma maior circulacdo e isso resultou em maiores receitas de
publicidade. Essas receitas permitiram vender a revista como um jornal, ou seja, com um
custo inferior ao preco de producio e essa técnica torna-se assim uma pratica comum.
Da mesma forma, os desenvolvimentos na produc¢ao, como a impressao em massa, 0s
acessos a papel de baixo custo e procedimentos de fotogravura para as ilustracoes
permitia criar revistas com melhor imagem e ainda menor custo. Devido a estes avancos
técnicos surgiram muitos outros géneros de revistas como, por exemplo, as ilustradas

que publicitavam artistas graficos e, mais tarde, introduziam fotografias (Tucker, 2015).
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Figura 3 - Capa da revista Petit Echo de la Mode de 1930

No século XX, em muitas revistas, a publicidade acabou por obter crescentemente
uma posicdo dominante e de destaque. Este tipo de financiamento permitiu o
crescimento de algumas revistas até ao momento ndo rentdaveis, com isto aumentaram,

também, os temas subjacentes a este modelo de publicacao.

Um dos exemplos mais relevantes desta fase temporal foi a revista Time. Fundada
em 1923 foi a primeira a abordar o género de revista de noticias de uma forma compacta,
rdpida e sucinta. Compilava informacdo mundial de forma breve e sistemadtica

adequando-se assim ao novo estilo de vida mais cosmopolita (Tucker, 2015).

25



The Weekly News-Magazine

i

]

',.
<
g.

%)
7

S

IR A lg
b2 &Y
& {i
¥ K
P {0z
] i1

P >
= -7‘67;,5_:&3":’3/

MARCH o0y

L
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Figura 4 - Primeira capa da revista Time publicada a 3 de Marco de 1923

Um grande momento neste processo evolutivo deu-se com o aparecimento do
Apple iPad, em 2010, que veio tornar portdteis as publicacoes digitais (Caldwell &
Zappaterra, 2014). O conceito de revista digital era considerado futurista, no entanto

rapidamente proliferou pelas tecnologias digitais.

223 - Interatividade no papel

Devido ao excesso de informacdo digital que nos chega diariamente através dos
medias, principalmente pelo nosso telemovel, cada vez mais designers procuram criar
conteudos com 0 qual as pessoas possam interagir. Em busca da redescoberta da
tatilidade e ao maximizar o potencial pratico da impressao, os designers podem ajudar-
nos a relacionar com esses prazeres e, a0 mesmo tempo, ajudar a garantir o futuro do
papel. Nestes casos o utilizador é convidado a realizar diversas tarefas para tirar o melhor

partido da informacdo que tenta chegar até ele, em tempo real (Anderson, 2012).
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Fonte: retirado de https://victionary.com/collections/art-design/products/hands-on

Figura 5 - Exemplo impressio com tinta especial presente no livro Hands On: Interactive design in print
de Victionary

Os artefactos de comunicacao visual impressos, numa era tdo digital relevam a
experiéncia do tato, a exploracio do papel e de outros materiais palpaveis como suportes

de comunicacao, tornando-se motivos de interesse e exploracao mais experimental.

Este conceito de interatividade é multidisciplinar e pode despoletar no design de

comunicacado um cardcter unico e valioso.

No que toca as primeiras experiéncias com o papel através de sistemas
interativos, as mesmas surgiram logo em 1825. William Fitton criou imagens dinamicas
pela invencdo o taumatropo, um circulo de papel com uma ilustracdo em cada uma das
faces e um fio, que permitia observar as duas ilustracoes em simultaneo, através da
interacao com o objeto. Mais tarde, John Barns Linnet desenvolveu o flip-book, em 1868.
Estas foram apenas duas das técnicas mais conhecidas inventadas, até surgir o cinema
(Moreira, 2015).
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Fonte: retirado de https://graffica.info/el-poder-de-la-tecnica-del-pop-up-para-sorprender/

Figura 6 — Exemplo de pop-up, mecanismo de efeito 3D

A interacdo estd presente nas vdrias bases fisicas de comunicacao, mas hd objetos
que efetivamente convidam o leitor a descobrir e a explorar os conteudos apresentados
de uma forma mais direta e explicita, tornando um simples momento numa experiéncia

enriquecedora.

Algumas das diferentes ferramentas que causam sensacoes tdteis e visuais atraveés
dos materiais e formatos escolhidos sdo: impressio lenticular (produz imagens
impressas com uma ilusdo de profundidade, ou com a capacidade de mudar ou se mover
conforme a imagem ¢é vista de diferentes angulos); anaglyph 3D (gera ilusio
tridimensional de imagens 2D através da utilizacao de filtros coloridos que ganham a
funcdo de esconder/revelar informacio); taumatropo; fenaquistiscopio (cria ilusio de
animacao através de imagens sequenciais alteradas rapidamente); flip-book (mesmo
principio que o fenaquistiscopio mas em formato livro, tendo imagens em cada uma das
suas paginas); ombro-cinema (relacio entre duas folhas, uma em acetato com um padrio
de linhas que desliza sobre uma imagem composta por linhas com a mesma orientacio);
rollage (mesmo principio que ombro-cinema mas consiste na desconstrucio de duas ou

mais imagens, recorrendo-se ao corte das mesmas em tiras, colocando-as juntas

28



alternadamente); autoadesivo (papel adesivo utilizado de forma a que o utilizador sinta
que faz parte do processo através da sua intervencio); reflexo (pelicula espelhada);
sobreposicio e transparéncia (do mesmo material ou vdrios diferentes); pop-up e outros
mecanismos associados a volumetria do papel (recortes e dobragens anexas a pdginas
que criam um efeito 3D); relevo (baixo ou alto relevo criado pela pressiao no papel
causando distorcao da sua matéria fisica); picote/rasgo (corte manual e/ou picotado que
deve ser destacado para revelar alguma informacio); interacio através de materiais
riscadores (0 jogo de unido de pontos ou a utilizacdo de tinta de arddsia e a
disponibilizacio de giz, entre outras); impressao de borda (impressao na lombada ao
corte no livro, visivel quando o livro fechado ou com um movimento de flexdo das
pdginas); tintas especiais (tintas sensiveis ao calor, tinta fotossensivel, tinta

fosforescente, tinta UV, tinta de “raspadinha”, entre outras) (Moreira, 2015).
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Fonte: retirado de https://www.bruaa.pt/loja/isto-ou-aquilo/

Figura 7 - Exemplo de Rollage presente no livro Isto ou Aquilo? de Dobroslav Foll
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Fonte: retirado de https:// benjéﬁﬁnelaney.eom/about/viéﬁal—art/visual—art—projects/animation—ﬂipbook/

Figura 8 - Exemplo de Flip Book

Fonte: retirado de https://www.behance.net/gallery/9855021/novum-0813

Figura 9 - Exemplo de impressio com tinta reativa aos raios UV
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Outro exemplo da relevancia da interatividade estd no livro que a holandesa Irma
Boom, com o apoio editorial do historiador de arte Johan Pijnappel, e no periodo de cinco
anos, criou para a empresa de carvao SHV Holdings. O objeto final detém 2136 pdginas e
0 seu titulo foi impresso em adesivo transparente que absorve p6 e impressoes digitais,
sobre uma capa de linho branco, logo este apenas revelado aposto o uso intenso e de

preferéncia com maos sujas por parte do utilizador (Bil'ak, s.d.).

A

Fonte: retirado de https://worksthatwork.com/artefacts/please-touch

Figura 10 - Fotografia da capa do projeto livro de Irma Boom
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Fonte: retirado de http://sites.nd.edu/rbsc/recent-acquisition-icon-of-dutch-design-shv-think-book/

Figura 11 - Outras fotografias do projeto de Irma Boom

Neste sentido o design interativo surge como um complemento ao design de
comunicacao e a identidade visual. Procura-se criar produtos faceis de aprender, com

um uso efetivo e agraddvel ao utilizador (Moreira, 2015).
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Estas ferramentas vao delinear a forma como o utilizador manuseia e interage
com o objeto uma vez que o designer trabalha com um proposito normalmente
predefinido de como o utilizador vai manusear e interagir com o objeto por si criado
mesmo que isso depois possa nao acontecer dessa forma. Nao € possivel delinear uma
experiéncia que seja absorvida por todos os utilizadores de igual forma, apenas se pode
influenciar a que tal aconteca. Os utilizadores emitem opinides e revelam emocoes de

forma espontanea.

Técnicas de interacao utilizadas em suportes de comunicacdo analogicos acabam

por ser visiveis devido ao conhecimento empirico do utilizador.

224 - Referéncias editoriais

No decorrer da presente investigacdo, sentiu-se a necessidade de estudar com
mais pormenor algumas das publicacdes periodicas atuais que se consideraram

pertinentes para o desenvolvimento deste projeto.

Escolheram-se cinco revistas diferentes mas com pontos comuns a este projeto
para poder ter uma abordagem mais ampla a diferentes temadticas: a primeira ¢ uma
revista sem reflexdo de arte contemporanea, selecionada porque foi uma das pioneiras
na transicdo do papel para o digital e articula-se em ambas as plataformas, digital e
impresso, complementando-se; a segunda estd ligada a arte contemporanea e
primeiramente surgiu no digital tendo transitado para o impresso mantendo em
simultaneo ambos os formatos; a terceira, € uma revista semelhante a um livro que
mostra e reflete sobre trabalhos de diversos artistas e designers, no caso a ediciao sobre
printdesign; a quarta € um cartaz apenas digital que foi oficialmente considerado revista,
e ja conta com diversos numeros publicados: e a quinta é uma revista impressa que

apenas ¢ digital quando sai a edicao seguinte.
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2.2.4.1- Contemporanea
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Fonte: retirada de https://contemporanea.pt/

Figura 12 — Fotografia da revista Contemporainea

Escolheu-se a Contempordanea porque ¢ uma editora especializada em arte
contemporanea que inclui varios formatos: critica, ensaio escrito e visual, entrevista e
reflexdes vdrias sobre arte e cultura contemporanea tal como o objeto de estudo deste

projeto (Contemporanea, s.d.).

A Contempordnea integra também projetos de artistas e edicOes temadticas
especiais. Tem como objetivo a promocio e divulgacdo da arte contemporanea
produzida em Portugal e outras perspetivas internacionais que suscitem o debate e a

reflexao critica (Contemporanea, s.d.).

Detém uma plataforma digital trimestral e duas edi¢cOes impressas por ano, sendo
que a impressa surge em 2018, numa vertente temdtica, com o objetivo de criar edicoes
de cariz curatorial. Nesse sentido, € enderecado um convite a um diferente curador, com
0 objetivo de criar conteudos diferenciados, privilegiando formatos e visoes singulares

de acordo com o tema (Contemporanea, s.d.).
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2242-  Umbigo

Fonte: retirado de https://umbigomagazine.com/pt/

Figura 13 - Fotografias da revista Umbigo

A Umbigo é uma plataforma independente dedicada a arte e cultura, que abarca
uma revista trimestral impressa, uma publicacdo online didria, uma rede social e um

programa de vdrias atividades de curadoria (Umbigo Magazine, s.d.)

Escolheu-se a Umbigo por deter uma edicao impressa e uma online. A versao
impressa inclui editoriais, mostras de arte e artistas globais, tendo duas edi¢oes, uma em
portugueés e outra em inglés. A revista € uma selecdo de temas com uma vertente
curatorial com mais de 700 pontos de distribuicdo comercial em Portugal, incluindo
internacionalmente e na loja online. A versao online, também bilingue, partilha a filosofia
da revista impressa, apresentando uma maior quantidade de noticias, artigos, relatorios
e projetos, pois ndo estd sujeita a uma periodicidade especifica, nem a um limite fisico de
pdginas. Esta ultima é um complemento a edicdo impressa, disponibilizando mais

imagens e videos (Umbigo Magazine, s.d.).

Ambas as versdes tém por base temas como arte contemporanea, moda e
assuntos relacionados a cultura, sem fronteiras geogrificas e temporais (Umbigo

Magazine, s.d.).
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Fonte: retirado de https://www.idnworld.com/
Figura 14 — Fotografia da capa da revista IdN

A IdN (International designers' Network) é uma publicacdo internacional com a
missdo de ampliar e unificar a comunidade de design. E dedicada a reunir designers de
todo o mundo para se comunicarem, aprenderem e inspirarem uns aos outros. Tornou-
se verdadeiramente o que as iniciais do seu titulo apregoam ser —uma rede internacional
de designers. O caso foi escolhido porque se destaca pelo tema concreto da edicao
numero 25 — Publication Design: The Great Print Comeback — e pelo uso de tintas
fluorescentes, diferentes tipos de papel, folhas metdlicas quentes, verniz especial, cortes

a laser, texturas e dobras.

2244 - Posterzine

Fonte: retirado de https://posterzine.com/

Figura 15 — Fotografias da revista Posterzine
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Posterzine ¢ o unico cartaz do mundo registado na British Library como uma
revista. Escolheu-se porque ¢ a simbiose de um cartaz com uma revista — uma mini
revista de monografia que se desdobra para revelar um cartaz no formato Al (594x841
mm). O Posterzine é impresso usando duas cores especiais Pantone diferentes em cada
edicdo, em papel Fedrigoni Arcoprint Extra White, o que significa que duas edi¢oes nao
terdo a mesma aparéncia. Foi registado na British Library como revista pela forma como

se dobra sobre si proprio que o diferencia de um panfleto (IdN, s.d.).

Posterzine também representa um afastamento refrescante dos modelos
tradicionais de publicacdo; é a prova de que a impressdo estd muito viva e, de facto, a
florescer (IdN, s.d.).

2245 - RE-VIS-TA

Fonte: retirado de http://re-vis-ta.com/
Figura 16 — Fotografia da revista RE-VIS-TA
A Re - vis - ta define-se como publicacdo de reflexdo, critica e divulgacdo com foco
nas artes visuais e particular incidéncia na producdo artistica contemporanea. Afirmam
manter o caminho da autopublicacdo e da impressio em papel. Simplificaram,
depuraram e assim, texto a texto, silaba a silaba vao construindo a Re-vis-ta, sem
periodicidade fixa, cada numero foi editado respeitando o tempo necessdrio para se

aproximarem dos objetivos que a cada momento estabeleceram (Re-vis-ta, s.d.).
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2246 -

Quadro comparativo

Tabela 1 - Quadro comparativo das referéncias editoriais

Nome Contemporinea Umbigo IdN Posterzine Re-vis-ta
Digital VS
2 2 2 1: Impresso 1: Impresso
Impresso
Tipo de Mostra de
Ensaio, critica e Artigo, Académico,
publicacio (tipo Jornalistica trabalho,
entrevista entrevista ensaio
de artigos) reflexio
Trimestral/ Didrio/
Periodicidade Mensal Mensal Varidvel
varia trimestre
2015/ 2018
Data criacdo 2002 1992 2015 04/2016
(impresso)
2: PT/IN
(versio 2: Chinés/ IN
impressa (versdo
Idioma 1: PT tem impressa tem 1:IN 1: PT
igualmente | igualmente
duas duas versoes)
versoes)
Sim (CH/
Newsletter Sim (PT) Sim (PT) N) Sim (IN) Sim (PT)
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Impresso:
Impresso: 31.7 x Impresso:
fechado tem
22.5x0.5¢cm Impresso: 23 x 23,7 ¢cm x
Impresso 29,7 cm x 21
Formato (capa; (ed.1),20 x 27 x | 16 cm, lombada 19 cm,
com cm (aberto
contracapa; 0.9 ¢cm (ed. 70), colada (c. 11 lombada
lombada tem 84 cm x
lombada) lombada colada mm), com agrafada,
colada 59,4 cm),
(c. 9mm), sem badanas sem
contém 3
badanas badanas
dobras
Uso de grelha/ 2 colunas Modular
tipo de grelha/ (espacamento (espacamento Varidvel 2 colunas
subdivisdes 5mm) 2mm)
Com e sem Com e sem Com e sem
Tipos de letra Sem serifa Com serifa
serifa serifa serifa

Os casos de andlise escolhidos contém abordagens e caracteristicas diferentes e

esse fator tornando esta andlise mais rica e global sobre o mundo das revistas no design

editorial impresso e digital. O design editorial deve fazer chegar a mensagem pretendida

a0 seu publico-alvo, mantendo uma linguagem ndo so atrativa como coerente.

Destaca-se o caso da Re-vis-ta porque estamos perante um discurso experimental

e ensaistico sobre arte que se distingue da escrita jornalistica.

2.3 - A grelha no design editorial

Neste topico aborda-se o papel da grelha no design grafico. A andlise inicia com a

definicio de termos, da sua estrutura, finalidade, significados e, por fim, uma

contextualizacdo e enquadramento historicos.

O uso de grelhas como um sistema de organizacio espacial é a expressio de

uma postura mental — mostra que o designer concebe 0s seus trabalhos em

termos construtivos, orientados para o futuro (Miiller-Brockmann, 2014, p. 10).

38



As grelhas sdo transportadoras de informacdo. Servem como estrutura subjacente
para compor e arquivar o pensamento, as intera¢des e os eventos humanos. A grelha
funciona como um instrumento para os designers poderem ordenar graficamente as
caixas de texto e imagens de forma a manter a coeréncia do design. E um procedimento
que ajuda a estruturar, dividir e organizar os contetidos. E muito util porque pode ser
utilizada na resolucao de problemas de composicdo, ndo sendo totalmente infalivel.
Estas metodologias sdo aplicadas de forma a criar composicoes harmoniosas e
esteticamente agraddveis ao olhar. Logo, a uso da grelha vai promover um resultado final

mais legivel, equilibrado, atraente e funcional (Valente A. C., 2016).

2.3.1 - Grelha
O design editorial na sua esséncia tem uma estrutura que o sustenta: a grelha.

As grelhas sao divisdoes geométricas da pagina, que apesar de, comummente, ndo
serem visiveis, sdo determinantes na qualidade do projeto grafico. A grelha é usada como
auxilio na organizacao dos elementos graficos na pdagina, de modo a projetar um aspeto
visual racional, agradavel e coerente. A sua estrutura deve ser idealizada em dupla pagina
(spread par - impar), porque independente da composicdo o leitor observa as pdginas
(pares e fmpares) como um todo, por exemplo, no caso de uma publicacdo do género

livro.

Layout entende-se como sendo o aspeto visual da pdgina e funciona como
estrutura base da disposicdo dos varios elementos graficos que sdo: grelhas, margens,
manchas de texto, colunas, numeracio de pagina e espacos vazios (Ambrose & Harris,
2007; Cardoso, 2017).

A grelha tem sido alvo de estudo no mundo da arte e do design tendo como
resultado discursos distintos. Pode ser: simbolo que nao tem proposito ou finalidade para
além de si mesmo; matriz emblemdtica da ambicdo modernista (auténoma do universo

por ser achatada, geometrizada e ordenada - ou seja: anti-natural, antimimética e anti-
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real); surge antes da modernidade, é a estrutura visual mais proeminente da cultura

ocidental (Pereira, 2016).

No design, a grelha é um sistema para organizar o layout. Os layouts podem ser
para impressio (como um livro, revista ou cartaz) ou para ecras (como uma pagina da
Web, aplicativo ou outra interface do utilizador). E um principio com rafzes nas
sociedades mais antigas que se associa ao pensamento estrutural (Ambrose & Harris,
2007).

Fonte: retirado de https://www.are.na/block/604160
Figura 17 - Exemplo de grelhas variadas
O sistema de grelhas oferece ao designer ferramentas praticas que lhe permitem
resolver problemas da comunicacdo visual, quer em termos concetuais, quer de

organizacio dos espacos e do design em si (Miiller-Brockmann, 2012).

A grelha é capaz de definir relacdes de poder ou de hierarquia, de regulacio e
dualidade, ao mesmo tempo que potencia sistemas de comunicacdo e de conhecimento.
As teorias estruturalistas ditam que os elementos que uma estrutura contém nao sao um

simples aglomerado de elementos independentes. Sio uma entidade que € percebida
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como parte integrante da estrutura de que faz parte. Contém elementos como linhas

horizontais e verticais, circulares e obliquas, e articulam-se no espaco e no tempo.

A natureza de cada elemento nio tem significado por si s6, mas é definida pela
relacao de todos os outros elementos que compdem o Todo. Do latim stutura, a grelha é
relevante na observacao do objeto para que se reproduzam sistemas de representacdo e

de conhecimento universais.

2.3.1.1- Estrutura

Fonte: retirado de https://visme.co/blog/layout-design/

Figura 18 - Exemplo de grelha composta por margens e colunas

A grelha subdivide uma superficie em dreas menores, e essas dreas tanto podem
ter dimensdes idénticas como distintas. As dreas ficam separadas uma das outras por
espacos intermedidrios (goteiras). Estas sdo fundamentais para preservar a legibilidade.
Com este tipo de divisio em reticulas (médulos ou campos) consegue-se ordenar e

posicionar melhor os elementos integrantes de uma composicio (Cardoso, 2017).

Para se obter uniformidade na disposicdo da informacdo visual, todos os
elementos ocupam um ou mais espacos criados pela grelha pois esta determina as
dimensodes e proporcdes constantes do espaco disponivel. Nao existe um limite para as
divisOes de uma grelha, no entanto, cada projeto deve ser cuidadosamente estudado para

que se lhe atribua um sistema que corresponda as suas exigencias.

41



2.3.1.2 - Finalidade

Usada como um sistema de organizacdo, uma grelha obriga a uma maior
seriedade no uso dos elementos graficos porque exige ao designer que se adapte ao
problema que tem em maos e que o0 analise corretamente. Tanto ela impulsiona o
pensamento analitico como proporciona uma solucao do problema em bases logicas e

critérios objetivos.

Existem diversas razoes que justificam o uso de grelhas: economicas, pois encurta
0 tempo e 0s custos; racionais, pois qualquer problema pode ser resolvido de forma
coerente e com um estilo caracteristico; de postural mental, este tipo de apresentacao de
conteudos deveria ser uma expressao do nosso sentido de responsabilidade e uma

contribuicio construtiva para a cultura da sociedade (Miiller-Brockmann, 2012).

Quanto a sua finalidade podemos afirmar de entre as diversas profissoes, as de
tipografo e de designer grafico usam os sistemas de grelhas para resolver problemas de
apresentacao visual, quer seja em duas como em trés dimensoes. Concebem o layout de

anuncios publicitarios nos mais diversos suportes.

Ao ordenar os espacos dentro da estrutura obtida com uma grelha, o designer
poderd facilmente dispor os textos, diagramas e fotografias, seguindo critérios objetivos

e funcionais.

A agregacdo de todos os elementos graficos nas tramas de um sistema de grelhas
cria um sentido de organizacao, inteligibilidade e clareza, gerando uma ideia de ordem
l16gica no design editorial. Esta ordem aumenta o crédito da informacao e cria confianca
(Miiller-Brockmann, 2012).

A informacdo hierarquizada ao encontro destes sistemas permite uma leitura
mais rdpida e facil, assim como permite que a mesma informacao seja melhor entendida

e retida na memoria.
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2313 - Significados

A grelha pode ser entendida como um sistema de controlo, ou seja, ela ajuda a
organizar racionalmente uma superficie, tornando-se uma ferramenta teorica explicita.
Podem retirar-se significados da grelha a partir das relacdes construidas e percecionadas

entre os seus elementos.

O tracar das suas linhas e respetiva construcio pressupdem a progressio, a
interligacio, a delimitacdo, ou a oposicio de conceitos ou objetos, localizados
num espaco conceptual ou fisico, sugerindo um tipo de coeréncia construtiva
que nos permita relacionar os vdrios elementos de que ¢é revestida. Embora nio
pareca, a grelha tem diferentes graus de complexidade e os seus elementos
podem ser lidos de vdrias formas, consoante o posicionamento e a relacio com

0s seus objetos tipogrificos (Pereira, 2016, p. 22).

A grelha foi usada de forma ostensiva e controladora no movimento moderno do
design grafico do século XX. A grelha, definida pela linha e pelo modulo, é mais do que
uma delineacdo do espaco que separa o texto e ilustracdo das margens. Noutra
perspetiva, a grelha € capaz de indicar a oposicao entre dois objetos. Permite depreender

significados de direcdo, sucessao, progressao e intervalo de espaco e tempo.

Grelha definida pelo modulo é encontrada na tipografia (com a aplicacdo dos tipos
moveis de Gutenberg — compor os carateres em linhas que se ajustassem ao tamanho da
folha na vertical e na horizontal convencionou a construcio de unidades varidveis) e

transmite razoes de horizontalidade no plano.

O modulo é também sinonimo de previsibilidade pois as unidades repetem-se ao
longo do territorio criando escalas de espaco e tempo para cada uma delas. Além de

previsivel permitem comparacoes entre territorios.
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232 - Contextualizacdo e enquadramento historico

Hd muitas centenas de anos, os livros manuscritos eram produzidos com o auxilio
de grelhas, riscadas diretamente no pergaminho ou no papel que ajudaram o escriba a
criar textos que eram retos e uniformemente espacados. Mas, também, podem ser
encontradas grelhas de coluna simples nos manuscritos, onde serviram para organizar o

texto em blocos legiveis de um documento longo e acumulado (Heitlinger, 2013).

Fonte: retirado de https://www.chiefofdesign.com.br/guia-sobre-grid/

Figura 19 - Exemplo de um manuscrito que recorreu ao uso de grelhas.

Muitos anos mais tarde, as primeiras impressoras ocidentais exigiam que blocos
metdlicos de tipografia moveis fossem compostos, cardter a cardter, numa série de
linhas, para serem manualmente tintadas e depois pressionadas contra o papel. Por
exemplo, a Biblia de Gutenberg — o primeiro livro ocidental impresso usando tipos

moveis — recorre a uma grelha de duas colunas.
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Os jornais do final do século XIX e inicio do século XX ampliaram o uso de grandes
redes de colunas, porque maximizavam a quantidade de informacoes que poderiam

caber em uma folha de papel de jornal.

As grelhas comecaram a modificar-se no inicio do século XX, quando designers da
vanguarda trabalhando ou influenciados por movimentos como Bauhaus e De Stijl
comecaram a experimentar mais com o layout. O desenvolvimento de sistemas de
organizacao espacial na informacao visual deve-se aos protagonistas da Nova Tipografia
e do design editorial objetivo-funcional. Mais tarde apareceram trabalhos concebidos de
acordo com os principios de uma composicio rigorosa e objetiva (Wassermann, 2016).
Devido a necessidade de otimizar os meios tipograficos disponiveis, surge uma nova
tendéncia caracterizada por uma concecao rigorosa da divisao do texto e das imagens
num modelo de organizacdo valido para todas as paginas para objetivamente apresentar

0s conteudos.

Influenciada pelo movimento progressista na Tipografia liderado por Jan
Tschichold, o uso de grelha no Design Grdfico, evolui apos a Il Guerra Mundial em que a
grelha passou a ser utilizada ndo s6 como guia na paginacao de livros, como também em

outros trabalhos de composicdo. Foi dado destaque a sistemas de grelhas modulares.

Uma das intuicOes mais importantes de Miiller-Brockmann é que o sucesso de
uma grelha depende ndo apenas de como os elementos sao colocados dentro dela, mas
também de como a propria grelha € posicionada em relacdo a sua base. Hoje, no design
impresso, a base € geralmente a pagina. Para Miiller-Brockmann, grelhas e texto eram
insepardveis. Na sua esséncia, as grelhas comecaram como um sistema para organizar o

texto, e assim permanecem até hoje (Miller-Brockmann, 2012).
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Fonte: retirado de http://tipografos.net/glossario/grelha.html e https://www.grapheine.com/en/history-
of-graphic-design/graphic-designer-muller-brockmann-swiss-style

Figura 20 - Exemplos de posters desenhados por Josef Miiller-Brockmann seguindo os principios
das grelhas no design grifico
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2.3.3 - Construcao e a tipologia da grelha

A harmonia da imagem geral do layout deve-se a clareza de diversos fatores, entre
0s quais a largura das colunas e as dimensoes das margens. Esses formatos definem o

tamanho da mancha de texto ou mancha tipografica.

Por exemplo uma mancha de texto simétrica para uma dupla pdgina com margem
interior larga, é adequada para o layout de um livro visto que este normalmente curva-
se quando aberto, assim as margens interiores maiores permitem uma melhor leitura.
Também, as margens inferiores serem maiores que as superiores, resulta numa
consideracao estética e formal porque assim a mancha de texto sobre a pdgina aparece

mais leve do que na versao oposta.

Os mestres da Escola Suica construiam as grelhas mediante critérios geomeétricos
rigorosos. Estas grelhas servem para dispor os diferentes elementos graficos — blocos de
texto, fotografias, imagens, espaco vazio -, em composicOoes maioritariamente
assimétricas. Estruturacoes de pdgina contrastadas, mas equilibradas, onde tipografia e
imagem se integram num arranjo simultaneamente dinamico e harmoniosamente

equilibrado.

A grelha suica visava assegurar duas funcionalidades essenciais: a legibilidade do
texto e a assimilacao da informacdo, na medida em que organizava o espaco disponivel.
As qualidades da grelha foram muito enfatizadas na Escola Suica: a espacializacdo da
informacado que estas grelhas possibilitavam, permitia apresentar as mensagens de

forma coerente.

A Escola Suica fez frequentemente uso de grelhas modulares. A maioria das
grelhas apresenta-se paralela a largura e a altura da pdgina, mas por vezes sdo
construidas a 45, 30 ou 60 graus (Heitlinger, 2013). As caracteristicas matemadticas das
grelhas suicas incluem, para além das simples organizacOes modulares, relacoes
geomeétricas pois a divisdo do espaco € o aspeto determinante para a utilizacao de grelhas
geométricas, reguladoras das proporcoes e determinando as posicoes de todos os objetos

graficos. Estas foram entendidas como uma garantia de objetividade e neutralidade.
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O principio de construcdo da grelha passa por primeiramente definir as margens.
Quando se procura mais tensdo entre o conteudo e o limite da pagina, opta-se por usar
margens mais pequenas (Cardoso, 2017). De seguida, divide-se a pdgina em colunas de
dois, trés, quatro, cinco, seis, etc. Do mesmo modo, divide-se a pdgina horizontalmente,

e dai surgem os modulos

2.3.4 - Tipos de Grelhas

Hd4 muitos tipos diferentes de grelhas, e todos eles servem propositos distintos.

2.34.1- Grelha manuscrita

A grelha manuscrita surgiu antes de Descartes com o sistema de coordenadas
matematicas que produziriam uma grelha de linhas, que se cruzam para formar angulos
retos, subdividindo o espaco em vdrios modulos (Cardoso, 2017). Nio havia uma
disciplina de design grdfico, mas sim uma preocupacao com determinados resultados

(que produzissem legibilidade e uma harmonia dos elementos visuais).

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat

Jt wisi enim ad minim veniam, quis nostrud ion ullamcorper
uscipit lobortis nisl ut aliquip ex ca commodo c Duis sutem vel
um iriure dolor in hendrerit in vulputat
Mlum dolore eu feugiat nulla facilisis at
ignissim qui blandit puevrnl Tuptatus
feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolo
lit, sed diam nonummy nibh euismod Ad
liquam exat volutpat. Ut wisi enin ad min

Illqup e nmmedm onse
tetuer adipiscing clit, sed diamy
onummy nibh ewis laoreet dolore magna aliquam
olutpat. Ut wisi ens i xe
orper suscipit lobo
utem vel eum iriv
consequat, vel illus nulla. facilisi
Becumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatur c
it augue duis dolore te feugait nulla facilisi, Lorem ipsum dolor sit amet,
ons cctetuer adipiscing clit, sed diam nonummy nibh eismod tincidunt

cor
endrerit in vulputate velit
feugiat nulla faciliss
landit pracsent luj
et, cons ectetuer adipiscing el
it ut laoreet dolore mag
eniam, quis nostrud exe
iquip ex e mcanmodo consequat. Lorem

Jobortis nis! ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel euny
riure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel

Fonte: retirado de https://visme.co/blog/layout-design/

Figura 21 - Exemplo de uma grelha manuscrita, criada através da regra de ouro
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Até ao século XX, o livro era o suporte predominante da informacdo escrita, e as
grelhas que continha eram molduras para dreas de texto. Neste caso as margens
funcionavam como moldura nas extremidades da folha e eram desenhadas segundo
sistemas que dariam a pagina, uma sensacao de harmonia a partir da Regra de Ouro, do

Diagrama de Villard de Honnecourt ou do Canone de Van de Graaf.

Diagrama de Villard de Honnecourt 160240 mm 23

Fonte: retirado de https://www.flickr.com/photos/vidagrafica/6501633377/ e
https://en.wikipedia.org/wiki/Canons_of_page_construction

Figura 22 - Exemplo do diagrama Villard de Honnecourt (esquerda) e exemplo do método Van de
Graaf (direita)

Apesar de alguns manuscritos religiosos anteriores a imprensa e elaborados em
scriptoriums usarem jd, mais do que uma coluna de texto, para a construcao da pagina
recorria-se normalmente a uma so coluna ou a chamada grelha manuscrita, e a alguns
elementos decorativos, sendo a relacdo entre os elementos da pdgina relativamente
simples (Wilshere, 2018).

2342 - Grelha de colunas

Com a introducdo do tipo movel e dos mecanismos de impressao, o texto passou
a ser constituido de blocos encaixilhados por margens, reproduzindo assim, estruturas
verti-cais inevitavelmente retilineas, fazendo a divisao do espaco. Comecando com a

Biblia de Gutenberg de 42 linhas - o primeiro livro tipogrdfico no ocidente.

De acordo com Williamson (1981), o uso da grelha a partir do século XV, é fruto
dos principios estruturais que estdo na base da observacao critica e na representacao do

processo do pensamento racional. Com a mecanizacio da imprensa na Europa, durante
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a Revolucao Industrial, acompanhada pela producdo em massa e o aumento exponencial

da literacia, convencionaram-se os primeiros principios tipograficos estruturais.

Esse é o tipo de grelha mais comum usado por designers graficos e webdesigners.
Envolve a divisdo de pdginas em vdrios campos verticais, aos quais os objetos sdo

alinhados. Jornais e revistas usam extensivamente as grelhas de colunas.

FEATURE

BASICALLY, ITWAS
“DARK” AND “GRITTY”
BEFORE HOLLYWOOD EVEN KNEW
THEY WANTED “DARR™ AND “GRITTY

THE TRUE STORY
BEHIND PRETTY WOMAN

As the classic rom-com turns 25, screenwriter J.F. Lawton looks back on how
his gritty screenplay got turned into a fairy tale—and why he thinks it’s
the best thing that could have happened.

By KATE ERBLAND

quis, sem. Nulla co

Fonte: retirado de https://visme.co/blog/layout-design/

Figura 23 - Exemplo de uma pdgina de revista criada em func¢io da grelha de colunas

Aqui insere-se, também, grelha de linha de base (mais conhecida por baseline
grid) que é uma grelha de linhas espacadas horizontalmente que determina onde o texto
ficard. As grelhas da linha de base costumam ser usadas em combinacio com as grelhas
da coluna, para garantir que as linhas de texto em cada coluna se alinhem

uniformemente.
2.3.4.3 - Grelha modular

ApOs o fim da Primeira Guerra Mundial, exploravam-se na Bauhaus, os principios
resultantes dos movimentos artisticos e a melhor forma de aliar a funcionalidade a

produc¢do mecanica.
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A influéncia de Theo van Doesburg (fundador do De Stijl), com o seu principio
rigido de ordem, seria determinante para uma nova articulacao de materiais e técnicas,
na concecdo grafica. Este movimento foi particularmente importante na simplificacao da
representacao grafica: a total abstracdo da composi¢ao com recurso a linhas verticais e
horizontais para dividir o espaco, formavam grelhas com barras sobre cores planas
(Rodrigues G. , 2018).

Ou seja, este tipo de grelha ¢ como uma extensdo da grelha referida
anteriormente. Uma grelha modular envolve a inclusdo de uma grelha de coluna e a
adicao de linhas horizontais. As linhas e colunas por intersecdo criam "modulos" que
podem ser usados para gerir as decisoes de layout. Revistas e relatorios geralmente usam

as modulares (Silva, 2020).

Fonte: retirado de https://visme.co/blog/layout-design/

Figura 24 - Exemplo de "moédulo” numa grelha
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Fonte: retirado de https://visme.co/blog/layout-design/

Figura 25 - Andlise demonstrativa da aplicacio de uma grelha de médulos numa
dupla pagina (spread)

2344 - Grelha hierarquica
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Fonte: retirado de https://visme.co/blog/layout-design/

Figura 26 - Exemplo de um website que usa o sistema de grelha hierdrquica

Uma grelha hierdrquica significa qualquer grelha irregular que acomoda

necessidades especificas de conteudo. Esta pode ser completamente de forma livre ou
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pode ser composta de duas grelhas sobrepostas ou outros elementos de grelha
adicionais. Ou seja, o proposito de um projeto de grelha hierdrquica é organizar
elementos por ordem de importancia. Este tipo € usado principalmente em web design
(Samara, 2002).

2.3.5- Sintese

A grelha tem vindo a evoluir ao longo de séculos, por isso €é impossivel nomear
todos aqueles que contribuiram de alguma forma para a sua formacdo, instituicao e
articulacao no design grafico. Por um lado, o design gréfico surgia num contexto de uniao
entre o artista e a maquina, em que a grelha lhe iria conferir estatuto, afastando-o de uma
simples prdtica artistica. O debate entre a arte e a tecnologia foi sempre um tema

recorrente.

A historia da grelha no Modernismo evolui a par da experiéncia acabando por se
fundirem uma na outra. Quanto a existéncia da grelha importa reter neste ponto, o seu
papel na formulacdo da matéria do design grafico e a transformacao da sua identidade

no decorrer do Modernismo.

Uma das influéncias predominantes no design grdfico foi o uso da construcdo
geomeétrica para organizar a pagina, que tinha vindo a ser investigada pelos artistas dos

varios movimentos, desde o inicio do século, especialmente o Construtivismo e o De Stijl.

A procura de uma funcao social na tipografia, viria a fazer da grelha uma
ferramenta de construcdo e de precisdo, imprescindivel na formulacdo de uma disciplina

funcional que se queria mostrar tdo credivel quanto a arquitetura ou a engenharia.

Artistas e artesdos trabalhavam juntos para fortalecer técnicas e produtos
padronizados, manipulando uma atrativa realidade industrial, criando em paralelo,
suportes publicitdrios para os promover. “A Bauhaus enquadra-se neste contexto, e
durante os anos 20 e inicio dos anos 30, serviu de incubadora para o que viria mais tarde,
a constituir o Estilo Internacional, ou o culminar do Design Grédfico Moderno” (Pereira,
2016).
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Durante a Segunda Guerra Mundial e com o encerramento da Bauhaus, vdrios
designers acabariam por se refugiar na Suica. £ num contexto de neutralidade politica e,
a0 mesmo tempo, num misto de isolamento e seguranca entre fronteiras, que 0s
designers desenvolviam o seu trabalho, criando uma tipografia que viria a ser sinénimo

da grelha.

A total rejeicao da arte, inteiramente livre de qualquer base na realidade e uma
representacao a partir de construcoes aritméticas, seriam a base para a estrutura da
composicao da folha. A partir da abstracdo e dando uso ao pensamento matemadtico,

dividia o espaco de forma linear em grelhas modulares.

O cardcter funcional da grelha juntamente com uma vVvisio expansiva,
constituiriam o passo seguinte na sua identidade. Josef Miiller-Brockmann contribuiu de
forma significativa para a disseminacdo destes sistemas com a publicacdo Grid Systems.
Nesta refere-se ao uso da grelha, como um pensamento filosofico sobre o seu racional

matemartico.

Fonte: retirado de https://draw-down.com/products/grid-systems-in-graphic-design

Figura 27 - "Grid Systems" de Josef Muller-Brockmann
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O uso da grelha comecava a dominar o design europeu e americano, com
o chamado Estilo Internacional jd nos anos 60. Esta estrutura fazia parte da metodologia

do design.

O uso desses elementos padronizados implica qualquer tipo de relacdo modular
entre os elementos. Sendo essas relacoes bidimensionais, elas implicam a determinacao

de dimensodes que sao tanto horizontais como verticais.

O design grafico concluiria por refletir esta interdisciplinaridade, ao mesmo
tempo que tentava corresponder a um ideal de estética moderno: o uso da tecnologia
industrial em detrimento da producao artesanal e o funcionalismo arquitetonico com o
principio de que a forma segue a funcio. A nocio de estrutura (grelha) estava implicita

tanto no formato da folha como na sua subdivisio (Wilshere, 2018).

Na segunda metade do século XX, muitos outros designers tornaram-se expoentes
famosos dos sistemas de grelha. Por exemplo, Massimo Vignelli e Wim Crouwel. Vignelli
favoreceu sistemas de grelha modulares preciosos para um grande nimero de projetos
editoriais, particularmente livros, e igualmente em materiais de informacao publica.

Crouwel é particularmente conhecido pela sua tipografia encaixada nas grelhas.

Fonte: retirado de http://www.designculture.it/interview/massimo-vignelli.html

Figura 28 - Cartaz Knoll International realizado por Massimo Vignelli, em 1967.
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Fonte: retirado de http://www.designculture.it/interview/wim-crouwel.html

Figura 29 - Cartaz Jean Dubuffet Grafiek realizado por Wim Crouwel, em 1960.

2.3.6 - Era Digital

A revolucao no software de computacao e design que comecou por volta dos anos
70, tomou conta dos anos 80 e 90 e continua até aos dias de hoje. Além de mudar
rapidamente as ferramentas e técnicas utilizadas pelos tipografos e impressores, criou

oportunidades de experimentacado entre os designers.

Na era dos tipos moveis e das impressoras analogicas e de tipos moveis, as grelhas
eram uma ferramenta essencial para permitir aos tipografos e aos compositores
organizar o texto e outros elementos graficos de maneira consistente e reproduzivel.
Mais tarde foi possivel quebrar a grelha e manipular o tipo, como Wolfgang Weingart fez
enquanto aprendiz de compositor. No entanto, alcancar esses efeitos significava

subverter a forma como as impressoras convencionais eram projetadas para funcionar.
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Com a chegada da edicdo eletronica, de repente essas restricdes técnicas e
formais - que informaram e refletiram o uso de grelhas no design grdfico — foram

removidas.

Usando softwares de design grdfico no final dos anos 80 e inicio dos anos 90, as
grelhas podiam ser alteradas com apenas um clique. Um bloco de texto poderia ser
redimensionado e produzido para voltar a fluir no ecrd. As imagens podem ser giradas,

distorcidas e colocadas em camadas.

[sso abriu uma nova era de experimentacao no design grafico - uma das mais
claras ilustracoes historicas de como as ferramentas técnicas e restricoes podem

impulsionar a criacao de novos trabalhos.

Uma das figuras mais conhecidas que surgiram da experimentacao das décadas
de 80 e 90 foi David Carson, um surfista profissional (The Editors of Encyclopaedia
Britannica, 2021). Carson é um dos melhores exemplos de como um designer pode ser
autodidata sem frequentar uma escola de design. Os seus projetos sdo notdveis por varios
motivos, incluindo o uso de grelhas padrio. E importante notar que o motivo pelo qual
0s projetos de Carson ainda sdo visualmente eficazes é que eles ainda aderem a

principios importantes de organizacao visual, como contraste, equilibrio e proximidade.

Fonte: retirado de https://medium.theuxblog.com/principles-of-design-bringing-order-to-chaos-with-
grid-systems-3elcd86b0573

Figura 30 - Andlise de um printscreen do website Pinterest
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2.3.6.1- Grelhas na web

Os sistemas de grelhas em design grafico sobreviveram séculos, se ndo milénios,
desde as primeiras iluminuras. E, apesar das estimulantes experiéncias anti-design do
final do século XX, as grelhas provavelmente nunca foram tao amplamente usadas como
s30 hoje (Cardoso, 2017).

[sso deve-se ao dominio da Internet e dos dispositivos digitais e, em particular,
devido a necessidade emergente de sites e aplicativos redimensionarem e se
remodelarem para acomodar qualquer dispositivo usado. Atualmente, para designers
graficos e de interface, as grelhas de coluna sdo uma ferramenta indispensdvel na criacdo
de composicOes com estrutura suficiente para permitir que sejam flexiveis e se adaptem

a varios dispositivos.
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Fonte: retirado de https://medium.theuxblog.com/principles-of-design-bringing-order-to-chaos-with-
grid-systems-3elcd86b0573

Figura 31 - Andlise da grelha do website Facebook

A persisténcia do design baseado em grelha no design da web e de aplicativos
também tem sido um desafio para os webdesigners que moldam os padrdes da web. Nos
primeiros dias da web, esses criadores usavam tabelas para organizar um layout. Desde
entdo, os padroes evoluiram e agora temos sistemas, como o uso de CSS, que oferecem

uma estrutura basica para a implementacao fiel de sistemas de grelha.
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2.3.7 = Analise critica do estado da arte

Enquanto estrutura, a grelha tem sido, no passado, de grande importancia na
caracterizacao do design grafico. Partindo do periodo da Bauhaus, onde se desenvolveu
como metodologia de projeto, passando pelo seu periodo aureo e de instituicao durante
o Estilo Internacional, até chegar aos nossos dias, a grelha mostrou alteracdes no seu

desenvolvimento e continua a estar presente, na maior parte dos casos implicita.

A primeira reacdo enquanto leitor serd a de interrogar se existird de facto, uma
grelha presente em todos os exemplos da prdtica do design gréfico de hoje, tendo em
conta que alguns asseguram nao recorrer ao uso desta estrutura. Ainda que esta
afirmacdo possa ser verdadeira e honesta por parte do designer, ndo podemos descurar
asua formacao académica com base numa tradicdo modernista. Na academia, o designer
¢ instruido a recorrer ao uso de uma estrutura base, e so depois, encorajado a subverter
ou a “viold-1a”. Isto, significa que a grelha, uma heranca da modernidade, ¢ um esquema
mental que se encontra impresso no subconsciente coletivo do designer, mesmo que este

nido a desenhe na folha (Pereira, 2016).

A grelha por vezes ¢ considerada uma restricdo criativa, mas elas sao
extremamente valiosas. Em vez de restringir a nossa criatividade, as restricoes dao-nos
um ponto de partida e investem a liberdade para explorar possiveis solucoes. Os sistemas
de grelhas fornecem restricoes para o layout e a organizacao visual, que reduzem
simultaneamente o numero de opcoes disponiveis para o designer, mas também abrem
uma vasta gama de possibilidades restritas. Até mesmo uma grelha modular simples

pode conter milhares de opcoes de layout.

E mesmo para rebeldes como David Carson, a existéncia de grelhas e outras

convencoes de design grafico criou um ponto de partida importante a ser questionado.

Para concluir, a construcdo das estruturas modernistas perdura na
contemporaneidade, mas a forma como vivenciamos o tempo e espaco social alterou a

sua manipulacdo, transformando-a num referencial menos legitimo.
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A historia da grelha no design grafico leva-nos desde a grelha logica modernista,
que era presa ao tradicional e que so desconecta quando entra em acao o mundo digital.

Mundo este que nos leva até ao uso de nenhuma grelha.

Além da historia da grelha ser normalmente entendida como sinonimo do Estilo
Internacional e, na contemporaneidade, como um dado adquirido, sdo raras as vezes em

que se opta por “quebrar” essa base.

Sabe-se que na modernidade ela surge como produto de um trabalho conjunto
entre artistas, arquitetos e designers, inseridos num contexto historico particular. E, hoje
em dia, o seu produto € o resultado de uma reacdo ao modernismo trazido pelo
surgimento de jornais e revistas. Estes trouxeram a necessidade de criacdo de grelhas
adaptativas, isto €, capazes de se adaptar as necessidades do projeto. A vantagem
encontra-se na visiao da grelha enquanto template (modelo). Se se analisar com atencao,
um jornal tem uma formatacdo baseada num modelo para responder as exigéncias de

uma edicdo mensal ou didria em que € necessaria gestdo e adaptacdo aos conteudos.

Com este enquadramento foi possivel elaborar o projeto que vem a seguir.
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3- PROIETO

Este projeto surge do interesse em estudar o conceito de design editorial assim
como aprofundar conhecimentos sobre técnicas de impressio e diy® anteriormente
abordadas. O projeto digital escolhido € a revista Wrong Wrong Magazine devido ao

gosto pessoal assim como a sua irreveréncia e singularidade.

Considerando que a inexisténcia de um objeto tatil, restringe a forma como o
leitor vé um objeto, a limitacdo da experiéncia intrinseca a ele é um fator determinante

para a existéncia de um objeto fisico.

Este projeto procura, através da sua componente teorica e pratica, dar resposta a
questdo norteadora desta investigacdo - “De que forma é que um objeto editorial
impresso pode contribuir para uma revista online?” - que desencadeia as seguintes

questodes secundarias:
- Como se pode contribuir para uma revista digital com um objeto impresso?

- O queaedicao impressa pode proporcionar de positivo a revista digital, podendo

elas trabalhar juntas, complementando-se?

- Pretendendo acrescentar valor a revista digital decidimos que este iria ser um
projeto de caracter colecionavel, podendo assim ter diversas edicoes. Todo o processo,

meétodos de impressdo e acabamento refletiriam essa mesma procura.

Estas questdes desencadearam o desafio de criacdo de um objeto de caracter

experimental em que o leitor o possa manipular e explorar.

Este capitulo estd subdividido pelos seguintes topicos principais: Wrong Wrong
Magazine, entrevista e desenvolvimento projetual. A entrevista com a diretora do projeto
serviu para conseguir colmatar duvidas que surgiram assim como para solicitar material
em falta como as fontes tipograficas usadas na revista. No desenvolvimento projetual,

dividiu-se pelos seguintes topicos: conteudo, anatomia, estrutura editorial, impressao,

3 Diy é a expressio inglesa abreviada de Do it yourself que significa Faca vocé mesmo, em portugués.
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registo fotografico do processo de impressao, acabamentos, sintese projetual e registo

fotografico do produto final.

Procurou-se acima de tudo explorar e testar formatos, grelhas e técnicas ligadas
ao digital e ao impresso. Foram abordados e experimentados diversos materiais e
técnicas disponiveis para este tipo de suporte. Foi documentado todo o processo e tiradas

conclusoes sobre o percurso de exploracao.

3.1 - Wrong Wrong Magazine: conceito

A Wrong Wrong é uma revista totalmente online fundada e dirigida pela
historiadora de arte, curadora e ensaista Sandra Vieira Jiirgens. A revista € bilingue e tem
quatro edicOes por ano, cada uma subordinada a uma tematica distinta e composta de
multiplos ensaios refletivos sobre essa mesma linha condutora. O nome foi inspirado
num projeto de Marcel Duchamp, Henri Pierre Roché e Beatrice Wood datado de 1917: a
revista de numero unico Rongwrong, cuja denominacao deveria ter sido Wrong Wrong.

“O erro ocorreu na impressao” (Wrong Wrong Magazine, s.d.).

A revista, editada pela associacdo cultural Terceiro Direito, pode ser consultada
gratuitamente na Internet, e dispoe também de servico de newsletter. A Terceiro Direito,
associacao sem fins lucrativos, concebe projetos no ambito das artes contemporaneas,
funcionando como plataforma de divulgacao da criacio e investigacio artisticas (Wrong

Wrong Magazine, s.d.).

O website foi coordenado pela referida associacdo e concebido pelo estudio v-a.
O texto é composto no tipo de letra Dia desenhado por Florian Schick & Lauri Toikka

(Schick Toikka) e em Tramuntana Pro desenhado por Ricardo Santos (Tiponautas).
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Fonte: retirado de https://wrongwrong.net/

Figura 32 - PrintScreen do website Wrong Wrong Magazine

3.1.1 - Adiretora — Sandra Jiirgens

Sandra Jirgens € licenciada em Historia da Arte pela Faculdade de Ciéncias
Sociais e Humanas da Universidade Nova de Lisboa e pos-graduada em Historia da Arte
Contemporanea pela mesma instituicdo, assim como em Comunicacio, Cultura e
Tecnologias da Informacdo pelo ISCTE - Instituto Universitdrio de Lisboa. E doutorada
pela Faculdade de Belas Artes da Universidade de Lisboa e investigadora do Instituto de
Historia da Arte da FCSH/UNL. Foi consultora de feiras de arte, juri em prémios nacionais
de arte contemporanea, editora de revistas de arte como a Artecapital (2006-2013) e a
Artes & Leiloes (2007-2010) e coordenadora da comunicacio das representacoes oficiais
portuguesas na Bienal de Veneza e Bienal de Sio Paulo. Atualmente € professora
universitdria, diretora das plataformas Wrong Wrong e raum: residéncias artisticas
online, e membro integrante da AICA (International Association of Art Critics) (Jiirgens,
s.d.).
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3.2 — Entrevista - Diretora do projeto WWM

Esta entrevista teve como principal objetivo conhecer mais aprofundadamente
todo o projeto e tirar algumas duvidas. Para isso tentei contactar a diretora do projeto
primeiramente por e-mail e depois por contacto telefonico para avaliar a sua
disponibilidade em facultar a entrevista e para agendar a mesma. A entrevista foi
realizada através de uma chamada telefonica gravada porque nao foi possivel nos
encontrarmos devido ao cendrio pandémico atual. Posteriormente, transcreveu-se e essa
versao foi enviada por e-mail para aprovacdo e introducao de alteracdes ou eventuais

correcoes que considerasse necessarias.

Numa primeira chamada contextualizou-se a autora deste projeto e qual o intuito

do mesmo, solicitando entdo a referida entrevista.

3.2.1 - Guido de entrevista
Parte 1
Pergunta 1: Qual é a motivacao base para a criacdo da revista?

Objetivo: Perceber melhor o motivo para a criacdo da revista e quais as

necessidades aquando da materializacao da ideia.

Pergunta 2: A revista € apenas digital? Porqué?

Objetivo: Perceber se alguma vez existiu a necessidade de extrapolar do digital.

Vantagens e desvantagens dessa ligacao.

Pergunta 3: Tém algum objeto impresso que seja produzido de acordo com a

revista?
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Objetivo: Perceber se existe ou ja existiu algum objeto impresso feito no ambito

da revista.

Pergunta 4: Qual o publico-alvo? Qual o alcance da revista?

Objetivo: Perceber qual € a faixa etdria e a quantidade que visita a mesma. Em

funcdo dos concorrentes.

Pergunta 5: Quais os concorrentes diretos? Quais os tipos de publicacdo deles?

Qual o pais?

Objetivo: Perceber quais as referéncias visuais semelhantes da entrevistada.

Pergunta 6: O que me pode dizer sobre o processo de criacdo da tematica da

revista e seus artigos?

Objetivo: Perceber como se desenrola o processo de criacdo de um novo numero

da revista.

Pergunta 7: Quando saird a proxima edicao?

Objetivo: Perceber se existe algum intervalo médio de publicacdo e qual a

periodicidade da revista.
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Pergunta 8: Como ¢ feita a distribuicdo/partilha?

Objetivo: Perceber como surgem aos seus leitores. Se atraves das redes sociais ou
subscritores da newsletter. Perceber quais as redes sociais que tém e utilizam. Perceber

como € que o publico alcanca a revista.

Pergunta 9: Quais sdo as vossas inspiracoes concetuais e visuais para o

desenvolvimento desta revista?

Objetivo: Perceber quais sao as influéncias e exemplos para a equipa.

Parte 2

Pergunta 1: Pensam que o produto impresso pode ser vantajoso para o mundo

digital?

Objetivo: Perceber qual a visao da diretora sobre o usufruto do design impresso

apos o digital.

Pergunta 2: Tém percecao deste retorno noutras revistas?

Objetivo: Perceber se ja repararam no uso do impresso por parte de projetos

digitais e vice-versa. E, se sim, em quais.

Pergunta 3: Serd que podemos ter o melhor dos dois mundos? (digital e impresso)
Quais as vantagens e desvantagens?

Objetivo: Perceber o ponto de vista da entrevistada sobre este tema.
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Pergunta 4: Alguma vez fizeram/pensaram/pensam fazer um objeto impresso?
Anudrio, s6? Porqué? Qual a necessidade sentida?

Porque ndo foi concretizada? Monetdrio, publico?

Seria portugués ou bilingue?

Continua a achar que esse projeto devia ser executado?

Objetivo: Perceber diversos pormenores no que toca a criacdo de um objeto

impresso por parte da equipa Wrong Wrong.

Pergunta 5: Consideram pertinente esta abordagem para a vossa revista?

Se sim, em que contexto? Como reagiria o publico? Como poderia ser lancada ao

mesmo?
Se ndo, porqué? Qual a desvantagem?

Objetivo: Perceber o contexto de divulgacao possivel e respetiva opinido.

Pergunta 6: Qual pensa ser a melhor compilacdo de informacdo para contribuir

para esta revista?
Formato? Abordagem em funcao do existente?
Como refletir os diversos tipos de publicacdo (imagem, texto, som, video)?
Existe algum material que possa ser exclusivo da revista impressa?

Por exemplo: outra entrevista ou o porqué dessa publicacio, reflexdes dos
editores? — Algo que sobrevive no tempo a longo prazo (para consulta, e como objeto de

coleciio)
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Alguma particularidade que imagina/pretende para a revista impressa? Algo que

pensa que a revista ndo viveria sem?

Particularidade da atualizacdo do logo. Esta teria outro logo especial para a

mesma?

Objetivo: Perguntas concretas para perceber a visdo da entrevistada sobre a
revista e sobre o projeto impresso ja pensado, mas nao executado para a mesma. Troca

de ideias.

Pergunta 7: Por fim, algo que nio perguntei que gostaria de acrescentar ou que

esperava que eu abordasse?

Objetivo: Deixar este espaco aberto em concreto para a possivel sugestao de

alguma informacdo extra em falta.

3.2.2 - Entrevista

A entrevista encontra-se completa no Anexo A.

3.3 — Desenvolvimento Projetual

O desenvolvimento projetual iniciou-se pela observacdo e andlise detalhada de
todas as edicOes digitais da revista Wrong Wrong Magazine. A ideia inicial seria a de
celebracdo da revista, ou seja, criacao de um objeto que mostrasse uma percecao global
da revista — best of 2019. No entanto ela € tao unica e diferente entre todas as suas
edicOes, e, por isso, ndo poderia culminar tanta informacdo sem perder coeréncia e

sensacao de unidade.

Logo a ideia primdria de compilacdo dos artigos mais visualizados e partilhados

pelos leitores, no ano 2019 - correspondente as edicoes 14 e 15 - nao foi considerada uma
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vez que, também, ndo existem estatisticas correspondentes a esse nicho, ou seja, por

artigo. Optou-se por considerar as edicoes como um todo.

Fez-se, também, um estudo e reflexdo sobre o conceito de Mail Art, uma vez que
vivemos numa fase delicada em que este pensamento se enquadra na melhor forma de
chegar ao publico, que é pelo correio. Quer seja ele digital (newsletter) ou agora fisico

(correio).

Na observacdo detalhada da revista digital detetaram-se sete elementos, sempre
diferentes, que se inserem em cada edicio, que sio: o editorial (composto por texto),
index', moodboard® (composto por imagens e respetivas legendas), logo, nimero da
edicdo, datas de inicio e fim e, por fim, a paleta cromadtica. De entre estes elementos, trés
sdo traduzidos para inglés na respetiva versao do site, que sao: o editorial e o index. Além
destes elementos, € importante referir que o miolo, que corresponde a artigos de
tipologias diversas, tem igualmente a sua versao portuguesa e inglesa. Essas tipologias
sd0: ensaios visuais, artigos e ensaios sonoros. Os ensaios podem conter fotografias de
material, parte de video e parte sonora. Todos os artigos sdo acompanhados por

biografias de cada autor ou autores.

De seguida ocorreu a entrevista com a diretora da revista — Dr. Sandra Vieira
Jirgens. Aqui foi possivel recolher diversas informacoes tais como as estatisticas de
visualizacdes das diversas edicOes da revista, o publico-alvo e inclusive um contacto com
outro membro da equipa Wrong Wrong, o designer Dr. Paulo T. Silva. A sua ajuda foi
crucial para o desenvolvimento projetual. Falamos de diversos modelos, do publico-alvo
da revista e de acordo com a balizacdo de dados previamente descrita, percebemos e
concluimos que a melhor opcao seria experimentar o género de poster magazine para

celebrar cada edicao.

Outra problemadtica, entretanto considerada no decorrer do processo da

entrevista, foi a criacdo de um objeto de baixo-custo devido a tratar-se de uma

*Indice.
> Painel seméantico.
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associacao sem fins lucrativos. Com o conceito de poster magazine, ja refletido na andlise
dos estudos de caso, e visto serem um conjunto de cartazes, cada um poderia ser
trabalhado individualmente. Assim, cada um destes numeros nao perde a sua identidade

tao individualista presente no website.

O foco principal deste projeto foi sempre o de contribuir e valorizar a revista e
nunca o de criar uma representacao da revista digital em papel. Dai a ideia de resumo e
realce tornar-se o foco desta investigacdo. Percebeu-se que o melhor formato seria entao

o formato de cartazete desdobrdvel.

Dentro destes conceitos foi possivel definir de imediato que este seria um projeto
passivel de ser impresso em rizografia pois desta forma conseguiria oferecer ao objeto
um cardcter rico, pldstico e dinamico. A risografia € caracterizada pelo, quase irrevogavel
erro e desfasamento na impressao. O facto de a revista ter surgido por um erro de
impressao e se chamar, em portugueés, erro erro revista confere ainda mais coeréncia a

essa escolha.

Neste ambito o tamanho mdximo em que se poderia trabalhar ficou definido
como A3 pois € 0 tamanho maximo que este método de impressao proporciona. Nesta
fase, o facto de se ter conhecimento e experiéncia sobre o método de impressao facilitou
0 processo, assim como a predisposicao e ajuda por parte do técnico Jorge Araujo do
Gabinete de Imagem da Escola Superior de Educacdo do Instituto Politécnico do Porto.
Foi este 0 local escolhido para impressao devido a disponibilidade e oferta de cores para
impressao, sendo estas: preto, amarelo, vermelho, azul, azul federal, rosa fluorescente,

laranja fluorescente e dourado.

As edicoes foram escolhidas de acordo com o numero de visualizacOes da mesma.
[sto é, as seis edicOes mais vistas até 2019, de um total de quinze edicoes. Sendo assim as

edicOes escolhidas foram: 1, 3, 5, 8,14 e 15.
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Tabela 2 - Tabela de dados Wrong Wrong Magazine

n? titulo data n? artigos |n? autores |utilizadores |[sessOes

1 Wrong 2015 (Maio-Junha) 25 3052

2 Fenda/Rift 2015 (Julho-Setembro) 17 3893|W

3 We Only Want The Intangible 2015 (Outubro-Dezembro) 22 34230

4 Falso/False 2016 {Janeiro-Margo) 14 2359(0

5 Soy Loco Por Ti America 2016 (Abril-lunho) 14 7021 (0

6 Fora De Formato/Out Of Format 2016 (Julho-Setembro) 10 3033[0

7 O Regresso Da Europa/The Return Of Europe 2016 (Outubro-Dezembro) 16 34000

8 Objet Trouvé 2017 {Janeiro-Margo) 24 4344 |10

9 The Museum Reader 2017 (Abril-Junho) 16 3712|0

10 Solar 2017 (Julho-Setembro) 4612 |0

11 Colectivos 2017 (Novembro-Dezembro) 14 42150

12 The Left 2018 (Abril-lunho) 10 a112(0

13 At Land 2018 (Julho-Setembro) 26 4612 [0

14 O Feio 2018-9 (Novembro-Fevereiro) 19 632000

15 69 Année Erotique 2019 (Abril-Dezembro) I 13865 [ 18660 | NE4047

Fonte: Wrong Wrong Magazine
Tabela 3 - Tabela de dados Wrong Wrong Magazine

ne titulo data neartigos |n2 autores |utilizadores  |sessdes visualizagBes

15 69 Année Erotique 2019 (Abril-Dezembro) 0 13865 | 18660 | 34942

5 Soy Loco Por Ti America 2016 (Abril-lunho) 14 1000 7021 [

14 0 Feio 2018-9 (Novembro-Fevereira) 19 2000 632000
Objet Trouvé 2017 (Janeiro-Margo) 24 210 434400

3 We Only Want The Intangible 2015 (Outubro-Dezembro) 22 16[0 34230

1 Wrong 2015 (Maio-lunho) 25 D 3052 |

2 Fenda/Rift 2015 (Julho-Setembro) 17 12| 38930

13 At Land 2018 {Julho-Setembro) 26 280 4612 [

11 Colectivos 2017 (Novembro-Dezembro) 14 200 421510

12 The Left 2018 (Abril-Junho) 10 10|08 4112 [l

7 O Regresso Da Europa/The Return Of Europe 2016 (Outubre-Dezembro) 16 110 3400 |

10 Solar 2017 {Julho-Setembro) L] 4612 [

6 Fora De Formato/Out Of Format 2016 (Julho-Setembro) 10 70 3033 |0

4 Falso/False 2016 (laneiro-Margo) 14 13( 23590

9 The Museum Reader 2017 (Abril-Junho) 16 20(0 3712|0

Fonte: Wrong Wrong Magazine

Os requisitos praticos nesta fase do projeto balizaram-se da seguinte forma:

x experimentacio de um cartaz A3 dobrado até A5 (edicdo de bolso)

x impressio risografica 1 a 2 cores (técnica pldstica)

x interativo por dobragem, picote, recorte, transparéncias

x método de acoplacao final (coleciondvel) (agrafo d6mega)

x objeto de baixo custo e baixo peso (dobragem e envio)

x método de envio por carta (involucro)
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Figura 34 - Fotografias primeiro exemplar criado para a edicio 1 da Wrong Wrong Magazine
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Depois de alguns modelos testados, decidiu-se escolher o formato right angle with
short fold® para o cartaz desdobravel. O facto de ser desdobrdvel permitiu criar zonas e

organizar melhor a informacao, sem ficar demasiado confuso.

i\

Fonte: Autoria Propria

Figura 35 - Registo fotografico dos primeiros testes do novo modelo de cartazete e a respetiva
colocacio de cada um dos seus elementos

Adicionou-se uma capa para lhe conferir estrutura, suporte e adicionar as
restantes informacoes que faltavam e que ja ndo eram restritas a uma so edicio. Esta

mesma capa permite que o objeto final seja manuseado sem que o cartaz se solte da

6 Angulo vertical com dobra curta.
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mesma. Todos estes passos sao demonstrados mais detalhadamente com fotografias nos

proximos subcapitulos.

3.3.1 - Conteudo

De acordo com o material recolhido, decidiu-se escolher todos os elementos

exceto o indice porque nao se considerou de utilidade para a funcdo deste objeto.

[niciou-se pela elaboracdo da edicao n.? 1 intitulada Wrong, que foi lancada em

maio de 2015.

Quanto ao miolo, escolheram-se frases, apontamentos e imagens variadas que
melhor refletiam o conceito que aquela edicdo pretendia transmitir. Escolheram-se
imagens e frases que suscitam interesse para a leitura de determinados artigos. Isto tanto
da versao inglesa como da portuguesa. Guardou-se toda a informacdo para mais tarde

vir a elaborar o editorial correspondente.

no.1
Wrong

01.05.2015 —
— 03.07.2015

&% g
M I.O\)

Magazine.

no. 1
Wrong

Fonte: Autoria Propria

Figura 36 - Registo fotografico de outro dos testes realizados para a edicio n® 1 da
Wrong Wrong Magazine
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Figura 37 - Registo fotografico de outro dos testes realizados para a edicio n? 1 da
Wrong Wrong Magazine
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De seguida, mostra-se como se desenrolou o processo e tomada de decisao das diversas

partes do projeto.

FO5A28 _ C:00 M:80 Y:95 K:00

De seguida sao apresentadas 3 versoes da capa para a edicao da WWM. A mudanca
primordial estd na insercao do resumo em inglés para que o registo de todo o objeto
seja bilingue tal como na revista online.

freu SuocimBuoim//:sdizy

#4 Politica e
Simultaneidade

Filipe Pinto

Wrong
Wrong
Magazine

Publicagao

sotti
Nuna Proenga
Paulo T. Silva
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Susana Mouzinho

F2EA3A _ C:08 M:00 Y:88 K:00
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Figura 38 — Selecio de cores principais da edicao 1 da WWM
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01.05.2015 -
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Figura 39 - Primeiro projeto de capa no formato 500x197 mm para a edi¢do 1 da WWM
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Figura 40 - Segunda e terceira versio para a capa da edicdo 1 da WWM
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Figura 41 — Teste de impressdo da versio 1 da capa para a edi¢cdo 1 da WWM
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Para melhor organizacdo metodologica do plano de trabalho elaborou-se um guia

de trabalho. Um estudo cromaético com o planeamento de cor, quer do papel para a capa,

quer para a impressio.

contra cartaz

cartaz

151
o -
1
o

o

2!

2

Fonte: Autoria Prépria
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Wrong Wrong n.15
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Wrong Wrong n.14
O FEIO

Wrong Wrong n.8
Objet Trouve
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Figura 44 - Grafico organizacional das cores para impressio de cada edicio da Wrong
Wrong Magazine, de acordo com a paleta cromadtica de cada um dos nimeros da mesma
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Para explicar o conteudo do grafico, exemplifica-se o numero 15, que foi um dos
escolhidos. Depois de uma observacdo atenta a esta edicdo, foram extraidos 3 tons
predominantes: o roxo, o laranja e o branco. De acordo com as cores de cartolinas
disponiveis, cor do papel para impressdo e as cores disponiveis para impressao
rizografica, optou-se por: escolher a capa de cartolina no tom arroxeado mais proximo,
a impressdo foi realizada nos dois tons disponiveis que perfizessem o roxo no lado do
cartaz e a preto no outro para nao se tornar repetitivo. Uma vez que o branco ja se

encontrava no papel base.

1 2 necores cartaz

O corimpressao capa o
N2 E NOME DA EDIGAO:
—p  2¢opgao

contra cartaz

N
«
+
-
[
(3]

Wrong Wrong n.15
69 ANNEE EROTIQUE

o
v

N
0O

1 rederico Morais ou
! 'or uma erotica da

Nova Critica de

Fonte: Autoria Propria
Figura 45 - Parte do grdfico organizacional referente a edicdo 15 da revista Wrong Wrong Magazine

Mais a frente, no subcapitulo Impressdo € descrito cada um dos numeros

individualmente.

3.3.2 - Anatomia

Nesta fase foram testados diversos formatos e modelos de dobragem. Optou-se
pelo modelo dngulo vertical com dobra curta assim denominado no livio Common
Interest: Documents (Design and format solutions for the arts, culture, academia and

charities) de Emmi Salonen.

E assim deu-se inicio a testagem do posicionamento dos diversos blocos de texto
e imagem no objeto editorial. Transformou-se este formato num hibrido entre um cartaz

tradicional e um desdobrdvel.
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O papel usado para o miolo foi 0 Munken Pure de 120 gramas no tamanho 70x100
cm, posteriormente cortado no formato A3 (29,7x42 cm). Este papel destacou-se pelo

acabamento apos impressao, assim como pela sua cor crua que se torna mais confortavel
para a leitura e toque.

O papel escolhido para a capa foi a cartolina Elle Erre de 220 gramas no tamanho
50x70 cm, cortado apos impressdo para o tamanho final de 48,9x19,6 cm, nas cores:
Giallo, Onice, Aragosta Rosa, Blanco e Viola. Esta afigurou-se como a opc¢do ideal para

corresponder a impressdo e acabamentos necessarios e desejados.

Fonte: Autoria prépria

Figura 46 - Registo fotografico das cores escolhidas, em cartolina, para as capas de cada uma das edicoes

3.3.3 — Estrutura editorial

Para consolidar, hierarquizar e organizar a informacdo da forma mais eficaz,
recorreu-se a um sistema de grelhas de 8x8, cada um deles subdividido em 2 e com uma
goteira de 2mm que ofereceu 64x4 = 256 campos na drea util de 390x270 cm. Assim

tornou-se mais facil distribuir a informacao disponivel de uma forma coerente.
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Figura 47 - Aplicacio de grelha na edicio 3: elementos textuais e fotogrificos

Como jd anteriormente se referiu, a gestao das margens € o primeiro passo para a

criacdo da ideia de harmonia numa pagina.

Os tipos de letra escolhidos para o desenvolvimento deste projeto foram os
mesmos utilizados na revista digital para manter a imagem identitdria da mesma. Nesse

sentido, e depois de requeridos, os tipos Dia e Tramuntana Pro foram disponibilizados.

Dia

Light
Light Italic
Regular
Regular Italic
Bold
Bold Italic
Black
Black Italic

Fonte: retirado do espécime do tipo de letra DIA de Lauri Toikka & Florian Schick

Figura 48 - Espécime do tipo de letra DIA
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Tramuntana 1 Caption Pro Regular
Tramuntana 1 Caption Pro Italic
Tramuntana 1 Caption Pro Bold
Tramuntana 1 Caption Pro Bold Italic
Tramuntana 1 Caption Pro Heavy
Tramuntana 1 Caption Pro Heavy italic

o s Tramuntana 1 Text Pro Regular
Tramuntana 1 Text Pro Italic
Tramuntana 1 Text Pro Bold
Tramuntana 1 Text Pro Bold Italic
Tramuntana 1 Text Pro Heavy
Tramuntana 1 Text Pro Heavy Italic

el Tramuntana 1 Subhead Pro Regular
Tramuntana 1 Subbead Pro Italic
Tramuntana 1 Subhead Pro Bold
Tramuntana 1 Subbead Pro Bold Italic
Tramuntana 1 Subhead Pro Heavy
Tramuntana 1 Subbead Pro Heavy Italic

Tere ass ‘Tramuntana 1 Display Pro Regular
Tramuntana 1 Display Pro Italic
Tramuntana 1 Display Pro Bold
Tramuntana 1 Display Pro Bold Italic
Tramuntana 1 Display Pro Heavy
Tramuntana 1 Display Pro Heavy italic

Fonte: retirado do espécime do tipo de letra Tramuntana Pro de Ricardo Santos

Figura 49 — Espécime do tipo de letra Tramuntana Pro

3.34 - Impressao

A impressio de todas as capas foi realizada a jato de tinta na Plotter Canon IPF770,

com a cor preta.

A impressdo do cartazete foi pensada e executada em risografia pela maquina Riso
MF9350, recorrendo as cores: Black, Fluorescent Orange, Risofederal blue, Red, Yellow,

Fluorescent Pink e Blue.

A Risografia ¢ uma duplicadora criada no Japao pela RISO Kagaku Corporation,
em 1986. A rapidez e o baixo custo, transformam as mdquinas de risografia na técnica
ideal para altas tiragens. Em consequéncia da alta quantidade de impressoes por minuto
0 seu custo por folha tende a ser reduzido, logo passaram a ser comercializadas para
escolas, igrejas, prisdes, bem como partidos politicos. Outros fatores contribuem para a
reducdo de custo e do impacto ambiental, como por exemplo a economia de energia
elétrica, a baixa necessidade de manutencao das maquinas e a composicdo das tintas a

base de produtos minerais e vegetais, como por exemplo o azeite de soja (Riso Trip, s.d.).
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E um modo de impressdo por stencil, o projeto é gravado numa chapa de fibra
natural, composta por fibra vegetal e poliéster (chamada de master), que por sua vez, é
enrolada no tambor responsdvel por libertar a tinta feita a base de Oleo de soja,
imprimindo o projeto no papel. E assim chamado um processo permeografico’, ja que,

para chegar ao papel, a tinta atravessa a drea perfurada da referida master.

A impressora riso foi desenvolvida especialmente para ser uma ferramenta de
impressdo veloz e de baixo custo para pequenos formatos. £ adotada por artistas e
ilustradores, uma vez que, em termos graficos, encontram nesta técnica, cores e texturas
muito interessantes e um processo ecologicamente sustentdvel, pratico, acessivel e
rapido. As possibilidades visuais que a impressao risografica promove atrai a criacdo de

conteudo estético (Serpa, s.d.).

Tal como na serigrafia, a impressao € monocromadtica e uma cor € impressa de
cada vez, o que significa que o papel precisa de uma nova passagem pela maquina para
cada camada de cor desejada. Existem também impressoras bicolores (permitindo que o
papel saia com duas cores numa tnica passagem). As cores sio de impressio direta e
como tém transparéncia, podem ser sobrepostas umas as outras para obter outras cores.
Esta é¢ uma das suas caracteristicas mais significantes porque esta ndo cria uma mancha
de cor solida homogénea, mas sim, manchas texturadas, garantindo um aspeto estético

e grafico elaborado.

Devido ao modo de impressao cor a cor, a risografia apresenta falhas de registo,
ou seja, desvios entre cada cor. Além das texturas obtidas a partir de tinta oleosa
absorvida pelo papel, que conferem aos trabalhos artisticos uma aparéncia artesanal,

temos os deslocamentos gerados por sobreposicoes (Serpa, s.d.).

Uma Riso ndo € perfeita como uma impressora de jato de tinta ou laser. O trabalho
final ird parecer diferente do aspeto no computador. Nao foram projetadas para

impressao de cores multiplas e ndo tém um registo perfeito, haverd sempre um pequeno

7 A permeografia, também conhecida como serigrafia, é uma técnica que utiliza um sistema de impressio
direto, onde suas tintas possuem uma densidade menor que a offset.
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desalinhamento das cores. Cada impressdo € imperfeita e inica a sua maneira e iSso

acaba por ser o que mais agrada na risografia, o seu ar denso e analdgico (Riso Trip, s.d.).

Fonte: Autoria prc’)pia
Figura 50 - Impressio risogrifica de dois tambores utilizada (MF9350)

A edicdo numero 1 é composta por um cartaz impresso a duas cores de ambos 0s
lados, sendo estas: preto e laranja fluorescente. A edicdo numero 3 € composta por um
cartaz impresso exteriormente a azul federal e vermelho, e a azul federal no interior. A
edicado numero 5 é composta por um cartaz impresso a amarelo de ambos os lados. Como
estanio resultou visualmente como desejado foi acrescentado o vermelho para sobrepor
a0 amarelo em pontos estratégicos e assim chegar ao laranja que € a cor predominante
nesta edicio. A edicdo numero 8 é composta por um cartaz impresso a azul federal
externamente e a preto e azul federal no interior. A edicao 14 é composta por um cartaz
impresso a preto de ambos os lados. A edicdo 15 é composta por um cartaz impresso

exteriormente a preto e, interiormente, por azul e rosa fluorescente.
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3.3.5 = Registo fotogrdfico do processo de impressdo

As sessOes de impressdo realizaram-se em outubro de 2020, nos servicos graficos
da Escola Superior de Educacdo do Instituto Politécnico do Porto. Aqui foi possivel
aplicar todos os conhecimentos apreendidos no estdgio outrora realizado pela autora

neste mesmo local.

Registaram-se todos os desvios, erros e testes de impressdo consequentes

naturalmente a este tipo de impressao.

Fonte: Autoria propria

Figura 51 - Registo fotografico de erros de impressiao na edicio nimero 5 da Wrong Wrong Magazine
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Figura 52 - Registo fotogrifico de testes de impressio para a edi¢io ndmero 5 da WWM
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Fonte: Autoria propria

Figura 53 - Registo fotografico da impressio de apenas um dos dois tambores (cores)
da edicio 1 da WWM
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Fonte: Autoria propria

Figura 54 - Registo fotogrifico de erros de impressdo na edicio numero 14 da WWM

BO CA

Fonte: Autoria prépria

Figura 55 - Registo fotografico do teste de cor e respetiva opacidade para a edi¢do numero 15 da WWM
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3.3.6 - Acabamentos

Os acabamentos sao os procedimentos realizados apos impressao, que neste caso

refletem-se em corte, vincos, dobras e aplicacao de agrafos.

Os cortes foram feitos quer manualmente quer através da mdquina de corte EBA
Multicut10/720 CNC.

A capa em cartolina foi finalizada com corte e trés vincos, posteriormente
dobrados manualmente, com badanas de 10,7 cm, especialmente longas para fortificar a

publicacdo e lhe atribuir um carater mais consistente.

O agrafo NAGEL Ring Ri 26/6, também conhecido por agrafo dmega devido ao seu
aspeto peculiar, foi aplicado nas capas manualmente porque a mdaquina encadernadora
suporta apenas 45 cm de comprimento mdximo. Este agrafo € particularmente
interessante porque permite a sua inser¢do num documento arquivador, suscita assim a
sua colecionabilidade. O objetivo inicial era usar a maquina Nagel Foldnak 8 para realizar
as dobras e respetiva colocacao do agrafo, no entanto a mesma suporta apenas 45 cm de

comprimento, e a capa contém 48,9 cm de comprimento total.

Fonte: Autoria prépria
Figura 56 - Agrafo NAGEL Ring Ri 26/6
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O involucro foi realizado a partir de folhas de teste de impressao. Esta ideia surgiu
da vontade de tirar aproveitamento do erro de impressdo e contribuir para a
sustentabilidade da solucao apresentada. O mesmo permite que seja escrita uma morada

na aba externa, no caso da realizacdo do envio postal do objeto.
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Fonte: Autoria propria
Figura 57 - Registo fotografico dos invélucros criados para a edicio 3 da WWM

Este involucro foi dobrado manualmente, colado e posteriormente foram

cortados os cantos com a lamina No. R6 da mdquina Warrior.

Fonte: Autoria préopria

Figura 58 - Registo fotografico do corte dos cantos arredondados para o invélucro da edi¢io 5 da WWM
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3.3.7 - Sintese projetual

A segunda parte desta investigacdo, o projeto, permitiu consolidar e verificar os

varios conceitos que foram abordados no enquadramento teorico.

Neste processo de desenvolvimento do projeto, foram alguns os desafios e as
alteracdes, no entanto desde o inicio que o objetivo principal foi o de contribuir para esta
revista digital com um objeto impresso, como um complemento, € ndo criar uma
reproducdo da revista digital em papel. Torna-se relevante pensar no publico-alvo e
como o design pode ser recebido. Procura-se que o suporte desenhado seja

compreendido e contemplado com atencao.

Apesar de inicialmente se ter ponderado o formato de revista convencional,
depois de vdrios brainstormings escolheu-se o formato de cartazete por se considerar o
mais indicado, pela sua portabilidade, liberdade criativa e baixo custo, tendo assim
suscitado interesse. Dessa mutac¢do surgiu um objeto amostra tipo revista portatil, leve e

coleciondvel.

Outro dos objetivos era a criacado de um objeto que nao se assemelhasse a um
panfleto, que tém o preconceito associado de serem facilmente descartdveis. Com esta
ideia, decidiu-se combater essa situacdo pela adicdo de uma capa com agrafo dmega.
Este permite que o cartaz ganhe robustez e que seja arquivado e, por sua vez, guardado

e apreciado de outra forma.

Quanto se levantou a questao de como o objeto chegaria ao publico, estudou-se o
conceito de mail art, uma vez que passamos tempos de confinamento devido a pandemia
Covid-19, que deixou de permitir ajuntamentos como festas inaugurais e/ou de
lancamento como a Wrong Wrong Magazine ja fazia para cada nova edicao do projeto.
Com este conceito, o involucro colidiu com o conceito de protecao e de envio, logo este
além de proteger o objeto também tem uma zona livre para que se introduza a morada

do remetente e do destinatario.

Surgiram diversos problemas da passagem para 0 meio impresso mas isso

resultou num desafio intrigante e enriquecedor. Uma das situacdes foi o facto de os textos
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editoriais serem demasiado extensos para a sua integracdo no espaco predefinido. Nesse
sentido recorreu-se a Dr. Sandra Vieira Jirgens, uma vez que a autora nao tinha
autoridade para encurtar os textos autonomamente, referente aos editoriais das edicoes
8, 14 e 15, redigidos pelos artistas. Selecionou-se um excerto dos mesmos, que reflete a

ideia principal num total aproximado de 800 carateres.

A impressao e os acabamentos dos prototipos finais foram realizados na Escola
Superior de Educacao do Instituto Politécnico do Porto, com agendamento prévio, apoio

e supervisao do técnico responsavel Jorge Araujo.

O registo fotogrdfico foi realizado nas instalacdes da ESMAD, com recurso a uma
Canon EOS 80D e uma lente Canon 24-70 mm. Foi usado um tripé vertical e duas luzes
de estudio. Contou-se ainda com o apoio do professor Jodo Leal e com a equipa do Centro
de Producao e Recursos. As fotografias foram realizadas em formato RAW e, mais tarde,

editadas em Adobe Photoshop.

Foi muito gratificante ter-se tido a oportunidade e a responsabilidade de
autonomamente se realizar todo o processo de impressdo, acabamento e registo
fotografico, tendo a oportunidade de por em prdtica os conhecimentos e competéncias

adquiridos ao longo do tempo.
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3.3.8- Registo fotogrdfico do produto final

Figura 59 — Registo da relacio da capa com o cartaz e respetivo involucro: edi¢io 1
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Figura 62 - Registo da relaciio da capa com o cartaz e respetivo involucro: edi¢io 3
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Figura 74 - Registo da relacio da capa com o cartaz e respetivo involucro: edicio 15

109



ne. 1w
9 ANNEE EROTIQUE

no. 15
69 ANNEE EROTIQUE

04.2019—
—12.2019

no. 15
69 ANNEE EROTIQUE

04.2019—
—12.2019

Figura 75 - Registo do cartaz e respetivas dobragens em relacio a capa: edicio 15

110



no. 15
69 ANNEE EROTIQUE

04.2019—
—12.2019

)

no. 15
69 ANNEE EROTIQUE

04.2019—
—12.2019

04.2019—
—12.2019

Figura 76 - Registo do objetivo final: edicio 15

m



no. 16

5 69 ANNEE EROTIQUE
09 ANNEE EROTIQUE
P no. 14
—12.2019 O Feio | Ugly
‘ no. 8
Objet Trouve
no.S5

Soy loco por ti America

¢ no.3
We only want the intangible

—

05.2015 —
— 07.2015

- s o

no. 15
we a Soy le 69 ANNEE EROTIQUE

04.2010—
- 12.2019

Figura 77 — Registo fotografico da colecio deste projeto

112



— 07.2015

Frm sl brono Folbe. Fabartcs
Pt Incoerecin et

Solyappieomer D ie
Tremphans Reod €S

Tragn oreas SRS aperr?

om0

S ,--.-.,.m...-.m.mum.v
wasares O idye gue k™

Aot Do Do Lesrs

Ermar dayihs Incowphealy. Incentese
Vst ettt B

ahiaks

A

T |

i
i

Jroupucimd i

Lt

Fi - i
gura 78 — Registo de detalhe e perspetiva

113



no. 8
i Objet Trouve e ——————
ne. 3 o8 ‘NN;O. 15
We onty want thed 01.2017+ £ EroTioue
. S A
—03.20 L
05.201% ' 04.2019
—o7.2¢ Soyloco g | Gy

"

no. 15
aze. 69 ANNEE EROTIQUE
o ne or 04.2019—
- Say loco por ti America —12.2019
T.2019
T 02.2019

Figura 79 - Registo fotografico dos cartazes da colecio

114



Figura 80 — Registo da colec¢io em didlogo
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4-  CONCLUSAO

Todos os capitulos do presente relatorio foram essenciais para chegar ao
resultado final. Foi através da pesquisa rigorosa e profunda que se retirou informacao e
conhecimentos para responder a problemadtica inicial e objetivos especificos deste

projeto.

Relativamente a primeira questdo, “de que forma é que um objeto editorial
impresso pode contribuir para uma revista online?”, ndo foi possivel chegar a uma
resposta conclusiva, uma vez que nao foi realizado um estudo de mercado. No entanto

procurou-se responder através dos objetivos especificos.

O primeiro objetivo, “analisar e compreender tanto a revista em questao, como as
revistas disponiveis no mercado digital e impresso”, foi desafiante uma vez que as
publicac¢des periodicas no ambito da arte contemporanea com esta transmutacao e/ou
formato sido escassas, facto sustentado de acordo com a procura de estudos de caso
realizada. Logo procurou-se colmatar essa necessidade identificada. Materializar,

valorizar e honrar os conteudos impressos.

Quanto ao segundo objetivo, “aprofundar conhecimentos relacionados com a
temdtica da grelha no design editorial”, podemos concluir afirmativamente que foram
abordados os topicos essenciais através da revisdo de literdria ao tema - a grelha no

design editorial.

Para responder ao terceiro objetivo, “conceber um projeto que enalteca a
identidade da revista digital escolhida”, tentou-se encontrar um ponto de equilibrio entre
ser fiel ao conteudo estético Wrong Wrong Magazine e arriscar num formato novo
impresso, considerando todas as possibilidades e especificidades que o formato
impresso acarreta e, tentando assim, transpo-las para o objeto editorial, de maneira que

o resultado final valorize o conteudo, sem perder a personalidade.

O quarto e ultimo objetivo, “compreender as diferentes fases nesse processo,

desde a concecao, a producao e distribuicao” foi atingido com sucesso, uma vez que a
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autora pode autonomamente participar e/ou realizar, documentando detalhadamente,

todo o processo pratico que levou a criacao do objeto final.

Considera-se que uma publicacdo precisa de ser o culminar de varios aspetos,
como: 0 conteudo, como texto e fotografias; os graficos, como tamanho, layout,
tipografia, grelhas, navegacao e sistema; materiais e impressdo, como capa, papeis, e
técnica de impressdo; e, por fim, os detalhes. Os detalhes sdo principalmente entendidos
pelos profissionais da drea que sao tdo importantes como 0O restante publico.

Principalmente quando se prop0s a elaboracao de um projeto também a pensar neles.

A observacao estd sempre presente, mas os detalhes que se adicionam através das
texturas, vincos, formatos invulgares e até métodos de impressdo captam a nossa
atencdo de uma forma diferente, pois potenciam a comunicacao visual e fazem-nos

desenvolver os sentidos através dessa estratégia de comunicacao.

Foi um desafio muito prazeroso trabalhar sobre tipos de informacio tao diversos
e compilar os mesmos de forma cativante. Existiram diversos entraves graficos como ja
se fez referéncia nos capitulos anteriores, no entanto como parte do processo so vieram
motivar ainda mais para se continuar e dar saida a este projeto. Além disso a situacdo
pandémica internacional da Covid-19, atrasou o processo de trabalho em diversos
aspetos, principalmente, na prototipagem. Impediu, também, as deslocacoes a Lisboa

para visitar a equipa por detras do projeto Wrong Wrong Magazine.

O suporte da empresa foi fundamental e crucial. Com a ajuda da Dr. Sandra Vieira
Jirgens e mais tarde do designer Dr. Paulo T. Silva esclareceram-se todas as duvidas
sobre as intencdes da revista e possibilidades graficas para o presente projeto. A
entrevista permitiu validar conhecimentos, aferir novos e retirar duvidas para o

desenvolvimento pratico.

Foi, sem duvida, uma experiéncia enriquecedora poder realizar este projeto final
de mestrado no ambito da producdo de um objeto editorial impresso e, também, da

respetiva revista digital.
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Este projeto continua, pois, ainda podem ser elaboradas pelo menos mais nove
edicoes desta revista nos mesmos moldes. Com estas nove edicoes, as edicoes que ja
foram lancadas até 2019 e que ndo foram abordadas neste projeto. Sendo que, em 2020,

ja foram lancadas a 162 e 17¢ edicOes e, em 2021, a 182 e 19 edicdes.

Este projeto abre assim novas possibilidades para outros projetos artisticos, quer
sejam revistas ou ndo, digitais. Mostra como um produto impresso pode contribuir,

inovar e até reavivar um projeto.
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ANEXOS

Anexo A - Entrevista Sandra Vieira Jiirgens

Qual é a motivacao base para a criacdo da revista?

A ideia foi fazer um projeto ndo formatado que ndo partisse dos modelos
existentes de revista. Eu ja tinha trabalhado com outras revistas em suporte papel e
também no meio digital e, portanto, formamos uma associacdo para a criacao da revista
e aideia que todos tinhamos era que pudéssemos experimentar novas formas de divulgar
e de produzir trabalhos artisticos e recensoes sobre arte. A equipa toda ja tinha bastante
experiéncia no meio digital e quisemos seguir essa especializacao que todos tinhamos. O
nosso interesse era experimentar as possibilidades do digital, onde ainda ha muito por
descobrir. Em termos daquilo que era o conceito mais editorial ou linha editorial da
revista, nos queriamos mesmo experimentar essas novas formas editoriais sobretudo
entre a producao e a mediacdo artisticas. Sendo uma publicacdo dedicada a divulgar e a
produzir discursos sobre criacdo artistica, procurdmos sempre outras formas de divulgar
a obra dos criadores contemporaneos, aliando as producdes escritas sobre a sua obra em
ensaios e projetos artisticos por eles proprios desenvolvidos. Nao havia a questdao do
jornalismo, ser alguém sempre a falar sobre os criadores. E como se estivéssemos a dar
voz aos criadores e pedir-lhes que eles proprios fizessem ensaios visuais ou nio. A
reflexdo tem imensa importancia para a revista e sobretudo queremos que seja um
veiculo que incite a surpresa, ao pensamento e a producao de reflexdo sobre 0s temas
que nos vamos lancando. E, concluindo, ndo queremos que seja apenas um suporte de
informacao. Gostamos de pensar que tanto os colaboradores como os leitores podem
experimentar um estimulo intelectual ao contacto com a Wrong Wrong seja através dos

temas de cada numero e dos ensaios e artigos que partilhamos a cada trimestre.
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Sentiu que essa era uma necessidade quando criaram a revista, ou seja, sentiu

que na altura nio havia essa vertente?

Sim, senti que ndo havia, isto €, sentia que havia uma necessidade de extravasar
um pouco os tais formatos mais convencionais de revista. E era sobretudo ganhar um
lado mais experimental e, também, de procura nossa. Nao ter a coisa totalmente certa.
Sabemos que hd um artigo que fala sobre determinado assunto, procuramos fugir um
pouco da critica de arte como muitas outras revistas do meio especializado da arte
contemporanea fazem. Os produtos de arte contemporanea estdo sempre muito
balizados pela ideia de critica de arte (critica ao cinema, critica das exposicoes, etc...). E
era isso que nos queriamos fugir, queriamos associar-nos mais ao lado da criacio, da

criacdo artistica.

A revista € apenas digital? Porqué?

Tinha a ver, também, com a especializacao. Nos ja tinhamos bastante experiéncia
no meio digital e eu tinha criado a Arte Capital, uma das primeiras que surgiu ca em 2006
e fiquei até 2013, portanto a Wrong Wrong vem a seguir a esse projeto. E, portanto,
quisemos manter-nos nessa linha e a ideia era mesmo tentar ver quais as possibilidades
do digital. Parecia-nos um campo totalmente em aberto, onde era mais fdcil

experimentar e depois, por outro lado, o digital facilitava muito a producao.

Vé isso como uma vantagem.

Sim, a nivel nacional e internacional uma vez que a revista € bilingue, o que exige
bastante esforco, mas chegamos a um publico, hipoteticamente muito mais alargado e
tinha a ver, também, com condicOes financeiras. Uma coisa € fazer uma revista em papel,
outra coisa € fazer uma revista em formato digital, portanto quer a distribuicio, quer o
financiamento e quer a especializacdo que nos temos mais no digital foi sempre a nossa

base. A nossa base foi sempre o digital.
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Alguma vez foi produzido um objeto impresso de acordo com a revista?

Nao. Nunca fizemos. Tivemos essa ideia de poder criar uma espécie de anudrio
para fazer um numero ao final de cada ano em que reunissemos o0s vdrios textos. Por uma
questdo econdmica ndo nos era favordvel e entdo esse niumero em papel nunca surgiu.

Portanto a resposta é ndo.

Qual o publico-alvo da mesma? Qual o seu alcance?

O publico-alvo é composto sobretudo por publico especializado pelo meio
educativo e artistico e, também, sobretudo pela natureza do meio, num publico alargado
que se interessa pelos temas da arte e da cultura. Aquilo que nos tentamos fazer foi cobrir,
também, um publico de diferentes dreas artisticas. Isto é, os conteudos que nos temos e
0s ensaios sdo da drea do cinema, da arquitetura, da musica, das artes visuais/plasticas
e, portanto, tendemos a alargar também a essas varias areas disciplinares. Por outro lado,
também, é um publico, em geral, mais alargado em termos geogrdficos, sobretudo por
causa da questdo do digital. E, também, um publico mais jovem, entre os 17 e 0s 35 anos.
NOs notamos que € essa a faixa etdria a que correspondemos mais. E, penso que, também,
tem a ver com a ideia das edicdes tematicas e o proprio meio ser digital porque muita
gente ja ndo acede tanto ao papel, mas acede aos meios digitais. Somos lidos por
telemovel e, portanto, hd toda uma variedade de formas de chegar a Wrong Wrong que
ndo é propriamente aquela de comprar uma revista impressa. Diria que € um publico
mais especializado claramente porque so vai ler o tipo de ensaios que nos temos algum

publico que se interesse pela arte e cultura nessa faixa etdria, nacional e internacional.

Tem ideia do nimero de visualizacOes num més?

Sim, num més temos por volta de trés mil leitores, em média. Varia segundos 0s

temas e a altura.
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Inclusive quando publicam mais, correto?

Sim, sim.

Quais os concorrentes diretos? Quais sdo os tipos de publicacdo deles? E o seu

pais?

Euacho que nunca pensei nisso em termos de concorrentes. Acho que ndo temos,
isto é, ndo sinto que haja uma concorréncia. Em Portugal, ha tdo poucos projetos, mesmo
que sejam da mesma drea, acho que ndo hd essa concorréncia porque as pessoas como
hd tdo pouco tendem a aproveitar aquilo que existe. Nao sinto que haja algum tipo de

concorréncia.

Assim direta, ndo é?

Sim, sim.

Os tipos de publicacao que costumam ter sdo ensaios visuais, artigos, ensaios
sonoros. Sempre acompanhados de biografia. Optam sempre por esse tipo de

estrutura, correto?

Sim, 0s ensaios podem ter a documentacdo: fotografias de material, parte de video
e a parte sonora, e sdo sempre acompanhados por uma biografia, ou s6 do autor/artista
ou, também, da pessoa que escreve, ou seja, uma dupla. Ou convidamos um coletivo, que

também pode acontecer. Mas sim, as biografias dos autores.

O que me pode dizer sobre o processo de criacdo da temadtica da revista e seus

artigos?

O projeto envolve uma equipa fixa transdisciplinar que € constituida por 11
elementos. Ao inicio eramos 9 elementos que criaram a associacdo. Neste momento

estamosja 11 elementos que sou eu, 0 Mario Martins, José Luis Neto, Paulo T. Silva, Susana
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Mouzinho, Marcelo Felix, Miguel Caissotti, Pedro dos Reis, Cristina Campos, Bruno
Humberto e a Katherine Sirois. E, portanto, com quadros de formacao todos eles muito
diversificados em varios dominios das artes seja da comunicacdo, da gestao cultural, da
historia da arte, da curadoria, artistas, fotografos, da drea do cinema, e, também, do
design. Aquilo que acontece € que a equipa define o tema, pensamos quais € que sao 0s
assuntos importantes e quem podemos convidar e depois falamos com a nossa equipa
do web-design, que sdo 0s v-a studio, que € um coletivo, e sao eles que nos fazem o layout
de cada revista que ¢ sempre inovador, que € sempre unico de acordo com o tema e
também a propria programacao web. Depois nos, esta equipa fixa, é que fazemos o
convite a varios colaboradores externos ou artistas de todas as dreas das artes
contemporaneas. Portanto, aquilo que fazemos € disponibilizar um editorial que nos
fazemos sobre cada niumero e revezamo-nos, porque nao €é sempre a mesma pessoa a
escrever o editorial, e depois apontamos multiplas hipoteses de abordagem/reflexio
dentro deste tema a cada uma das pessoas que nos convidamos e, portanto, Somos nos
que colocamos tudo no backoffice e é desta forma que funciona. E um trabalho de
curadoria digamos assim, de ligacao e também de curadoria porque cada um dos nossos
membros acaba por discutir e debater as possibilidades de publica¢do. Debatemos como
¢ que serd o ensaio e damos ideias ou coordenadas para que depois a coisa resulte da

melhor forma.

Para guiar o proprio artista na producao.

Sim porque, muitas vezes, alguns artistas podem nao ter ideia do que é que o
digital permite e a forma como € construida a Wrong Wrong. Portanto, aqui hd esse

apoio, n6s acompanhamos sempre esse processo da criacio.

Quando saird a proxima edicao?

Entdo deve esta agora a sair em janeiro que é um numero dedicado ao less e ao

more, less and more.
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Costumam ter algumas edi¢oes por ano. Uns anos mais outros menos. Surge

conforme tem disponibilidade?

Sim. Quer dizer, ha momentos em que somos muito certinhos, digamos assim, e,
portanto, ha outras alturas em que, como € um projeto totalmente voluntario, acabamos
por ter muito trabalho e essa regularidade pode escapar-nos um meés, dois meses. Foi o
que aconteceu agora, mas normalmente saem quatro numeros ao ano, que foi assim que

arrancameaos.

Sempre sobre temas atuais, tentam sempre buscar os mais atuais.

Sim. Depende daquilo que faz mais sentido para esta ideia ou, também, aquilo que
nos gostavamos de ver respondido. Tem de ser um tema que seja interessante, mas que,
também, seja abrangente para podermos convidar. Nos normalmente fazemos convites
a15a 25 colaboradores, portanto cada numero tera 15 a 20 ou 25 ensaios. Tem de ser um
tema abrangente para que mantenha resposta ou que as pessoas se sintam tentadas a

contribuir.

E neste caso sio sempre vocés, a equipa, que contacta os artistas e nunca os

artistas que podem vir ao encontro da revista?

Podem vir, isso acontece, sO que a nossa dificuldade aqui € que muitas das pessoas
quando podem propor ndo sabem o tema. Portanto cria-nos alguma dificuldade porque,
por vezes, até achamos interessante a proposta entdo convidamos mais para a frente
num outro tema ou tentamos enquadrar. Podemos ficar com essa proposta em aberto e

publica-la mais tarde.

Ficam com o contacto, ndo é?

Sim.
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Como é feita a distribuicao? Essa enquanto partilha digital. Penso que surgem

pelo Facebook e Instagram.

Sim, sobretudo uma newsletter no dia do lancamento online, claro. Enviamos
uma newsletter e depois temos as redes sociais, o Facebook e o Instagram, e algumas
vezes acontece que marcamos convidando. NOs temos uma seccao que € o autor em
residéncia. O autor em residéncia pode ou nao corresponder ao tema de cada numero,
mas tem um espaco experimental em que pode, em cada numero, propor dois ou trés
ensaios. Muitas vezes, nos quando lancamos o niumero podemos fazer um evento num
espaco cultural, ou mesmo noutro espaco, em que marcamos uma conversa. £ uma
forma, também, de muitas das vezes chegarmos mais proximo das pessoas. Quebrar essa

barreira também as vezes criada pelo digital.

Eu admito que nido conheco muito bem essa parte do projeto. Sei que tém
residéncias artisticas, mas ndo conheco muito bem qual é a ligacdo com a revista.

Estdo mesmo interligadas?

Ndo, da Raum nao. Na Wrong Wrong temos ¢ uma rubrica que se chama mesmo
“Autor em Residéncia” e, portanto, a cada numero convidamos s6 um autor para fazer
vdrios ensaios. E, depois, a Raum, que € residéncias artisticas online, é, também, da
Terceiro Direito, do mesmo grupo, mas € um projeto a parte. Na Wrong Wrong somos
nos que fazemos o backoffice e decidimos todo o material. Os v-a studio fazem um

numero a cada tema.

Com um novo logoétipo, inclusive.

[sso mesmo. No caso da Raum, € um projeto mesmo de residéncia em que nos
convidamos uma instituicdo ou um projeto cultural. Eles, por sua vez, convidam um
autor para fazer um projeto especifico para o digital. Tudo € feito de raiz com 0s nossos
designers, portanto € feita mesmo uma residéncia desses criadores com 0S NoSSOS

designers.
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Quais sao as vossas inspiracdes concetuais e visuais para o desenvolvimento

desta revista?

Eu penso que os v-a studio devem ter as suas influéncias, nunca lhes perguntei,
mas nos, enquanto associacao, tivemos como pensamento fazer um projeto a nossa

escala, pensar aquilo que seria. Acho que ndo tivemos assim nenhuma inspiracao.

Nenhum exemplo?

Sim, secalhar os Vdrome porque o Vdrome mostra pecas de video so, diretas,
portanto pode ou nao ter mediacdo, mas mostram como se fosse um espaco expositivo.
E acho que se calhar pode ser uma das inspiracdes, mas, na altura, no desenho do projeto

nao tivemos assim inspiracoes muito concretas.

Mesmo eu, agora a trabalhar para o meu projeto, admito que tive alguma
dificuldade em encontrar exemplos que eu possa utilizar. Procurei exemplos um
pouco mais gerais do que propriamente semelhantes. Inclusive o projeto Arte Capital

que ndo sabia que tinha sido criado por si.

Sim, s6 que a Arte Capital foi uma coisa criada em 2006, hd muito tempo. A Arte
Capital foi desenhada e foi pensada muito ainda proxima da revista, daquilo que é uma
revista em papel. Nao sei se tu sentes isso. Tu abres e estd mesmo muito colada aquilo
que ainda é um projeto impresso, que no inicio também era digital e acontecia isso, o
modelo que nos tinhamos era muito esse. No caso da Wrong Wrong, € tentar ja criar aqui
uma vida nova, encontrar mesmo formas que tenham a ver mais com o digital, com a
natureza do digital. Por exemplo o caso da interatividade, que ndo € tdo possivel no

impresso.

Claro, ha vantagens e desvantagens de um e de outro lado.

Claro. E ainda bem, ndo é?
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Pensam que o produto impresso pode ser vantajoso para o mundo digital?

Acho que o produto impresso tem ainda uma grande notoriedade, € essa a grande
diferenca. E parece que permanece durante mais tempo. Acho que a notoriedade
também tem a ver com isso. Torna-se mais institucional. Ndo ha como contornar uma
revista em papel, mas ndo acho que seja por isso que as coisas tenham de ser sempre
impressas e ndo em digital, percebe? Tenho muito uma opinido de autossuficiéncia do
digital, isto €, ndo sinto que o digital precise do impresso. Dou muita importancia ao
impresso na mesma. Compro imensas revistas e imensos livros, alids ¢ muito melhor em
impresso do que em digital. Até agora ndo gosto dessa ideia de ser sempre o digital como
menor em relacdo ao impresso. E, por eu ter trabalhado durante tanto tempo no meio

digital, tenho essa convic¢ao.

Sim, tém vantagens e desvantagens muito diferentes ambos...

Tém percecdo de algum retorno noutras revistas que ja o tenham feito?

Alguma que se tenha complementado dessa forma.

Sim. Estava a tentar lembrar-me se havia assim algum dos projetos que eu
conhecesse, mas tenho ideia que sim, que ha essa tendéncia. Quando se tem digital, fazer
pelo menos essa tal ideia de um anudrio ou um numero especial em papel. Estou-me a

lembrar que a Arte Capital também nunca fez nada em papel.

Sim, tenho esses apontamentos. Ha muitas que viajam, por exemplo a

Contempordanea foi das que viajou. Nao sei se tem essa nocao.

Sim, mas acho que houve sempre essa necessidade de ser em papel. Acho que no
caso da Contemporanea, acho que € um bocadinho diferente da Wrong Wrong. A Wrong
Wrong é mais da exploracdo do digital e a Contempordnea é uma revista mais

convencional, a revista em papel, ndo é? Tal como a Umbigo, também tem o digital.
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Tem ambos sim.

A natureza, ou seja, a esséncia ¢ mesmo o papel.

Sdo muito mais tradicionais, digamos assim.

Sim, mas também hd uma diferenca porque estes projetos em principio viverdo
de financiamento privado, de publicidade. A publicidade tem muito mais alcance e é
muito mais considerada até para se fazer contratos no papel e nio no online. E muito

dificil captar publicidade para o online.

Serd que podemos ter o melhor dos dois mundos, isto é conseguir ter
realmente um produto impresso que possa trazer vantagem a um produto digital? Ou

acha que sdo completamente distintos?

Nio, eu acho que sim, que pode existir. Acho dificil manter o equilibrio. Ser forte
no papel e ser forte no digital. Acho que depois cada um dos projetos tenta privilegiar
mais um, ou saber estar mais num campo do que noutro. Diria que em relacdo aos outros
projetos, eles se calhar sio mais em papel e no caso da Wrong Wrong é mais digital, nos

ndo temos essa ambicdo de ir para o impresso.

Claro nesses casos ¢ uma representacao quase igual, quase espelho.

Sim e porque nds achamos. O que nos interessa aqui ¢ sempre encontrar um
aspeto identitdrio forte. Um projeto que seja criativo, que tenha bastante identidade. E
eu acho que € dificil manter isso nos dois planos, ou seja, porque, normalmente, as
equipas, também, sdo mais fortes no digital ou no papel. Para mim, consegue-se ser
maior (também tem a ver com o que se trabalha) com o digital. E mais ficil de se
conseguir isso no digital do que no impresso, porque o impresso ja estd muito explorado.
Para se fazer um produto € preciso muito dinheiro, também, com design atraente e todas

as possibilidades.



Alguma vez fizeram/pensaram/pensam fazer um objeto impresso? Disse-me
anteriormente que nao fizeram, mas pensaram fazer o anudrio. Foi por alguma razao

em especifico que tiveram essa ideia?

Sim, teve a ver com essa questdo de fixar ou fazer uma selecao dos melhores
artigos que tinham sido feitos ou que tinham sido publicados no digital e manter quase
como se fosse uma colecao ao longo do ano mas como estava a dizer ha pouco, por

condicOes economicas, ndo nos foi possivel.

Pois, porque la estd o anudrio seria bilingue naturalmente...

Sim. E tinha a ver com a distribuicao e tudo.

Eu ndo conheco muito essa drea. Penso que o processo passaria por vender

esse produto e ndo sei 0 que isso implicaria.

Continua a ter interesse que esse projeto fosse desenvolvido?

Acho que ndo, eu pelo menos. Temos diferentes sensibilidades no grupo, hd uns
colegas meus que sim, que defendem essa realizacao em papel, no impresso, mas eu, no

meu caso, nao sinto tanto. Vivo bem com o digital.

Nem seria esse anudrio nem outro tipo de formato, entao. Nao vé mesmo essa

necessidade?

Nao, ndo vejo.
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Consideram pertinente esta abordagem para a vossa revista? Continuando o
tema anterior, esperava perceber em que contexto poderia sair um projeto impresso.

Como poderia reagir o publico e esta ser lanc¢ada.

Eu acho que € assim, no caso de fazeres, fica sempre em aberto. Eu estava a dizer
que hd uma sensibilidade, até dos meus colegas que estao proximos a area do design, de
fazerem esse objeto impresso. E que nos levaria muito a pensar: como transpor as

caracteristicas da Wrong Wrong para o meio impresso.

Sim, esse é o grande desafio.

[sso era um grande desafio, isto €, ndo perder a identidade. Os v-a sdo fantdsticos
na parte do digital, eles tém bastante experiéncia e sdo bastante desafiadores. Para nos,
também tinha muito a ver com isso, ndo sO a questao de chegarmos a outro tipo de
publico, mas ver, quase como um desafio, como € que ficaria a versio impressa do

projeto digital, essa seria a parte mais interessante.

Sim, sem dudvida acho que pode ser um bom exercicio, uma boa experiéncia.
Ja que me vou propor a fazer este exercicio com vocés, mesmo que ndo resulte pode
ser vantajoso fazer isso e testar formatos, por exemplo. E um dia se quiserem ja terao

um comeco, uma experiéncia.

Claro. E para isso eu também posso po-la em contacto com um colega nosso que
¢ o Paulo T. Silva, que € a nossa figura associada ao design. Ele é uma das pessoas que

defende e tem ideias, também, para essa parte e pode ser uma mais valia.

Sim, adoraria.
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Qual pensa ser a melhor compilacdo de informacado para contribuir para esta

revista?

Sim, teria de ser uma selecdo, diria, dos textos mais interessantes, teria de se
pensar. Neste caso, nao teria um tema. Essa questdo era que temas deviam estar
representados na revista. Na revista em papel imagino que seria um numero anual e ter
artigos de cada um dos temas, dos quatro temas do ano. E terfamos de fazer uma selecao
de quatro ou trés artigos. Depois terfamos de ver em termos dos materiais. Porque,
imagina, um video nao podia ser, 0 som também nao poderia ser. Teriamos de recorrer
muito dquilo que era o papel e é neste aspeto que eu nao sei se resultaria muito bem.
Estes sdo os grandes desafios, como € que se ia transportar. Isto €, ou entao a selecio é
artificial, ndo sdo os melhores ou nio sdo 0s mais interessantes, mas sao aqueles que o
material permite uma transferéncia. Essa era a grande questdo, ou entdo deixar o link

para a pessoa ir ver no digital que eu nao acho tao interessante.

Sim, agora tem se usado muito a realidade virtual, colocando uma imagem ou

frames que depois possam remeter ao video.

Pois podia ser alguma coisa assim. E uma questio a estudar.

Acha que poderd haver algum material que possa ser exclusivo da revista

impressa?

Nado pensei nisso. Pensei sempre que era a escolha, a selecao daquilo que ja estava

publicado.

Eu pensei nisto aliado ao facto de se tratar de uma publicaciao do ano, poder

ter uma reflexdo desse ano ou uma entrevista a alguém que achasse pertinente.

Sim, por outro lado nds nao gostamos muito da questao informativa, do lado mais

das entrevistas ou entrevistas sobre projetos. A unica coisa que podia ser bom nesse



modelo que era convidar outras pessoas e que ai ja contdvamos que fosse so em texto e

imagem.

Sim, uma planificacdo adaptada.

[sso mesmo, especifica para o papel. [sso protegia-nos mais do que estar a fazer
uma reflexdo que depois tem muitas coisas de material audiovisual que tornaria

complicada essa migracao.

Teriamos de pensar em solucdes para certas situacoes.

Claro.

Queria-lhe perguntar também se teria alguma particularidade que imagina e
pretendia que tivesse presente na revista impressa ou algo que pensa que a revista

impressa nao viveria sem?

Acho que era um design arrojado.

Sim, exato, esse tipo de conceitos.

Acho que tinha a ver com isso, sim, um design surpreendente. Acho que tinha de
ser qualquer coisa ndo muito minimal nem muito arrumado. Acho que tinha de ser

qualquer coisa assim com um espirito mais...

Com o proprio estilo da revista.

Sim, com 0 espirito mais desafiador da revista.



E até consoante cada numero, visto que cada numero tem o seu estilo e até

logo. A revista impressa poderia ter o seu proprio logo de comemoracao.
Sim, exato, isso mesmo.

Sim noés funcionamos muito assim. Encontrar para cada coisa um aspeto
identitario e singular. Nos trabalhamos muito com essa questdo da singularidade, nao é

repetido, e acho que a revista também tinha de ter isso, a impressa.

Eu sem duvida que vejo algo arrojado e com uma relacdo com o toque.
Transformar a interatividade presente na revista em algo sensivel ao toque, ou seja,
trabalhar com aquilo que o impresso pode oferecer e o digital ndo. A revista pode
transpor-se para o impresso e ganhar caracteristicas que até podem estar 14
presentes, mas o digital ndo transmite, que nao se consegue sentir. Essa ligacao acho

que pode ser um exercicio interessante.

Sim, € super interessante. Estou curiosissima.

Por fim, queria-lhe perguntar se existe alguma coisa que eu nio tenha
perguntado e estivesse a espera que eu o fizesse, que abordasse nesta entrevista,

alguma coisa que eu ndo me tenha lembrado?

Nao, acho que se falou um bocadinho de tudo. Se calhar referir os paises a nivel
internacional: Portugal, em primeiro; depois, os Estados Unidos; o Brasil; a Inglaterra; a
Alemanha; a Franca; a Itdlia; e a Espanha. E curioso ser os Estados Unidos e ndo o Brasil,

nem Espanha no topo, mas tem a ver com o inglés.

Muita europa, nio é?

Sim, muita europa. Eu pensei sempre que seria Espanha. NOs temos a questao da
proximidade, mas eles nio entendem bem. E mais dificil. E em termos de idade é o que

eu dizia: o primeiro estd entre 0s 18 e 0s 24; a faixa superior ainda € 25 a 34; e depois vai
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baixando até aos 65 anos. Portanto a faixa mais forte que nos temos € entre 0s 25 e 0s 34

anos. Quase 50% ou mais de 50% € entre 0s 18 e 0s 34 anos.

No que toca a perguntas penso que ja abordei todos os temas agora

necessarios.

Sim, também a Rita quando quiser pode-me ligar.

Ok, muito obrigada. Gostei muito da entrevista e agora a partida vou
transcrevé-la para ser colocada no meu relatorio. E por isso irei envid-la para

aprovacao.

Estd bem, estd bem.
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