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2014 2015 2016 Var. (%) 2015 - 2016

1º Quadrimestre 1891421,00 2204344,00 2534123,00 14,96%

2º Quadrimestre 2763336,00 3198691,00 3628073,00 13,42%

3º Quadrimestre 2278059,00 2685773,00 3215931,00 19,74%

Total 6932816,00 8088808,00 9378127,00 15,94%

Chegadas de Passageiros ao Aeroporto do Porto

Turismo  

Emissor 

Interno Recetor 



 

 

 



 

 

 

Lisboa R. A. Madeira Algarve Norte R. A. Açores Alentejo Centro

RevPar 59,18 €           47,85 €           46,69 €           35,05 €           32,26 €           26,83 €           21,15 €           

Average Room Rate 80,65 €           59,67 €           63,31 €           55,69 €           52,52 €           54,32 €           46,25 €           

Taxa de Ocupação 72,5% 77,5% 64,9% 60,8% 58,4% 47,1% 43,5%

Oferta Hoteleira 30.646 14.280 44.466 21.762 4.615 6.283 21.112

Proveitos de Aposento 654.482,00 € 241.147,00 € 666.404,00 € 269.071,00 € 51.702,00 €   58.623,00 €   155.060,00 € 

Dormidas 13.146 7.307 18.110 6.884 1.544 1.584 4.942

Hóspedes 5.643 1.355 4.035 3.806 509 875 2.835

Estada Média 2,33 5,39 4,49 1,81 3,03 1,81 1,74

Análise comparativa por NUTS II

 



 

 

 

𝑅𝑒𝑣𝑃𝑎𝑟 =
𝑅𝑜𝑜𝑚𝑠𝑅𝑒𝑣𝑒𝑛𝑢𝑒

𝐴𝑣𝑎𝑖𝑙𝑎𝑏𝑙𝑒𝑅𝑜𝑜𝑚𝑠
 



 

 

 

𝐴𝑅𝑅 =
𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙𝑅𝑜𝑜𝑚𝑅𝑒𝑣𝑒𝑛𝑢𝑒

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙𝑅𝑜𝑜𝑚𝑠𝑂𝑐𝑐𝑢𝑝𝑖𝑒𝑑

 



 

 

 

𝑇𝑎𝑥𝑎𝑂𝑐𝑢𝑝𝑎çã𝑜 =
𝑁º𝑄𝑢𝑎𝑟𝑡𝑜𝑠𝑂𝑐𝑢𝑝𝑎𝑑𝑜𝑠

𝑁º𝑄𝑢𝑎𝑟𝑡𝑜𝑠𝐷𝑖𝑠𝑝𝑜𝑛í𝑣𝑒𝑖𝑠
∗ 100

 



 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

𝑛 =
𝜋(1 − 𝜋)𝑧2

𝐷2



 

 

n

z

𝜋

D

 

 

𝜋(1 − 𝜋) 𝜋 = 0,5

𝑛 =
0,5(1 − 0,5)0,742

0,052
 ⇔  𝑛 =

0,2738

0,0025
⇔ 𝑛 = 109,52
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Estatísticas Gerais 

 

Idade do 

participante 

Sexo do 

participante País de origem 

Habilitações 

académicas 

Rendimento 

mensal 

N Válido 109 110 111 111 97 

Omisso 2 1 0 0 14 

Idade 

 Valor 

Atributos padrão Rótulo Idade do 

participante 

N Válido 109 

Omisso 2 

Dispersão e tendência 

central 

Média 37,53 

Desvio padrão 10,049 

Percentil 25 29,00 

Percentil 50 37,00 

Percentil 75 45,00 

 



 

 

 

Sexo 

 Valor Contagem Percentagem 

Atributos padrão Rótulo Sexo do 

participante 
  

Valores válidos 0 Feminino 43 38,7% 

1 Masculino 67 60,4% 

Valores omissos 999  1 0,9% 



 

 

Nacionalidade 

 Valor Contagem Percentagem 

Atributos padrão Rótulo País de origem   

Valores válidos 1 Portugal 38 34,2% 

2 Espanha 10 9,0% 

3 França 19 17,1% 

4 Brasil 6 5,4% 

5 Canadá 4 3,6% 

6 E.U.A 7 6,3% 

7 Dinamarca 2 1,8% 

8 Holanda 4 3,6% 

9 Bélgica 1 0,9% 

10 Outro 20 18,0% 

Habilitações académicas 

 Valor Contagem Percentagem 

Atributos padrão Rótulo Habilitações 

académicas 
  

Valores válidos 1 12º Ano 32 28,8% 

2 CET 21 18,9% 

3 Licenciatura 44 39,6% 

4 Mestrado 8 7,2% 

5 Doutoramento 6 5,4% 

6 Não aplicável 0 0,0% 
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Resumo de processamento de casos 

 

Casos 

Válidos Omissos Total 

N Percentagem N Percentagem N Percentagem 

País de origem * Potencial 

do vinho do Porto 
105 94,6% 6 5,4% 111 100,0% 
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Qual a marca de vinho do Porto que tem mais 
impacto 
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Tabulação cruzada País de origem * Rendimento mensal 

Contagem   

 

Rendimento mensal 

Total < 2.000,00€ 

2.001,00€ - 

3.000,00€ 

3.001,00€ - 

4.000,00€ > 4.001,00€ 

País de origem Portugal 28 6 0 0 34 

Espanha 7 3 0 0 10 

França 3 15 0 0 18 

Brasil 4 2 0 0 6 

Canadá 0 1 2 0 3 

E.U.A 3 2 0 0 5 

Dinamarca 2 0 0 0 2 

Holanda 2 0 2 0 4 

Bélgica 0 0 1 0 1 

Outro 4 5 3 2 14 

Total 53 34 8 2 97 



 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabulação cruzada País de origem * Vinho como influência na escolha do 

destino 

Contagem   

 

Vinho como influência na escolha 

do destino 

Total Sim Não 

País de origem Portugal 11 26 37 

Espanha 0 10 10 

França 0 19 19 

Brasil 0 6 6 

Canadá 0 4 4 

E.U.A 0 7 7 

Dinamarca 0 2 2 

Holanda 0 4 4 

Bélgica 0 1 1 

Outro 1 19 20 

Total 12 98 110 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabulação cruzada País de origem * Está alojado num hotel vínico 

Contagem   

 

Está alojado num hotel vínico 

Total Sim Não 

País de origem Portugal 6 32 38 

Espanha 0 10 10 

França 4 15 19 

Brasil 0 4 4 

Canadá 2 2 4 

E.U.A 0 7 7 

Dinamarca 2 0 2 

Holanda 2 2 4 

Bélgica 0 1 1 

Outro 6 14 20 

Total 22 87 109 



 

 

 

 

Tabulação cruzada País de origem * Tipologia mais significante 

Contagem   

 

Tipologia mais significante 

Total Tawny Ruby Branco Rosé 

País de origem Portugal 23 8 3 4 38 

Espanha 4 4 0 1 9 

França 11 1 3 3 18 

Brasil 4 2 0 0 6 

Canadá 3 0 1 0 4 

E.U.A 0 1 3 1 5 

Dinamarca 2 0 0 0 2 

Holanda 2 1 0 1 4 

Bélgica 0 1 0 0 1 

Outro 15 2 1 2 20 

 
      

Total 64 20 11 12 107 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tabulação cruzada País de origem * Voltaria por causa do vinho do Porto 

Contagem   

 

Voltaria por causa do vinho do 

Porto 

Total Sim Não 

País de origem Portugal 20 18 38 

Espanha 6 4 10 

França 6 13 19 

Brasil 4 2 6 

Canadá 4 0 4 

E.U.A 3 4 7 

Dinamarca 2 0 2 

Holanda 3 1 4 

Bélgica 1 0 1 

Outro 13 7 20 

Total 62 49 111 



 

 

 

Tabulação cruzada País de origem * Potencial do vinho do Porto 

Contagem   

 

Potencial do vinho do Porto 

Total Sim Não 

País de origem Portugal 25 9 34 

Espanha 8 2 10 

França 8 9 17 

Brasil 2 4 6 

Canadá 2 2 4 

E.U.A 6 1 7 

Dinamarca 2 0 2 

Holanda 2 2 4 

Bélgica 0 1 1 

Outro 6 14 20 

Total 61 44 105 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

  

Qual a marca de vinho do Porto que tem mais impacto 

Total 
Cálem Taylor's Offley Ferreira Grahams Sandeman Noval Rozès 

Real 
Companhia 

Velha 
Croft Churchill's 

Wiese 
& 

Krohn 
Cockburn's 

Ramos 
Pinto 

Burmester Fonseca Dow's Outra 

País 
de 
origem 

Portugal 5 20 1 0 0 2 0 0 1 2 1 2 0 1 0 2 0 0 37 

Espanha 0 5 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 2 0 0 10 

França 1 4 2 6 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 0 2 0 0 19 

Brasil 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 1 6 

Canadá 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 1 0 4 

E.U.A 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 3 0 0 0 0 0 7 

Dinamarca 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 

Holanda 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 4 

Bélgica 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 

Outro 0 9 0 0 0 0 1 0 1 0 1 0 0 6 0 2 0 0 20 

Total 7 39 3 7 2 2 2 1 4 11 2 2 3 8 4 9 3 1 110 



 

 

 

 

 

 Valor Contagem Percentagem 

Atributos padrão Rótulo Qual a marca 

de vinho do 

Porto que tem 

mais impacto 

  

Valores válidos 1 Cálem 7 6,3% 

2 Taylor's 39 35,1% 

3 Offley 3 2,7% 

4 Ferreira 7 6,3% 

5 Grahams 2 1,8% 

6 Sandeman 2 1,8% 

7 Noval 2 1,8% 

8 Niepoort 0 0,0% 

9 Rozès 1 0,9% 

10 Real 

Companhia 

Velha 

4 3,6% 

11 Croft 11 9,9% 

12 Churchill's 2 1,8% 

13 Wiese & Krohn 2 1,8% 

14 Cockburn's 3 2,7% 

15 Ramos Pinto 8 7,2% 

16 Burmester 4 3,6% 

17 Fonseca 9 8,1% 

18 Dow's 3 2,7% 

19 Outra 1 0,9% 

Valores omissos 999  1 0,9% 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

Tabulação cruzada País de origem * Sabia que o ADV faz parte da UNESCO 

Contagem   

 

Sabia que o ADV faz parte da 

UNESCO 

Total Sim Não 

País de origem Portugal 26 12 38 

Espanha 4 5 9 

França 2 15 17 

Brasil 3 3 6 

Canadá 3 1 4 

E.U.A 4 3 7 

Dinamarca 1 1 2 

Holanda 2 2 4 

Bélgica 0 1 1 

Outro 12 8 20 

Total 57 51 108 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Tabulação cruzada País de origem * Já visitou o ADV 

Contagem   

 

Já visitou o ADV 

Total Nunca 1 a 3 vezes > 3 vezes 

Propósito da 

visita 

País de origem Portugal 13 12 7 6 38 

Espanha 4 5 1 0 10 

França 9 8 2 0 19 

Brasil 1 4 1 0 6 

Canadá 2 2 0 0 4 

E.U.A 5 1 1 0 7 

Dinamarca 2 0 0 0 2 

Holanda 2 2 0 0 4 

Bélgica 0 1 0 0 1 

Outro 9 11 0 0 20 

Total 47 46 12 6 111 

 

 

 


