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Resumo:

O presente projeto propde demonstrar o desenvolvimento do Aquashowtickets.com e analisar as
estratégias de Search Engine Marketing (SEM) adotadas pelo site. O objetivo é compreender o
impacto das acdes de SEM para o Aqusashowtickets.com. O projeto examinara as melhores
préticas de SEO (Otimizacéo para Motores de Busca) para aumentar a visibilidade orgénica do
site nos resultados de pesquisa e a gestdo de campanhas publicitarias de Search Engine
Advertising (Publicidade nos Motores de Busca) para direcionar trafego pago relevante. O
AquashowTickets.com, é de um site desenvolvido pela empresa Last2ticket, LDA relacionado
com o parque aquatico Aquashow Park. Assim, por meio deste projeto, pretende-se oferecer
insights praticos para melhoria da presenca online do AquashowTickets.com e explicar o impacto
nas vendas de bilhetes digitais com foco na otimizacédo e publicidade para os motores de busca.A
analise de resultados demonstra que existiu crescimento no nimero de encomendas finalizadas,
demonstrando assim o0 com impacto das estratégia de SEM desenvolvidos no

Aguashowtickets.com

Palavras chave: Otimizacio para Motores de Busca, Publicidade para Motores de Busca,

Trafego Online, Pagina de Resultados do Motor de Busca, Marketing para Motores de Busca



Abstract:

This project aims to demonstrate the development of Aquashowtickets.com and analyze the
Search Engine Marketing (SEM) strategies adopted by the site. The objective is to understand the
impact of SEM actions for Aquashowtickets.com. The project will examine the best practices of
Search Engine Optimization (SEO) to increase the organic visibility of the site in search results
and the management of Search Engine Advertising campaigns to drive relevant paid traffic.
AquashowTickets.com is a website developed by the company Last2ticket, LDA, related to the
Aquashow Park water park. Thus, through this project, practical insights are intended to be offered
for improving the online presence of AquashowTickets.com and explaining the impact on digital
ticket sales with a focus on optimization and advertising for search engines. The results analysis
demonstrates that there was growth in the number of completed orders, thus showing the impact
of the SEM strategies developed at Aquashowtickets.com.

Keywords: Search Engine Optimzation, Search Engine Advertasing, Online Traffic, Search
Engine Result Page
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INTRODUCAO




A era digital tem transformado profundamente o paradigma do marketing e da publicidade,
proporcionando oportunidades inigualaveis para as empresas alcangarem um publico mais amplo
(Chaffey & Ellis-Chadwick, 2019).

Com o crescimento exponencial da presenca online e a concorréncia global, as entidades de todos
os tamanhos estdo a direcionar os seus investimentos e esforcos para as estratégias de Search
Engine Marketing (SEM), Search Engine Optimization (SEO) e Search Engine Advertising (SEA)
para otimizar a sua visibilidade e maximizar o impacto destas estratégias nos seus negocios. Essas
estratégias, quando aplicadas de forma eficaz, podem oferecer um retorno significativo do
investimento, impulsionando o crescimento das empresas no ambiente digital (Chaffey & Ellis-
Chadwick, 2019).

Como destacado por Kotler e Armstrong (2016, p.7), "o marketing é o processo social e de gestdo
pelo qual individuos e grupos obtém o que necessitam e desejam por meio da criagdo e troca de
valor com outros". Nesse sentido, as estratégias de SEM, SEO e SEA desempenham um papel
vital, ajudando as empresas a criar visibilidade e valor em um ambiente online em constante
evolucéo.

A projeto tem por base o site Aquashowtickets.com, desenvolvido em ambiente profissional, na
empresa Last2ticket, Lda, destina-se a dar a conhecer o Aquashow Park, o maior parque agquéatico
do pais.

A sua criagéo teve por base a necessidade de atrair mais audiéncia online e a necessidade final de
vender mais bilhetes para a visita ao parque, usando-se varias técnicas de Search Engine
Marketing e conceitos associados a0 mesmo.

O projeto divide-se em sete partes. Na primeira, é possivel encontrar a revisdo de literatura, onde
sdo abordados conceitos importantes para o tema e desenvolvimento do presente projeto.

Em segundo lugar, encontra-se a explicacdo do projeto e acdes de SEM adotadas para o site
Aquashowtickets.com, dividindo-se em Search Engine Optimization (SEO) e Search Engine
Advertising (SEA).

Quanto a terceira parte, é pretendido demonstrar os resultados das acdes especificas de SEO e
SEA, assim como estas impactam o nimero de vendas finalizadas na Last2ticket, LDA através
do Aquashowtickets.com.

Por fim, apresentam-se as conclusdes finais e as limitagdes do estudo, assim como as referéncias

bibliogréaficas, apéndices e anexos que suportam o projeto



CAPITULO I - [REVISAO DA LITERATURA]




1.1 SEM - Search Engine Marketing

Search Engine Marketing trata-se de marketing para os motores de busca. A¢des de SEM
impulsionam os websites nos motores de busca e aumentam a sua visibilidade. Algumas das
ferramentas usadas sdo o0s anuncios pagos (SEA) e a Otimizacao para motores de busca (SEO)
(Atshaya & Rungta, 2016). Segundo Terrance et al, (2018) SEM tem como objetivo melhorar o
posicionamento das paginas web na SERP (Search Engine Result Page).

1.2 Search Engine Optimization

Segundo Khraim (2015), Search Engine Optimization (SEO) consiste no conjunto de métodos
projetados para aumentar a visibilidade e o nimero de visitas a uma pagina da web através da sua
classificagéo nos resultados dos search engines.

A otimizagdo para mecanismos de busca (SEO) é uma estratégia crucial para melhorar a
visibilidade e o posicionamento de um website nas paginas de resultados dos mecanismos de
busca (SERPs) (Sukri & Zulfikar, 2021).

Este processo envolve a implementacéo de diversas praticas com o propésito de tornar os websites
mais amigaveis tanto para os utilizadores quanto para os motores de busca (Krsti¢, 2020). O
objetivo de SEO consiste em aumentar o trafego organico proveniente de pesquisas, através da
otimizacdo do conteldo, estrutura e relevancia do site em relagdo a palavras-chave especificas
(Curran & O'Neill, 2011).

Na era digital atual, ter um website que aparece na primeira pagina dos resultados de busca é
essencial para uma promocdo online bem-sucedida e para atrair visitantes (Sukri & Zulfikar,
2021). No entanto, otimizar um website ndo é uma tarefa facil e requer diversas técnicas de SEO
para obter bons resultados (Sukri & Zulfikar, 2021).

Além disso, 0 SEO envolve a otimizacdo técnica para garantir que 0s mecanismos de busca
possam rastrear e indexar o website de forma eficiente (Putri, 2021). Isso inclui otimizacdo da
velocidade de carregamento do website, adaptabilidade para dispositivos moveis e estrutura do
site (Putri, 2021).

Um website de carregamento rapido e um design adaptado para dispositivos méveis sdo fatores
cruciais tanto para a experiéncia do utilizador quanto para os posicionamentos nos mecanismos
de busca (Putri, 2021).

Além disso, ter um website bem estruturado, com navegacao clara e contetdo organizado, ajuda
0s mecanismos de busca a entenderem a hierarquia e relevancia do website (Putri, 2021).



Ao implementar estratégias eficazes de SEO, os proprietarios de websites podem melhorar a
visibilidade do seu website, atrair mais trafego orgénico e, em ultima anélise, alcangar melhores
posicionamentos nas paginas de resultados dos mecanismos de busca (Sukri & Zulfikar, 2021).

1.2.1 Tipos de SEO (On Page vs Off Page)

O SEO On-Page refere-se as atividades de otimizacao realizadas diretamente no proprio site. Isso
inclui otimizar o contetdo do site, meta tags, cabecalhos, URLs e estrutura de links internos
(Cahyo & Nur'aini, 2022). O objetivo do SEO na pagina é tornar o site mais amigavel para 0s
motores de busca e melhorar sua relevancia para palavras-chave especificas (Shahzad et al.,
2020). Envolve a criagdo de contetdo de alta qualidade e relevante, o uso de palavras-chave
apropriadas e a garantia de que o site esteja bem estruturado e facil de navegar (Cahyo & Nur'aini,
2022).

O SEO Off-page, envolve atividades fora do proprio website, como construcdo de backlinks e
promocao em medias sociais (Sukri & Zulfikar, 2021). Os backlinks séo links de outros websites
gue apontam para 0 um website e sdo considerados como votos de confianca pelos mecanismos
de busca (Khan & Mahmood, 2018) e tem como objetivo aumentar a autoridade e credibilidade
do site aos olhos dos motores de busca, o que pode impactar positivamente a sua classificagdo
nos resultados de pesquisa (Wijaya et al., 2021).

As partilhas em redes sociais também desempenham um papel significativo na otimizagéo off-
page, ajudando a aumentar o reconhecimento da marca e direcionar trafego para o website (Putri,
2021).

1.2.2 Fatores que influenciam o SEO

O Processo de SEO envolve algumas boas praticas aconselhadas, podemos dividir em 4 principais
aspetos: contedo em SEO, aspetos técnicos de SEO, palavras-chaves e construcdo de
ligacdes no website e fora do mesmo, Khan & Mahmood (2018).

Palavras-chave

Palavras-chave sdo as palavras e frases que as pessoas digitam nos motores de busca para
encontrar informacdes sobre um determinado tépico. Elas sdo uma parte importante da otimizacao
de mecanismos de busca (SEO), pois ajudam os motores de busca a determinar a relevancia do
seu site para a consulta de um utilizador (Bruce 2022).

Existem dois tipos principais de palavras-chave (Moz,. n.d):

Palavras-chave de cabecalho: Estas sdo as palavras e frases se utilizam no titulo e nos
cabecalhos do conteido do seu site. Sdo as palavras-chave mais importantes, ja que sdo a primeira
coisa que os utilizadores veem quando encontram um site nos resultados de pesquisa.



Palavras-chave de corpo: Estas sdo as palavras e frases que se utilizam longo do contetido do
corpo do seu site. S0 menos importantes do que as palavras-chave de cabecalho, mas ainda assim
podem ajudar a melhorar a classificacdo do site nos resultados de pesquisa.

Estas podem ser também definidas quando ao nimero de caracteres que possuem, entdo existem
2 tipos de keywords (Smith, & Johnson, 2018).

Short tail keywords. em portugués palavras-chave de cauda pequena, sdo termos curtos que podem
ter até 26 caractéres e geralmente correspondem a pesquisas com grande volume, sendo pesquisas
menos especificas, com conteldo geral e associadas a baixas taxas de conversdo (Santos & Silva,
2019).

Long tail keywords, conhecidas por palavras-chave de cauda longa, sdo keywords geralmente com
mais de 3 palavras e que possuem mais de 26 caracteres (Smith, & Johnson, 2018).

Assim, ao contrério das short tail keywords, estas dizem respeitos a pesquisas mais especificas e
mais detalhadas, geralmente com volume de pesquisa inferior, mas que bem trabalhadas, podem
dar uma resposta mais certeira a pesquisa do utilizador, traduzindo-se em taxas de conversdo
maiores (Smith, & Johnson, 2018).

De acordo com Duk et al. (2013), as palavras-chave sdo dos elementos mais importantes numa
estratégia de SEO e segundo Enge et al (2015), as long tail keywords sdo responsaveis por uma

maior conversdo nas vendas.
Processo de pesquisa de keywords

A pesquisa de palavras-chave é o processo de identificar palavras-chave relevantes que os
utilizadores estdo a procurar para incorpora-las estrategicamente ao contetdo do website (Khan
& Mahmood, 2018). Ao otimizar o conteido do website com palavras-chave relevantes, os
mecanismos de busca podem entender melhor a relevancia do website para as consultas de

pesquisa dos utilizadores, resultando em melhores posicionamentos (Khan & Mahmood, 2018).

Assim, importa ter em conta aspetos como o volume de pesquisa (nimero médio de pesquisas
mensais), dificuldade em trabalhar a keyword (concorréncia elevada com a keyword bem trabalhar
e bem classificada), fase do funil (importa escolher keywords que facam sentido para a fase do
funil em que nos encontramos).

Conteudo em SEO

¢ Conteudo otimizado

Para otimizar o conteido da web, existem varias estratégias e técnicas que podem ser utilizadas.



Através da otimizacdo para mecanismos de busca (SEO), é necessario trabalhar o cédigo,
conteudo e a estrutura do site para melhorar a visibilidade e classificacdo nas paginas de resultados
dos motores de busca (Badr & Mabher, 2019).

Isso pode ser alcancado por meio de diversos métodos, como o uso de palavras-chave
relevantes, a criacdo de contetido de alta qualidade e envolvente e a obtencdo de backlinks
(Khan & Mahmood, 2018).

Além disso, otimizar o site para dispositivos mdveis € crucial, pois sites compativeis com
dispositivos moveis tendem a ter classificagcbes mais altas nos resultados de pesquisa (Hidayat &
Azwar, 2021).

Outra estratégia é utilizar técnicas de analise de dados e personalizagdo. Ao analisar os dados de
cliques e o comportamento do utilizador, o conteddo da web pode ser personalizado e adaptado
para cada utilizador, aprimorando a sua experiéncia de navegacdo e aumentando o engagement
(Ansari & Mela, 2003).

e Title Tag

Segundo a W3Schools (n.d.), a tag de HTML <title> ajuda ¢ informa o motor de busca sobre o
titulo e principal topico da pagina e deve ter no maximo 60 caracteres. A tag inicial corresponde

a <title> e a tag de fecho a </title>, assim o titulo deve estar inserido no meio das duas tags.

e Metadescriciao

Segundo a MOZ (n.d.) uma meta descricdo é um breve resumo que aparece abaixo da tag de titulo
nas paginas de resultados de mecanismos de busca (SERPs). O seu principal objetivo é fornecer
de forma concisa e informativa o conteldo da pagina, atrair utilizadores clicarem no link e

visitarem a pagina.

Uma meta descri¢do bem elaborada pode impactar significativamente as taxas de cliques (CTR)
e melhorar a visibilidade de uma pagina nos rankings dos mecanismos de busca.

Do ponto de vista do SEO, as metadescri¢cbes desempenham um papel crucial na otimizagédo de
uma pagina para 0s mecanismos de busca. Embora as meta descricbes em si ndo afetem
diretamente as classificacGes dos mecanismos de busca, elas influenciam indiretamente o CTR,
que é um fator de classificacdo. Quando os utilizadores encontram uma meta descricdo que reflete
com precisdo a sua intencdo de busca e fornece informacGes valiosas, eles tém maior
probabilidade de clicar no link, sinalizando aos mecanismos de busca que a pagina é relevante e
atil.



De acordo com a Google Developers (n.d), no cédigo HTML as meta descrigdes sdo metatags

que seguem o seguinte codigo:

<metaname="description" content="conteudo "/>

Desta forma, as mesmas s3o exibidas interpretadas, indexadas e apresentadas pelos motores de

busca.

De acordo com Patel (2019), alguns pontos cruciais para escrever uma meta descri¢ao otimizada
sdo :

Tamanho: Manter meta descrigdo entre 50-160 caracteres para garantir que seja totalmente
exibida nas SERPs. Os mecanismos de busca podem cotar descrigdes mais longas, o que pode
resultar na perda de informagdes importantes.

Releviancia: A meta descrigdo deve refletir com precisao o contetido da pagina. Deve fornecer um
resumo conciso do que os utilizadores podem esperar encontrar na pagina, destacando o topico
principal ou pontos-chave.

Palavras-chave: Incorporar palavras-chave relevantes de forma natural na meta descrig@o. Isso
pode ajudar os mecanismos de busca a entender o contetido da pagina e melhorar sua visibilidade
para consultas de pesquisa relevantes.

Unica e persuasiva: Elabore uma meta descri¢io tnica e persuasiva que se destaque dos outros
resultados de pesquisa. Use linguagem persuasiva para atrair os utilizadores a clicar no link e
visitar a pagina.

Call-to-action: incluir call-to-action na meta descrig@o para incentivar os usuarios a realizar uma
acao especifica, como "Saiba mais", "Descubra" ou "Comece agora".

Evitar duplicacoes: Garanta que cada meta descricdo em um site seja unica. Meta descrigdes

duplicadas podem confundir os mecanismos de busca e resultar em classificagdes mais baixas.

e Header Tag

As tags de cabecalho desempenham um papel crucial na organizagdo e priorizacao da informacao.
Também conhecidas como elementos de cabecalho, sdo tags HTML usadas para definir titulos
e subtitulos em uma péagina da web. Essas tags variam de H1 a H6, sendo que o H1 é o nivel
mais alto de titulo e 0 H6 é o0 mais baixo.

O principal propdsito das tags de cabegalho é fornecer uma estrutura hierarquica ao contetdo,
tornando mais facil para usuarios e mecanismos de busca entender a organizacdo da pagina. As
tags de cabecgalho ndo apenas ajudam os a navegar pelo contetdo, mas também auxiliam os
mecanismos de busca a determinar a relevancia e importancia da informacao.



A tag H1 é geralmente usada para o titulo principal da pagina, que deve descrever com
precisdo o topico ou propdsito da pagina. Recomenda-se ter apenas uma tag H1 por pagina,
pois ter vérias tags H1 pode confundir os mecanismos de busca e diluir o foco da pagina.

Os subtitulos dentro do conteldo podem ser marcados usando H2, H3 e assim por diante,
dependendo do nivel de importancia. Esses subtitulos devem fornecer um resumo claro e conciso
do contetido que segue, permitindo aos usuarios examinar rapidamente e compreender os pontos
principais da pagina.

Usar corretamente as tags de cabecalho pode ter vérios beneficios tanto para os usuarios quanto
para os mecanismos de busca. Do ponto de vista do utilizador, as tags de cabecalho melhoram
a legibilidade e facilitam a leitura do contetdo. Elas também ajudam os usudrios utilizadores
a localizar informacdes especificas na pagina, especialmente quando o conteddo é extenso.

Do ponto de vista de SEO, as tags de cabecalho podem ter um impacto nas classificacdes dos
mecanismos de busca. Os mecanismos de busca usam as tags de cabecalho para entender a
estrutura e o contexto do conteddo, o que pode influenciar como a pagina € indexada e exibida
nos resultados de pesquisa. Ao usar palavras-chave relevantes nas tags de cabecalho, os
webmasters podem sinalizar a importancia de tdpicos especificos para 0s mecanismos de busca,
potencialmente melhorando a visibilidade e classificacdo da pagina.

A tag deve ser usada da seguinte forma no cédigo HTML

<h1> Header Tag 1</h1>

e Otimizacao das imagens e Alt text

A otimizacdo do texto alternativo de imagens é um aspeto importante da otimizacdo para
mecanismos de busca (SEO), pois ajuda os mecanismos de busca a compreender o contelido e 0

contexto das imagens em uma pagina da web.

O texto alternativo, também conhecido como tags alt ou atributos alt, é um atributo HTML que
fornece uma descricdo textual de uma imagem quando esta ndo pode ser exibida ou acessada pelos
utilizadores web. Otimizar o texto alternativo pode melhorar a acessibilidade, a experiéncia do
utilizador e a visibilidade nos mecanismos de busca de uma pagina da web.

Segundo Muller (2019) o texto alternativo devem ser descri¢des direcionadas para as pessoas
entenderem o contetido da imagem.

Assim, segundo a Google Developers (2016) é necesséario ter alguns pontos, tais como:



O texto alternativo deve descrever com precisio o conteudo e o proposito da imagem de
forma concisa. Deve fornecer informagdes suficientes para que os utilizadores que nao

conseguem ver a imagem compreendam seu contexto.

O alt text deve incorporar palavras-chave relevantes, assim ajuda os motores busca a entender a
relevancia da imagem para o conteldo da pagina, o alt texto deve ser (inico e mais importante
deve-se evitar de texto genérico, como "imagem" ou "foto".

Desta forma, € aconselhado um méximo de 125 caracteres na constru¢gdo do mesmo sem exagero
nas palavras-chaves.

A nivel de otimizacdo de imagens, e necessario ter em conta também outros aspetos, tais como:

A compressio das imagens, ou seja, a reducdo do tamanho do arquivo, tornando-a mais rapida

de carregar em paginas da web.

Um estudo de Magar e Bhavani (2018) sugere que a otimizagdo envolve a obtencdo do formato

necessario de uma imagem adequada para compressao.

Outro fator a ser considerado é a escolha do formato de arquivo da imagem. Diferentes
formatos de arquivo tém algoritmos e capacidades de compressdo diferentes. Por exemplo, o
JPEG é um formato amplamente utilizado para imagens na web devido ao seu eficiente algoritmo
de compressao (Wiggins et al., 2001).

Além da compressao e do formato de arquivo, outras técnicas de otimizacdo podem ser aplicadas
a imagens da web, tais como a reducdo da paleta de cores para diminuir o tamanho do arquivo e
otimizacdo dos metadados da imagem (Kaur & Singh, 2022).

SEO Técnico

E o processo de otimizar os aspetos técnicos de um site para melhorar a visibilidade e ranking nos
motores de busca (Patel., 2021).

Alguns pontos a ter em conta sdo:
e Mobile Friendly

Segundo Giomelakis (2019), otimizar o site para dispositivos moveis é crucial, pode melhorar a
experiéncia do utilizador e aumentar a classificagdo do site nos motores de busca.

Com a crescente utilizacdo de dispositivos mdveis, comecou-se a adotar a construgdo de websites

através do conceito “mobile first”, que se refere ao desenvolvimento estrutural do site e do seu
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design otimizado de forma prioritaria para telemdveis e tablets, e sé em segundo plano para
desktops (Nielsen,. 2012).

e Otimizacao de URLSs

A sigla inglesa significa, “Unifor Resource Locator”, ou seja, esta representa os enderegos web
atribuidos a cada pagina (Google n.d).

Para otimizar os mesmos devemos ter em conta alguns aspetos, tais como, a manutencédo de URLs
amigaveis, faceis de entender e descritos (Patel,. 2019).

De acordo com Patel (2019), devem incluir palavras-chave. Estes enderecos sdo indexados e
devem ser compreendidos pelos motores de busca (crawlabilidade).

Assim, ¢ necessario ter em conta que estes URLSs devem ser estaticos e ndo mudar ao longo do
tempo. Caso possuam mais que uma palavra, estas devem ser separadas por hifens (Faustino
2019).

e XML Sitemap

Sitemaps sdo uma ferramenta importante para a otimizagdo de mecanismos de busca (SEO)
(Roumeliotis et al., 2022).

O formato mais comumente suportado para sitemaps pelos mecanismos de busca, especialmente
0 Google, é o XML (Roumeliotis et al., 2022).

Os Sitemaps em XML sdo usados para aprimorar a visibilidade das paginas da web tanto para 0s
utilizadores quanto para os motores de busca (Khraim, 2015).

Assim, fornecem uma maneira estruturada de comunicar informagdes sobre as paginas de um site,
como seus URLSs, datas de ultima modificagdo e niveis de prioridade (Park, 2018).

Ao submeter um sitemap em XML para 0s mecanismos de busca, os proprietarios de sites podem
garantir que suas paginas sejam rastreadas e indexadas de forma mais eficiente (Park, 2018).

No contexto do SEO, sitemaps em XML desempenham um papel crucial na melhoria da
visibilidade e descoberta de paginas da web (Khraim, 2015). Estes fornecem aos search engines
caminhos para o contedo do site, tornando mais facil para os bots rastrearem e indexarem as
paginas (Roumeliotis et al., 2022).

Sitemaps em XML também ajudam os mecanismos de busca a compreender a estrutura e
hierarquia de um site, o que pode impactar positivamente sua classificagdo nos resultados de busca
(An & Jung, 2019).

Além disso, os sitemaps em XML sdo particularmente Gteis para sites grandes com estruturas
complexas ou contetido dindmico (Park, 2018). Eles permitem que os proprietarios de sites
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especifiquem a prioridade de diferentes paginas, indicando quais sdo mais importantes e devem
ser rastreadas e indexadas primeiro (Roumeliotis et al., 2022).

Isso pode ser especialmente benéfico para sites que atualizam frequentemente seu contetdo, pois
garante que 0s mecanismos de busca estejam cientes das alteragfes mais recentes (Park, 2018).

e Usode HTTPS

O protocolo HTTPS é um fator crucial em SEO (Setiawan et al., 2020).

HTTPS, significa Hypertext Transfer Protocol Secure e ¢ uma versao segura do HTTP, o protocolo
usado para a transmissdo de dados entre um site e o browser de um utilizador (Setiawan et al.,
2020).

A implementagdo do HTTPS no site garante que os dados trocados entre o usuario € o site sejam
criptografados e seguros (Setiawan et al., 2020).

Do ponto de vista do SEO, o uso do HTTPS pode trazer diversos beneficios.

Em primeiro lugar, mecanismos de busca como o Google consideram o HTTPS como um sinal
de classificacio, o que significa que sites que usam o HTTPS podem ter uma pequena vantagem
nas classificacoes dos mecanismos de busca (Setiawan et al., 2020).

Isso ocorre porque o Google prioriza sites que oferecem uma experiéncia de navegacao segura
(Setiawan et al., 2020).

Além disso, o HTTPS pode melhorar a confiabilidade e a credibilidade de um site, ja que os
utilizadores tendem a confiar mais em sites que possuem uma conexao segura (Setiawan et al.,
2020).

O HTTPS também pode afetar a experiéncia do utilizador no site, desta forma os sites podem
carregar mais rapidamente, pois as conexdes criptografadas podem ser otimizadas para velocidade
(Setiawan et al., 2020).

Vale ressaltar que a migracdo de um site do HTTP para o HTTPS requer um cuidado na
implementacao.

Os desenvolvedores de sites devem garantir que redirecionam corretamente os URLs HTTP para
suas versoes correspondentes em HTTPS para evitar links quebrados ou perda de classificacdes

nos mecanismos de busca (Setiawan et al., 2020).

e Tags Candnicas

As tags candnicas no SEO referem-se a tags HTML usadas para indicar a verséo preferida de
uma pagina da web quando existem varias versdes do mesmo conteudo.

Essas tags auxiliam os mecanismos de busca a compreender qual versdo da pagina deve ser
indexada e exibida nos resultados de busca (Bhandari & Bansal, 2019).
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No contexto da otimizacdo de mecanismos de busca (SEO), as tags canbnicas sao uma ferramenta
importante para gerir contetdo duplicado. Quando existem vérias vers@es de uma péagina da web,
como URLs diferentes ou variacdes nos parametros, as tags candnicas podem ser usadas para
especificar a versdo preferida que deve ser considerada a fonte autoritativa (Bhandari & Bansal,
2019).

Isso ajuda a evitar problemas como penalidades por contelildo duplicado e garante que a
versdo desejada da pagina seja indexada e classificada pelos motores de busca (Bhandari &
Bansal, 2019).

A implementacdo de tags candnicas faz parte de uma estratégia mais ampla de SEO que envolve
a otimizacdo da estrutura e do contetdo do site para melhorar a visibilidade nas paginas de
resultados dos mecanismos de busca (SERPs) (Vallez et al., 2022).

e Paginas de erro 404

Paginas de erro 404 sdo um aspeto importante do design de um site e podem impactar na
otimizacdo de mecanismos de busca (SEO) (Brown & Davis 2017).

Quando um utilizador se depara com uma pagina de erro 404, significa que a pagina solicitada
néo foi encontrada no servidor (Johnson & Williams 2016).

Isso pode afetar negativamente a sua experiéncia e as classificagcdes de SEO. Para lidar com esse
problema, paginas de erro 404 personalizadas podem ser criadas para melhorar o
engagement do utilizador e o desempenho de SEO (Johnson & Williams 2016).

Paginas de erro 404 personalizadas podem ser projetadas para fornecer informacoes
relevantes e sugestdes, quando eles encontram uma pagina que nao existe.

Isso pode ajudar a reter os utilizadores no site e direciona-los para outro contetdo relevante
(Brown & Davis 2017).

De acordo com Lee et al.(2016), metadados de qualidade sdo essenciais para alta visibilidade nas
classificagdes dos mecanismos de busca. Ao otimizar o conteddo e o design das paginas de erro
404 personalizadas, os sites podem melhorar o seu desempenho de SEO.

Ao incorporar palavras-chave relevantes e links em paginas de erro 404 personalizadas, 0s
sites podem aumentar as suas hip6teses de serem indexados pelos mecanismos de busca e
melhorar as suas classificagdes de SEO como um todo.

lankova et al. (2019) indica-nos que podem ser usadas para aprimorar o SEO e direcionar o trafego
para as paginas iniciais e de destino.
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Estratégia de Linkbuilding

Segundo Flaxman (2016), a estratégia de linkbuilding é crucial para a estratégia de SEO, de modo
a aumentar a visibilidade e o ranking dos websites nos motores de busca.

Assim, é necessario compreender que existem 3 tipos de links diferentes.

Os internal links, que séo links feitos dentro do mesmo website, ou seja, um link feito para outra
pagina, dentro do mesmo dominio, estas paginas devem estar relacionadas entre si, criando uma
estrutura logica que facilita a indexacao das paginas para os motores de busca (Khan & Mahmodd,
2018).

Os outbound links, que sdo links que encaminham o utilizador para uma pagina de um website
externo (lopezosa et al., 2019).

E por fim, os backlinks, que séo links presentes em paginas externas que encaminham para o
website que possuimos. (Nahid., 2016). Estes links, sdo considerados como votos de confianca
(Giomelakis & Veglis) e aumenta significamente a autoridade e o ranking das paginas nos
motores de busca (Ahmad et al., 2022)

Desta forma, é preciso entender de que forma este tipo de links beneficiam um website a nivel de
SEOQ. Estes aumentam a reputacéo e autoridade de um website (Lopezosa et al., 2019) e ajudam
0s motores de busca a identificar websites com informacédo valiosa e relevante (Roumeliotis et
al., 2022).

Deste modo, também preciso ter em conta que para aumentar a eficicia deste tipo de estratégia
é preciso privilegiar a qualidade dos links, em detrimento da quantidade.

1.2.3 Plataformas de apoio ao SEO

1.2.3.1 Google Analytics

O Google Analytics é uma ferramenta amplamente utilizada para analisar o0 comportamento dos
utilizadores e o desempenho de um site (Jansen et al., 2022). A ferramenta oferece informacg6es
sobre o trafego do site, 0 comportamento dos utilizadores e as taxas de conversdo (Othman
etal., 2020).

Ao rastrear e analisar dados 0 Google Analytics auxilia empresas e organizagdes a tomar decisdes
orientadas por dados para aprimorar sua presenca online (Othman et al., 2020).

14



Atualmente, Google Analytics encontra-se na sua versdao 4, onde podemos encontrar
funcionalidades que dizem respeito a Modelagem de dados, rastreamento do comportamento dos
utilizadores em diferentes dispositivos, previsdo de dados e maior privacidade do utilizador final.

1.2.3.2 Search Console

O Google Search Console € uma ferramenta gratuita disponibilizada pelo Google, amplamente
utilizada por profissionais de marketing. Tem como papel principal ajudar na monitorizagédo e
aprimoramento da presenca das paginas nos resultados de pesquisa dos motores de busca, ou seja,
auxilia os sites a serem encontrados e indexados de maneira correta (Patel., 2020).

O Google Search Console, segundo Patel (2020), permite:

e Identificar origem do trafego;

e Detetar e retificar prontamente erros no codigo HTML;

e (Consolidar uma estratégia baseada em backlinks;

e Reforgar a estrutura de links internos.

e Aprimorar a velocidade de carregamento das paginas

e Implementar mudangas de SEO, com vista a melhores posicionamentos no ranking dos
motores de busca;

e Analisar resultados relativos ao desempenho do website;

e Sugestdes de palavras-chave.

1.2.3.3 Yoast

De acordo com o Wordpress.org (n.d), o Yoast SEO é uma extensdo muito popular para o
WordPress, projetada para desenvolvedores de sites na otimizagdo dos seus contetdos para
motores de busca.

Essa ferramenta abrange uma ampla gama de recursos e funcionalidades, com o propdsito de
aprimorar os elementos de SEO na pégina e, assim, elevar a visibilidade dos sites nas paginas de
resultados dos motores de busca (SERPS).

Segundo o Yoast SEO (n.d), uma caracteristica fundamental do Yoast SEO ¢ a capacidade de
analisar o conteudo das paginas da web e fornecer recomendac@es para otimizacéo. Essa
analise leva em consideracao aspectos como o uso de palavras-chave, a legibilidade do texto,
a otimizacdo de meta tags e a estrutura de links internos.

Dessa maneira, garante que o conteldo estd bem otimizado para ser facilmente rastreado pelos
motores de busca. Além disso, o plugin oferece uma previamente como a pagina ira aparecer nos
resultados da pesquisa.
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Outra caracteristica relevante do Yoast SEO é sua funcionalidade de mapa do site XML. Essa
funcionalidade contribui para que os motores de busca rastreiem e indexem o site de forma mais
eficiente. O plugin gera automaticamente mapas do site XML, que incluem todas as paginas,
postagens e outros tipos de conteldo do site. Isso simplifica o processo de descoberta e
compreensao da estrutura do site pelos motores de busca.

Além disso, o Yoast SEO oferece integracdo com redes sociais, Isso permite que os utilizadores
personalizem titulos, descrigdes e imagens para as redes sociais, assegurando que o contetido seja
atraente e envolvente ao ser compartilhado.

O plugin também lida com aspetos de SEO técnico, assim ajuda o desenvolvedor a otimizar
elementos cruciais, como URLSs candnica e arquivos robots.txt. Essas funcionalidades garantem
que os motores de busca possam rastrear e compreender a estrutura e o contetido do site de forma
mais eficaz (Yoast,. n.d).

1.2.3.4 Keyword Planner — Google Ads

O Google Keyword Planner é uma ferramenta gratuita fornecida pelo Google, projetada
principalmente para anunciantes que desejam criar e gerir campanhas no Google Ads. Ele ajuda
0S anunciantes a encontrar palavras-chave relevantes para direcionar em suas campanhas
publicitarias e fornece informagfes valiosas sobre o volume de pesquisa das palavras-chave, a
concorréncia e o custo por clique (CPC).

Recursos-chave do Google Keyword Planner incluem:

Pesquisa de Palavras-chave: Os utilizadores podem inserir palavras-chave especificas, frases ou
URLs de sites para descobrir novas ideias de palavras-chave relevantes aos seus produtos ou
Servigos.

Dados de Volume de Pesquisa: A ferramenta fornece informagoes sobre com que frequéncia as
pessoas pesquisam palavras-chave especificas no Google, ajudando os anunciantes a entender o
alcance potencial do publico.

Nivel de Concorréncia: Ela oferece informagdes sobre o nivel de concorréncia de cada palavra-
chave, o que ajuda os anunciantes a avaliar quéo dificil pode ser classificar para essas palavras-
chave nos resultados de pesquisa.

Estimativas de Lances: O Planeador de Palavras-chave do Google fornece estimativas do custo
por clique (CPC) para cada palavra-chave, o que é Util para o planeamento de orgamento em
campanhas publicitarias.
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Agrupamento de Palavras-chave: Os usuarios podem organizar palavras-chave em grupos de
anuncios para estruturar suas campanhas de forma eficaz.

Dados Histéricos: A ferramenta também fornece dados histéricos sobre palavras-chave,
permitindo que o0s anunciantes vejam tendéncias no volume de pesquisa de palavras-chave ao
longo do tempo.

Embora o Google Keyword Planner seja principalmente direcionado a anunciantes, também
pode ser uma ferramenta valiosa para criadores de conteddo e proprietarios de sites que
desejam entender as tendéncias de busca e identificar palavras-chave relevantes para
melhorar a visibilidade dos seus sites nos resultados de pesquisa.

Pode ser acedido por meio de uma conta do Google Ads, e ndo é necessario necessariamente
executar campanhas de publicidade paga para usar essa ferramenta para pesquisa de palavras-
chave.

1.2.3.5 Pagespeed Insights

O Google PageSpeed Insights (PSI) é uma ferramenta gratuita que analisa o0 desempenho de uma
pagina da web em dispositivos méveis e desktop. Ele fornece uma pontuacao entre 0 e 100, sendo
uma pontuacdo mais alta indicativa de um carregamento de pagina mais rapido. O PageSpeed
Insights também oferece sugestdes sobre como melhorar a velocidade da sua pagina.

O PageSpeed Insight utiliza uma variedade de fatores para determinar a pontuagéo de uma pagina,
incluindo:

e O tamanho dos arquivos HTML, JavaScript e CSS da pagina
e O numero de solicitagdes que a pagina faz ao servidor
e O tempo que leva para a pagina carregar

e O tempo que leva para o conteudo da pagina se tornar interativo

O Google PageSpeed Insights também mede trés métricas-chave de desempenho:

e Largest Contentful Paint (LCP): O tempo que leva para o maior elemento de
contetido da pégina se tornar visivel.

e First Input Delay (FID): O tempo que leva para um usudrio interagir com a pagina
depois que ela foi carregada.

e Total Blocking Time (TBT): O tempo total em que a pagina fica impedida de ser

renderizada enquanto aguarda o carregamento de recursos.
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O PageSpeed Insight € uma ferramenta valiosa para desenvolvedores da web e proprietérios de
sites que desejam melhorar o desempenho de suas paginas. Ao usar a plataforma é possivel
identificar melhorias de modo a aumentar a velocidade da sua pagina.

1.3 Search Engine Advertising

A publicidade em motores de busca (Search Engine Advertising), também conhecida como
pesquisa patrocinada ou publicidade em motores de busca, é uma forma popular de publicidade
online em que os motores de busca entregam anlncios aos utilizadores com base nas suas
consultas de pesquisa (Yang et al., 2018).

Esta forma de publicidade permite que as empresas direcionem potenciais clientes que estdo
ativamente a procurar produtos ou servicos relevantes.

Search Engine Advertising é um tdpico amplamente estudado no campo do marketing. Os
pesquisadores tém se concentrado na otimizagdo do uso de termos de pesquisa para melhorar os
efeitos de vendas (Lemon & Verhoef, 2016).

A publicidade em motores de busca envolve a venda de palavras-chave genéricas ou ndo
associadas a marca, bem como nomes de produtos ou fabricantes conhecidos, para atrair 0s
consumidores para o website de uma empresa (Yang & Ghose, 2010). Ao licitar em palavras-
chave especificas, 0s anunciantes podem garantir que 0s seus anuncios sejam exibidos
proeminentemente nos resultados dos motores de busca, aumentando a visibilidade e atraindo
mais trafego na web (Alkarablieh & Khraim, 2015).

A eficécia da publicidade em motores de busca pode ser influenciada por varios fatores. Um
estudo constatou que a expectativa de desempenho, a expectativa de esforco e fatores sociais
podem afetar a intengdo dos utilizadores de usar a publicidade em motores de busca (Dadas,
2019). Além disso, o estudo demonstrou que a publicidade em media impressa afeta indiretamente
0 numero de conversbes induzidas pela publicidade em motores de busca, destacando a
interconexdo de diferentes canais de publicidade (Olbrich & Schultz, 2014).

As decises de licitacdo desempenham um papel crucial na publicidade em motores de busca. A
licitagdo em tempo real tornou-se uma pratica comum, permitindo aos anunciantes otimizar as
suas licitagBes e maximizar os lucros (Skiera & Nabout, 2013). Compreender padrdes e estratégias
de licitacdo é essencial para os anunciantes competirem eficazmente no mercado de publicidade
em motores de busca (Katona & Sarvary, 2010).

A dominagdo do Google no mercado de motores de busca levou as empresas a investirem
pesadamente na publicidade em motores de busca na plataforma (Sharma et al., 2017). Com o
Google comandando aproximadamente 70% da quota de mercado de pesquisa em todo 0 mundo,
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direcionar potenciais clientes através da publicidade em motores de busca no Google tornou-se
uma prioridade para muitas empresas (Sharma et al., 2017).

1.3.1 Plataformas de SEA
Google Ads

O Google Ads é uma plataforma de publicidade fornecida pelo Google que oferece servicos de
publicidade a anunciantes (Yang et al., 2019). E amplamente utilizado e domina cerca de 92%
em todo o mundo (Ridgway, 2023).

Bing Ads

O Bing Ads é uma plataforma de publicidade nos motores de busca fornecida pela Microsoft
(Rutz & Trusov, 2011). Engquanto o Google Ads domina o mercado de buscas com cerca de 92%
de participacdo de mercado (Wenning, 2021), o Bing Ads fornece alternativa para anunciantes
atingirem um publico diferente.

Baidu Ad

Segundo a China Internet Watch (2021), o Baidu é o motor de busca lider na China, com uma
participacdo de mercado de mais de 70%. Como tal, anunciar no Baidu pode ser uma maneira
altamente eficaz para as empresas alcancarem seu publico-alvo na China.

1.3.2 Melhores praticas em SEA

A publicidade para motores de busca é uma ferramenta poderosa para os profissionais de
marketing alcangarem seu publico-alvo e direcionarem trafego para seus websites. Para otimizar
a eficécia das campanhas de publicidade em motores de busca, € necessério ter em conta certas
estratégias de otimizacdo, como:

Otimizacdo de Palavras-chave

A selecdo das palavras-chave corretas € crucial para o sucesso da publicidade em motores de
busca (Yang et al., 2019). Realizar uma pesquisa abrangente de palavras-chave para identificar
palavras-chave relevantes e de alto desempenho que estejam alinhadas com as consultas de
pesquisa de seu publico-alvo. Utilizar e ferramentas como o Planeador de Palavras-chave do
Google para identificar palavras-chave populares e relevantes, com alto volume de pesquisa e
baixa concorréncia.

Texto do AnuUncio e Relevancia
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E necessario criar textos de anincios envolventes e relevantes que estejam alinhados com as
palavras-chave e a intencdo de pesquisa do seu publico-alvo. O texto do aniincio deve comunicar
claramente a proposta de valor e incentivar os utilizadores a clicarem no andncio (Zenetti et al.,
2014). Deve-se também utilizar extensdes de anincio, como extensdes de link ou extensdes de
chamada, para fornecer informacdes adicionais e aumentar a visibilidade de seus anincios.

Otimizacgdo da Pagina de Destino

As péaginas de destino dedicadas que sejam adaptadas as palavras-chave especificas e ao texto do
andncio usados nas suas campanhas de publicidade em motores de busca. Otimizar as paginas de
destino para uma experiéncia de usuario continua, tempos de carregamento rapidos e uma
chamada a acgdo clara (Zenetti et al., 2014). Certifique-se de que o contedo da pagina de destino
seja relevante, envolvente e forneca as informacdes que os usudrios utilizador estdo a procura.

Estratégia de Leilao

E importante criar uma estratégia de licitagdo para maximizar o retorno do investimento (ROI) de
suas campanhas de publicidade em motores de busca (Yang et al., 2018). Assim, os fatores como
a competicdo de palavras-chave, taxas de conversdo e restricdes de orcamento ao definir suas
licitacdes sdo cruciais.

Desde modo é necessario, monitorizar regularmente e ajuste suas licitacbes com base em dados
de desempenho para otimizar o desempenho da campanha.

Teste e Otimizacao de Anuncios

Testar continuamente e otimizar ose anincios em motores de busca para melhorar o seu
desempenho. Realizar testes A/B para comparar diferentes varia¢cdes de anincios e identificar a
mensagens, titulos e chamadas a acdo mais eficazes (Yao, 2021). Monitorar métricas-chave, como
taxas de cliques (CTR), taxas de conversdo e custo por aquisi¢cdo (CPA) para identificar areas de
melhoria.

Rastreamento e Analise

Implementar ferramentas robustas de rastreamento e analise, como o Google Analytics, para
medir a eficacia de suas campanhas de publicidade em motores de busca (Miklosik et al., 2020).
Acompanhar métricas-chave, como impressoes, cliques, conversdes e ROI. Usar esses dados para
obter insights sobre o comportamento do usuério, identificar tendéncias e tomar decisdes baseadas
em dados para otimizar suas campanhas.

1.3.3 Tipo de campanhas em Google Ads
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Anuncio para rede de pesquisa

Aparecem no motor de busca quando é pesquisa por determinados termos e palavras-chave. Esses
anuncios aparecem com destague no inicio e no fim da pégina de pesquisa, acompanhados com a

com a indicagdo de “antincio”.

O objetivo é atender a intengdo de busca das pessoas, e 0 anunciante paga sempre que o anincio
receber um clique (Google Ads Help,. n.d.).

Anuncio para rede de display

Aparecem em formatos de banners, videos ou interativos. Estes sdo dedicados a publicos mais
amplos, e por norma aparecem em sites parceiros que aceitem receber anincios do Google Ads
(Google Ads Help,. n.d.).

Anuncio de video

Estes anlncios, aparecem tradicionalmente na rede social Youtube, em formato video (Google
Ads Help,. n.d.).

Anuncio de aplicacéo

Estes anuncios dedicam-se a promover aplicacdo para dipositivos méveis. Tradicionalmente
aparecem nas famosas lojas para descarregamento de aplica¢Ges, como Google Play (Google Ads
Help,. n.d.).

Anuncios de Resposta automatica

Estes sdo gerados automaticamente pelo Google, adaptando diferentes elementos (imagens,
titulos e descricdes) a diferentes espagos e formatos na web (Google Ads Help,. n.d.).

Anuncio de Shopping

Anuncios para a rede de Google Shopping, sdo langados por empresas que pretendem promover
os seus produtos fisicos. Incluem prego, descricdo de produto, e imagens (Google Ads Help,.
n.d.).

Anuncio de Smart Bidding

Baseiam-se em machine learning de modo a ajustamento de forma a ajusta o leildo de forma
automatica. Assim, o retorno sobre o investimento (ROI) é o principal foco deste tipo de anincios
(Google Ads Help,. n.d.).
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Anuncios de Remarketing

Este tipo de anlncio procura fazer target a utilizadores que ja pesquisaram sobre um certo tema/

produto ou ja visitou um website em especifico (Google Ads Help,. n.d.).

Anuncios locais

Visam promover empresas locais e aparecem também no Google Maps (Google Ads Help,. n.d.).

Select a campaign type

Search Performance Max

Discovery

Run ads on YouTube, Gmail,
Discover, and more

Figura 1- Tipos de antncios Google Ads

Fonte: Google Ads

1.3.4 KPI (Key Performance Indicator)

Display Shopping

Run differem kinds of ads across Pror

the web

No que diz respeito a avaliacdo do desempenho de campanhas do Google Ads, existem diversos

indicadores que devemos ter em conta para medir os resultados (KPIs). Estes podem ser a taxa de

cliques (CTR), a taxa de conversdo, o custo por clique (CPC) e o retorno sobre o investimento em

publicidade (ROAS) (Wenning, 2021).

CTR (Click Through Rate)

O CTR, mede qual é a percentagem de cliques que um andncio recebe apds ser vistos, ou seja,

utiliza a formula:
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CTR=(Numero de visualiza¢des do anunncio/Numero de cliques no andncio) x100

CPC (Cost Per Click)

Segundo o Google Ads Help (n.d,) determina qual o custo pago por cada clique no andncio.
Calcula-se com a formula:

CPC = (Custo Total do Andncio/Numero de cliques no anincio)

Conversdes

Através do Google Ads é possivel definir conversdes. As conversdes correspondem a a¢des que
o utilizador faz e que séo configuradas de modo a poderem ser medidas por quem cria 0 anincio
(Google Ads Help., n.d,) . Alguns exemplos podem ser a adi¢do de um produto ao carrinho ou 0
preenchimento de um formulario. As conversdes podem ser configuradas através do Google Ads
ou Google Tag Manager (Google Tag Manager Help., n.d.).

Taxa de conversao

De acordo com Chaffey e Ellis-Chadwick (2019) a Taxa de Conversdo (Conversion Rate)
corresponde a uma das métricas mais importantes a serem medidas. Assim, é possivel saber qual
a percentagem de pessoas que através do anincio fazem acBes valiosas para 0 anunciante
(conversdes).

Esta taxa calcula-se da seguinte forma:
Taxa de conversdo = (Numero de conversdes/Numero de visitantes ou cliques no andncio) x 100
ROAS

Proveniente do inglés (Return on Ad Spend), corresponde ao retorno que se obtém apOs
investimento em anuncios. Este determina se o anuncio € lucrativo ou nao.

O ROAS calcula-se da seguinte forma:
Taxa de conversao = (Receita gerada com o anuncio / Custo do anuncio)

Caso o resultado apresente-se maior 1, 0 andncio € lucrativo, caso seja igual a 1 indica que o
retorno é igual ao valor investido, caso seja inferior a 1, o anincio encontra-se a dar prejuizo
(Chaffey e Ellis-Chadwick 2019).

1.4 Content Management System
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Segundo, Li, Zheng e Wu (2019) os Content Management System (CMS) sdo plataformas de
software que sdo cada vez mais populares devido a sua flexibilidade e facilidade de uso, sem
requerer profundo conhecimento de programacao, a sua flexibilidade e seguranca, tornando-se
assim uma escolha econoémica.

Existem muitos CMS diferentes disponiveis, cada um com suas proprias vantagens e
desvantagens. O WordPress é 0 CMS mais popular do mundo, é facil de usar, flexivel e escalavel
(W3Techs., 2021). O Joomla é mais complexo que o WordPress, mas oferece mais recursos e
opc¢Oes de personalizacdo (WPBeginner., n.d.). O Magento é um CMS para comércio eletronico.
Geralmente, pode ser mais complexo de usar (WPBeginner., n.d.).

1.4.1 Wordpress

Segundo o site oficial do Wordpress (n.d.), o WordPress é um sistema para gerir conteido (CMS)
gratuito e de open-source que permite criar um site ou blog. E o CMS mais popular do mundo,
sendo usado em cerca de 43% de todos os sites.

As vantagens do Wordpress expressam-se através da facilidade de uso, assim, ndo sdo necessarios
conhecimentos técnicos a nivel de programagéo e codigo.

Através do Wordpress é possivel criar site versateis e personalizados, que podem incluir blog,
portfélios, e lojas online.

Outra vantagem deste CMS ¢ a sua grande comunidade, que tradicionalmente encontra solugdes
para davidas ou problemas que possam surgir no desenvolvimento de sites.

Dentro de sites construidos em Wordpress € possivel adicionar plugins. Um plugin, em
wordpress, € um pedacgo de software que amplia a funcionalidade do WordPress. Plugins podem
ser usados para adicionar novos recursos, alterar a forma como o WordPress parece e se comporta,

ou integrar-se a outros servicos.

1.5 Marketing de Contetudo

O marketing de conteldo ¢ um tipo de marketing que envolve a partilha intencional de
informacdes no espaco digital, e isso ocorre por meio de uma combinacdo de formacéo, interacao
e consequéncias (Al, 2022). Segundo Bondarenko e Yashchenko (2023), o Marketing de
Conteldo traduz-se na criacdo e distribuicdo de conteudo para atrair e reter um puablico especifico,
bem como estimular os clientes a realizar a¢Ges lucrativas.

Na pesquisa feita por Ramzan e Syed (2018), concluiu-se que o marketing de conteldo
desempenha um papel significativo na criacdo de confianca e envolvimento do consumidor, o
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que, em Ultima analise, leva a fidelidade do cliente e motiva 0s consumidores a partilharem o
contetdo.

Assim, o Marketing de Contetido, permite um planeamento claro de contetido e auxilia na criagdo
de uma estratégia de marketing para os produtos e servigos de uma empresa (Gajanova, 2021).

De acordo com uma pesquisa do Content Marketing Institute, a estratégia de marketing de
conteudo foi adotada por 91% das empresas de negdcios para negécios e 86% das empresas de
negdcios para consumidores na América do Norte (Sawaftah et al., 2021).

A eficécia do marketing de conteido depende do contexto organizacional especifico (Koob,
2021), desempenhando um papel crucial no estimulo ao envolvimento, confianca e valor do
consumidor (Hollebeek & Macky, 2019).

O envolvimento do cliente € um dos principais objetivos do marketing de contetdo e pode ser
aproveitado por meio de contetdo de marca em sites de redes sociais (Lei et al., 2016). Os
profissionais de marketing podem influenciar o sentimento do envolvimento digital dos clientes
por meio do contetdo gerado pelo profissional de marketing, especialmente o conteldo
informativo (Meire et al., 2019).

O marketing de contetido nédo se limita apenas a criacdo de conteldo de qualidade, mas abrange
todo o ciclo de marketing de contetdo (Poradova, 2020). E uma parte integrante do marketing
digital e estd a ser cada vez mais reconhecido como um componente valioso na promocao de
negdcios (Bondarenko & Yashchenko, 2023). Também é relevante no contexto de negécios para
negdcios, onde o marketing de conteldo digital estd a emergir como um fenémeno (Holliman &
Rowley, 2014).

1.6 Blog

Um blog, segundo Blood (2002), (abreviacdo de "weblog™) é um site informativo publicado na
World Wide Web, composto por entradas de texto discretas e criagdo de artigos informativos. Os
posts sdo normalmente exibidos em ordem cronolégica reversa, de modo que o post mais recente
aparece primeiro, no topo.

Para as empresas, os blogs tornaram-se uma ferramenta importante para prender os clientes e
crescer os negoécios (Hazlett, 2011).

Os blogs servem como plataformas para as empresas criarem e partilnarem contetdo que cultiva
o sentido de comunidade ao lado do seu publico. (Ertem-Eray & Ki, 2021).

1.7 Search Engines
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Os Search Engine sdo programas de software construidos para ajudar os utilizadores a encontrar
informacdes na Internet. Os Search Engines sdo, essencialmente bases de dados massivas que
indexam paginas da web e outros contetidos online para fornecer resultados relevantes com base
nas pesquisas dos utilizadores (Manning, Raghavan & Schutze, 2008).

Assim, os motores de busca tém um papel crucial no retorno de informagao aos utilizadores de
Internet (Pan et al., 2007).

O Ranking das paginas nos Search Engines é influenciado por mdaltiplos fatores, como o
algoritmo do motor de busca, 0 nimero de vezes que uma pagina é acedida organicamente e
estratégia de otimizagdo para os motores de busca (Laurent & Vickers, 2009).

Os Search Engines utilizam também algoritmos para analisar e classificar o contetdo das paginas
web, levando em consideracdo fatores como relevancia, autoridade e experiéncia do utilizador.
(Manning, Raghavan & Schutze, 2008).

1.7.1 Search Engines mais utilizados

Segundo o relatério da StatCounter Global Stats (2020), os sdo Search Engines mais utilizados
do mundo séo:

Google: o motor de busca mais popular do mundo, com uma participacéo de mercado de mais de
85%. Esta disponivel em mais de 150 idiomas e é usado por pessoas em mais de 200 paises.

Bing: é o segundo motor de busca mais popular do mundo, com uma participacdo de mercado de
cerca de 3%. Pertence a Microsoft e esta disponivel em mais de 40 idiomas.

Yahoo: E o terceiro motor de busca mais popular do mundo, com uma participacdo de mercado
de cerca de 2%. Esta disponivel em mais de 70 idiomas e é usado por pessoas em mais de 30
paises.

Yandex: é o motor de busca mais popular na Rassia e na Comunidade dos Estados Independentes
(CEI), com uma participacdo de mercado de mais de 60%. Esta disponivel em mais de 40 idiomas.

DuckDuckGo: é um motor de busca focado em privacidade que néo rastreia 0s seus utilizadores.
Tem uma participacdo de mercado de cerca de 2%.

Baidu: é o motor de busca mais popular na China, com uma participacdo de mercado de mais de
80%.
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CAPITULO II- [PROJETO]
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O presente capitulo baseia-se na apresentacdo e aprofundamento do projeto
Aguashowtickets.com

Assim, com o projeto em questdo pretende-se demonstrar o processo adotado e enquadrar
todo o trabalho desenvolvido no website Aquashowtickets.com, de forma a obter resultados no
posicionamento dos motores de busca, que por sua vez elevam a venda de bilhetes para o Parque
Aquatico Aquashow Park.

Para encontrar as respostas desejadas, foi assumido o objetivo de compreender as
melhores estratégias e abordagens para obtencdo de um melhor desempenho.

2.1 Procedimentos adotados

De modo a concluir a presente projeto, foi necessario recorrer a diversos recursos académicos e
profissionais.

Para a construcdo e analise da estratégia de SEM do Aquashowtickets.com foram utilizadas
diferentes ferramentas entre os quais:

e Google Search Console (https://search.google.com/);

e Google PageSpeed Insights (https://pagespeed.web.dev/);

e Google Analytics (https://analytics.google.com/);

e  Wordpress e respetivos plugins (https://wordpress.com/);

e SEO SiteCheckup (https://seositecheckup.com/)

e Google Ads e Keyword Planner (https://ads.google.com/);

e SimilarWeb (https://pro.similarweb.com/)

As ferramentas online foram utilizadas durante 6 meses, entre abril de 2023 e outubro de 2023.

Assim facilitaram a construgdo e implementacdo da estratégia de SEM, assim como a posterior
andlise da mesma.

2.2 Objetivos do projeto

2.2.1 Objetivos gerais e especificos

O objetivo principal deste projeto do Mestrado em Marketing Digital é compreender o impacto
das acdes de SEM para o Aquashowtickets.com

Assim, é preciso analisar o contexto empresarial em que este site surge, envolvendo questdes
locais e sazonais, uma vez que se trata de um parque aquatico da regido do Algarve.
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Portanto, o desenvolvimento dos contetidos presente no website tem por base a atratividade da
regido no verdo, assim, é necessario aplicar a estas condicionantes as estratégias de SEO e SEA

mais acertadas.

Assim, para auxiliar o alcance do objetivo principal, e com base na reviséo de literatura, definidos
foram definidos 5 objetivos especificos (OE):

OE1: Compreender a necessidade de criacdo o website Aquashowtickets.com;

OEZ2: Identificar a estratégia a adotar a nivel de Marketing de Contetdo e palavras-chave;
OE3: Analisar a estratégia de SEA adotada;

OE4: Analisar o site a nivel de SEO em geral e especifico por pagina;

OES5: Identificar agdes de melhoria das estratégias de SEM implementadas.
2.3 Contextualizacédo

A criacdo do website Aquashowtickets.com, surge na sequéncia da colaboracdo entre duas
entidades, Aquashow Park Hotel e Last2ticket, LDA.

Assim, a Last2ticket, LDA, é a fornecedora na area de bilhética digital para o Aquashow Park
Hotel na vertente do parque aquatico exterior.

Apesar desta implementacdo de bilheteira digital no site do Aquashow Park Hotel, 0 mesmo
colabora com outros revendedores externos alguns online, outros fisicos, no entanto as comiss@es
pagas aos mesmos sdo superiores a venda de bilhetes através da Last2ticket, LDA, criando
também um problema de gestéo de lotagéo, ndo sendo possivel prever com exatiddo o nimero de
pessoas gue estariam presentes no parque em cada dia.

Deste modo, centralizar mais as vendas, diminuindo as comissGes pagas e melhorando as

previsdes de lotacéo.

Assim, com este problema em méo, a Last2ticket, LDA resolve investir em acdes de SEM, com
vista a aumentar a visibilidade online do canal de venda preferencial do parque, ou seja, 0 processo
de compra fornecida pela Last2ticket, LDA.

Aquashow Park Hotel

O Agquashow Park Hotel tem as suas origens na aquisicdo do espago por Celestino Santos, um
empresario do setor de turismo, no ano de 2000. Ao longo dos anos, passou por uma série de
transformacdes que incluiram ("Aquashow Park Hotel: Um negdcio de familia pleno de sucesso,"
2015):
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A constante introducdo de novos escorregas, como o Free Fall, Mammoth Blast e Twin Space
Shuittle.

e A criacdo de uma area de restauragdo conectada ao parque aquatico Aquashow.
e Oferta de pistas de gelo durante o inverno.
e Em 2011, a inauguragdo do Hotel Aquashow, permitindo uma estadia préxima
ao parque aquatico.
e Em 2022, a criagdo do Unico Parque Aquatico Indoor da Peninsula Ibérica.
Atualmente, a gestdo do negdcio continua nas maos da familia, sob a lideranga dos filhos de
Celestino Santos, Diana Santos e Celestino Santos. O notavel crescimento do parque tornou uma

das melhores Pequenas e Médias Empresas (PME) de Portugal.

A nivel digital, o Aquahshow Park Hotel, possui as suas proprias redes sociais e website, em

www.aguahshowpark.com

Neste mesmo website, encontramos o processo de compra fornecida pela Last2ticket, LDA.
Last2ticket

A Last2Ticket é uma empresa que oferece solucBes de gestdo de bilhetes e eventos,
principalmente por meio de uma plataforma online. A empresa fornece servigcos para
organizadores de eventos, locais, promotores e empresas que desejam vender bilhetes e gerenciar
seus eventos de forma eficiente. As suas solucdes incluem a venda de bilhetes online, a gestdo de
reservas e bilhetes eletronicos, a validacdo de bilhetes na entrada do evento, a gestdo de
participantes, analise de dados e relatdrios, entre outros recursos relacionados a organizacdo de

eventos.

A Last2Ticket visa simplificar e otimizar o processo de gestdo de eventos, tornando-o mais
conveniente tanto para os organizadores quanto para os participantes. Eles também se esforcam
para fornecer ferramentas que ajudem a melhorar a experiéncia dos participantes e a eficiéncia
operacional para os organizadores de eventos. Essa empresa atua no setor de tecnologia de eventos
e é uma das muitas empresas que oferecem solucdes para a venda de ingressos e a gestdo de
eventos (("The network empowering businesses to go global," 2019).

Assim sendo, a Last2ticket, comercializa bilhetes online para o Aquashow, numa parceria iniciada
em 2016.

Com o crescente volume de vendas deste tipo de bilhetes, a empresa viu a necessidade de agir a
nivel digital de forma a aparecer melhor classificada nos rankings dos motores de busca.

Desta forma, nasce a ideia de criar o Aquashowtickets.com, um site desenvolvido 100% pela
Last2ticket, LDA.

Aqguashowtickets.com

31


http://www.aquahshowpark.com/

Como referido anteriormente, o site aquashowtickets.com nasce por via da empresa Last2ticket,
LDA. A ideia surge inicialmente no verdo de 2021, com um dominio registado nessa mesma
altura. No entanto, os maiores desenvolvimentos dos websites surgem no inicio do ano de 2022,
com a ligagéo do dominio ao CMS — Wordpress.

A ideia principal consistia em poder criar contetdos web para difundir informacdo essencial
ligada ao Algarve e ao Aquashow Park, criar campanhas Google Ads e aumentar vendas, tudo
isto num canal 100% gerido pela propria empresa.

2.4 de SEM adotadas

2.4.1 SEO - Search Engine Optimization
Construcédo das paginas principais do Aquashowtickets.com

O dominio Aquashowtickets.com, foi adquirido através da plataforma Godaddy.com, através da
mesma criou-se uma primeira versdo do site, no entanto as funcionalidades disponiveis eram
escassas e pouco flexiveis, desta forma, optou-se por um servidor Wordpress, hospedado na
Amazon.

Assim, com coopera¢do com a equipa de engenharia informatica, fez-se a ligacdo do dominio
comprado na Godaddy.com, com o servidor Wordpress da Amazon.

Neste passo, asseguramos também que o site possuia o certificado do protocolo HTTPS.
O dominio escolhido é indicativo do objetivo do site e simples de interpretar, referindo-se a um
site que tem por finalidade a venda de bilhetes para o Aquashow, incluindo a keyword

“Aquashow” no mesmo.

A construgdo do website é feita no CMS Wordpress, que facilita a construgdo de websites sem
experiéncia de codificacdo, onde é possivel personalizar o site, otimiza-lo e criar contetdo com
ajuda de plugins, alguns dos quais utilizados no Aquashowticket.com, tais como Elementor (para
construcdo de paginas personalizadas) (anexo 1) e YOAST SEO (para auxilio em Search Engine

Optimization).

Ao longo da construcdo do website, foram privilegiados aspetos como preencher corretamente 0s
titulos das paginas e meta descrigdes, respeitando os limites de caracteres (entre 50 e 160
caracteres), com palavras-chave de interesse das mesmas para 0 publico que o
Agquashowtickets.com procurava atingir, ou seja, utilizadores com interesse em atividades no
Algarve, mais especificamente no Parque Aquatico Aquashow Park.
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Por outro lado, a criacdo de URLS (Unifor Resource Locator) amigaveis foram prioridade, de
modo a criar URLs simples e que explicassem o assunto principal da pagina. Por outro lado, seria

mais facil o site ser indexado pelos motores busca, tal como indica Patel (2019) (Anexo I1).

A hierarquia de tags de cabecalhos (H1, H2, H3), foi importante para a criacdo das diferentes

seccBes das paginas, de modo a estruturar o conteudo.

Através do Plugin Elementor, é possivel testar o aspeto das paginas do Aquashowtickets.com
tanto em dispositivos mdveis como em ecrds desktop, assim ao longo da construgdo das suas
paginas, assim procurou-se construir um site responsivo de modo a estar adaptado para qualquer

tipo de ecrd, privilegiando a experiéncia do utilizador (Anexo IlI).

Com ajuda do Plugin YOAST SEO, criou-se o ficheiro Robots.txts, que ajuda os motores de busca

a indexar o site, através do mesmo plugin, foi possivel criar um Sitemap em XML (Anexo V).

Ao longo da construcdo das paginas no Aquashowtickets.com, procurou-se incluir links Uteis e
valiosos, tanto para paginas dentro do proprio site, como para paginas externas, tais como para

videos do parque (Anexo V).

Marketing de Conteudo e palavras-chave

A estratégia de conteudo para o blog iniciou-se logo apds a construcao da estrutura do site, esta
consistia na criacdo de artigos para blog, relacionados com o Algarve, aplicando a estratégia 4-2-
1.

Deste modo, a cada grupo de 7 artigos, 4 destes seriam de topicos genéricos relacionados com a
regido, 2 consistem em artigos genéricos, mas que possam incluir o Parque Aquaético e por fim, 1
artigo diz respeito total ao Aquashow Park.

Assim, a nivel de blog, foi elaborado um plano divido em 7 topicos, contexto, objetivos e
estratégia, benchmarking, linha editorial, distribui¢do do contetdo, calendario editorial e KPI’s a
medir (assim como a recolha de palavras-chaves relevantes para o desenvolvimento do mesmo,
em ferramentas como Google Keyword Planner, UberSuggest e answer the public, que
posteriormente foram agrupadas num ficheiro excel, dando origem a potenciais titulos para o
desenvolvimento de artigos para o blog.

Durante a fase de recolha de keyword, privilegiaram-se a palavras-chave long tail (anexo VI).
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Durante o desenvolvimento dos artigos, as fontes de informacdo foram um dos motivos de
preocupacdo, de modo a privilegiarem-se fontes atualizadas e as mais recentes possiveis.

Por outro lado, ao longo dos artigos, a inclusdo de links internos e externos foi uma das acfes
adotadas.

Com a existéncia do site em portugués e inglés, foi necessario adaptar os artigos originalmente
escritos em portugués, para uma tradugdo otimizada para inglés.

Atualmente, o website conta com 9 artigos em portugués e 7 em inglés.
2.4.2 SEA — Search Engine Advertising
Contexto

O parque aquatico Aquashow, em época alta, € motivo de concorréncia no que diz respeito a
anuncios pagos para a rede Google Ads.

Deste forma, os vérios revendedores fazem investimentos de modo aparecerem em posi¢des mais
altas nos resultados de pesquisa, 0 que em certas pesquisas nos motores de bucas ultrapassa 0s
resultados organicos.

Desta forma, a Last2ticket, de modo a completar a estratégia de SEO e Marketing de Contetdo,
vé necessidade de investir em Google Ads, tornando-se mais competitiva e a continuar a atrair

compradores de entradas para o Aquashow Park.
Campanha para a rede de pesquisa em 2023
O Parque Aquatico Aquashow Park, em 2023, abriu a 2 de maio.

Este, como costume, indicou que iria oferecer aos seus visitantes um desconto exclusivo de 10%
face ao preco da bilheteira fisica.

Com o conhecimento de anos anterior (principalmente pré-pandemia) e com dados recolhidos e
trabalhos, percebeu-se que as primeiras semanas de vendas sdo mais remotas, pois a tendéncia em
volume de compras é aumentar nos meses de julho e agosto, sendo que 0s visitantes no parque
em abril e maio, ndo costumam comprar bilhetes para visitar o parque nos dias seguintes, mas sim

para visitar nos meses de época alta.

Desta forma, com a experiéncia de anos anteriores, sabia-se que 0s concorrentes ndo iriam investir
tanto na altura de abertura do parque, e assim pretendemos desde logo preparar o Google Ads
para um andncio para a rede de pesquisa, assim o andncio iria ganhar relevancia do motor de
busca e passar pelo periodo de aprendizagem numa fase onde a concorréncia ainda ndo investia
(anexo VII).
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Orgamento e localizacdo

Desta forma, definiu-se que por razdes de limitagdo de orgamento, o gasto maximo em Google
Ads diariamente seria de 3 euros, deixando sempre a margem necessario para o proprio Google
fazer os seus ajustes diarios normais.

Por outro lado, direcionar a campanha ao publico nacional com o motor de busca em portugués
ou inglés, que normalmente é quem mais visita 0 parque nesta altura, sendo que a grande massa
turistica s6 se avista em época alta.

Data de inicio e fim

A nivel de inicio de campanha esta comecou no dia 8 de maio de 2023, e como dito anteriormente,
pretendeu-se explorar 0 mercado enquanto a concorréncia ndo investia forte e os resultados
apareciam. Assim, o fim da campanha aconteceu no dia 09 de setembro, uma vez que o parque
estava prestes de fechar, a concorréncia ja ndo existia a nivel de anncio, sendo assim prevalecia
0 aspeto organico, onde geralmente o Agquahsowtickets.com encontrava-se acima da

concorréncia.
Ad Group e Keywords

Devido as limitacBes de orcamento, a campanha s6 tem 1 Ad Group, deste modo é necessario
fazer o levantamento de 1 grupo de keywords que servirdo para o Gnico andncio que estara ativo

Desde o inicio é necessario ter em conta que o Aquashow Park também tem um Hotel, e n6s ndo
pretendemos comercializar estadias no Hotel, entdo tudo o que esteja aliado a Hotel sera colocado

como palavra-chave negativa.

Quanto as palavras-chaves selecionadas, recorremos ao Keyword planner, ubersuggest e
campanhas de anos anteriores, de modo a selecionar as que melhor se adequam (anexo VIII).
Copy do andncio

Quanto ao copy do andncio, as praticas recomendadas pela plataforma Google Ads foram
respeitadas e foram criados 15 Headlines e 4 descric¢des, assim como o URL personalizado

Na configuracdo foi indicado ao Google Ads para mostrar 0s headlides e descricbes que
apresentam melhor performance.

Quanto as descrictes, foram selecionadas as seguintes:
“Bilheteira oficial para o Parque Aquatico Aquashow 2023- Quarteira, Algarve”.
“Abertura do Aquashow Park 2023 com descontos e pregos exclusivos online.”

“Devolugdes ¢ mudanga de datas garantidas. Toda a informacao para o ano de 2023.”.
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“Compre online e visite o Aquashow Park em 2023. Evite filas e obtenha 10% desconto Online”.
Extensoes

A nivel de extensbes foram usados 2 tipos, os Sitelinks e os Call-outs, os dois tipos de extenséo
foram configurados para serem mostrados os melhores, consoante 0 Google Ads.

A nivel de Call-outs usamos expressdes relevantes e de impacto que caracterizem o
processo de venda dos bilhetes do Aquashow Park, estes foram:

« Bilheteira oficial 2023;

* Abertura Aquashow 2023.

Quantos aos sitelinks foram criados 4, assim como as respetivas descrigdes, um deles foi
substuido com o decorrer da campanha, assim sendo este sdo:

* Precos e Horarios (reencaminha para a pagina onde se pode consultar a informagdo dos
precos e horarios de funcionamento do parque);

* Bilhetes (reencaminha para a bilheteira, tal como o antncio principal);

« Atragdes (reencaminha para a pagina que mostra as atragdes do parque aquatico):

» Localizacdo (reencaminha para a pagina de contacto do parque);

Conversdes e Google Tag Manager

Com a interligacdo do Website do AquashowTickets.com Google Tag Manager e Google Ads,
foi configurada uma conversao, esta conta o nimero de adi¢gdes ao carrinho de compras que
aconteceram vindas dos andncios.

Esta acontece quando um cliente seleciona o nimero de bilhetes desejados e clica no botéo
“seguinte”. (anexo 1X)
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CAPITULO III - [RESULTADOS]
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A nivel de resultados, é importante realgar que a nivel de SEM, estes correspondem ao periodo
entre 1 de maio de 2023 e 30 de setembro de 2023, enquanto as vendas apresentadas
correspondem ao mesmo periodo (periodo de funcionamento do parque) e sera feita a comparacao
com ano de 2021 e 2022 (periodo de desenvolvimento do Aguashowtickets.com).

3.1 Resultados de SEO

O site Aquashowtickets.com no periodo de 6 meses, entre 1 de maio de 2023 e 30 de setembro de
2023, segundo a ferramenta Google Search Console, obteve 44300 cliques nos links apresentados
nas pesquisas no motor de busca Google.

Estes cliques resultados de um nimero de 622000 impressfes (nimero de vezes que os links
aparecem nos resultados de pesquisa). Assim, é possivel calcular o CTR (click trough rate,
corresponde a percentagem de cliques a dividir pelo nimero de impressdes), de 7,1%.

A nivel de posicdo média das paginas indexadas pelo motor de busca, esta encontra-se em 7.1.

De forma mais especifica, é possivel também analisar alguns dos termos de pesquisa mais
relevantes (top queries) para a estratégia de SEO, que apresentam resultados superiores aos gerais,
e correspondem a palavras-chaves importantes trabalhadas no website

Sendo assim, o termo de pesquisa “Aquashow Horario” tem 5455 cliques em 15095 impressdes,

com um CTR de 36,1% e posicdo média 1,3.

O termo de pesquisa “Aquashow Bilhetes” alcancou 3676 cliques, 38467 impressdes € 9,6% de
CTR, com uma posi¢do média de 2,3.

O termo de pesquisa “Aquashow”, obteve 3672 cliques em 176655 impressoes, com um CTR de

2,1% e posicdao média de 4,7.

Por fim, “Aquashow Bilhetes desconto” alcangou 1397 cliques, em 4004 impressdes, com 34,9%
CTR e 1.1 de posicdo média.

Assim, é possivel perceber que os termos de pesquisa mais relevantes para o site sdo todos em
portugués.

Por outro lado, com a utilizacdo da ferramenta Google Analytics 4, é possivel perceber que a
pagina mais visitada do website € a pagina de informacao “Precos e Horarios”, com 70402 visitas

em 201136, e segunda pagina mais visitada é a pagina de bilhetes com 58174 visitas.

E possivel também perceber o efeito da sazonalidade, sendo que o as visitas aumentam entre
inicio de julho e fim de agosto, correspondendo também ao periodo de época alta no parque.

Podemos, também, observar que as 5 paginas com mais visitas correspondem a paginas
portuguesas (figura 2).
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5 7 9,557 6,175 1.55 om12s 245589 75.00 $0.00

6 /enftickets/ 4547 2,906 1.56 om 158 10581 320.00 $0.00

Figura 2: Dados das paginas mais visitadas no Aquashowtickets.com
Fonte: Google Anlytics 4

No mesmo periodo, a nivel de origem do trafego, como descrito na figura 10, observamos que o
canal que mais trafego origina para o site é o organico, com cerca de 66% do mesmo.

Em segundo lugar, aparece o trafego pago com origem das campanhas realizas via Google Ads,
este canal corresponde a cerca de 23% do total do trafego, com cerca de 20 mil utilizadores (figura
3).
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Figura 3: Dados da origem do trafego para o Aquashowtickets.com

Fonte: Google Analytics 4 do Aquashowtickets.com

Analise de SEO Técnico

Analise geral de SEO Técnico do AquashowTickets.com
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A nivel de SEO técnico, o Agquashowtickets.com foi analisado através de ferramentas como o
SEO Site Checker (ver relatério completo no anexo X) (https://seositecheckup.com/seo-

audit/aquashowtickets.com), e Google PageSpeed Insights (ver relatério completo no anexo XI),

de modo a clarificar quais os pontos a melhorar.

Assim alguns pontos cruciais desta analise indicam-nos que o site possui, Header tags (tags
HTML que indicam os titulos principais das paginas) na maioria das paginas construidas.

Por outro lado, o site tem um sitemap em XML construido com ajuda do Plugin YOAST SEO,
encontra-se acessivel em https://aquashowtickets.com/sitemap _index.xml. Esta a¢do ajuda os

motores de busca a indexar as paginas do website mais depressa, percebendo a hierarquia das
paginas e a relagdo entre elas.

Por outro lado, o site também  possui o  ficheiro  robots.txt, em
https://www.aguashowtickets.com/robots.txt.

A nivel de paginas personalizadas de erro 404, o Aquashowtickets.com, segundo andlise do
SEO SiteChecker, possui estas mesmas. Assim, 0s visitantes do site podem perceber que estdo a
tentar aceder a links ou paginas que ndo existem, e ajuda-0s a reencaminharem-se para contetdo
gue podem ser do seu interesse.

Como dito anteriormente, o site possui o certificado HTTPS, renovavel anualmente. Este ajuda
a que o Aguashowtickets.com seja visto como uma fonte segura pelos motores de busca e melhora
a velocidade de carregamento de informac&o para quem acede ao website.

Segundo, 0 mesmo relatério, os URLs do site, na sua maioria sdo amigaveis, possuindo
expressdes faceis de interpretar e keywords.

Segundo, o Google PageSpeed Insights, o site pode ser melhorado a nivel de Mobile Friendly,

sendo que algum do seu contetido, demora a carregar em dispositivos méveis.

A nivel de SEO Friendly, tanto o relatério Google PageSpeed Insights, como relatdrio SEO Site
Checkup indicam que este € um aspeto positivo.

A nivel de imagens e alt texto presentes nas mesmas, o relatério do SEO Site Checkup indica que
algumas imagens tém Alt Text em falta, e 0 PageSpeed Insight indica que o tamanho das mesmas
ndo se encontra otimizada para websites, aumentando a velocidade de carregamento das paginas.

O c6digo HTML encontra-se otimizado, assim como o CSS esta “inline”.
Andlise detalhada das paginas principais segundo o processo SEO

Numa primeira fase, foi necessario definir quais as paginas que deveriam ser criadas no website.
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Assim, conclui que o website deveria estar em Portugués e Inglés, uma vez que cerca de 50%
das compras dos bilhetes para 0 Aquashow Park, efetuadas através da Last2ticket,
correspondem a clientes estrangeiros, esta operacao foi feita através do plugin Wordpress
Polylang (ver anexo XII).

Desta forma, ir& ser apresentada a analise a nivel de SEO de algumas paginas cruciais para o
website, baseadas nas andlises obtidas através do plugin YOAST SEO.

Analise SEO P4gina inicial — portugués

A pégina inicial (https://aquashowtickets.com/), possui o titulo “/nicio”, que vai ao encontro do

proposito da mesma, ser a primeira pagina que o utilizador vé quando acede ao site. Assim,
como se trata da pagina inicial do site, 0 URL est& bem construido, pois ndo necessita de Slug,
sendo apenas o dominio suficiente.

Assim, a pagina inclui no seu meta titulo de 24 caracteres (dentro do aconselhado, até 70

caracteres) as seguintes expressoes “Inicio — Aquashow Tickets”,

A meta descri¢do possui 142 caracteres (dentro do aconselhado entre 50 e 160 caracteres), e
inclui a meta palavra-chave definida “Aquashow Park bilhetes”, sendo assim resultado em:
“Compre bilhetes para o Aquashow Park no Algarve. Site oficial de venda de bilhetes online para
o Aquashow Park. Entrada sem filas apenas aqui! "Estes aspetos, pode ser conferidos na figura
4,

% aguashowtickets.com
hitps.ffaquashowtickets.com
Aquashow Tickets: Inicio
Compre bilhetes para o Aquashow Park no Algarve. Site oficial de venda de bilhetes
online para o Aquashow Park. Entrada sem filas apenas aqui!
Precos e Horarios - Bilhetes - Aquashow Park - Aguashow Indoor

Figura 4: Resultado de pesquisa pagina Inicio no Aquashowtickets.com

Fonte: Motor de Busca Google

A nivel de extensdo do texto escrito ao longo da péagina, este fica aquém das 300 palavras
aconselhadas pelo YOAST SEO, tendo apenas 48 (anexo XIlI1).

Analise SEO Aquashow Park — portugués

A péagina Aguashow Park (https://aguashowtickets.com/aguashow-park), refere-se a apresentar
textualmente e visualmente algumas das atracdes que o parque possui, assim o seu titulo
“Aquashow Park”, indica que a mesma se refere ao parque aquatico. Assim, o seu 0 URL esta
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bem construido, tendo a keyword “Aquashow-park™, dividida por hifen, tornando-se facil de
interpretar.

Quanto ao seu meta titulo de 32 caracteres (dentro do aconselhado, até 70 caracteres) as

seguintes expressdes “Aquashow Park — Aquashow Tickets”,

A meta descricdo possui 132 caracteres (dentro do aconselhado entre 50 a 160 caracteres), e
inclui a meta palavra-chave definida “Aquashow Park”, resumindo o contetido da pagina, sendo
assim resultado em: “Conheca as atragées e escorregas do Aquashow Park no Algarve. O maior

parque aqudtico de Portugal e dos maiores da Europa.”

Estes aspetos, podem ser conferidos na figura 5.

W aguashowtickets.com
https:faquashowtickets.com » aguashow-park 3

Aquashow Park

Conhega as atracfes e escorregas do Aquashow Park no Algarve. O maior pargue aguatico
de Portugal & dos maiores da Europa.

Figura 5: Resultado de pesquisa pagina Aquashow Park no Aquashowtickets.com

Fonte: Motor de Buca Google

A nivel de extensao do texto escrito ao longo da pagina, este é positivo, tendo 401 palavras, o que
se encontra acima das 300 palavras aconselhadas pelo YOAST SEO, tendo apenas 48.

Assim, para resumir esta analise, pode ser consultado o relatério do plugin YOAST SEO, no
anexo XIV.

Analise SEO pégina Preco e Horarios - Portugués

A pégina precos e horérios (https://aquashowtickets.com/precos-e-horarios), refere-se a

apresentar a oferta comercial que o parque tem a nivel de entradas no parque aquéatico outdoor,
descontos, assim como os horarios das diferentes épocas do parque.

Desta forma, o seu titulo “Pre¢os e Hordrios”, resume bem o que o utilizador pode encontrar
na pagina. Assim, o seu o URL esta bem construido, tendo a keyword “Aquashow Precos e

horarios”.

Quanto ao seu meta titulo de 36 caracteres (dentro do aconselhado, até 70 caracteres) as

seguintes expressdes “Precos e Horarios — Aquashow Tickets”,

A meta descricdo possui 106 caracteres (ligeiramente abaixo do aconselhado entre 50 e 160), e

inclui a meta palavra-chave definida “Aquashow Precos ¢ Horarios”, resumindo o contetido da
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pagina, sendo assim resultado em: “Saiba os precos e hordarios atualizados do Aquashow Park

’

para 2023. Parque Aquatico na Quarteira - Algarve.’

Estes aspetos, pode, ser conferidos na figura 6.

aguashowtickets com
hitps:/faguashowtickets.com » precos-e-horarios

Precos e Horarios - Aguashow Tickets

Saiba oz pregos e horarios atualizados do Aguashow Park para 2023. Parque Aguafico na
Cluarteira - Algarve.
Bilhetes - Aguashow Park - Todas as atracbes - Temperatura no Algarve

Figura 6: Resultado de pesquisa pagina Precos e Horarios no Aquashowtickets.com

Fonte: Motor de Busca Google

A nivel de extensdo do texto escrito ao longo da pagina, este pode ser melhorado, com apenas
261 palavras, o que se encontra abaixo das 300 palavras aconselhadas pelo YOAST SEO.

Assim, para resumir esta analise, pode ser consultado o relatério do plugin YOAST SEO, no
anexo XV.

Analise SEO pégina temperatura no Algarve - Portugués

A pégina temperatura no algarve (https://aquashowtickets.com/temperatura-algarve), pretende

oferecer informagdo meteorolégica atualizada sobre a regido do algarve, a quem visita a pagina.

Assim, o seu titulo “Temperatura no Algarve”, é indicativo do que o utilizador pode encontrar

na pagina. O seu o URL estd bem construido, tendo a keyword “Temperatura no Algarve”.

Quanto ao seu meta titulo de 42 caracteres (dentro do aconselhado, até 70 caracteres) as

seguintes expressdes “Temperatura no Algarve — Aquashow Tickets”,

A meta descricdo possui 138 caracteres (dentro do aconselhado entre 120 e 230 caracteres), e
inclui a meta palavra-chave definida “Temperatura no Algarve”, assim é possivel perceber o
contetido da pagina: “Saiba a temperatura dos préximos para o Algarve - Quarteira. Decida

quando marcar a sua visita ao parque aqudtico com ajuda das previsoes.”

Estes aspetos, podem ser conferidos na figura 7.
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,# aguashowtickets.com
hitps:ffaquashowtickets.com » temperatura

Temperatura no Algarve - Aquashow Tickets

Saiba a temperatura dos proximos para o Algarve - Quarteira. Decida quando marcar a sua
visita ao parque aquatico com ajuda das previsdes.

Figura 7: Resultado de pesquisa pagina Temperatura no Algarve no Aquashowtickets.com

Fonte: Motor de Busca Google

A nivel de extensdo do texto escrito ao longo da pégina, este pode ser melhorado, com apenas
291 palavras, o gque se encontra abaixo das 300 palavras aconselhadas pelo YOAST SEO, como

demonstrado no anexo XVI.

Analise SEO pégina bilhetes - Portugués

A pégina bilhetes (https://aguashowtickets.com/bilhetes), é a pagina de compra de bilhetes para
0 parque aquatico Aquashow. Este pretende ser simples, incluir poucas distracdes, deixando
apenas o processo de compra disponivel.

O seu titulo “bilhetes”, ¢ simples e direto, refletindo bem o proposito da pagina. Quanto ao

URL, este tem a slug “/bilhetes”.

O seu meta titulo de 27 caracteres (dentro do aconselhado, até 70 caracteres) as seguintes

expressoes “Bilhetes — Aquashow Tickets”,

A meta descricdo possui 133 caracteres (dentro do aconselhado entre 50 e 160 caracteres), apesar
de néo incluir a meta palavra-chave (“ Bilhetes Aquashow Park™) definida, inclui expressdes
semelhantes assim ¢ possivel perceber o conteudo da pagina: “Bilheteira online oficial do
Aquashow Park 2023. Sem filas e com entrada direta no Parque Aquatico localizado no Algarve

- Quarteira.”.

Estes aspetos, podem ser conferidos na figura 8.

ﬁ} aquashowtickets.com
hitps:/laquashowtickeis.com » bilhetes  }

Bilhetes - Aquashow Tickets
Bilheteira online oficial do Aquashow Park 2023. Sem filas e com entrada direta no Parque
Aquatico localizado no Algarve - Quarteira

Figura 8: Resultado de pesquisa pagina Bilhetes no Aquashowtickets.com

Fonte: Motor de busca da Google

A nivel de extensao do texto escrito ao longo da pagina, este pode ser melhorado, com apenas 57
palavras, o0 que se encontra abaixo das 300 palavras aconselhadas pelo YOAST SEO. No entanto,
como referido anteriormente, esta pagina pretende ser o mais simples possivel, focando-se
exclusivamente no processo de compra, assim como podemos verificar no anexo XVII.
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Analise SEO Blog - Portugués

A pégina bilhetes (https://aguashowtickets.com/algarve-portugal), é a pagina que contém 0s

artigos para blog escritos.

O seu titulo “Blog do Algarve”, mostra que se trata de um blog sobre a regido do Algarve.

Quanto ao URL, este tem a slug “/algarve-portugal”.

O seu meta titulo de 36 caracteres (dentro do aconselhado, até 70 caracteres) as seguintes
expressdes “Blog do Algarve — Aquashow Tickets”,

A meta descrigcdo possui 134 caracteres (dentro do aconselhado entre 120 e 230 caracteres), mas
ndo inclui a meta palavra-chave (“Blog Algarve”) definida, no entanto é possivel perceber se trata
de uma pagina de dicas sobre férias e atividades no algarve: “As melhores dicas para férias no
Algarve - Portugal. Saiba as melhores comidas, praias, atividades e os melhores parques

>

aqudaticos.’

Estes aspetos, podem ser conferidos na figura 9.

¥ aquashowtickets.com
https:ffaguashowtickets.com » algarve-portuga

Blog do Algarve - Aquashow Tickets

As melhores dicas para férias no Algarve - Portugal. Saiba as melhores comidas,
praias, atividades e o melhores parques aguaticos.

Figura 9: Resultado de pesquisa pagina de Blog no Aquashowtickets.com

Fonte: Motor de Busca da Google

A nivel de extensdo do texto escrito ao longo da pagina, conta apenas 3 palavras, o que se encontra
abaixo das 300 palavras aconselhadas pelo YOAST SEO. Neste caso, a pagina dedica-se a juntar
as paginas dos artigos escritos, ndo sendo necessario o desenvolvimento de conteddo, como
demonstra o anexo XVIII.

Analise de SEO de Conteudo do artigo “5S melhores praias do Algarve”

O Artigo “5 melhores praias do Algarve”, € um artigo em lista dedicado a dar a conhecer detalhes

sobre as 5 melhores praias da regido Algarvia, assim o titulo resume o contetdo do artigo.

Como néo faz qualquer referéncia ao Aquashow Park e visa ser apenas informativo, este pode ser
considerado um artigo de tipo 4 dentro da estratégia de contetdo.

Assim o seu URL (https://aguashowtickets.com/5-melhores-praias-do-algarve/) inclui o titulo.

Quanto a palavra-chave escolhida, esta foi a “Melhores Praias do Algarve” e encontra-se presente

tanto no URL como no titulo da pagina.
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A metadescri¢do (“O Algarve possui algumas das melhores e mais bonitas praias da Europa.
Descubra quais sdo e como chegar a elas.”) resume 0s topicos abordados ao longo do artigo e

inclui expressfes similares a palavra-chave escolhida (figura 10).

%) aquashowtickets.com
hitps./faquashowtickets.com » 5-melhores-praias-do-al...
5 melhores praias do Algarve - Aquashow Tickets

Aregido do Algarve, conhecida pelo clima quente e turismo das férias de verso,
usufrui de praias de alta qualidade e gue s&o imperdiveis para quem visita a ...

Figura 10:Resultado de pesquisa pagina do artigo 5 melhores praias do Algarve
Fonte: Motor de Busca da Google

Segundo o YOAST SEO, a palavra-chave ndo aparece de forma consistente e recomendada ao
longo do texto.

A nivel de links, este artigo ndo possui links internos, mas tem outbound links.
As imagens presentes tém alt text, que contém todas a palavra-chave “Aquashow Park Hotel”.

Por fim, o tamanho do texto pode ser melhorado, tendo apenas 595 palavras em 1500
recomendadas para um artigo de blog.

O relatorio pode ser consultado no anexo XIX.
Analise de SEO de Conteudo do artigo “5 locais imperdiveis no Algarve”

O Artigo “5 locais imperdiveis no Algarve”, foi escrito em formato de lista, este como titulo
indica pretende indicar 5 das atividades imperdiveis e alternativas na regido algarvia para quem
pretende fugir apenas aos dias de praia.

O artigo é do tipo 2, ou seja, apesar de ndo se focar exclusivamente no Aquashow Park, faz
referéncias ao mesmo, mas sem ser totalmente comercial

Assim o seu URL (https://aguashowtickets.com/5-locais-imperdiveis-no-algarve/) inclui o titulo

e a palavra-chave trabalhada (locais imperdiveis no algarve), que é palavras-chave long tail.

A metadescricdo resume bem o contéudo do artigo e incluem totalmente a palavra-chave definida:
“Os 5 locais imperdiveis do algarve para as suas férias com amigos ou familia no Algarve, entre
0s quais paraquedismo e parque Aquatico.” (figura 11)
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ﬁ’ EQLIEISI'ID";'."HCKE'[S.COWI
https:faguashowtickets.com » S-locais-imperdiveis-no... 3§

5 locais imperdiveis no Algarve - Aquashow Tickets

Os 5 locais imperdiveis no algarve para as suas férias com amigos ou familia no Algarve,
entre 0s quais paraguedismo e parque AquAatico.

Figura 11: Resultado de pesquisa do artigo "5 locais imperdiveis no Algarve™" do Aquashowtickets.com

Fonte: Motor de busca da Google

A nivel de titulos o titulo 1 (H1), inclui a palavra-chave e existem também titulos 2 e 3 (H2 e H3),
no entanto estes ndo incluem a palavra-chave.

Ao longo do texto, a palavra-chave aparece menos vezes (1 vez) do que o aconselhado para a sua
extensdo (aconselhado 3 vezes).

Quanto a estratégia de links, o artigo tem links internos e outbound links.

A nivel de imagens, todas tem alt text, mas nem todos os alt texto incluem a palavra-chave
definida.

O tamanho de texto é de 713 palavras, abaixo das 1500 palavras recomendas para um artigo de
blog.

O relatério pode ser consultado no anexo XX.
Analise de SEO de Contetido do artigo “Conheca o Aquashow Park Hotel”

O Artigo “Conhega o Aquashow Park Hotel”, ¢ um artigo dedicado exclusivamente para o
Aguashow Park, assim o titulo demonstra bem o que se podera encontrar ao longo do artigo.

Como faz referéncias exclusivas ao parque, este pode ser considerado um artigo de tipo 1 dentro
da estratégia de contéudo.

Assim o seu URL (https://aguashowtickets.com/conheca-0-aquashow-park-hotel/) inclui o titulo.

Quanto a palavra-chave escolhida, esta foi a “Aquashow Park Hotel” e encontra-se presente tanto

no URL como no titulo da pagina.

A metadescricdo (“Descubra tudo sobre o Aquashow Park Hotel. Incluindo a historia, Parque
Outdoor, Parque Indoor, como chegar e sobre o Hotel.”’) resume 0s topicos abordados ao longo

do artigo e inclui também a palavra-chave escolhida para esta pagina (figura 12).
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¥ aquashowtickets.com
hitps ffaguashowtickets.com » conheca-o-aguashow-pa..
Conheca o Aquashow Park Hotel

Descubra tudo sobre 0 Aquashow Park Hotel. Incluindo a histéria, Parque Qutdoor,
Parque Indoor, como chegar e sobre o Hotel.

Figura 12:: Resultado de pesquisa do artigo “Conhega o Aquashow Park Hotel” do Aquashowtickets.com

Fonte: Motor de busca da Google

Segundo 0 YOAST SEO, a palavra-chave aparece de forma consistente e recomendada ao longo
do texto.

A nivel de links, este artigo possui links internos, assim como links externos.
As imagens presentes tém alt text, que contém todas a palavra-chave “Aquashow Park Hotel”.

Por fim, o tamanho do texto pode ser melhorado, tendo apenas 702 palavras em 1500
recomendadas para um artigo de blog.

O relatério pode ser consultado no anexo XXI.
3.3 Resultados de SEA

A campanha para a rede de pesquisa realizada entre dia 8 de maio de 2023 e dia 09 de setembro,
obteve CPC médio (custo pago por cada clique no andncio) de 0,01 céntimos.

O anuncio teve, inicialmente o CPC maximo definido era 0,10 céntimos, mas baixamos para 0,05

céntimos num ajuste da campanha.

O andncio realizado obteve neste periodo 30400 cliques, em 91200 impressdes, custando no
total 298 euros.

A nivel de convers@es, foram registadas 11150 conversdes, que correspondem as adi¢des de
bilhetes ao carrinho de compras.

O custo de cada uma destas conversdes foi de 0,03 céntimos, com uma taxa de converséo 37,27%,
como demonstrado na figura 13.
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Custom | 1 May-30Sept 2023 =~

& (]
Download Feedback

Conversions + Impressions Conv. rate

11.5K 91.2K 37.87%

1 May 2023 25 Sept 2023

Figura 13: Dados resumos da campanha de antincios no Aquashowtickets.com

Fonte: Google Ads do Aquashowtickets.com

Palavras-chaves com melhores desempenho

A nivel de palavras-chave as que se relevaram mais importantes, foram “aquashow” com 12310
clicks e 32,24% CTR, aquashow quarteira com 7707 clicks e 34,19% CTR e bilhetes para o
guashow que obteve 4176 clicks e 41,59% CTR, como visivel na figura 12.

M4 Keywords © Add keyword :

Summary of how your keywords are performing

Cost w Clicks - CTR -
@ ‘“aquashow” - 12,310 32.24%
® aquashow quarteira £75.36 1,707 34.19%
@ bilhetes para aquashow €42.09 4,176 41.59%
@ [Agquashow park] £22.86 2,362 26.84%
@ [aquashow algarve] £€12.01 1,238 28.79%
Keywords MNegative keywords £1/5 >

Figura 14: Dados palavras-chave nos aniincios para o Aquashowtickets.com

Fonte: Google Ads do Aquashowtickets.com

Concorréncia
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A nivel de concorréncia, podemos visualizar que ao longo da época balnear 2023, destacaram-se
9 anunciantes, entres 0s quais o Tigets.com, Booking.com (mais para a vertente de reservas de
hotel), odisseias.com, Aquashowtickets.com e Traventia.

Assim, atraveés da figura 13 é possivel concluir que a Tigets.com possuiu 0s aniincios com maior
sucesso em comparacdo ao Aquashowtickets.com, sendo assim, estes obtiveram 0 55.26% de
impression share, 77,27% de position above rate, ou seja, estiveram 77,27% com 0 andncio
posicionado acima do Aquashowtickets.com e com 50,49% de Absolut top of page rate,
demonstrando que praticamente em metade das vezes que o0 anlncio apareceu, este esteve na

primeira posicao.

3.4 Resultados associados a processos de compra finalizados

Auction insights @ Custom | 1May-30Sept2023 ~

< > Showlast30days

= &
Y Add filter Search ~ = m =
Segment Columns Download Expand

Display URL domain < Impression share Overlap rate Position above rate Top of page rate Abs. Top of page rate Outranking share
tigets.com 55.26% 55.60% 77.27% 98.61% 5049% 13.84%
booking com 36.35% 20.04% 67.245% 98.37% 46.24% 17.72%
odisseias.com 33.88% 20.77% 66.23% 96.00% 25.65% 17.70%
You 2425% - - 88.56% 29.84% -
traventia.pt 13.70% 8.25% 4397% 92.34% 26.41% 23.25%

getyourguide.com br 11.20% 7.13% 59.14% 96.425% 941%

getyourguide.com 10.83% 6.90% 7497% 98.27% 18.93% 23.00%

Figura 15:: Dados da concorréncia do Aquashowtickets.com no Google Ads

Fonte: Google Ads do Aquashowtickets.com

Através do Google Analytics Universal (figura 14) e Google Analytics 4 (figura 15) da
Last2ticket, LDA (versdo instalada a partir de 22 de junho de 2023), é possivel concluir que
durante o evento Aquashow Park 2023 (configurada na plataforma da Last2ticket, LDA) existiram
um total de 16435 visitas a paginas com o UTM “checkout” e “4930” (ou seja, correspondem a
compras finalizadas no evento com o ID 4930). Destes 16435 checkouts, a origem
Aguashowtickets.com aparece 5117 vezes, 31,1% das vezes. Os restantes checkouts sdo
provenientes de sites como AquashowPark.com, directs e trafego organico da google.
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Pages @ x
O Al Users 1 May 2023 - 30 Sept 2023
Explorer  Navigation Summary
Doy | Wesk Mot 24 &
P
mly w
Secorde Medur - Advanced Fite [x e (i@ 2
Page Soucatedum PogeViews s it v P 2 bl i Bounce e . Page Valoe
~599 ¢ ‘327 09.01 00 3 1 72.73% ; 1.669“/« E'O 00
1 001213 0@ 0.00% 000% €0.00 v
1 @ 1 00:07:49 0w 0.0 0.0 €000 (o
1 1 00:06:17 0w 0.00% 0.00% €000
Figura 16: Dados das paginas de checkout do evento Aquashow Park 2023
Fonte:
Google
Analytics Universal da Last2ticket, LDA
Al Analytics | actaTicket- GA4- Ty searching ink with Ads o : @

. = ® vemees e @ e @ e
. . orage engage o

83 0.572 150 om 5,083 €0.00

1 Jenembede/a990/checkoutaccept  aquashompark. com / referral 5049 0 010 om 06s 1 00
referral 4953 3807 106 om22s 16353 000

12484 77000 oo

3 Iptembed/e/s330/checkout (direct) / (none) 247 1453

Figura 17: Dados das paginas de checkout do evento Aquashdw Park 2023
De
Fonte: Google Analytics 4 da Last2ticket, LDA

notar que devido a atualizacéo da plataforma Google Analytics Universal para Google Analytics
4, 599 dos checkouts de 2023 s&o medidos na plataforma Google Analytics Universal e 0s restos

15836 sdo medidos na plataforma Google Analytics 4.

Em 2021, ano em que ainda ndo existia o Aquashowtickets.com o nimero de checkouts
correspondia a 1219 (figura 16) para o evento Aquashow Park 2021 (evento 3600 na plataforma
Last2ticket).
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Figura 18: Dados das paginas de checkout do evento Aquashow Park 2021

Fonte: Google Analytics Universal da Last2ticket, LDA

Em 2022, entre 1 de maio e 30 de setembro, ano de Aquashow Park 2022, e nos primeiros meses
de existéncia de Aquashowtickets.com, existiram um total de 10690 visitas a paginas com 0s
UTMs “checkout” ¢ “4185” (ou seja, correspondem a compras finalizadas no evento com o ID
4185 na plataforma Last2ticket), como apresenta a figura 17.

) [E—— - . . i
Al Anaiytics | [actaTicketbase~ @ Tesearching “Users today P 0 : @

a Home 0 Bos e <

O e

1 May 2002 - 30 Sept 2022

| s | v [] 8

. 10690 5252 000105 47 27.66% 1457% _€0.00

1 w0215 o wo aom [

w2828 0 aom, oo anoe

002545 o aom oon ente

02540

02510 0 aom oon  ente

o2

Figura 19: Dados das paginas de checkout do evento Aquashow Park 2022
Fonte: Google Analytics Universal da Last2ticket, LDA

Destes 10690 checkouts, 4387 a origem € Aquashowtickets.com.

Assim, entre 2021 e 2022, que corresponde ao aparecimento do Aguashowtickets.com, verifica-
se um crescimento de 877% de checkouts, correspondendo a 9471 checkouts, dos quais, a origem
Aguashowtickets.com é responsavel por 46% deste crescimento.

Comparando 2021 e 2023, ultimo ano sem Aquashowtickets.com e segundo ano de
Aquashowtickets.com, a o crescimento de checkouts é de 1348%, correspondendo em checkouts
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absolutos a mais de 15216 checkouts, dois quais 0 Aquashowtickets.com é responsavel por 33.6%
do crescimento.

Entre os dois anos que a estratégia de SEM para o Aquashowtickets.com esteve disponivel, é
possivel perceber que o crescimento no ano de 2023 em percentagem de checkouts € de 53%, o
que corresponde a 5745 checkouts, em nimeros gerais.

Contabilizando apenas os checkouts vindos do Aquashowtickets.com, entre estes dois anos, 0
crescimento é de 16%, o que corresponde a 730 checkoults.
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CAPITULO IV — [CONCLUSOES]
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Neste capitulo, apds apresentacdo das acGes de SEM realizadas e dos seus resultados, serdo
apresentadas as conclusdes finais, possiveis sugestdes de melhoria aplicaveis, assim como
limitacGes encontradas.

4.1 Consideragdes finais

Ao longo deste projeto, explorou-se as acdes de SEM (Search Engine Marketing) aplicadas ao
Aguashowtickets.com. De modo a responder ao objetivo principal (compreender o impacto das
acoes de SEM para o Aqusashowtickets.com), foram analisadas as a¢des de SEO (Search Engine
Optimization) e Marketing de Conteudo desenvolvidas, as agdes de SEA (Search Engine
Advertasing) através de Google Ads, demonstrando os resultados obtidos, assim como 0s
resultados em termos de vendas conseguidas através destas acdes.

Neste capitulo, apds apresentacdo das acGes de SEM realizadas e dos seus resultados, serdo
apresentadas as conclusdes finais, possiveis sugestdes de melhoria aplicaveis, assim como

limitagGes encontradas.

Relativamente a andlise a nivel de SEO, esta foi realizada através do SEO SiteCheckup, Google
PageSpeed Insights e Yoast SEO. Para responder a este objetivo, foi necessario perceber quais as
praticas a adotar para otimizar corretamente 0 website e suas paginas, assim foi feita a analise
num aspeto geral do website, assim como das suas principais paginas, entre os quais foram
avaliados aspetos como metatags relevates (header tags, meta descricdo, titulos), URLs e
palavras-chaves.

A nivel de Marketing de Contéudo, foi explicada a estratégia escolhida para a criacdo de artigos
para o Blog do Website, assim como demonstrada a escolha das palavras-chaves recolhidas para
criagdo do conteudo desenvolvido no blog.

A Estratégia de SEA (Search Engine Advertasing), visava complementar o trabalho organico
desenvolvido em SEO e Marketing de Conteudo, assim, através de campanhas pagas para a rede
de pesquisa do motor de busca Google, atraves da plataforma Google Ads, visou-se competir por
melhores lugares no ranking do motor de busca, uma vez que a concorréncia a nivel de venda de

bilhetes, também investia nas mesmas acGes.

Por fim, para avaliarmos o impacto destas acGes a nivel de compras finalizadas, foi feita uma
comparagéo de checkouts para o Aquashow Park 2021, Aquashow Park 2022 e Aquashow Park
2023, através dos dados recolhidos via Google Analytics da entidade Last2ticket, LDA. Assim, é
possivel concluir o crescimento no nimero de encomendas finalizadas e o contributo que as ages
de SEM tiveram.

4.2 Limitacg0es e sugestdes de melhoria
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A nivel de limitacGes é possivel observar a recolha de dados das acdes de SEM aplicadas para o
Aguashowtickets.com é obstruida pelas dificuldades técnicas em configurar conversdes que
liguem as acBes ao processo de compra da Last2ticket, LDA.

Em primeiro lugar, verificam-se limitagbes de cross-domain no Google Analytics, ou seja, 0
processo de compra da Last2ticket, LDA € introduzido no site Aquashowtickets.com através de
uma Tag HTML de iframe, assim os dados recolhidos no processo de compra serdo sempre dados
recolhidos através do Google Analytics da Last2ticket, LDA conjugando com a origem do trafego,
ndo sendo possivel associar a a¢Bes passadas feitas no Aquashowtickets.com ou diferenciar se as
encomendas vieram por trafego organico ou pago.

Em segundo lugar, ao longo do processo de compra da Last2ticket, LDA existem varias paginas
diferentes como “Pégina inicial do evento”, “Cart” e “Checkout”, entdo devido a limitagdes
relacionadas com a introdugédo de tags no codigo das varias paginas do processo de compra, ndo
foi possivel configurar conversdes em elementos das paginas Cart e Checkout, que seriam
demonstradas nos anuincios pagos para a rede de pesquisa da Google.

Por outro lado, o aumento de vendas através da Last2ticket, LDA, é possivel afirmar que a
previsdo de lotacdo diaria é mais exata, uma vez que as encomendas pagas indicam o dia de visita
ao pargue aquatico, no entanto néo é possivel medir com exatiddo qual foi o real impacto, uma
vez que ndo houve acesso a dados de vendas de outros parceiros digitais e fisicos e dados
relacionados com as lota¢des do parque.

Por fim, como aspeto a melhorar, o plano de Marketing de Conteido néo foi totalmente respeitado
no que diz ao desenvolvimento dos artigos planificados, nem a nivel de regularidade de
publicac¢Bes no blog do site Aquashowtickets.com
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Anexo | — [Plugin Elementor]

+ new @G

& Dashi e Elementor Q Finder

Media

General  Integrations  Advanced  Features

Past Types
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Anexo Il — [URL Amigéavel no Aquashowtickets.com]

aquashowtickets.com/aquashow-park/
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Anexo 11 — [Site responsivo — Plugin Elementor]

0 Aquashow Park conta com mais de 20 atragdes

0 parque aquético possui mais de
20 diversdes emocionantes de

bkttt
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Anexo IV — [Sitemap Aquashowtickets.com]

XML Sitemap

Generated by Yoast SEO, this is an XML Sitemap, meant for consumption by search enginas.

You can find more information about XML sitemaps on sitemaps.org.

This XML Sitemap Index file contains & sitemaps.

Sitemap Last Modified
hitps:heren. aquashowtickets com/ipost-sitemap xoml 2023-09-01 10:22 +00:00
hitps:ferenw aguashowlickets comipage-sitemap xml 2023-10-22 16:13 +00:00
hitps:ferener agquashowtickets comle-landing-page-sitemap. xml

hitps:fervnw aquashowtickets comlcategory-sitemap. xml 2023-09-01 10:22 +00:00
hitps:fferener aquashowtickets com/fauthor-sitemap. xml 2022-02-23 16:56 +00:00
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Anexo V — [Links no contetdo do Aquashowtickets.com]

Precos

0Os bilhetes do Aquashow com desconto para residentes, em 2023, dividem-se em 4 categorias. Este podem ser adquiridos exclusivamente na bilheteira fisica do
Parque aquatico Aquashow exterior, em Quarteira — Algarve

Assim, os pregos aplicados s&o:
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Watercoaster

0 Watercoster, € do estilo montanha russa aquatica.
Esta € uma das maiores do mundo, e tem um percurso com mais de 700 metros.

Cada carruagem pode levar até 8 pessoas e os seus momentos ficam registados

fotograficamente.
Veja todas as atragdes aqui!
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Anexo VI - [Plano de Marketing de Contetdo Aquashowtickets.com]

| Marketing de Conteddo )

Blog Aquashow Park ¢

WA W

f

e



! Principais Topicos
Contexty

[T8 Uhjetivos e Etratga
m Benchitarking

m Linha Editorial

72

Distribuicdo

m Calenddrio Editorial

7. s






Blog Aauashow Park

‘Empresa da drea do Turismo Algarvio,
Quarteira- Parque Aqudtico;

= Negécio Familiar;

= Blog Corporativo - Atualmente ainda ndo
existe;

= Uma das maiores atracées do Algarve;

- Diversidade de parceiros que tem vendas
online: ’

-+ Inauguracdo do Parque Indoor:
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Objetivos e Estrategia
) 8



|

ARk noTR: ,.
Piblico Alvo |

Q\\, a FAMILY PARKO:

Porque Aquético e Parque Temético / £n

Familias (principalmente com criancas) Grupos de jovens/ Amigos
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Objetivos e Estrategia

Criacdo de pdgina de blog no Dominio Aquashowpark.com, e criar contetdo de
acordo com a estratégia 4-2-1;

Criar contelido sobre a regi@o do Algarve, direcionado para familias e jovens;
Aumentar Tréfego Orgdnico para o Site Aquashowpark.com;

Aumentar vendas do Parque “exterior”, na época baixa e diminuir a sazonalidade:
Gerar vendas para o Novo Parque Indoor;

Aumentar a credibilidade do site e a presenca online;

Diminuir a dependéncia de parceiros;
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E‘

N YN

Ohservares

A maioria dos artigos sdo tipo 4 e
tipo 2 (quando usam links infernos
para as préprias ofertas).

Blog em vdrios idiomas

Uso de nimeros no titulas e listas
ao longo do contetido.

Contelido em geral curto, abaixo
das 1500 palavras aconselhadas.

Uso de muitos Links e CTA.

79

= Booking.com

Redes Socidis

No Facebook, ontem 15
milhdes de likes, a
Booking.com partilha os
seus artigos,
aproveitando uma
peguenad parte do texto
do arfigo e uma imagem,
assim como link do
proprio artigo.

Usufruiu de newsletter.



Observagdes

A maioria dos artigos sdo tipo 4 e
tipo 2 (quando usam links infernos
para as proprias ofertas).

Blog em vdrios idiomas

Uso de ndmeros no titulas e listas
ao longo do contetido.

Contelido em geral curto, abaixo
das 1500 palavras aconselhadas.

Uso de muitos Links e CTA.

80

-5 Booking.com

Redes Saciis

No Facebook, ontem 15
milhdes de likes, a
Booking.com partilha os
seus artigos,
aproveitando uma
peguena parte do texto
do artigo e uma imagem,
assim como link do
proprio artigo.

Usufruiu de newsletter.

X



PR (toesam,

Estratégia

Escreve para interessados em
viagens.

Tem arfigos sobre vdrias
cidades e regides ao redor do
mundo, mas ndo escreve
sobre o algarve.

Coloca muitos links e
publicidade aos préprios
produtos.

O Blog da Tigets divide-se
nas seguinfes cafegorias:

Cateorias

City Guides

Destionations

Culture
Travel Tips

Things to do

81

¥

Calenddrio

A nivel de calendério
ainda existem vdrias
falhas, estes costumam
publicar apenas 1 artigo
d cada 10 dias.



5 (\qefs G,
Observagies Redes Sociais

Arfigos com muitas imagens. Todos os artigos

escritos no blog sGo
partilhados no Facebook
(340 mil seguidores)
eTwitter (107 mil
seguidores)

Uso de niimeros no titulos e
listas ao longo do contetido.

Contetdo que em geral
ultrapassa as 1500 palavras

Podemos subscrever a

Usam de muitos links.
sua newsletter.

Escrita de muito artigos “How
to..”
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PortAventura’
WORLD

Observagdes

A maioria dos artigos sdo tipo
1.

Uso de ndmeros no titulos e
listas ao longo do contetdo.

Conteldo em geral curtfo,
abaixo das 1500 palavras
aconselhadas e uso de muitas
imagens

Usam poucos links.

83

PARKS
& RESORT

Redes Sociais

As redes sociais do
PortAventura tfem uma maior
frequéncia de publicacées,
com contfeddo variado
{imcgens, videos, texto,
promocdes, efc...)

No entanto, os artigos do blog
ndo sdo partilhados nas
mesmas.

Tem um newsletter.



i linha Editorial
8



cavashow
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=

PARK HOTEL

Normas de estilo

Aconselha-se o uso de verbos no presente do indicativos e verbos de actio e
movimento;

O leitor deve ser tratado informalmente;

As maitsculas e mintsculas devem ser utilizadas segundo as regras de escrita;
O Itdlico deve ser utilizado em palavras de origens estrangeiras;

Os numeros devem aparecer em forma de algarismo;

Nas percentagens os nimeros também aparecem como algarismos e o simbolo de
percentagem de seguida. Exemplo: 50%
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RO

10.

.

“~_) =

=

PARK HOTEL

Narmas de estilo T

Os pregos devem seguir as mesmas regras que as percentagens, utilizacdio de
algarismos e simbolo correspondente. Exemplo: 5¢;

Nos titulos e subtitulos devemos usar letra mindscula apoés o uso de algarismos.
Exemplo: “7 dicas...”;

As citacdes devem ter uma fonte e aparecer sempre entre as aspas (“aspas’);

As obras devem ter a primeira letra de cada palavra do seu nome em letra
mailscula, e devem ser citadas entre aspas, com atribuicdo do seu autor;

Uso de pontuagdo simples, de acordo com as regras de escrita
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=

Normas de estilo e ”

11. O uso de sublinhado deve ser cuidado, para ndo confundir com os links;
12. Recomenda-se o uso de destaques (links e negritos), facilita a leitura “na diagonal”;

13. As siglas devem aparecer entre parénteses apés escrita da expressdo por extenso.
Exemplo: “Sporting Clube de Portugal (SCP)’;

14. As datas devem seguir o formato: 01 de julho de 1906:

15. As horas devem seguir o seguinte formato: 19h06;
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Critérios de Qualidade
Revisdo

O Contelido deve
ser revisto por um
especialista para
garantir a

fiabilidade da
informagdo

PARK HOTEL
e ey

Conteddo

Deve ser (il para
responder &
questdio do leitor.

Deve ser completo e
atualizado.

Tem de ser claro

para facil
compreensdo.

89

) 5

Fontes

O conteldo teve
conter fontes para
sustentar a
informacgdo. Deve
também usar os
links das fontes
oficiais.



Critérios de Qualidade sEe *

SED-Friendly Garantir U

Deve seguir as boas praticas do SEO O objetivo final & a experiéncia
de modo a gue seja mais fdcil de positiva por parte do utilizador, de
enconfrar em motores de pesquisa. modo a ficar satisfeito com a

informacdo do blogue e a identifica-
lo como uma fonte de qualidade.
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Categorias

Praias

Aqui deve-se escrever
sobre as praias da
regi@io do Algarve.

Essencialmente artigos
fipo 4.

PARK HOTEL

Diversdo

A categoria deve fazer
referéncia a locais de
diverséo tanto familiar

como diversdo noturna.

Alguns exemplos séo
locais com Karaoke,
Bares, Discotecas, efc...

Essencialmente artigos
fipo 4 ou 2.

91

Alojamento

A categoria consiste em
aconselhar os melhores
locais de alojamento ao
leitor.

Essencialmente artigos
tipo 4 com possibilidade
de ser fipo 2 (devido ao
hotel).



Cateoorias

Aguashow

Este tépico deve abordar
temas sobre o proprio
parque a nivel de
instalactes e
informagdes. Iré conter
especialmente artigos
fipo 1.

PARK HOTEL
WY vy

Gastronomia

A categoria deve conter
receitas tradicionais
algarvias, assim como
incluir locais onde se
pode provar a
gastronomia tipica.

Essencialmente artigos
tipo 4 com possibilidade
de ser 2 (restaurante do
hotel).
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)

Desporto e bem-estar

Incluimos artigos sobre
desporto, como o Golfe
que é muito jogado no
Algarve e como as
modalidades a motor,
Férmula 1 e Moto GP.

Essencialmente artigos
fipo 4.
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) g

WY
biLog

Newslecter

Facebook

Yautube

Partilha de Envio de No Facebook o Partilha de

S i EE pErmE Newsletter Aguashow Park momentos vividos

R ETE quinzenal, conta com mais de dentro do Parque,.
g e agregando o 120 mil likes. com CTA para o site
website. contelido dos Aqushowpark.com.

artigos do Blogue,

Aqui partilham-se

assim como dos Artigos do Alguns exemplos
promogdes, Blogue, de modo a podem ser:
utilizando sempre gerar trafego Descidas no
CTA's para o site organico afravés Escorregas, Visita
Aquashowpark.co desta rede Guiada, efc...

m
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Data Titulo Categoria Tipo (4-2-1)

01/mai As 5 melhores praias do Algarve Praias 4
03/mai ‘As melhores discotecas do Algarve Diverséo 4
07/mai Golfe - A perdla do Algarve Desporto e Bem-Estar 4
09/mai 5 receitas tradicionoais Algarvias Gastronomia 4
11/mai ‘Como poupar no Alojamento nas férias Alojamento 2
13/mai 5 locais imperdiveis no Algarve Divers&o 2
15/mai O novo escorrega do Aquashow Aquashow 1
17/mai Saiba como fazer o Bolo de Tacho do Algarve ‘Gastronomia 4
19/mai A formula 1 volta ao Algarve Desporto e Bem-Estar 4
21/mai Os 7 melhores campos de Golfe de Portugal Desporto e Bem-Estar 4

| 23/mai 3 Praias secretas no Algarve Praias 4
\ 25/mai 4 para toda a familia no Algarve Diversao 2
‘ 27/mai Os 5 melhores pratos de peixe do Algarve Gastronomia 2
29/mai Conhega o novo Parque Indoor ‘Aguashow 1
31/mai 5 Cocktails que tem que exprimentar no Algarve Gastronomia 4

»
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Data Titulo Categoria Tipo (4-2-1)
02/jun 5 Atividades a fazer nas praias do Algarve Praias 4
04/jun Algarve: Os locais noturnos mais frequentados por jovens Divers&o 4
Desporto e Bem-

06/jun As 4 melhores academias de golfe do Algarve [Estar 4
Desporto e Bem-

08/jun Os 4 melhores Spas Algarvios [Estar 2

10/jun Como escolher o roteiro perfeito para férias em familia Divers&o 2
12/jun Conhega o maior Parque aquatico de Portugal ‘Aquashow 1
14/jun Como fazer férias de luxo no Algarve ‘Alojamento 4
16/jun 5 receitas com améndoas do Algarve Gastronomia 4
18/jun As praias mais calmas do Algarve Praias 4

Desporto e Bem-
20/jun 3 circuitos nacionais para amantes de automobilismo Estar 4
22/jun 5 Planos para férias com amigos |Divers&o 2
24/jun Os melhores locais para comer barato no Algarve Gastronomia 2
26/jun Os 5 escorregas mais radicais do Aquashow Park Aguashow 1
28/jun As 5 maiores festas populares do Algarve Diverséo 4
30/jun Como fazer Morgados de Figo Gastronomia 4
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¥

Data Titulo Categoria Tipo (4-2-1)
02/jul As 7 praias mais bonitas do Algarve Praias 4
04/jul 5 locais algarvios magicos para os seus filhos Diversao 4
06/jul Como planear férias com a familia no Algarve Diverséo 2
08/jul Os melhores Hoteis do Algarve Alojamento 2|
10/ul Adquashow e a sustentablidade ambiental Adquashow 1
12/jul 4 Desporto Radicais no mar Desporto e Bem-Estar | 4
14/jul 5 bares algarvios com musica dos anos 80 Diversao 4
16/ul 7 deliciosos doces do Algarve Gastronomia 4
18/jul 5 locais para nadar com Golfinhos Desporto e Bem-Estar 4
20/jul As 5 maiores piscinas do Algarve Diversao 2
22{jul As 5 melhores sobremeses do Algarve Gastronomia 2
24/jul Aquashow oferece descontos as forgas de seguranca Agquashow 1
26/jul Como encontrar alojamento barato para férias com amigos Algjamento 4
28/jul As melhores escolas de Surf do Algarve Desporto e Bem-Estar 4
30/jul 10 Pratos tradicionais do Algarve Gastronomia 4
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Anexo VII — [Campanha Google Ads]

Q Add more headlines View ideas

© Ad strength @ O Include popular keywords in your headlines View ideas

Try including more keywords in your headlines
o e g i Average Q Make your headlines more unigue View ideas

Q Make your descriptions more unigue View ideas

Final URL ~

Final URL
( https:/faquashowtickets.com/bilhetes/ Patrocinado

@ www.aguashowtickets. com/bilhetes/2023

This will be used uggest headlines and descriptions

Bilhetes Aquashow Park Oficial -
Bilheteira Aquashow Oficial

i ~
Display path @ Bilneteira oficial para o Parque Aquético Aquashow
2023- Quarteira, Algarve. Abertura do Aquashow Park
aquashowtickets.com 2023 com descontos e precos exclusivos online
Bilhetes /| 2023
Bilhete Crianca/ Sénior Bilhete Adulto
8/15 415 7 )
€ 20,70/dia €28,80/dia
Entrada Aquashow Entrada Aquashow 1
Tt Headlines 15/15 @ ~
For optimal ad performance, include these keywords in This preview shows potential ads assembled using your assets. Not all combinations are shown. Assets can be shown in any

order, so make sure that they make sense individually or in combination, and don't violate our policies or local law. Some

your headlines shortening may also occur in some formats. You can make sure certain text appears in your ad. Learn more

@ [aguashow algarve] @ aguashow guarteira

More ideas )
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More 10eas

Preview < > 11} E 3  Highlight ad ‘

Bilhetes Aquashow Park Oficial i

Required 30730 o

Entrada direta no Parque ‘

Patrocinado
Required 24/30

@ ‘www.aquashowtickets com/bilhetes/2023
Parque Aquatico - Algarve

Comprar Bilhetes Aquashow - Toda a

Required

informagao para 2023

10% desconto em todos bilhetes ¥3 Bilneteira oficial para o Parque Aquatico Aquashow

2023- Quarteira, Algarve. Abertura do Aquashow Park

30/30
2023 com descontos e precos exclusivos online
Bilheteira Aquashow Oficial ‘
@  10% de desconto em Bilhete Online
27/30
Pregos Exclusivos Online 2023 X3
29/30 This preview shows potential ads assembled using your assets. Not all combinations are shown. Assets can be shown in any
order, so make sure that they make sense individually or in combination, and don't violate our policies o local law. Some
Parque Aquética Familiar ‘ shortening may also occur in some formats. You can make sure certain text appears in your ad. Learn more
24/30
Toda a informagio para 2023 ‘
27/30
Comprar Bilhetes Aquashow X1 ‘
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T Descriptions 414 @  View ideas ~
Bilheteira oficial para o Parque Aquatico X1
Aquashow 2023- Quarteira, Algarve
Required 75/90
Abertura do Aquashow Park 2023 com X2
descontos e pregos exclusivos online

Required 71190

Devolugdes e mudanca de datas garantidas
Toda a informag&o para o ano de 2023.

79/90
Compre cnline e visite o Aquashow Park em X2
2023, Evite filas e obtenha 10% desconto Online
89/90
Images (2)
[ 1mag ~

Add images to your campaign

This preview shows potential ads assembled using your assets. Not all combinations are shown. Assets can be shown in any
order, 50 make sure that they make sense individually or in combination, and don't violate our policies or local law. Some
shortening may also occur in some formats. You can make sure certain text appears in your ad. Learn more

® www.aguashowtickets.com/bilnetesi2023

Comprar Bilhetes Aquashow - Parque
Aquatico Familiar

Bilheieira oficial para o Parque Aquatico Aquashow
2023- Quarteira, Algarve. Abertura do Aguashow Park
2023 com descontos e precos exclusivos online.
Abertura Aquashow 2022. 10% desconto online.
Bilheieira oficial 2022. Evite filas no Aquashow.

Horarios e Precos | | Bilnetes
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Preview < > i[1} Q O Highlightad @i

o]
Tt Business name ~ Patrocinado
Add business name @ www.aguashowtickets.com/bilnetes/2023
—+ Business name Comprar Bilhetes Aquashow - Parque

Aquatico Familiar

Bilneteira oficial para o Pargue Aquatico Agquashow
~ 2023- Quarteira, Algarve. Compre online e visiie 0

Aquashow Park em 2023, Evite filas e obtenha 10%

desconto Online.

Q Business logo
Add business logo

+ Business logo
@  10% de desconto em Bilhete Online

Add four or more to maximise performance

This preview shows potential ads assembled using your assets. Not all combinations are shown. Assets can be shown in any
@ You'll need to add at least two sitelinks order, 50 make sure that they make sense individually or in combination, and don't violate our policies or local law. Some
for them to appear in your ads. To shortening may also occur in some formats. You can make sure certain text appears in your ad. Learn more
maximise performance, add four or

more.

Bilhetes, Hordrios e Pregos and Atrages

/ Edit
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Anexo VIII — [Palavras-chave Google Ads]

0O ® Keword Match type Status Conversions  Cost/conv.  Final URL Impr. CcTR U Cost  Estfrst posiion Quality Score
aquashow _ _ ,
O e e Broad match Comasan nded 3611.08 €002 22,539 3819% 7536 10110 6.85%
0O e (Dietespas Broad match 145592 €003 - 10,040 41.59% €4200 - 10110 34.86%
Not eligible
0 @  sausshowprecos  Broadmatcn . 37060 €003 - 2312 4312% €100z - 10710 7%
O e :gi:f‘gg‘;g?g:" Broad mateh Campaign ended, Low 1747 €003 - 751 26.07% £33 - - 33095%
’ Not eligible
O e ;‘g;g‘“w precos Broad match gl 86.19 €003 - 593 4772% @7 - 10110 3046%
aquashow _ _ ,
0O e . Broad match s 6518 €002 333 48.05% €154 1010 074%
0O e  panowes Broad match 4504 €002 - 272 3419% €097 - 1010 18.43%
Not eligivle
[0 @  parquesquashow  Broadmaten 3 2019 €003 - 76 207% w8 - 10710 317%
fcal Broad maten 1807 €002 - 249 727% €042 - 10710 4200%
O @  aausparcagane road matl e
O e Binetes Broad match Noteioible 684 006 — 71 50.00% 0m - 10010 18.49%
aquashow 2023 Campaign ended
0O e  ererawe Broad match 1222 €002 - 2 28.10% €038 - 10110 41.83%
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Anexo IX — [Conversao Google Tag Manager]

X click next button in add cart 3

Tag Configuration
Tag Type

Google Ads Conversion Tracking
N e

& conversion Linker tag found in container.

Conversion ID
Conversion Label (@
Triggering

Firing Triggers

e click next button - add to cart

All Elements
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Anexo X — [Relatorio SEO Site Checkup]

SEO Site Checkup Pricing Free Tools Articles

Report generated 2 minutes ago

https://faquashowtickets.com m

Your general SEO Checkup Score

This website received an SEO score of 70 out of 100, which is below the average score
of 74. However, there are 18 important issues that need to be fixed to improve your

website's ranking on search engines and enhance its overall performance.

SEQ Score

70/100

18 Failed

5 Warnings

51 Passed
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Common SEO issues

° Meta Title Test

o Meta Description Test

Google Search Results Preview Test

Score: 84 Failed: 3 Warnings: 2 Passed: 21
N - L N

This webpage is using a title tag.

Text: Home - Aguashow Tickets
Length: 23 characters

This webpage is using a meta description tag with a length of 121 characters. We
recommend using well-written and inviting meta descriptions with a length between
150 and 220 characters (spaces included).

Text: Buy Aquashow Park Tickets in the Algarve 2022. Official online ticket office
for Aquashow Park 2022. No Queues just here.
Length: 121 characters

Desktop version

hitps:#aquashowtickets.com/

Home - Aquashow Tickets

Buy Aquashow Park Tickets in the Algarve 2022. Official online ticket office for
Aquashow Park 2022. No Queues just here.

Mobile version

https:/faquashowtickets.com/

Home - Aquashow Tickets

Buy Aquashow Park Tickets in the Algarve 2022
Official online ticket office for Aquashow Park
2022. No Queues just here
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o Social Media Meta Tags Test

f top 100 sites pass

@ Most Common Keywords Test

This webpage is using social media meta tags.

Open Graph Meta Tags

og:locale
oglocaleialternate
ogtype

og:title

og:description

oguurl

og:site_name

Twitter Card Meta Tags

twitter:card

twitteriabell

twitter:datal

en_GB
pt_PT
website
Home

Buy Aquashow Park Tickets in the Algarve 2022. Official online
ticket office for Aquashow Park 2022. No Queues just here.

https:/3.125.227.73/en/home/

Aguashow Tickets

summary_large_image
Estimated reading time

3 minutes

There is likely no optimal keyword density (search engine algorithms have evolved

beyond keyword density metrics as a significant ranking factor). It can be useful,

however, to note which keywords appear most often on your page and if they reflect

the intended topic of your page. More importantly, the keywords on your page

should appear within natural sounding and grammatically correct copy.

u aguashow u park n algarve u tickets u user
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° Keywords Usage Test The most commeon keywords of this webpage are distributed well across the

4 top 100 sites sed important HTML tags. This helps search engines to properly identify the topic of this

webpage.

Keyword Title tag Meta description Headings
aguashow v v v

park X v v

algarve * W W

tickets W v v

user x x X

G) Keywords Cloud Test
alga rve approaches april aq u a S h OW
attractions attracts bathing best blog clubs constant contacts
content copyright country crowds direitos discount discover email
english entertainment europe family february finds fixed friends golf golfe
help hotel increasingly indoor innovations june Iargest look looking main

march menu national network night notifications office online origin
par pearl physical plans policy popular portugal portugués

prices privacy guarteira read ready recognized region reopens

reservados season seminc skip sport starting support synonymous theme

ticket tICKELS timetable todos unigue USET vacation vacations
water weather welcome whatsapp
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@ Keywords Cloud Test

algarve approaches april aq u a S h OW

attractions attracts bathing best blog clubs constant contacts
content copyright country crowds direitos discount discover email
english entertainment europe family february finds fixed friends golf golfe
help hotel increasingly indoor innovations june Iargest look looking main

march menu national network night netifications office online origin
park pearl physical plans policy popular portugal portugués

prices privacy quarteira read ready recognized region reopens

reservados Season semino skip sport starting support synonymous theme

ticket thketS timetable todos unique USEI vacation vacations

water weather welcome whatsapp
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° Heading Tags Test This webpage contains headings tags.

of top 10

Hltags H2 tags
Welcome toAquashow Park Tickets Discover Algarve

5 vacation plans with friends in
Algarve

Aquashow Park: 20% discount of your
tickets

Algarve: The best night clubs in 2022
Golf — the pearl of the algarve
Discover Aquashow Park Hotel
Where to finds us

° Robots.txt Test This website is using a robots.txt file.

a9a

https:/faquashowtickets.com/robots.txt

° Sitemap
74%

Test This website has a sitemap file.

00 sites

https:/faquashowtickets.com/sitemap_index.xml
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@ SEO Friendly URL Test

o Image Alt Test

e Responsive Image Test

° Image Aspect Ratio Test

€ Inline 55 Test

o Deprecated HTML Tags Test

o Google Analytics Test

o Favicon Test

All links from this webpage are SEO friendly.

This webpage is using "img" tags with empty or missing "alt” attribute!

P See full list

Not all images in this webpage are properly sized! This webpage is serving images

that are larger than needed for the size of the user's viewport.

b Seeresults list

Allimage display dimensions match the natural aspect ratio.

This webpage is using inline CSS styles!

b Seeresults list

This webpage does not use HTML deprecated tags.
This webpage is using Google Analytics.

¥ This website appears to have a favicon.
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° Charset Declaration Test

° Social Media Test

Speed optimizations

€) HTML Page Size Test

There are no severe JavaScript errors on this webpage.

This webpage has some errors caught by the Chrome DevTools Console!

b See results list

This webpage has a character encoding declaration.

| Content-Type: text/htmi; charset=UTF-8

This webpage is connected successfully with social media using:
Facebook

Score: 58 Failed: 8 Warnings: 3 Passed: 14
—— - e -———

The size of this webpage's HTML is 44.81Kb, and is greater than the average size of 33
Kb! This can lead to slower loading times, lost visitors, and decreased revenue. Good
steps to reduce HTML size include: using HTML compression, CSS layouts, external

style sheets, and moving javascript to external files.
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° JS Execution Time Test

% of top 100 sites passed

° Page Objects Test

The JavaScript code used by this webpage is executed in less than 2 seconds.

This webpage is using more than 20 http requests, which can slow down page

loading and negatively impact user experience!

Content size by content type

Content type Percent Size
Javascript 499 % 1.87 Mb
Image 438 % 163 Mb
Css 30% N4.32Kb
Font 17 % 64.22Kb
Html 14 % 53.08 Kb
Other 05% 19.53 Kb
TOTAL 100% 3.75 Mb

Content size by domain

Domain Percent Size
aquashowtickets.com 659 % 247 Mb
googletagmanager.com N7 % 44868 Kb
69% 266.00Kb

maps.googleapis.com

pagead2.googlesyndic.. 61% 233.05Kb

google.com 21%  79.37Kb
google-analytics.com 19 % T7Kb
fonts.gstatic.com 17% 6422Kb
maps.gstatic.com 16% 6072Kb

Requests by content type

Content type Percent
Javascript 54.2%
Css 151%
Image 127 %
Html 90%
Other 66 %
Font 24%
TOTAL 100%

Requests by domain

Domain Percent
aquashowtickets.com 56.6 %
maps.googleapis.com 9.0%
google.com 78%
googleads.g.doubleclick... 54%
googletagmanager.com 42%
pagead2.googlesyndicat.. 36%
google-analytics.com 36%
fonts.gstatic.com 24%

Requests

90

25

2

166

Requests

94
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° Page Cache Test (Server Side
Caching

o Flash Test

o CDN Usage Test

e Modern Image Format Test

° Image Metadata Test

e Image Caching Test

This webpage is using a caching mechanism. Caching helps speed page loading i ]

times as well as reduces server load.

This webpage does not include flash objects (an outdated technology that was [ ]
sometimes used to deliver rich multimedia content). Flash content does not work

well on mobile devices, and is difficult for crawlers to interpret.

This webpage is not serving all resources (images, javascript and ess) from CDNs! [i]

b Seeresults list

This webpage is not serving images in a modern format! Image formats like JPEG [ ]
2000, JPEG XR, and WebP often provide better compression than PNG or JPEG,

which means faster downloads and less data consumption.

P Seeresults list

This webpage is not using images with large metadata. [ ]

This website is not using cache headers for images. Setting cache headers can help [ ]
speed up the serving of a webpage for returning users. Learn more about how to add

expires headers to your images.

b Seeresults list
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o JavaScript Minification Test

° Render Blocking Resources Test

° Nested Tables Test

Frameset Test

00% of to

o Doctype Test

00% of top 100

° URL Redirects Test

98% o ) sites |

° Time To First Byte Tes!

O sites g

P Seeresults list

All JavaScript files used by this webpage are minified.

b Seeresults list

All CSS resources used by this webpage are minified.

b Seeresults list

This webpage is using render blocking resources! Eliminating render-blocking
resources can help this webpage to load significantly faster and will improve the
website experience for your visitors.

b Seeresults list

This webpage is not using nested tables. This speeds up page loading time and
optimizes the user experience.

This webpage does not use frames.

This webpage has a doctype declaration.

<!IDOCTYPE htmi>

This URL doesn't have any redirects (which could potentially cause site indexation
issues and site loading delays).

The Time To First Byte value of this webpage is 0.731 seconds. To provide a good user
experience, Google recommends that sites should strive to have a TTFB of 0.8

seconds or less.
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Anexo XI - [Relatorio Google PageSpeed Insights]

D Teloméve! [ Computador

O

recomencadss
Desempenho
O valotes 350 e1EmMades ¢ pOJem vanar A ponfuacio do Sesempanto ¢
Calcuiads aretamente a part destas metrican. Vieja 2 calculadora
A 048 W 5088 ® 90-100
METRICAS Expandir vista

A First Contentiul Pant A Largest Contentiut Paint

48s 122s
A Towl Biocking Time ® Cumulative Layout Shin

3740 ms 0
A Speedincex

12s
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54

Desempenho

Os valores s&o estimados e podem variar. A pontuac3o de desempenho &
calculada diretamente a partir destas métricas. Veja a calculadora.

A 049 M 50-89 @ 90-100

METRICAS
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Anexo XII - [Plugin Polylang]

Add new language

Choose a language

e e o Flag .

en G ar E E
+
Full name

PT * o 4

) 1ag
About Polylang .
WP File Manager
T — Language code

Languages

Text direction
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Anexo XI11 - [Relatério YOAST SEO Pagina Inicio — Aquashowtickets]

>

Problems (7)

Images: no images appear on this page. Add some!

Internal links: Mo internal links appear in this page, make sure to add some!

Keyphrase in introduction: Your keyphrase or its synonyms do not appear in the first
paragraph. Make sure the topic is clear immediately.

Keyphrase distribution: Very uneven. Large parts of your text do not contain the @

keyphrase or its synonyms. Distribute them more evenly.

@ Keyphrase in SEO title: Mot all the words from your keyphrase "Aquashow Park &
bilhetes" appear in the SEO title. For the best SEQ results _write the exact match of
your keyphrase in the SEQ fitle, and put the keyphrase at the beginning_of the fitle,

® Keyphrase in subheading: use more keyphrases or synonyms in your H2 and H3
subheadings!

@ Text length: the text contains 48 words. This is far below the recommended minimum of
300 words. Add maore content.

# Improvements (2)

® Previously used keyphrase: You've used this keyphrase once before. Do not use your
keyphrase more than once.

@ Keyphrase in slug: (Part of) your keyphrase does not appear in the slug. Change that! &

>

Good results (5)
Cutbound links: Good job!

Keyphrase length: Good job!

Keyphrase in meta description: Keyphrase or synonym appear in the meta description. Well
done!

Meta description length: Well done!

SEQ title width: Good job!
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Anexo XIV - [Relatério YOAST SEO Aquashow Park

Aquashowtickets]

@ Premium SEO analysis

Keyphrase synonyms @

Analysis results

)

Problems (2)

Keyphrase length: Mo focus keyphrase was set for this page. Set a keyphrase in order

to calculate vour SEQ score,

Single title: H1s should only be used as your main title, Find all H1s in your text that
aren‘t your main title and change them to a lower heading level!

Improvements (1)

Image Keyphrase: images on this page have alt attributes, but you have not set your

keyphrase. Fix that!

Goad results (6)

Dutbound links: Goad job!

Images: good job!

Internal links: You have enough internal links. Good job!

Meta description length: Well done!

Text length: the text contains 401 words. Goed job!

SEQ title width: Good job!
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Anexo XV - [Relatério YOAST SEO Precos e Horarios
Aquashowtickets]

Analysis results

»  Problems (&)

@ |mazges: no images appear on this page. Add some!

@ |niernal links: No internal links appear in this page, make sure to add some!

@ Keyphrase in introduction: Your keyphrase or its synonyms do not appear in the first
paragraph. Make sure the topic is clear immediately.

@ Keyphrase in SEO title: Mot all the words from your keyphrase "Aquashow 2022 &
Pregos" appear in the SEO title. For the best SEQ results_write the exact match of your
keyphrase in the SEO title_and put the keyphrase at the beginning of the title.

@ Keyphrase density: The focus keyphrase was found 0 times. That's less than the
recommended minimum of 2 times for a text of this length. Focus on your keyphrase!

@® Keyphrase in subheading: use more keyphrases or synonyms in your H2 and H3
subheadings!

#  Improvements (2)

@ Keyphrase in slug: {Part of) your keyphrase does not appear in the slug. Change that! &

@ Text length: the text contains 291 words. This is slightly below the recommended minimum
of 200 words. Add a bit more copy.

#  Considerations (1)

® Keyphrase distribution: Include your keyphrase or its synonyms in the text so that we can
check keyphrase distribution.

#  Good results (5)
Cutbound links: Good job!

Keyphrase length: Good job!

Keyphrase in meta description: Keyphrase or synonym appear in the meta description. Well
done!

Meta description length: Well done!

Previously used keyphrase: You've not used this keyphrase before, very good.

@ 5EC title width: Good job!
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Anexo XVI — [Relatério YOAST SEO Temperatura no Algarve
Aquashowtickets]

@ |mages: no images appear on this page. Add some!

@ |nternal links: No internal links appear in this page, make sure to add some!

@ Keyphrase in introduction: Your keyphrase or its synonyms do not appear in the first
paragraph. Make sure the topic is clear immediately.

@ Keyphrase in SEO title: Mot all the words from your keyphrase "Weather Algarve” &
appear in the SEO title. For the best SEQ results _write the exact match of your
keyphrase in the SEO title_and put the keyphrase at the beginning of the title.

@ Keyphrase density: The focus keyphrase was found 0 times. That's less than the
recommended minimum of 2 times for a text of this length. Focus on your keyphrase!

@ Keyphrase in meta description: The meta description has been specified, but it does &
not contain the keyphrase. Fix that!

® Keyphrase in subheading: use more keyphrases or synonyms in your H2 and H3
subheadings!

#  Improvements (3)

@ Previously used keyphrase: You've used this keyphrase once before. Do not use your
keyphrase more than once.

@ Keyphrase in slug: (Part of) your keyphrase does not appear in the slug. Change that! &

@ Text length: the text contains 261 words. This is slightly below the recommended minimum
of 300 words. Add a bit more copy.

#  Considerations (1)

® Keyphrase distribution: Include your keyphrase or its synonyms in the text so that we can
check keyphrase distribution.

>

Good results (4)
Cutbound links: Good job!

Keyphrase length: Good job!

Meta description length: Well done!

SEQ title width: Good job!
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Anexo XVII — [Relatorio YOAST SEO Bilhetes — Aquashowtickets]

~  Problems (7)

@ |mages: no images appear on this page. Add some!

@ |nternal links: Mo internal links appear in this page, make sure to add some!

® Keyphrase in introduction: Your keyphrase or its synonyms do not appear in the first
paragraph. Make sure the topic is clear immediately.

@ Keyphrase in SEQ title: Mot all the words from your keyphrase "Bilhetes Aquashow &
Park™” appear in the SEO title. For the best SEQ results,_ write the exact match of your
keyphrase in the SEQ title_and put the keyphrase at the beginning of the title.

® Keyphrase in meta description: The meta description has been specified, but it does &

not contain the keyphrase. Fix that!

® Keyphrase in subheading: use more keyphrases or synonyms in your H2 and H3
subheadings!

@ Text length: the text contains 57 words. This is far below the recommended minimum of
300 words. Add more content.

A Improvements (2)

@ Previously used keyphrase: You've used this keyphrase once before. Do not use your
keyphrase more than once.

@ Keyphrase in slug: (Part of) your keyphrase does not appear in the slug. Change that! &

“ Considerations (1)

@ Keyphrase distribution: Include your keyphrase or its synonyms in the text so that we can
check keyphrase distribution.

#  Good results (4)
Cutbound links: Good job!

Keyphrase length: Good job!

Meta description length: Well done!

SEOQ title width: Good job!
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Anexo XVIII - [Relatério YOAST SEO Blog — Aquashowtickets]

® Premium SEO analysis A
Algarve

Keyphrase synonyms @

Algarve Blog

Analysis results

»  Problems (&)

Cutbound links: Mo outbound links appear in this page. Add some!

Images: no images appear on this page. Add some!

@
@
@ [nternal links: Mo internal links appear in this page, make sure to add some!
@

Keyphrase in introduction: Your keyphrase or its synonyms do not appear in the first
paragraph. Make sure the topic is clear immediately.

@ Keyphrase in SEO title: Mot all the words from your keyphrase "Algarve” appear in the &
SEQ title. For the best SEQ results, write the exact match of your keyphrase in the SEO
title, and put the keyphrase at the beginning_of the title,

@ Text length: the text contains 3 words. This is far below the recommended minimum of 300
words, Add more content.

# Improvements (1)

@ Previously used keyphrase: You've used this keyphrase once before. Do not use your
keyphrase more than once,

#  Good results ()

® Keyphrase length: Good job!

@ Keyphrase in meta description: Keyphrase or synonym appear in the meta description. Well
done!

® [Meta description length: Well done!

Keyphrase in slug: Great work!
@ 5EC title width: Good job!
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Anexo XIX —[Relatorio YOAST SEO - 5 melhores praias do algarve]

Analysis results

~  Problems (5)

® |nternal links: Mo internal links appear in this page, make sure to add some!

@ Keyphrase distribution: Very uneven. Large parts of your text do not contain the @
keyphrase or its synonyms, Distribute them more evenly.
@ Keyphrase in SEOQ title: Mot all the words from your keyphrase "melhores praias do &

Algarve” appear in the SEO title. For the best SEOQ results_write the exact match of
your keyphrase in the SEQ title,_and put the keyphrase at the beginning_of the title.

® Keyphrase density: The focus keyphrase was found 1 time. That's less than the @
recommended minimum of 2 times for a text of this length. Focus on your keyphrase!

® Keyphrase in subheading: use more keyphrases or synonyms in your H2 and H3
subheadings!

“  Improvements (2)

® |mage Keyphrase: out of 7 images on this page, only 1 has an alt attribute that reflects the
topic of your text. Add your keyphrase or synonyms to the alt tags of more relevant images!

@ Key phrase in introduction: your key phrase or its synonyms appear in the first paragraph of
the copy, but not within one sentence. Fix that!

>

Good results ()

Dutbound links: Good job!
Images: good job!

Keyphrase length: Good job!

Keyphrase in meta description: Keyphrase or synonym appear in the meta description. Well
done!

Meta description length: Well done!

Previously used keyphrase: You've not used this keyphrase before, very good.

Keyphrase in slug: More than half of your keyphrase appears in the slug. That's great!

Text length: the text contains 595 words. Good job!

SEQ title width: Good job!
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Anexo XX — [Relatério YOAST SEO - 5 locais imperdiveis no Algarve]

Analysis results

#  Problems ()

@ Keyphrase in introduction: Your keyphrase or its synonyms do not appear in the first
paragraph. Make sure the topic is clear immediately.

@ Keyphrase distribution: Very uneven. Large parts of your text do not contain the @
keyphrase or its synonyms, Distribute them more evenly.
@ Keyphrase in SEQ title: Mot all the words from your keyphrase "locais imperdiveis no &

Algarve” appear in the SEO title. For the best SEO results,_write the exact match of
your keyphrase in the SEO fitle,_and put the keyphrase at the beginning_of the title.

@ Keyphrase density: The focus keyphrase was found 1 time. That's less than the @&
recommended minimum of 3 times for a text of this length. Focus on your keyphrase!

@ Keyphrase in meta description: The meta description has been specified, but it does &
not contain the keyphrase. Fix that!

@ Keyphrase in subheading: use more keyphrases or synonyms in your H2 and H3
subheadings!

#  Improvements (1)

@ |mage Keyphrase: images on this page do not have alt attributes with at least half of the
words from your keyphrase. Fix that!

~  Good results (9)

Cutbound links: Good job!

Images: good job!

Internal links: You have enough internal links. Good job!

Keyphrase length: Good job!

Meta description length: Well done!

Previously used keyphrase: You've not used this keyphrase before, very good.

Keyphrase in slug: More than half of your keyphrase appears in the slug. That's great!

Text length: the text contains 713 words. Good job!

SEQ title width: Good job!
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Anexo XXI —[Relatorio YOAST SEO - Conheca Aquashow Park Hotel]

Analysis results

#  Problems (3)

® Keyphrase in introduction: Your keyphrase or its synonyms do not appear in the first

paragraph. Make sure the topic is clear immediately.

@ Keyphrase in SEQ title: Mot all the words from your keyphrase "Aquashow Park Hotel" &
appear in the SEC title. For the best SEQ results, write the exact match of your
keyphrase in the SEC title,_and put the keyphrase at the beginning of the title.

@ Previously used keyphrase: You've used this keyphrase 2 times before. Do not use your
keyphrase more than once.

#  Improvements (1)

® Keyphrase distribution: Uneven. Some parts of your text do not contain the keyphrase @&
or its synonyms. Distribute them more evenly.

~  Good results (12)

® Outbound links: Good job!

® |mage Keyphrase: good job!

® |mages: good job!

@ |nternal links: You have encugh internal links. Good job!

® Keyphrase length: Good job!

@ Keyphrase density: The focus keyphrase was found 5 times. This is great! @&

® Keyphrase in meta description: Keyphrase or synonym appear in the meta description. well
done!

@ Meta description length: Well done!

@ Keyphrase in slug: More than half of your keyphrase appears in the slug. That's great!

® Keyphrase in subheading: 3 of your H2 and H3 subheadings reflact the topic of your copy.
Good job!

@ Text length: the text contains 702 words. Good job!

@ 5EC title width: Good job!
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