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Resumo:  

A internet impactou no comportamento da sociedade, desde a forma como comunicamos 

à forma como acedemos a conteúdo. A indústria musical não passou ao lado da 

transformação digital, sendo a presença de entidades culturais nas plataformas digitais 

essencial na atualidade. O aumento da presença de marcas e entidades nas redes sociais 

leva à necessidade de compreender e caraterizar as suas estratégias e engagement com o 

público. A Cuca Monga Discos, uma editora musical portuguesa, é objeto de análise para 

investigar a sua presença nas redes sociais Instagram, TikTok e Youtube entre 2019 e 

2022. São objetivos desta investigação saber se a editora se encontra presente nas redes 

sociais Instagram, TikTok e Youtube e que tipo de conteúdo publicou nesse período. 

Pretende-se igualmente perceber a que funcionalidades interativas recorre para 

disseminar o conteúdo e apontar possíveis ações para melhorar a sua presença e a 

interação nas redes sociais em estudo. Esta é uma investigação exploratória e descritiva, 

com recurso à Altmetria, baseada em indicadores tais como a audiência, o número de 

interações ou de publicações, ou o tipo de conteúdo publicado. O Instagram destaca-se 

como a rede mais ativa, com um crescimento constante e conteúdo variado. O YouTube 

também mostra crescimento, com vídeos de diferentes durações. Adotado em 2022, a 

utilização do TikTok alinha-se com o formato curto da plataforma. Relativamente ao 

engagement, o TikTok lidera, atingindo taxas elevadas. O Instagram apresenta taxas mais 

baixas, sugerindo menos interação ativa. O YouTube posiciona-se no meio, com sólidos 

likes e comentários, mas com variações significativas. A Cuca Monga Discos tem 

potencial para melhorias nas três plataformas, incentivando ativamente interações, 

mantendo uma programação consistente e explorando outras funcionalidades. Os 

resultados demonstram a necessidade de aprofundar o relacionamento com a audiência, 

pois a adaptação com base no feedback do público é crucial na indústria cultural. 

Palavras chave: Redes Sociais, Cuca Monga Discos, Altmetria, Presença Online 
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Abstract:  

The internet has had an impact on society's behaviour, from the way we communicate to 

the way we access content. The music industry has not been left out of the digital 

transformation, and the presence of cultural organisations on digital platforms is essential 

today. The increased presence of brands and organisations on social media leads to the 

need to understand and characterise their strategies and engagement with the public. Cuca 

Monga Discos, a Portuguese music label, is being analysed to investigate its presence on 

the social networks Instagram, TikTok and Youtube between 2019 and 2022. The aims 

of this research are to find out whether the label is present on the social networks 

Instagram, TikTok and Youtube and what kind of content it has published during this 

period. It also aims to understand what interactive features it uses to disseminate content 

and to point out possible actions to improve its presence and interaction on the social 

networks under study. This is an exploratory and descriptive investigation, using 

Altmetrics, based on indicators such as audience, the number of interactions or 

publications, or the type of content published. Instagram stands out as the most active 

network, with constant growth and diverse content. YouTube is also showing growth, 

with videos of different lengths. Adopted in 2022, the use of TikTok is in line with the 

platform's short format. In terms of engagement, TikTok leads the way, achieving high 

rates. Instagram has lower rates, suggesting less active interaction. YouTube is in the 

middle, with solid likes and comments, but with significant variations. Cuca Monga 

Discos has potential for improvement on all three platforms, actively encouraging 

interactions, maintaining a consistent programme and exploring other features. The 

results demonstrate the need to deepen the relationship with the audience, because 

adapting based on audience feedback is crucial in the cultural industry. 

Key words: Social Media, Cuca Monga Discos, Altmetrics, Online Presence 
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CAPÍTULO – INTRODUÇÃO 
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Nos últimos anos, o cenário da comunicação digital tem sofrido uma grande 

transformação, em grande parte impulsionada pela utilização generalizada das redes 

sociais. Por essa razão, parafraseando d’Andréa (2020), é fundamental analisar como os 

algoritmos e as interações como "likes" e "partilhas" moldam as plataformas de maneira 

criativa e coletiva. 

Recuero (2017) aborda precisamente que, na área da Comunicação, a Análise de Redes 

Sociais (ARS) se tem tornado cada vez mais popular. Isto acontece porque esta análise se 

debruça na forma como as pessoas interagem nas plataformas de redes sociais, e cada vez 

há mais dados disponíveis acerca disso. 

A internet trouxe uma mudança no comportamento da sociedade, desde a forma como 

comunicamos até à forma como acedemos a conteúdo (Santos, 2021). A indústria musical 

não passou ao lado da transformação digital, sendo a presença de entidades culturais nas 

plataformas digitais essencial nos dias que correm. Com esse facto, vem a necessidade de 

estudar o impacto das redes sociais nesse setor.  

Embora Choi et al. (2017) abordem a forma como as editoras musicais usam as redes para 

atingir o seu verdadeiro potencial, e Ribeiro (2021) tenha considerado no seu trabalho 

que as redes se encontram totalmente integradas na indústria musical, é relevante saber 

se o mesmo acontece numa pequena editora portuguesa. 

Esta dissertação tem por isso como foco a caraterização da presença da Cuca Monga 

Discos, uma editora musical portuguesa, nas redes sociais Instagram, TikTok e Youtube. 

Como tal, a questão de investigação que orienta este estudo é “Como podemos caraterizar 

a presença da Cuca Monga Discos nas redes sociais Instagram, TikTok e Youtube?”. 

Deseja-se, desta maneira, aprofundar o conhecimento sobre o assunto da presença de 

entidades musicais nas redes sociais. O crescente interesse na área de assessoria em 

comunicação digital e a relevância das redes sociais como ferramentas de comunicação 

eficazes tornam este tema particularmente pertinente no contexto do Mestrado em 

Assessoria em Comunicação Digital. 

O objetivo principal é compreender como essa editora se posiciona nesses espaços 

digitais, considerando o período de 2019 a 2022. Para atingir esse objetivo, este estudo 

propõe uma análise abrangente da atividade da Cuca Monga Discos, identificando não 

apenas a sua presença, mas também o tipo de conteúdo partilhado, as ferramentas 
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interativas utilizadas e as estratégias empregadas para envolver o seu público. No final, 

pretende-se apontar possíveis sugestões de melhoria. 

Esta é uma investigação exploratório-descritiva na medida em que visa promover uma 

maior familiaridade com o problema e, simultaneamente, descrever as caraterísticas 

comunicacionais da Cuca Monga Discos. Baseia-se em revisão da literatura e inclui a 

análise de métricas alternativas e não tradicionais, oferecendo uma abordagem inovadora 

para a pesquisa em comunicação digital e permitindo uma visão mais abrangente da 

presença online da Cuca Monga Discos. 

Este trabalho começa com um enquadramento teórico dos conceitos que consideramos 

mais importantes em que se baseia esta investigação. Primeiramente, aborda-se o tema da 

comunicação e redes sociais, passando pelas plataformas, a sociedade em rede, as redes 

sociais como novo espaço de informação, o seu papel, as estratégias de comunicação nas 

mesmas, e por uma breve caraterização das redes sociais em estudo: Instagram, TikTok 

e Youtube. Depois, introduz-se a temática da gestão do conhecimento em conjugação 

com as plataformas sociais online, abordando a gestão do conhecimento em si, as redes 

sociais como ferramenta de gestão do conhecimento, e o impacto das redes sociais na 

reputação das empresas. Para terminar na revisão de literatura, faz-se um enquadramento 

do património musical e cultural nas redes sociais, explorando a transformação da 

indústria musical devido às redes, a relação dos consumidores com as entidades culturais, 

e o engagement com o público de cultura/música. 

Após estabelecida a parte teórica, explica-se a metodologia escolhida para dar resposta à 

questão de investigação, estabelecendo-se os objetivos, os indicadores altmétricos, as 

hipóteses, o universo em análise e a ferramenta a utilizar para extrair os dados. 

De seguida, apresenta-se a componente de investigação do trabalho, com a apresentação, 

análise e discussão dos resultados obtidos. 

Para finalizar, dá-se o trabalho como encerrado no capítulo da conclusão, refletindo sobre 

o trabalho realizado e os resultados alcançados. 

Também são destacadas as dificuldades sentidas e as limitações associadas ao trabalho. 

Sugere-se ainda trabalho futuro que dê continuidade ao presente projeto.  
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CAPÍTULO I – ENQUADRAMENTO TEÓRICO 
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1 Comunicação e as redes sociais (o uso das plataformas sociais online 

como ferramentas de comunicação) 

Neste subcapítulo serão abordadas as plataformas online enquanto ferramentas de 

comunicação, a Sociedade em Rede, as redes sociais como um novo espaço de informação 

e o papel que assumem. Expõem-se as estratégias de comunicação usadas nas redes 

sociais e apresentam-se as três redes sociais trabalhadas na presente dissertação 

(Instagram, TikTok e Youtube). 

1.1 Plataformas Online 

Van Dijck et al. (2018, p. 4) consideram que “uma plataforma online é uma arquitetura 

projetada para organizar interações entre usuários – não apenas usuários finais, mas 

também entidades corporativas e órgãos públicos”. 

Van Dijck et al. (2013) analisaram a lógica das redes sociais e isolaram quatro 

caraterísticas distintas: a programabilidade, que assume a forma de códigos, APIs e 

algoritmos; a popularidade, que é influenciada pelas classificações e pela economia dos 

gostos; a ligação em rede, que permite a personalização; e, por último, mas não menos 

importante, a datificação, que promove a ideia de "tempo real". Além disso, várias 

práticas sociais e rotinas podem ser mensuráveis e armazenadas pelas plataformas online, 

o que faz com que, através do processamento desses dados, se possa obter recomendações 

personalizadas de conteúdo, perfis segmentados para anunciantes e aprimoramento 

contínuo das aplicações (d’Andréa, 2020). 

O termo “plataformização” é ainda utilizado para explicar as relações de dependência de 

vários setores da produção cultural (Nieborg et al., 2018). Filmes e música foram 

fortemente afetados pela previamente referida lógica das redes sociais, que se aplica no 

caso do Spotify ou da Amazon Prime, por exemplo, bem como de muitas outras 

plataformas. 

Plataformas como Google ou Facebook influenciam blogs, sites, portais, etc. que são 

forçados a adaptar-se aos protocolos adotados pelas plataformas online (Helmond, 2015). 

Gerlitz et al. (2013) falam daquele que atualmente é um botão omnipresente, o botão de 

“gostar” lançado em 2010 pelo Facebook, como um elemento fulcral no processo de 

plataformização da web. Várias plataformas incorporaram o botão, o que fez com que se 

criasse um modelo de intercâmbio de dados baseado na conetividade e na medição de 
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popularidade/engagement. As plataformas online permitem medir e armazenar as 

variadas práticas sociais que as pessoas executam no acesso às suas interfaces. Não é de 

forma aleatória que surgem conteúdos personalizados aos utilizadores, as plataformas 

dizem aos anunciantes quais são os perfis de potenciais clientes. Os utilizadores são 

incentivados a deixar rasto desde com quem se relacionam, até quais são as suas 

preferências, etc. 

Além disso, há também troca de informação entre as diferentes plataformas, de forma a 

oferecerem serviços ainda mais personalizados. Exemplo disso é a facilidade com que se 

pode entrar em qualquer plataforma através da conta Google: facilita simples tarefas do 

quotidiano, mas como as contas acabam por estar interligadas, há também troca de dados 

entre elas (d’Andréa, 2020). 

Helmond (2015) considera que o principal pilar de “plataformização da web” é a adoção 

padronizada do intercâmbio de dados, proposta pelo Facebook e várias outras 

plataformas. Com a criação de atalhos para publicar conteúdos, há uma certa facilidade 

em criar um intenso fluxo de dados nas plataformas. 

Gillespie (2010) estudou o uso do termo “plataforma” como estratégia por serviços tais 

como Google e Youtube, de forma a passarem uma imagem de simples intermediários. 

Assim, seriam vistos como meros “sítios”, neutros, de circulação de informação e 

serviços. 

Efetivamente, as plataformas online geram alguma controvérsia, por serem atores que 

afetam dinâmicas políticas e económicas, e a rotina diária dos cidadãos. As Big Five – 

Google, Amazon, Apple, Facebook e Microsoft – são consideradas centrais em diversas 

atividades do quotidiano e estratégicas. O seu impacto é visível em eleições ou ações 

comerciais. Para tal acontecer, significa que os dados pessoais estão a ser usados de forma 

ilimitada, e isso é algo que preocupa várias entidades da sociedade civil (d´Andréa, 2020).  

Esta plataformização tem tido efeitos nas práticas dos negócios, exemplo disso são 

negócios jornalísticos, que também têm sofrido alterações. Ao longo dos anos tem sido 

possível observar aproximações e tensões entre o jornalismo e as plataformas. Em 2013, 

na Alemanha, discutia-se a adesão ou não dos sites noticiosos ao Google News; em 2018, 

a “Folha de S. Paulo” decidia não atualizar mais os seus perfis no Facebook, devido à 

diminuição do alcance das páginas. 
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1.2 Sociedade em rede 

Castells (2005) considera que não é a tecnologia que determina a sociedade, mas sim a 

sociedade que determina a tecnologia, de acordo com as suas necessidades, valores e 

interesses. No entanto, adianta ainda que com uma maior envolvência nas facetas das 

novas tecnologias, o ser humano acaba por ser afetado na forma como pensa ou age. 

Por vezes a sociedade em rede é acusada de levar a que as pessoas se isolem, reduzam o 

contacto cara a cara. Contudo, a investigação de Castells (2005) demonstra o oposto. 

Quem utiliza a internet é quem é mais sociável, tendo mais amigos e sendo mais ativo a 

nível político e social do que os não utilizadores. Ademais, quanto mais envolvidos estão 

online, mais se envolvem em interações face a face, seja em qual campo for das suas 

vidas. D´Andréa (2020) refere a possibilidade de através dos seus perfis as pessoas 

poderem formalizar as suas ligações, utilizando o seguir, gostar, partilhar. 

Geralmente, os utilizadores estabelecem relações digitais com quem conhecem antes no 

mundo offline (Lampe et al., 2006), apesar de poderem também criar relações com 

pessoas novas. Estar online permite o acesso a toda uma nova área social, em particular 

a adolescentes e jovens. Especialmente para estas faixas etárias, com as tecnologias 

integradas no dia a dia, a distinção entre mundo real e mundo virtual perde o sentido. Há 

uma fusão entre os dois, o que acontece online é simplesmente uma continuidade da vida 

offline (Amante, 2013). Bucher (2013) refere precisamente esse novo conceito do que é 

a amizade. Ao analisar as ligações promovidas pelo Facebook, a investigadora destaca 

que além de materializar relações existentes e criar novas, uma plataforma assim impacta 

significativamente na compreensão e gestão das relações interpessoais, profissionais e 

comunitárias. 

Não existe um consenso quanto à definição de rede, no entanto, há fatores que permitem 

explicar o dinamismo do fluxo de informação na sociedade atual. Wasserman (1994) 

refere que os atores que provocam esse dinamismo são os indivíduos, tratados como 

unidades individuais, bem como as entidades sociais coletivas, tais como um 

departamento de uma organização, por exemplo.  

Considera-se que na rede social a interação é o mais importante, o que faz com que por 

necessidade e interesse, haja cooperação. Cendón (2005, p. 80) destaca precisamente que 

as redes, sob um ponto de vista funcional, servem “para cooperação, compartilhamento, 

intercâmbio e acesso remoto a informação, documentos ou recursos computacionais”.  
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1.3 Redes Sociais como novo espaço de informação 

O termo informação pode ser definido como “dados dotados de relevância e propósito” 

(Drucker, citado por Davenport, 1998, p. 19). Exige análise por parte de um ser humano.  

Para Ribeiro (2008), a “Informação é entendida como um fenómeno humano (e social), 

que deriva de um sujeito que conhece, pensa, se emociona e interage com o mundo 

sensível à sua volta e a comunidade de sujeitos que comunicam entre si” (p. 5). 

Na sua obra, Silva et al. (2002) abordam as caraterísticas essenciais da informação, dando 

destaque à sua relação com a ação humana, e à possibilidade de ser quantificada, 

reproduzida e transmitida. Além disso, consideram que a informação pode ser estudada 

cientificamente, o que justifica a existência de uma Ciência da Informação, 

particularmente focada nas dinâmicas sociais e comunicativas. 

Em 1998, Davenport alertava que o fascínio pela tecnologia tinha feito esquecer o 

principal objetivo da informação: informar. Os computadores de nada serviriam se as 

pessoas não estivessem interessadas na informação que esses podiam gerar, se os 

funcionários da empresa não partilhassem a informação entre si. O ser humano tem um 

papel fundamental na administração da informação e conhecimento. Na sociedade da 

informação há atividades que são essenciais, desde a produção, à organização e 

disseminação da mesma, só assim se consegue revelar aquilo que utilizadores diferentes 

em diferentes contextos sociais necessitam. 

Com a crescente disponibilização de dados online, relativos a interações nas redes sociais, 

a Análise de Redes Sociais tem ganhado força (Recuero, 2017). Um dos fundamentos da 

ARS tem a ver com o sociograma de Jacob Moreno (Cf. Figura 1, presente no trabalho 

de Bonito (2018)) desenvolvido nos anos 30 do século passado (Wasserman, 1994). Este 

sociograma representava a rede na qual existem os atores sociais, representados por nós, 

e as relações entre si, apresentadas sob a forma de linhas que unem os nós. Este autor foi 

o primeiro a utilizar o termo “redes”, o que significa que o conceito de rede social surgiu 

muito antes da internet. 



 

9 

 

 

Figura 1: Sociograma de Jacob Moreno 

Fonte: Bonito, 2018 

Um outro fundamento é a Teoria dos Grafos (Recuero, 2009). Esta criou formas mais 

sistemáticas de medir e compreender as estruturas sociais referidas na Sociometria. Os 

grafos são uma forma de representar visualmente as redes, permitindo analisar a sua 

estrutura e as posições dos elementos que as compõem. Esta teoria, que surgiu do trabalho 

inicial de Ëuler, permitiu medir e entender as estruturas sociais de forma sistemática, e 

baseia-se em estudar conjuntos de objetos e as suas conexões, através da sua aplicação a 

sociogramas. Através dela é mais fácil compreender subdivisões de grupos sociais e a 

dinâmicas dos relacionamentos entre os seus membros. 

 

1.4 Papel das Redes Sociais 

“A internet e as TIC transformaram estilos de vida e o modo como as pessoas passam os 

seus tempos livres, como acedem à cultura, como aprendem e como estabelecem relações 

sociais.” (Padamo et al., 2015, p. 181). A utilização de redes sociais é um reflexo disso 

mesmo. 

É na década de 90 que o conceito de “rede social” ganha um novo significado, devido ao 

aparecimento do digital e de novas formas de estudar as interações sociais (Recuero, 

2019). As redes sociais na web são “ambientes virtuais onde os participantes interagem 

com outras pessoas e criam redes baseadas em algum tipo de relacionamento. Num 
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sistema de redes sociais na web, cada membro possui sua própria rede social, o que 

transforma o ambiente em uma teia de relacionamentos.” (Costa, 2012, p. 35). 

Costa (2012) identifica as diferentes gerações pelas quais as redes sociais passaram até se 

tornarem no que conhecemos hoje. Numa primeira geração, os sistemas de redes sociais 

tinham a função de trocar mensagens, a sua base era a comunicação interpessoal; o ICQ 

e o MSN são exemplos disso. Na segunda geração, os sistemas de redes sociais trouxeram 

a replicação das relações existentes no “mundo real” para o “mundo virtual”; a ideia tinha 

que ver com afinidades e exemplos disso são o Orkut, Friendster, Facebook e LinkedIn. 

Por fim, e chegando à atualidade, na terceira geração os sistemas de redes sociais 

alargaram as suas valências e passaram a servir para criar e adquirir experiências, há um 

cruzamento entre os dois mundos e as redes passam a ajudar a resolver situações do 

mundo real; Facebook, Orkut, LinkedIn e MySpace evoluíram para a terceira geração. 

Para Liang et al. (2021) as redes sociais referem-se a ferramentas digitais que permitem 

ao utilizador criar e partilhar conteúdo com o público, indo desde o Instagram, que 

permite partilhar imagens; ao Youtube, que permite partilhar vídeos; ou ao Facebook, que 

permite partilhar mensagens; bem como outras aplicações desenhadas para 

geolocalização com funções de interação social. 

A vida social na atualidade pede que se estude as redes sociais online. Isto porque estas 

alteraram fortemente a forma como as pessoas comunicam e partilham informação nos 

últimos anos (Amante, 2013). 

Analisar redes sociais é uma perspetiva metodológica que contribui para o estudo dos 

padrões de relacionamento derivados das relações entre os diferentes atores de uma 

estrutura social (Wasserman, 1994). Através deste tipo de análise, podem investigar-se as 

dimensões e estruturas das relações entre os indivíduos no contexto digital. Nas 

plataformas online, “as conexões sociais tornam-se mais materiais e, com isso, mais 

rastreáveis” (Venturini et al., 2018, p.11). 

Nas principais plataformas online podem encontrar-se funcionalidades comuns, tais como 

gostar ou partilhar (Gerlitz et al., 2018). E a transformação das interações sociais em 

dados de forma massiva é uma das principais caraterísticas das redes sociais online 

(Recuero, 2019). 
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O Facebook, por exemplo, tem nos últimos anos permitido estudar vários aspetos 

relacionados com o comportamento humano. Isto porque é uma base de dados da 

atividade social de fácil acessibilidade e que envolve muita gente de diferentes 

proveniências, culturas, idades, etc. (Amante, 2013). 

As redes sociais e outras plataformas online possibilitam a geração de debates e ações 

que questionam, por exemplo, políticas governamentais, e até mesmo a geração de 

boicotes. Alguns exemplos disso são o movimento #FreeTheNipple, em que há uma ação 

contra a plataforma, ou o #DeleteFacebook, que exigia mesmo a eliminação das contas 

na plataforma (d’Andréa, 2020). 

 

1.5 Estratégias de Comunicação nas Redes Sociais 

De acordo com Recuero (2019), as pessoas e instituições são a rede, e o foco deve ser nas 

relações entre esses atores. Assim sendo, nas redes sociais online pode observar-se uma 

mudança estrutural nas relações, que passam de meramente mediadas por relações 

institucionais e interpessoais, para serem mediadas por tecnologias digitais. A autora 

prossegue com as vantagens acarretadas pela utilização das redes sociais, considerando 

até que as mesmas ganham uma espécie de “superpoderes”, tais como: criação de uma 

conexão mais “individualizada”, criação de conexões em grande escala, possibilidade de 

aceder a conversas e conteúdos à escala global, bem como possibilidade de brincar com 

a identidade.  

Além disso, as organizações têm de ter presente que os utilizadores vão criticar e expor a 

sua opinião nas redes, influenciando outros consumidores, não tendo a organização poder 

sobre aquilo que é dito (Lemes et al., 2013). Quem não está na rede não se pode defender 

ou conter os danos, pois não pode comunicar diretamente com as pessoas. 

Com o objetivo de as entidades aproveitarem as vantagens e potencialidades das novas 

tecnologias, é importante que se desenhem boas estratégias. O gestor de comunicação 

deve ter atenção à interatividade quantitativa e qualitativa, desde o número de “gostos”, 

partilhas e comentários, até à qualidade dos comentários ou ao quanto os atributos do 

objeto em causa, seja produto ou serviço, são realçados na comunicação feita através do 

digital (Faustino et al., 2020). 
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A rede sofreu alterações, passando da comunicação unidirecional para algo simultâneo e 

multidirecional, onde surgiram grupos de indivíduos com interesses específicos 

(Kasavana et al., 2010). É importante ter em conta que os utilizadores não são um 

componente ocasional da promoção, mas sim o centro da construção da narrativa e da 

imagem da marca, de forma a conseguir atingir-se o público-alvo, a aproximação do 

esperado pelo consumidor, e aumentar competitividade e visibilidade (Faustino et al., 

2020). Antes da implementação de uma determinada estratégia, a marca deve ter ideias 

bem definidas de qual o público que pretende atingir, deve conhecer bem quem visita as 

suas redes sociais e quais as suas motivações, de forma a poder adaptar-se às suas 

necessidades (Oliveira, 2018). 

Como afirmam Faustino et al. (2020, p. 334), “as redes sociais são uma ferramenta 

marcante a nível funcional, social e psicológico, do processo decisório na altura de 

escolher, por exemplo, um destino turístico, o que indicia que há em concreto um valor 

que lhes deve ser atribuído e gerido estrategicamente”. É essencial que os profissionais 

de comunicação tenham consciência das especificidades de cada rede social, de forma a 

implementar estratégias que efetivamente aumentem a notoriedade e a interação. Isto 

porque cada uma tem um funcionamento e caraterísticas específicas e dirige-se a um 

público-alvo em particular (Marques, 2016). 

Em 1996 Bill Gates escreveu um artigo cujo título era “O Conteúdo é Rei”, em que 

abordou a importância de um conteúdo de qualidade na era digital. Já nessa altura referia 

que no futuro o sucesso de uma empresa iria depender da sua capacidade de criar conteúdo 

relevante para os potenciais clientes. 

No blog da SproutSocial há um artigo de 2021 que se debruça sobre o que publicar em 

cada canal de comunicação. A autora Jenn Chen explica que a audiência é diferente em 

cada canal, bem como que há plataformas que privilegiam a multimédia em detrimento 

do texto, ou vice-versa. Além disso, publicar conteúdo irrelevante aumenta o risco de as 

pessoas deixarem de acompanhar a marca. É por isso que adaptar o conteúdo é tão 

importante na construção estratégia da comunicação da empresa. Há ferramentas que 

permitem saber quais os tipos de conteúdo que estão a funcionar melhor, ajudando a 

acompanhar as tendências, e também a identificar qual é a audiência da página. Exemplo 

disso são os insights fornecidos pelas próprias redes sociais quando se administra ou tem 

uma conta comercial, como os Facebook Insights ou Instagram Insights, ou plataformas 

exteriores de gestão de redes, tais como a Hootsuite ou a Buffer. No artigo constam ainda 
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exemplos de marcas que alteram o seu conteúdo consoante o canal em que estão a atuar: 

o The Metropolitan Museum of Art, no Facebook, fez upload dos vídeos na própria 

plataforma e acrescentou-os a listas de reprodução temáticas, enquanto no Twitter o 

museu colocou a hiperligação para o vídeo no Youtube e uma descrição mais reduzida e 

apenas com o essencial para soar interessante, dado que não podiam escrever tanto como 

no Facebook (Chen, 2021). A autora conclui dizendo que é importante diversificar o 

conteúdo nas diferentes plataformas e que muitas vezes basta restruturá-lo para se adequar 

ao estilo de cada uma. 

Um outro fator a ter em conta no plano de criação de conteúdo é a calendarização. De 

acordo com um artigo do Mailchimp de 2022, plataforma de automatização de e-mail 

marketing, criar um calendário de conteúdo permite planear as publicações nas redes 

sociais com antecedência e assim poupar tempo. O blog Hubspot, por sua vez, fala dos 

melhores horários para publicar. No Instagram, por exemplo, indicam que os melhores 

horários para publicar são das 18h às 21h, do meio-dia às 15h e das 15h às 18h, enquanto 

os piores são das 6h às 9h e das 9h ao meio-dia. Além disso, o melhor dia para publicar é 

o sábado e o pior a segunda-feira. Conhecendo a audiência torna-se mais fácil saber quais 

são as melhores alturas para partilhar conteúdo nas redes sociais, e qual o conteúdo mais 

adequado. 

 

1.6 Instagram, TikTok e Youtube 

Apresenta-se de seguida uma breve caraterização destas três redes sociais e da sua 

utilização como forma de potenciar relações de diversas naturezas, desde sociais a 

profissionais. 

1.6.1 Instagram 

No século XXI, as comunicações entre o ser humano aumentaram exponencialmente 

através de redes sociais tais como o Facebook, Instagram, Snapchat e Twitter. As pessoas 

costumam usar estas plataformas para comunicar com a família e amigos, encontrar 

informação, entretenimento, ou partilhar a sua vida social com os outros (Althobaiti, 

2018). 

Atualmente, o Instagram é uma das redes sociais online mais utilizadas, encontrando-se 

em quarto lugar das “plataformas de social media mais ativas do mundo” no ranking do 
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DataReportal 2023, com 1 318 mil milhões de utilizadores. Segundo a mesma fonte, 

atualmente 16,5% de todas pessoas na Terra usam o Instagram. 

De acordo com o próprio site, o Instagram é uma aplicação de partilha de fotos e vídeos, 

que está disponível para utilização em iPhone e Android. Através da aplicação, os 

utilizadores carregam fotos e vídeos de forma que estes sejam partilhados com os seus 

seguidores. Como formas de interação, permite aos utilizadores que ao visualizar 

comentem, gostem e partilhem as publicações. A partir dos 13 anos qualquer pessoa pode 

criar uma conta. 

A aplicação foi lançada em 2010 para iOS e em 2012 para Android, sendo que no verão 

de 2012 foi comprada pelo Facebook. Originalmente apenas podiam ser publicadas 

fotografias, mas com o passar dos anos foram adicionadas novas funcionalidades: 

histórias, filtros, identificar outros indivíduos ou páginas. 

O Instagram é uma das plataformas de social media com maior probabilidade de continuar 

a ser utilizada, dado que é um sítio onde as pessoas colocam memórias que querem 

recordar por um longo período de tempo (Sheldon et al., 2016). Além disso, e segundo os 

mesmos autores, o Instagram tem ainda o lado de ser uma plataforma para negócios. 

Tendo em conta que os utilizadores do Instagram são muito ativos e que entram na 

aplicação regularmente, há vantagens para os negócios, que veem os seus produtos 

circularem através de partilhas dos utilizadores. O mesmo se aplica a músicos que 

partilham as suas músicas e recebem o respetivo feedback, por exemplo, ou celebridades 

que partilham conteúdos publicados pelos seus fãs. Também a presença de hashtags 

permite reunir pessoas com interesses semelhantes. 

Outro fator de grande importância, é o facto de o Instagram oferecer a possibilidade de 

os utilizadores partilharem os conteúdos noutras redes sociais, o que faz com que estes 

estejam ainda mais conectados e engaged com a sua esfera social (Sheldon et al., 2016). 

Num estudo realizado por Duggan (2013), foram investigadas as motivações para as 

pessoas utilizarem o Instagram. O autor identificou que a maioria das pessoas recorrem 

ao uso da rede social porque lhes permite receber aprovação. Quando os pares ou 

seguidores gostam das imagens que foram postadas, quem posta tem a sensação de ser 

gostado, o que ajuda a aumentar a sua autoestima (Linaschke, 2011). Isto demonstra o 

impacto significativo que o Instagram tem na perceção das pessoas acerca da realidade e 

da sua envolvente (Duggan, 2013). No entanto, o Instagram também representa um risco 
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para os jovens, dado que já foi demonstrado que as pessoas que participam nas redes 

sociais podem sofrer bullying, sentimento de depressão e solidão, e também ansiedade 

relativamente ao seu aspeto físico (Althobaiti, 2018). 

1.6.2 TikTok 

O TikTok é uma aplicação detida por uma empresa chinesa que permite criar e partilhar 

vídeos, lançada em 2016. Em 2018 juntou-se ao musical.ly, uma aplicação que tinha um 

conceito semelhante, e, entretanto, tem crescido. 

Devido à pandemia Covid-19, viu-se um grande crescimento nos downloads da aplicação, 

tendo-se tornado a aplicação mais descarregada a nível mundial aquando dos primeiros 

meses de confinamento (Duarte et al., 2021). O TikTok publica números de audiência 

relativos a utilizadores com 18 anos ou mais, o que significa que terá mais utilizadores 

do que o que os números sugerem. No entanto, de acordo com os dados publicados em 

abril no DataReportal 2023, baseados na informação fornecida pelo próprio TikTok, 

atualmente 19,4% de todas as pessoas com 18 anos ou mais ao redor do mundo usam esta 

rede social. 

Para os autores Yang et al. (2020), a facilidade de criação de conteúdos é uma das razões 

que levou à veloz produção e disseminação do TikTok. Geralmente os vídeos são 

gravados em locais do quotidiano, “mundanos” como o quarto (Kennedy, 2020). As 

funcionalidades simplificadas tornam mais prático o processo dos utilizadores porem em 

prática a sua criatividade (Wang, 2020). 

Por outro lado, Patel (2020) evidencia a ideia de que o TikTok permitiu que os jovens se 

tornem celebridades a nível global. Esta rede social tem a peculiaridade de permitir que 

estes criem os seus conteúdos sem terem de aderir a uma estética do passado, podendo 

sugerir algo de novo para entreter os seus pares (Bresnick, 2019). 

Outra questão que pode explicar o sucesso da plataforma é o algoritmo, que adequa 

sempre o conteúdo que mostra àquilo que os utilizadores gostam ou precisam (Yang et 

al., 2020). É esse algoritmo que torna a aplicação única quando comparada a outras redes 

sociais, que costumam basear-se no que seguimos e em quem nos segue (Anderson, 

2020). 

Estudos baseados na Teoria dos Usos e Gratificações quanto às razões para as pessoas 

usarem o Tiktok demonstram que estas o fazem para encontrar informação, como é o caso 
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de vídeos que ensinam algo; para sentirem que pertencem, através da adesão a trends ou 

desafios; bem como para puro entretenimento, que explica o crescimento da aplicação 

durante a pandemia Covid-19 (Azerion, 2020). Contudo, vai além disto, Chung et al. 

(2020) constatam que a satisfação influencia diretamente a motivação para usar de forma 

contínua a plataforma, e que essa satisfação está relacionada com a qualidade da aplicação 

em si mesma. O caráter viciante da mesma, de acordo com Wang et al. (2021), vem do 

formato curto dos vídeos e da interface baseada no swipe. A conclusão de Shao et al. 

(2020) foi que procurar informação e comunicar são as principais motivações que 

trouxeram satisfação. Bossen e Kottasz (2020) apontam precisamente essas gratificações 

como as mais importantes no uso de Social Networking Sites, independentemente da 

idade ou das necessidades de consumo. Por outro lado, em 2021, Wang et al. destacam a 

integração social e alívio da pressão. Como se pode ver, há resultados bastante diferentes. 

Dado que o TikTok ainda é relativamente recente, não há muita literatura específica sobre 

o mesmo (Klug, 2020). No entanto, o artigo de 2021 “TikTok: usos e motivações entre 

adolescentes em Portugal”, de Alexandre Duarte e Patrícia Dias, debruça-se sobre como 

estão os jovens portugueses (13-16 anos) a usar esta rede social e quais as razões que os 

levam a fazê-lo. Este estudo chega à conclusão de que os jovens portugueses, na sua 

maioria, apenas consomem conteúdo e não o produzem ativamente. Além disso, estes 

procuram maioritariamente entretenimento, não informação ou interações sociais. 

1.6.3 Youtube 

O Youtube surgiu em 2005 nos Estados Unidos e logo em 2006 foi adquirido pela Google, 

numa altura em que tinha ainda apenas 30 milhões de visitas mensais (El País, 2006). 

Para os autores Guzmán et al. (2014), o que explica o sucesso do Youtube é permitir que 

os utilizadores publiquem, comentem, partilhem, vejam os vídeos livremente e, por outro 

lado, deixar que a visualização possa ser classificada por temas. 

Desde que foi criada, a plataforma de vídeos online não tem parado de crescer, bem como 

várias outras redes sociais, fazendo estas parte do quotidiano de quem acede à internet. 

No ranking das “plataformas de social media mais ativas do mundo” do DataReportal 

2023, o Youtube encontra-se em segundo lugar. De acordo com a fonte, os anunciantes 

podiam atingir 2 514 mil milhões de utilizadores em janeiro de 2023. Contudo, os dados 

publicados pelas ferramentas publicitárias da empresa indicam que o número de 

utilizadores diminuiu no último ano. 
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De acordo com Burgess et al. (2009), há três possíveis justificações para o sucesso do 

Youtube: o perfil feito pelo blog tecnológico TechCrunch em 2005 que fez com que o 

site fosse descrito como algo que merecia atenção (Arrington, 2005); a implementação de 

quatro recursos fundamentais – “Vídeos Relacionados”, partilha de vídeos, 

funcionalidades básicas das redes sociais tais como os comentários e possibilidade de 

incorporação dos vídeos noutras páginas (Gannes, 2006); ou o clipe Lazy Sunday 

(“Domingo de Preguiça”) do programa Saturday Night Live que teve um enorme alcance 

e que posteriormente a NBC (National Broadcasting Company) exigiu que fosse retirado, 

fazendo com que o Youtube tivesse atenção da imprensa, tendo mesmo o New York 

Times considerado que a plataforma era uma forma de os meios estabelecidos chegarem 

à audiência mais jovem (Biggs, 2006). 

Com o aumento do número de utilizadores do Youtube, deu-se também o aumento dos 

criadores de conteúdo, conhecidos como “youtubers”, que podem ser definidos como 

“usuários da internet que publicam um vídeo no YouTube” (Rissoan, 2016, p. 384). Essas 

pessoas recebem uma compensação monetária baseada no número de visualizações. 

Sendo uma plataforma que pode ser usada em diferentes línguas e países, com um alcance 

global, posiciona-se como líder de entretenimento (Moreira et al., 2019). O Youtube pode 

ainda ter outras funcionalidades, nomeadamente na educação e na propagação de arte e 

cultura, como destaca Soukup (2014). 

 

2 Gestão do conhecimento e as plataformas sociais online 

O segundo subcapítulo aborda questões concetuais ligadas à Gestão do Conhecimento, 

apresenta as redes sociais enquanto potenciais ferramentas de Gestão de Conhecimento e 

clarifica o impacto das redes sociais na reputação das empresas, independentemente da 

sua natureza. 

2.1 Gestão do Conhecimento 

Awad et al. (2003) definem o conceito de conhecimento englobando as definições de 

dados e informação. Para estes autores, o conhecimento é o entendimento humano acerca 

de uma área de interesse particular, que foi obtido através da experiência e de estudos. Os 

dados são apenas factos que não se encontram organizados ou processados, enquanto a 
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informação é considerada a combinação dos dados que facilita o processo de tomada de 

decisões, por haver uma perceção das relações entre os mesmos.  

Davenport (1998) salienta ainda outra caraterística da informação. Segundo os autores a 

informação tem como objetivo mudar a forma como quem a recebe vê alguma coisa. 

Contudo, apenas o recetor pode definir se a mensagem que recebeu é realmente 

informação, o emissor não tem poder sobre isso. Para Davenport et al. (1998) a maior 

parte das pessoas considera o conhecimento algo mais amplo, profundo e rico do que 

meros dados e informações. Os três conceitos estão relacionados, sendo que o 

conhecimento provém da informação, bem como a informação provém dos dados. Outra 

caraterística do conhecimento que estes autores referem é que embora o conhecimento 

venha das pessoas, este vai além das mesmas, dado que pode ser propagado através de 

meios estruturados, tais como os livros ou documentos, ou através do contacto pessoa a 

pessoa. 

De acordo com Polanyi (1966) há dois tipos de conhecimento: tácito e explícito. Enquanto 

o primeiro – conhecimento tácito – reside na mente humana, o segundo – conhecimento 

explícito – pode, de forma fácil, ser documentado e distribuído. O conhecimento tácito é 

muito pessoal, tornando-se difícil formalizá-lo. Nonaka (1991) afirmou que o 

conhecimento é formado por estes dois componentes, que são opostos, mas totalmente 

complementares, ou seja, o conhecimento é tanto explícito como tácito. 

Sendo o conhecimento algo intimamente relacionado com as pessoas, pode considerar-se 

que é difícil controlá-lo (Costa, 2012). Todavia, nesta nova era do conhecimento há duas 

questões que devem ser colocadas pelas empresas: “A empresa sabe o que conhece?” e 

“Como fazer o melhor uso do conhecimento que possui?”; e é precisamente daí que surge 

a gestão do conhecimento como a solução para ajudar a empresa a enfrentar tais desafios. 

A gestão do conhecimento como disciplina é definida por O’Dell et al. (1998) como uma 

estratégia consciente que leva, no momento certo à pessoa certa, o conhecimento que é 

preciso. Os autores acrescentam ainda que é um mecanismo que ajuda as pessoas a 

partilhar a informação e a pô-la em prática, fazendo com que o desempenho da 

organização melhore. Já Awad et al. (2003) referem o lado de criar valor a partir de ativos 

intangíveis da organização como uma das vantagens da gestão do conhecimento. O facto 

de ser um processo contínuo é uma constante em todas as definições, que habitualmente 

mencionam a criação, captura e propagação do conhecimento (Costa, 2012). 

Da perspetiva empresarial, a gestão do conhecimento engloba dois aspetos principais: 

considerar o conhecimento uma preocupação explícita da empresa, presente em 
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estratégias, políticas e práticas em todos os níveis da organização, e estabelecer uma 

relação direta entre os ativos intelectuais da organização – tanto os registados como os 

baseados em know-how pessoal – e resultados empresariais positivos (Barclay et al., 

1997). 

Costa (2012) evidencia que há diversas vantagens numa empresa adotar uma boa 

estratégia de gestão do conhecimento, desde a diminuição da perda de conhecimento 

valioso, à redução de custos no desenvolver de novos produtos, ou ao aumento da 

produtividade dos funcionários – isto porque estes se tornam mais produtivos ao terem 

acesso facilitado ao conhecimento. 

De acordo com Dalkir (2005) há quatro áreas-chave que levam ao interesse das 

organizações na Gestão do Conhecimento: 

1. Globalização: As empresas são mais globais do que nunca, com presença em 

diferentes países e culturas; 

2. Eficiência organizacional: As organizações trabalham cada vez mais e mais 

rápido, o que exige que os trabalhadores do conhecimento estejam sempre em 

sintonia com o ritmo acelerado e a carga de trabalho intensa; 

3. “Amnésia corporativa”: A rotatividade dos funcionários cria um desafio para a 

continuidade do conhecimento nas organizações, fazendo com que os 

trabalhadores do conhecimento precisem de estar em processo de aprendizagem 

constante para acompanhar as mudanças; 

4. Avanços tecnológicos: Devido aos avanços na tecnologia da informação, há uma 

mudança na expectativa das pessoas, que esperam que estejamos “sempre 

ligados” e que haja um rápido tempo de resposta. 

Contudo, as empresas continuam a encontrar dificuldades na integração de ferramentas 

de gestão de conhecimento no quotidiano. Algumas razões apontadas são a falta de tempo 

para aprender e partilhar o conhecimento, falta de uma preparação adequada, poucos 

benefícios pessoais e dificuldade em utilizar o conhecimento eficazmente em termos 

práticos. 

A verdade é que também há dados que indicam que a gestão do conhecimento não dá 

qualquer garantia de que o desempenho da organização irá melhorar (Chan et al., 2008). 

O estudo realizado por Chan et al. (2008) nas pequenas e médias empresas de Hong Kong 

demonstrou que os funcionários não tinham interesse nas práticas de gestão do 

conhecimento, preferiam esperar pela orientação dos seus gerentes. 
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2.2 Redes Sociais como Ferramenta de Gestão do Conhecimento 

Desde os anos 90 que as redes sociais online têm crescido rapidamente, seja em termos 

de quantidade, seja a nível de objetivos (Meira et al., 2011).  

O facto de os utilizadores publicarem nas redes sociais informações relevantes tem feito 

com que as redes se transformem numa espécie de repositório com imensos dados 

pertinentes (Domingos, 2001). E tais informações permitem retirar conclusões acerca de 

tanto aspetos quantitativos como qualitativos dos indivíduos e de qual a natureza das suas 

relações sociais (Staab et al., 2005).  

Para Ford et al. (2013) ferramentas como os blogs, wikis, Twitter ou Facebook tiveram 

impacto na forma como a sociedade e as organizações funcionam, o que pode ser 

observado na publicidade, movimentos políticos e trabalho colaborativo. Ford et al. 

(2013) consideram ainda que a tendência das redes sociais segue a tendência da gestão 

do conhecimento, que é fundamental para a sobrevivência das organizações num mercado 

globalizado e hipercompetitivo. Isto vem ao encontro à ideia de Freitas et al. (2012, p. 

37), que afirmam que “as interações sociais entre atores das redes são um meio para a 

inovação e para o compartilhamento do conhecimento, uma das vertentes do processo de 

gestão do conhecimento”. A inovação é muito importante para que a empresa possa 

competir no mercado em que opera, e as redes sociais através da informação – que permite 

chegar ao conhecimento – que os utilizadores lá partilham, contribuem fortemente para 

se desenvolver a referida inovação (Tomaél, 2007). 

Ainda no âmbito da competitividade, Alcará et al. (2006) salientam o mapeamento das 

redes sociais como uma atividade essencial para ver os diferentes atores que atuam no 

ambiente organizacional. Os autores adiantam ainda que as redes são essenciais para 

haver inteligência competitiva e partilhar informação e conhecimento. 

As empresas podem retirar informações valiosas das redes sociais. Como afirma Costa 

(2012, p. 42), “o conhecimento relevante para os membros da rede social é documentado, 

ele pode ser reusado, evitando esforço desnecessário por seus funcionários”, o que 

significa que as empresas podem facilmente aceder a dados úteis através das redes sociais 

e sem implicar um grande trabalho a nível de recursos humanos. Além disso, o autor 

refere ainda que o ambiente da rede social deixa os utilizadores à vontade, o que pode 

ajudar a fortalecer a memória organizacional de maneira orgânica. É precisamente por 

essas razões que Staab et al. (2005) consideram que as redes sociais se tornam uma 

abordagem atraente para iniciativas de gestão do conhecimento. 
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Por outro lado, devido à facilidade com que as informações são difundidas, as redes 

sociais podem representar um risco para as organizações, que de certa forma perdem o 

controlo. Barzilai-Nahon et al. (2010) referem precisamente essa tensão entre os 

potenciais benefícios e riscos. 

Ford et al. (2013) concluíram que existem poucos conflitos entre as redes sociais e 

iniciativas de gestão do conhecimento, isto porque constataram que estas se 

complementavam. Contudo, os autores apontam ainda que a propriedade e o controlo do 

conhecimento podem ser pontos de tensão consideráveis. 

 

2.3 Impacto das Redes Sociais na Reputação das Empresas 

Com o crescimento e evolução das redes sociais, as empresas têm sentido a necessidade 

de criar uma estratégia para estar em contacto com os seus potenciais clientes (Oliveira, 

2015).  

De acordo com Fernandes (2010) as empresas utilizam as redes sociais para se tornarem 

mais populares e, consequentemente, venderem mais do seu produto/serviço. A autora 

salienta que é uma vantagem conseguir reunir-se várias pessoas com um interesse comum 

e poder interagir com as mesmas.  

Gandelman (2013) identifica três razões para as empresas utilizarem redes sociais: 

1. Posicionamento no mercado – demonstrar como é que o público lida com a marca; 

2. Atendimento ao cliente – para saber o que importa ao cliente e o que pensa; 

3. Construir uma boa reputação – as redes sociais têm o objetivo de corresponder a 

uma dada imagem que a empresa pretende atingir. 

Além disso, Fernandes (2010) destaca que estar presente nas redes permite estar mais 

próximo do público, o que pode ajudar a evitar situações de crise porque as interações 

nessas plataformas podem criar uma certa simpatia do utilizador para com a empresa. 

Há que ter em conta que a reputação das empresas é afetada pelas redes sociais. Oliveira 

(2015) considera que o impacto das redes sociais na empresa tem muito a ver com a 

sociedade em geral: há quem seja fã da marca e, portanto, a promova e recomende, e há 

quem não tenha afinidade e, portanto, a ignore. É ainda relevante referir que a 

proximidade com a pessoa que expressa a opinião se reflete na credibilidade que 

atribuímos ao seu parecer, i. e., se conhecermos alguém mais provavelmente confiamos 

na sua opinião do que na de alguém que não conhecemos (Oliveira, 2015).  
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Oliveira (2015) fala de um problema das redes que se prende com o facto de a informação 

que as pessoas publicam muitas vezes não poder ser verificada, ou seja, os outros 

utilizadores acabam por ser influenciados na sua opinião relativamente à empresa mesmo 

sem saberem se o que viram é ou não verdadeiro.  

Mahon (2002) considera que há diferenças na abordagem da reputação consoante quem 

olha para ela: os profissionais de marketing veem-na como uma ferramenta que pode ser 

usada em prol da organização, focando-se na estratégia e em trabalhar na construção da 

marca; por sua vez, os profissionais de comunicação corporativa usam a reputação mais 

num âmbito de gestão de crise e imagem da organização como um todo. 

Dado que a reputação é um elemento estratégico na competição entre empresas, estas não 

podem estar indiferentes aos efeitos das redes sociais (Oliveira, 2015). Díaz et al. (2018) 

consideram que a reputação transmitida nas redes sociais é fundamental para a 

performance das organizações. As avaliações que os clientes fazem nas interações com 

as organizações estão facilmente acessível no ambiente digital, influenciem elas positiva 

ou negativamente a imagem da marca (Andrade, 2022). Chun (2005) destaca que essas 

observações dos clientes podem afetar a imagem da empresa, o respetivo produto/serviço, 

bem como o comportamento dos consumidores. 

Existem várias empresas que sofreram efeitos significativos na sua imagem devido a 

comportamentos denunciados nas redes sociais: 

1. United Airlines – em 2017 a companhia aérea retirou à força um passageiro do 

avião, por questões de overbooking, e gerou-se uma grande onda de indignação 

nas redes sociais. Alguns passageiros filmaram o incidente e publicaram-no nas 

redes, o que fez com que muita gente visse o vídeo. Além disso, a United Airlines 

demorou a pedir desculpa, o que ainda piorou mais a sua imagem (McLaughlin, 

2017); 

2. Facebook – em 2018 a rede social foi muito criticada após saber-se que estava 

envolvida num escândalo relacionado com a Cambridge Analytica. Sem o 

consentimento dos utilizadores, a empresa de análise de dados usou informações 

provenientes do Facebook para influenciar as eleições. Isto refletiu-se na rede 

social porque as pessoas eliminaram as suas contas e, além disso, a empresa foi 

multada e sofreu graves danos na sua reputação (Cadwalladr et al., 2018); 

3. H&M – em 2018 a marca de roupa lançou uma campanha publicitária com um 

menino negro que vestia uma camisola com as palavras “o macaco mais fixe da 

selva”. Depois de muitas críticas nas redes sociais, que incluíam acusações de 
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racismo, a empresa viu-se obrigada a pedir desculpa publicamente e a retirar a 

peça de roupa das lojas (Bever, 2018). 

A reputação online deve ser monitorizada de forma contínua pelas organizações, sendo 

que quem deve analisar as comunidades sociais na internet devem ser profissionais 

especializados. Assim, informações provenientes das diferentes redes 

sociais/websites/blogs, sob a forma de opiniões que são transmitidas pelos consumidores 

tanto de forma quantitativa (reações a publicações) como qualitativa (comentários), 

podem ser analisadas por colaboradores especializados no assunto (Andrade, 2022). 

Rosa (2007) refere a necessidade de compreender o ecossistema digital para conseguir 

prevenir danos na reputação das empresas. Tal como argumentam Soares et al. (2017), se 

a empresa não lidar corretamente com as críticas que recebe, isso pode levar à insatisfação 

dos clientes com a marca, tornando-se um problema muito grande caso se espalhe para 

outros meios de comunicação, afetando a aceitação da marca no mercado. É por esse 

motivo que o conteúdo colocado nas redes sociais deve ter um propósito claro.  

Um outro conceito relacionado com a reputação é a popularidade (Andrade, 2022). Para 

Recuero (2009) a popularidade está fortemente ligada com a audiência, que é mais fácil 

de alcançar na internet. A autora ressalta que quando é duradoura e constante, a 

popularidade é mais observável, prosseguindo com os exemplos de alguns blogs de 

personalidades famosas, tais como os influencers, que tendem a ter maior destaque do 

que os de outras pessoas, mesmo que as últimas sejam igualmente qualificadas. No 

entanto, Christofoletti et al. (2008) referem que a popularidade e reputação não são 

sinónimos, ou seja, as redes podem ajudar a construir a marca, mas isto é só um passo 

para a ajudar a alcançar o reconhecimento pretendido. 

 

3 Património Musical e Cultural nas Redes Sociais 

O terceiro subcapítulo promove a argumentação da transformação ocorrida na indústria 

musical catapultada pelo uso das tecnologias da informação e comunicação e a forma 

como passa a ocorrer a relação entre os consumidores e as entidades culturais. Encerra-

se o subcapítulo discorrendo sobre o engagement com o público cultural e musical. 

3.1 Transformação da Indústria Musical 

A noção de plataformização da produção cultural ajuda a compreender a adaptação dos 

modelos de produção e de negócios culturais (d’Andréa, 2020). Explica também o 
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surgimento de projetos originalmente criados para a internet, completamente dependentes 

das plataformas.  

Segundo Guerra (2017) “indústria musical” refere-se às empresas e organizações ligadas 

à música e inclui vários elementos: músicos, cantores, compositores, produtores, 

managers, promotores de tournées, advogados, e entidades que participem na distribuição 

do que foi produzido. 

Os autores Hujran et al. (2020) falam da pressão que os gerentes presentes na indústria 

musical sentiram para desenvolverem e criarem novas formas de consumir música, de 

forma a terem sucesso no mercado. Surgiu assim o streaming, que permite aos 

utilizadores ouvirem ficheiros de áudio alojados numa rede informática, não tendo de ser 

transferidos ou guardados, e pode ser pago através de uma taxa fixa cobrada aos ouvintes 

ou baseado nos lucros derivados de publicidade na plataforma (Dorr et al., 2013).  

Plataformas tais como o Spotify ou a Apple Music são exemplos de serviços de streaming 

e permitem que se saiba facilmente o que é que os consumidores mais estão a ouvir, e 

com base nesses dados é possível oferecer-lhes uma experiência personalizada e única 

(Ribeiro, 2021). Como as recomendações musicais são baseadas na informação recolhida 

acerca de cada consumidor, Sanchez (2018) refere que apesar de a música que lhe chega 

seja algo que nunca pensou ouvir, é algo que vai gostar. 

Hujran et al. (2020) referem as funcionalidades que os próprios fornecedores de música 

digital tiveram de adicionar, tais como a possibilidade de partilhar playlists com os 

amigos ou “gostar” de uma música/artista. Além disso, há colaborações entre as diferentes 

plataformas que aumentam a fidelidade e confiança do cliente; um exemplo disso é o 

facto de se poder guardar as músicas encontradas pelo Shazam diretamente na conta do 

Spotify (Hujran et al., 2020). 

Embora as empresas usem as redes sociais, o que importa não é se as usam, mas sim a 

forma como as usam (Marion et al., 2016). O que acontece é que muitas vezes as 

organizações mais pequenas têm dificuldade na criação de valor juntamente com os 

consumidores, isto porque têm recursos e competências limitadas. 

No entanto, há bons exemplos. No seu artigo, Choi et al. (2017) falam de como as 

pequenas empresas na era digital utilizam as redes sociais para atingirem o seu verdadeiro 

potencial. Nesse artigo referem que os representantes das editoras musicais usam as redes 
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para se relacionarem com os consumidores, comunicando e encorajando-os a interagir. 

Para se aproximarem do consumidor, é possível comunicar informações relevantes, 

iniciar relacionamentos, participar em diálogos e partilhar histórias. Sendo pequenas 

editoras musicais que não podem recorrer aos meios de comunicação tradicionais, 

construir uma relação nas redes pode ser uma boa forma de promover os seus músicos e 

músicas. 

Por outro lado, existem as redes sociais, que permitem que se esqueçam barreiras 

geográficas e demográficas (Herschmann, 2009). Um artista já não precisa de gravações 

profissionais ou de ter uma ligação a uma grande produtora para chegar a um público 

mundial. 

A realidade é que são os consumidores que põem o conteúdo a circular e criam 

engagement com o mesmo, fazendo com que aquilo que gostam ganhe exposição e 

dimensão no mercado (Russel et al., 2008). 

Um outro lado importante da presença dos artistas/bandas musicais nas redes sociais é a 

monotorização das mesmas. Maasø et al. (2019) abordam a importância de monitorizar e 

examinar os hábitos de consumo e interação dos utilizadores. Supervisionar aquilo que se 

passa nas redes sociais permite interagir com o público, analisar as conversas, o 

sentimento e opiniões das pessoas, bem como obter informações que auxiliam na 

personalização dos conteúdos (Zhang & Vos, 2017). 

Ribeiro (2021) considera que as redes sociais se encontram totalmente integradas nos 

modelos de negócio presentes na indústria musical. 

 

3.2 Relação dos consumidores com as Entidades Culturais 

Na era digital construir uma relação forte com o consumidor e encorajar a disseminação 

das redes sociais em que estes se encontram envolvidos são ferramentas importantes para 

construir um negócio bem-sucedido (Ballantyne et al., 2008; Hennig–Thurau et al., 2010).  

A realidade é que as novas tecnologias fizeram com que os consumidores de música 

passassem a criar o valor que a empresa da indústria musical procura em conjunto com a 

mesma (Choi et al., 2013). Grönroos (2011) salienta que a interação entre produtores e 

consumidores tem sido um assunto fulcral na investigação nas áreas de negócios e gestão, 
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e tem indicado que as empresas, se se querem manter competitivas, têm de estabelecer 

relacionamentos construtivos e positivos com os consumidores. Payne et al. (2008) 

consideram mesmo que o processo de dialogar com os consumidores pode decorrer em 

qualquer estádio de desenvolvimento do produto/serviço. 

Os produtores culturais compreendem que consumidores de cultura são essenciais para 

manter o mercado (da cultura) a funcionar, e é por essa razão que se desenvolvem relações 

com os consumidores através das redes sociais (Choi et al., 2016). Estes consumidores 

vão além de propagar conteúdos culturais, eles criam comunidades de pessoas com os 

mesmos interesses e paixões (Arvidsson et al., 2013). Jenkins et al. (2013) criam, nesse 

âmbito, o conceito de spreadability, que tem a ver com o facto de não serem apenas as 

entidades tradicionais que controlam a distribuição, mas também os consumidores que 

assumem um grande papel nessa área. 

As redes sociais têm sido consideradas elementos-chave na melhoria de competências de 

networking e na melhoria de eficácia do marketing e gestão de relacionamento com o 

cliente (Ghezzi et al., 2016; Trainor et al., 2014). Além de permitirem que os 

consumidores explorem e descubram novas músicas ou artistas, é possível estabelecer 

comunicação com outros fãs do mesmo artista ou até com o próprio, seja através de 

comentários na página ou mensagem privada (Le, 2019).  

As redes sociais permitem recolher dados que são usados pelas empresas da indústria 

musical para criar uma estratégia de marketing adequada aos fãs de um certo artista, sendo 

que o promovem precisamente através de redes como o Instagram, Facebook ou Twitter 

(Ribeiro, 2021). 

 

3.3 Engagement com o público de Cultura/Música 

A indústria musical, a nível mundial, proporciona um ambiente de marketing muito 

dinâmico e desafiante (Hollebeek et al., 2016). O engagement e a participação do 

consumidor são práticas essenciais na atual indústria cultural (Choi et al., 2017). Baym 

(2011) considera que os músicos devem considerar os consumidores “parceiros de 

relação”, o que implica que estes são muito importantes na criação de valor. Os músicos 

podem beneficiar aos níveis psicológico e económico dos laços que criam com os 

consumidores através das redes sociais (Choi et al., 2017).  
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Mollen et al. (2010) definem o engagement como um estado motivacional, proveniente 

das interações de alguém com um objeto específico, como por exemplo uma música ou 

um artista. Hollebeek et al. (2014) referem o caráter multidimensional do engagement, 

que envolve dimensões cognitivas, emocionais e comportamentais.  

O tempo que um consumidor passa a ouvir música ou o seu comportamento relativamente 

à música, o engagement musical, provém de quatro experiências fundamentais: 

experiência de identidade, social, transportadora e indutora de afeto (Hollebeek et al., 

2016). 

As mudanças trazidas pela revolução digital levaram também a uma alteração do 

comportamento dos consumidores (Guerra, 2017). Nunes (2015) efetuou um estudo 

acerca do consumo de música dos consumidores portugueses, e os resultados 

demonstraram que 95% costumam usar serviços de streaming e 71% já procurou artistas 

nas redes sociais.  

O autor Morris (2014) investigou a necessidade de os consumidores de música quererem 

ir além da “obra musical” propriamente dita. Este destaca que os mesmos pagam não só 

pela música em si, mas também pelos significados associados a ela. Isto tem impacto na 

forma como a música é distribuída, vendida ou até criada, além de que os artistas podem 

aproveitar esta necessidade dos fãs para lhes oferecer outras opções de experienciar a sua 

música. 

Click et al. (2013) debruçam-se sobre o caso da artista Lady Gaga para abordar a 

importância do engagement com os fãs nas redes sociais: enquanto assuntos de cariz 

profissional são promovidos através de meios tradicionais, nas redes sociais o objetivo é 

uma aproximação com os fãs, pois há interação com os mesmos. Através dessa relação 

contruída pelas redes sociais, os consumidores sentem-se próximos de alguém que 

idolatram.  Click et al. (2013) consideram por isso que as redes sociais são responsáveis 

pela posição de destaque que a artista tem hoje na indústria musical. 

Chiou et al. (2005) ressalvam que a interação online entre os consumidores de música e 

uma banda ou artista pode afetar diretamente o consumo de música, o que demonstra a 

importância inegável da participação e interação ativa dos fãs no processo de criação e 

distribuição de conteúdo musical.  



 

28 

 

Choi et al. (2017) indicam que o engagement do consumidor não é algo que deva ser 

comandado pelas vontades e direcionamentos das empresas, estas devem sim criar um 

ambiente em que os consumidores entrem de forma voluntária em diálogos com as 

empresas ou outros consumidores (Barger et al., 2016). Inicialmente foram até os próprios 

públicos de música que começaram a formar as suas comunidades virtuais, de forma a 

poderem partilhar pensamentos e experiências no âmbito do consumo musical com outros 

consumidores e músicos (Burnes et al., 2015; Kibby, 2000). 

Esta revisão de literatura começou por explorar a comunicação e as redes sociais, 

abordando tópicos como as plataformas online, a sociedade em rede, o papel das redes 

sociais e estratégias de comunicação. Além disso, examinou-se especificamente as 

plataformas Instagram, TikTok e Youtube. Em seguida, abordou-se a gestão do 

conhecimento, aplicada às redes sociais e à reputação das empresas. Finalmente, 

investigou-se o património musical e cultural nas redes sociais, considerando aspetos 

como a transformação da indústria musical e a relação e envolvimento dos consumidores 

com as entidades culturais ou musicais. Com esta base teórica, pode proceder-se para o 

capítulo da metodologia, onde se definirão os procedimentos para esta investigação. 
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CAPÍTULO II – METODOLOGIA 
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4 Metodologia 

Este segmento da dissertação destina-se à abordagem da questão de investigação, dos 

objetivos do estudo, bem como à descrição do desenho da mesma. Além disso, serão 

apresentadas as hipóteses formuladas, o instrumento de recolha dos dados e o universo 

em estudo. 

Partimos do pressuposto que a Comunicação e a Ciência da Informação são áreas 

científicas de grande proximidade, algo que tem vindo a ser explorado há vários anos. De 

acordo com Siqueira (2011) a Ciência da Informação centra-se na seleção, preparação e 

disseminação da informação de acordo com as necessidades informacionais do público 

potencial e a Comunicação encara a informação no âmbito do processo comunicacional, 

tendo em consideração o formato, o estilo a tecnologia e os canais usados. Nos últimos 

anos, fruto do aumento exponencial da circulação da informação e da documentação, 

estas duas áreas sofrem uma ainda maior aproximação através de uma abordagem 

holística ao processo infocomunicacional enquanto fenómeno social. Citando Siqueira 

(2011, p. 31) “tanto pelo aspeto histórico, como pelo cultural, a aproximação entre as 

Ciências da Comunicação e a Ciência da Informação é notória e se dá não só como mera 

associação situacional, mas no âmbito de permitir uma ressignificação de conceitos e uma 

reflexão mais aprofundada do escopo de cada área no viés da pós-modernidade, a partir 

da mediação, conceitos-chave largamente difundido entre as duas áreas. Além disso, 

mesmo considerando a diversidade de cada campo, é notório verificar que existe um 

núcleo comum localizado na ação de intermediação entre as áreas, referente aos processos 

de geração, transferência e uso da informação.”. Outros autores corroboram esta ótica de 

aproximação como Oliveira (2015) que considera existir uma interligação entre as duas 

ciências cujo principal ponto em comum é o objeto de estudo: informação. Podemos 

igualmente evocar Le Coadic (1996) que assume existir forte ligação entre ambas o que 

leva a que se possa concluir que ao invés de se diferenciarem, assistimos a uma natural 

aproximação e complementaridade. Gouveia e Silva (2020) referem que a 

infocomunicação é a expressão funcional de um objeto de estudo cuja abordagem deve 

ser baseada num “ “arco processual” ou ciclo dinâmico basculhando do contextual ao 

aplicacional e tecnológico” (p. 29) que vai incluir as Ciências da Informação e da 

Comunicação tendo em consideração três diferentes eixos: 1) a criação/produção do fluxo 

informacional; 2) a organização e representação da informação produzida; 3) e por fim a 

receção, procura e consumo ou até o comportamento informacional.  
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No que concerne ao tipo e natureza da investigação desenvolvida, assumimos uma 

abordagem descritiva de natureza quali-quantitativa, com recurso à Altmetria. Pretende-

se assim promover estudos de base altmétrica nas redes sociais como meio de análise da 

forma como as organizações comunicam. 

De base inicialmente exploratória, a investigação conduzida promove uma maior 

familiaridade com o problema, explicitando-o, através da pesquisa bibliográfica, podendo 

servir de base a novas iniciativas de investigação à temática em causa (Gil, 2008). 

Importa, por isso, justificar e contextualizar as opções metodológicas tomadas no que 

concerne às áreas científicas em causa. 

Cumulativamente, podemos afirmar que se trata de uma investigação descritiva uma vez 

que pretende descrever certas caraterísticas de uma determinada população, neste caso, 

caraterísticas comunicacionais de uma organização. Por vezes este tipo de investigação 

permite-nos identificar a natureza das relações que ocorrem entre diferentes variáveis. De 

qualquer forma, é suposto o recurso a uma recolha de evidências padronizada. Nesse 

sentido, a presente investigação recorre a formas padronizadas e sistemáticas, 

automatizadas, de recolha de dados da organização escolhida nas três redes sociais: 

Instagram, TikTok e Youtube com o objetivo de inferir sobre os indicadores identificados, 

prosseguir os objetivos e responder à questão de investigação. 

4.1 Questão de investigação e objetivos 

Formular uma questão de investigação adequada ao problema em estudo é um desafio 

para os pesquisadores. Quando uma pergunta é mal formulada dificulta o processo de 

encontrar informação relevante, o que pode resultar em desperdício de tempo na pesquisa. 

Através de uma pergunta clara e viável, superam-se discrepâncias e viés, levando a 

investigação a resultados pertinentes para o problema (Sousa et al., 2018). 

O problema desta investigação prende-se com o desconhecimento acerca do 

comportamento e alcance da Cuca Monga Discos nas três redes sociais em estudo. 

Como tal, a questão de investigação do presente estudo é: Como podemos caraterizar a 

presença da Cuca Monga Discos nas redes sociais Instagram, TikTok e Youtube?   

Tendo em conta a problemática e a questão de investigação antes referidas, o presente 

estudo tem como objetivo geral a caraterização da presença da Cuca Monga Discos nas 

redes sociais Instagram, TikTok e Youtube, e assume como objetivos específicos: 
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• Identificar se a Cuca Monga se encontra presente nas redes sociais Instagram, 

TikTok e Youtube e que tipo de conteúdo publica, entre 2019 e 2022; 

• Identificar o uso de ferramentas e funcionalidades interativas nestas redes, tais 

como paleta de cores predominante, idiomas, imagens, emojis e hashtags, que 

ajudam na partilha e distribuição de conteúdos, facilitando o acesso à informação 

entre 2019 e 2022;   

• Apontar possíveis ações para melhorar o uso dessas ferramentas e a interação com 

o público.    

4.1.1 Desenho da investigação – Altmetria 

Para analisar redes, é necessário reunir os dados. Estes podem ser reunidos de modo 

qualitativo ou quantitativo. Diferentes métodos têm as suas respetivas vantagens e 

desvantagens e a melhor forma tem sempre de ser encontrada consoante os objetivos da 

pesquisa (Recuero, 2017). 

Esta investigação é baseada numa metodologia altmétrica, com a identificação dos 

respetivos indicadores altmétricos relevantes para determinar a presença da Cuca Monga 

nas redes sociais em que se encontra. 

O termo "Altmetrics" surgiu em 2010 por Jason Priem, com o objetivo de substituir 

"article level metrics". A altmetria surge da necessidade de acompanhar a propagação de 

publicações científicas em meios além dos tradicionais, não sendo uma substituição das 

anteriores, mas sim um complemento às mesmas (Souza, 2013). Maricato et al. (2019) 

referem que as métricas altmétricas vão além dos indicadores bibliométricos e 

cientométricos, rastreando a divulgação das publicações nas várias redes sociais. A 

altmetria oferece assim uma visão mais abrangente do impacto da comunicação científica 

digital, pois reflete o interesse não só da comunidade científica, como também o do 

público em geral. 

Barcelos et al. (2020) afirmam que a altmetria procura entender o quão popular é um 

trabalho científico na internet, especialmente nas redes sociais. Isto é analisado através 

do número de vezes que o trabalho é partilhado, mencionado, visto e descarregado online. 

Já Liu et al. (2013) reforçam que o termo altmetria tem a ver com medidas não tradicionais 

de ver o engagement e impacto. 
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Os autores Maricato et al. (2019) citam ainda Bornmann (2014) para referir as vantagens 

associadas a altmetria, sendo estas um alcance mais amplo do que se consegue com o 

contexto académico tradicional: a diversificação, relacionada com a avaliação além dos 

métodos tradicionais; a rapidez, uma vez que é possível medir impactos de forma mais 

ágil quando comparado a outros indicadores já estabelecidos; e a acessibilidade, já que 

este tipo de dados – altmétricos – são de livre acesso e relativamente simples de reunir. 

No entanto, Maricato et al. (2019) referem também que estes índices e indicadores 

baseados em dados das redes sociais, apesar de gerarem um efeito, não é muito claro qual 

é esse efeito. Isto acontece porque se duvida se a altmetria estará a medir relações entre a 

ciência e a sociedade em geral, ou simplesmente as interações com os cientistas em si; ou 

seja, não se sabe se o que está a ser medido é a relação com a ciência ou com o cientista.  

No seu artigo, os autores chegaram à conclusão de que as métricas altmétricas têm uma 

grande capacidade de medir o impacto social além do impacto académico. 

Araújo (2018) realça precisamente que nos dias que correm, com uma presença tão forte 

da internet, os cientistas conseguem encontrar melhores formas de promover o seu 

trabalho, pois usam as ferramentas da web para ganhar uma maior visibilidade. Desta 

forma, atingem um público mais amplo, o que culmina em serem mais citados. 

4.1.2 Desenho da investigação – Indicadores altmétricos 

Com o surgimento de novas métricas para avaliar o impacto de informação em novas 

fontes de dados, tal como é o caso do online, surgem os indicadores altmétricos. Este tipo 

de indicador está principalmente relacionado com o modo como as pessoas interagem 

com conteúdo online (Torres et al., 2013). A altmetria é baseada na contagem de partilhas, 

citações, visualizações e downloads que um estudo recebe online, isto porque este tipo de 

metodologia tem estes fatores em consideração na análise da visibilidade obtida e no 

engagement com o público. 

De acordo com Vanti et al. (2016) são três as principais categorias de indicadores 

altmétricos: 

1. Medidas que avaliam a popularidade das publicações nas redes sociais, contando as 

identificações e citações online; 

2. Medidas que mostram o uso das publicações científicas, calculando o número de 

downloads e a inclusão em listas pessoais de referências; 



 

34 

 

3. Medidas que avaliam a qualidade das publicações, com base nas citações em locais de 

revisão por pares. 

Nascimento (2017), citado em Delbianco (2022), debruça-se também sobre as interações 

relacionadas com indicadores altmétricos, elaborando um esquema com o tópico das 

interações online. O autor indica 10 tipos de interações online e organiza-os em seis 

grupos distintos, como se pode ver na Tabela 1 abaixo, adaptada do trabalho de Delbianco 

(2022), que já havia sido adaptada de Nascimento (2017): 

Interação Descrição Fontes (exemplos) 

Visualização/ 

Download 

Downloads e/ou visualizações de 

artigo em sites na web e em redes 

sociais. 

Facebook, Youtube, 

LinkedIn, ResearchGate 

Partilha/ 

Menção 

Post público que partilha notícias 

sobre um artigo ou resultado de 

pesquisa. 

Twitter, Facebook, Youtube, 

publicação em blogs, sites de 

notícias, Wikipedia 

Guardado / 

Favorito 

Guardar num site de bookmark 

social, ou marcar como favorito 

num site de rede social ou num 

gerenciador de referência. 

Mendeley, CiteULike, 

Twitter, GitHub 

Resumo / 

Comentário 

Discussão sobre artigo ou inclusão 

de comentário adicional. 

ResearchGate, Facebook, 

GitHub, publicação em blog 

Adaptações 

Criação de trabalhos derivados 

usando dados de pesquisa ou código 

de programação existentes. 

GitHub, Dryad 

Citações 
Citações de artigos em literatura 

académica. 

PubMed, Scopus, Web of 

Science, Google Académico, 

CrossRef 

Tabela 1: Tipos de interação online da Altmetria  

Fonte: Delbianco (2022), adaptado de Nascimento (2017). 

No que se refere a “likes”, Carvalho (2019) acrescenta que este tipo de indicador, bem 

como as identificações ou tags, também são tidos em conta pela altmetria. 

 

4.2 Modelo de análise, instrumentos, dados e procedimento 
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Nas palavras de Quivy (1998, p. 135) “Não há observação que não assente em hipóteses”. 

O autor adianta duas formas possíveis para as hipóteses, a primeira que surge como uma 

antecipação da relação entre o fenómeno e o conceito que o explica e, a segunda forma 

mais usada em investigação social, que é formulada como uma antecipação da relação 

entre dois conceitos. Em ambas as formas, as hipóteses deverão proporcionar respostas à 

pergunta de partida. Barroga (2022, p. 7) corrobora e refere que “Hypotheses in 

qualitative research are stated in the form of a clear statement concerning the problem to 

be investigated”. 

Assim, indo ao encontro aos objetivos da investigação, foram definidas as seguintes 

hipóteses: 

H1: Os conteúdos partilhados estão relacionados com a atividade desenvolvida pela Cuca 

Monga Discos; 

H2: A dinâmica nas redes sociais permite ir além da divulgação das suas atividades, 

promovendo elevados níveis de engagement. 

No modelo abaixo (Cf. Figura 2) encontra-se esquematizado o método adotado para esta 

investigação. 

 

Figura 2: Metodologia do estudo 

Esta investigação será feita através da extração dos dados de todos os posts das redes 

sociais Instagram, TikTok e Youtube da Cuca Monga Discos desde 2019 até 2022 

inclusive. Desta forma, será possível retirar conclusões acerca da presença da editora 

online. 

Técnica utilizada

Altmetria

Metodologia que permite avaliar dados nas redes 
sociais

Ferramenta

Apify

Web scraper que permite extrair dados das redes 
sociais

Universo

Posts publicados nas redes sociais da Cuca Monga

Total de posts analisados: 

418 Instagram + 26 TikTok + 44 Youtube =488
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4.2.1 Instrumentos utilizados 

Para a extração dos dados necessários, foi utilizada a ferramenta Apify. A escolha deveu-

se ao facto de ser uma ferramenta gratuita de web scraping.  

 O Apify é uma plataforma de extração de dados que existe na cloud com o objetivo de 

simplificar e agilizar a recolha de dados na web. Ao criar conta, o utilizador tem acesso a 

um painel onde pode recorrer a diferentes scrapers para reunir os dados que necessita.  

Uma das funcionalidades da plataforma é permitir que os "atores" (scripts de automação) 

naveguem por páginas web e extraiam informações estruturadas e não estruturadas. As 

suas utilizações mais comuns são reunir dados para análise, monitorizar preços, extrair 

informações de redes sociais, ou até rastrear informações em sites de notícias. Geralmente 

quem utiliza o Apify são profissionais que precisam reunir e processar grandes 

quantidades de dados da internet de maneira eficiente e automatizada. 

Neste estudo foram utilizados três “atores” para extrair os dados necessários, um para 

cada uma das redes sociais analisadas: Instagram Post Scraper, TikTok Scraper e Youtube 

Scraper. Na Figura 3 pode ver-se o painel de controlo da plataforma e quais os “scrapers” 

que foram utilizados. 

 

Figura 3: Painel de controlo Apify 

Neste caso, a ferramenta permitiu extrair dados relevantes das redes sociais, tais como: 

likes, comentários, partilhas, uso de hashtags, entre outros. Através destes dados será 

possível aplicar uma análise altmétrica para identificar padrões, tendências e 

caraterísticas da presença da Cuca Monga Discos nas redes sociais em estudo. 
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Para utilizar esta ferramenta foi necessário criar uma conta. De seguida, no painel de 

controlo do Apify, na secção “Actors” foi efetuada uma pesquisa para encontrar os 

“scrapers” adequados à extração dos dados necessários para esta pesquisa. Da busca 

resultaram o Instagram Post Scraper, o TikTok Scraper e o Youtube Scraper. Depois de 

aberta a página de cada extrator de dados, consoante a rede, colocou-se a respetiva 

hiperligação do perfil da CMD no campo “username”. Após este processo clicou-se em 

“Start” e o programa iniciou o seu trabalho, resultando depois numa tabela de dados 

possível de ser descarregada em formato de documento Excel. 

Abaixo pode ver-se na Figura 4 o exemplo do Instagram Post Scraper, sendo que o 

processo usado foi praticamente igual para as outras duas redes sociais em estudo. 

 

Figura 4: Utilização do Instagram Post Scraper 

4.2.2 Universo em análise 

O presente estudo incide no caso da Cuca Monga Discos, uma editora musical portuguesa 

que se auto-descreve como uma “editora de discos e coletivo artístico”. Foi fundada em 

2014 pelos Capitão Fausto, Diogo Rodrigues, Joaquim Quadros, Vicente Futscher e 

António Branco. De acordo com o Patreon da editora, editam, gravam e produzem artistas 

nos seus estúdios em Alvalade. Alguns dos seus artistas são: Atalaia Airlines, B1SHPØ, 

Canalhas, Capitão Fausto, Catarina Branco, Conjunto Cuca Monga, Crianças Loucas, El 

Salvador, Ganso, Guanabara, Hércules, Luís Severo, Miguel Marôco, Modernos, Rapaz 
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Ego, Reis da República, Salto, Tomás Wallenstein e Zarco. O Conjunto Cuca Monga foi 

criado em 2020 e é um coletivo que envolve todos os artistas da editora numa banda só. 

O período de análise definido foi entre 2019 e 2022. Procedeu-se à verificação da 

presença da editora nas diferentes redes sociais, e foi possível perceber que existem perfis 

no Facebook, Instagram, Twitter, TikTok e Youtube. No entanto, concluiu-se que aqueles 

em que são mais ativos à data de hoje são Instagram, TikTok e Youtube. O Twitter e 

Facebook estão quase sem atividade no período definido para esta análise. Assim, nesta 

investigação serão esses os perfis da Cuca Monga Discos considerados, tendo 

proporcionado um total de 488 posts.  

4.2.3 Procedimento – Indicadores Altmétricos  

Neste estudo, como referido anteriormente, pretende-se caraterizar a atividade da Cuca 

Monga em cada rede social analisada (Instagram, TikTok e Youtube). Por essa razão, 

inspirado e adaptado do trabalho de Delbianco (2022), que se baseou em Macedo (2014) 

e Lara-Navarra et al. (2018), foram definidos e serão analisados os seguintes indicadores: 

Indicadores de Audiência:  

• Número de seguidores; 

• Número de visualizações; 

• Utilizadores identificados/mencionados; 

Indicadores de engagement:  

• Número de likes, comentários e partilhas; 

• Frequência de publicações (número de publicações em cada mês/ano); 

• Taxa de engagement das publicações: somar o número de reações (gostos, 

comentários e partilhas) e dividir pelo número de seguidores que a página tem, 

multiplicando depois esse valor por 100. O engagement é definido como o número 

de pessoas que visualizam a página da web e, em seguida, interagem de alguma 

forma com aquilo que viram. Por exemplo, as pessoas podem "gostar", comentar, 

partilhar o que viram com os seus amigos. Uma taxa engagement alta significa 

que as pessoas que veem o post o acham interessante; 

• Presença de hashtags; 

Tipo de media associado à publicação: foto, vídeo, sidecar (ou carrossel). 
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Com a metodologia estruturada, através da pergunta de investigação, dos objetivos, do 

desenho da pesquisa, das hipóteses, do instrumento de recolha de dados e da definição do 

universo, pode passar-se à caraterização da presença da Cuca Monga nas redes sociais em 

estudo. Está definida a base para se apresentar e discutir os resultados.  
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CAPÍTULO III – APRESENTAÇÃO E DISCUSSÃO DE RESULTADOS 
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5 Apresentação de Resultados 

Como referido anteriormente, para a realização deste estudo recorreu-se à extração dos 

dados das redes sociais da Cuca Monga Discos (CMD) relevantes para esta investigação. 

No dia 29 de junho de 2023, através do Apify, deu-se à extração dos dados das redes 

sociais em causa relativos ao período de análise, de forma a poder-se avançar com a 

investigação.  

Dessa extração resultaram: 418 publicações no Instagram, 26 publicações no TikTok e 

44 publicações no Youtube. Todos esses dados foram extraídos para um ficheiro com o 

formato de documento Excel. Posteriormente, os dados foram limpos e organizados por 

forma a deixar disponíveis apenas os dados relevantes à investigação e tornar-se mais 

fácil a sua leitura, podendo as tabelas finais que foram utilizadas para a análise ser vistas 

nos Apêndices I, II e III. 

A limpeza dos documentos originais Excel deu-se através da eliminação de colunas com 

dados que não eram relevantes para os indicadores altmétricos definidos para esta 

investigação. Eliminaram-se colunas com informações tais como as dimensões do post 

ou a localização. Foram também apagadas todas as informações relativas a publicações 

anteriores e posteriores ao período de análise definido. Posteriormente, aplicou-se uma 

ordenação cronológica, da mais antiga para a mais recente, através da função “Ordenar 

de A a Z”. 

Além disso, foram utilizadas algumas funções do programa, nomeadamente o símbolo 

"&", que é utilizado para concatenar (ou juntar) texto ou valores de células diferentes 

numa única célula. Isto foi feito para reunir os utilizadores identificados ou mencionados, 

os diferentes formatos presentes num carrossel de Instagram, as hashtags de um post ou 

os links na descrição. Foi necessário este procedimento porque o documento de 

exportação de dados incluía uma coluna diferente para cada entidade identificada, o que 

significa que se fossem 17 identificações, eram 17 colunas no Excel. Com a agregação 

dos dados tornou-se mais fácil contabilizar número de identificações, hashtags ou links 

na descrição. É devido à utilização desta função que se podem ver tantos ponto e vírgula 

(;) nas tabelas dos apêndices referidos anteriormente, pois entre cada dado que se ia buscar 

a uma célula foi definido que ficava esse sinal de pontuação como delimitador de dados. 
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Além disso, foram utilizadas as funções de cálculo do Excel como as funções SOMA e 

MÉDIA para calcular os totais e médias de interações, selecionando as respetivas células. 

Para calcular a taxa de engagement somaram-se as interações, selecionando as células 

que incluíam esses valores, e esse total foi dividido pelo número de seguidores que se 

pode ver de seguida. 

Aquando da extração de dados, como se pode ver nas Figuras 5, 6 e 7, a Cuca Monga 

Discos tinha 8 798 seguidores no Instagram, 1 077 no TikTok e 5 540 subscritores no 

Youtube. 

 

Figura 5: Perfil da Cuca Monga Discos no Instagram (@cucamongadiscos) 

 

Figura 6: Perfil da Cuca Monga Discos no TikTok (@cucamongadiscos) 

 

Figura 7: Perfil da Cuca Monga Discos no Youtube (@cucamongadiscos) 
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A maioria dos posts reunidos é do Instagram (85,7%), seguindo-se o Youtube (9%) e, 

por fim, o TikTok (5,3%), como se pode ver na Tabela 2 abaixo. 

 Número de Posts % 

Instagram 418 85,7 

TikTok 26 5,3 

Youtube 44 9 

Total 488 100 

Tabela 2: Distribuição dos posts pelas diferentes redes sociais 
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5.1 Instagram 

O Instagram da Cuca Monga Discos tinha, no dia em que se recolheram os dados, 8 798 

seguidores e 418 publicações no período de análise. 

Há publicações no Instagram nos quatro anos que esta investigação contempla, sendo que 

houve um crescendo ao longo dos mesmos. Com 57 publicações em 2019, 94 em 2020, 

127 em 2021 e 140 em 2022 totalizam-se as 418 publicações em análise (Cf. Tabela 3). 

 

De acordo com o crescendo referido anteriormente, verifica-se que a maioria das 

publicações em estudo foram feitas em 2022 (Cf. Gráfico 1). Por sua vez, 2019 é o ano 

com menos publicações para analisar. 

 

Gráfico 1: Número de publicações anuais no Instagram 

Além da distribuição anual, foi possível verificar a distribuição temporal da publicação 

dos posts ao longo dos diferentes meses de cada ano (Cf. Gráfico 2).  

57; 14%

94; 22%

127; 30%

140; 34%

Número de publicações por ano no Instagram

2019 2020 2021 2022

Ano Número de publicações 

2019 57 

2020 94 

2021 127 

2022 140 

Total 418 

Tabela 3: Número de publicações anuais no Instagram 
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Gráfico 2: Número de publicações mensais no Instagram 

Como se pode observar, maio de 2021 é o mês com maior número de posts, com um total 

de 24. Em 2019 o máximo que se verifica são 12 publicações, enquanto em 2021 são 20 

e, em 2022, são 16. Apenas em janeiro de 2019 não se verifica nenhum post, e, a partir 

daí todos os meses do período de análise têm pelo menos uma publicação, sendo que em 

média há cerca de nove por mês. No entanto, a média varia de ano para ano, indo de 

acordo ao crescendo no número de publicações. Em média existiram aproximadamente 

cinco posts por mês em 2019, oito em 2020, 11 em 2021 e 12 em 2022, verificando-se o 

aumento da atividade. 

Quanto aos formatos utilizados, no Instagram verifica-se a presença de três tipos de 

conteúdo: imagem, vídeo e sidecar. Este último é conhecido como “carrossel” em 

português. “Dentre as postagens no feed, há a postagem em carrossel, que consiste em 

uma série de imagens e/ou vídeos publicados em uma sequência lógica e coerente.  Estes 

posts podem apresentar listas sequenciais, tutoriais, histórias, propagandas e podem ser 

produzidos em imagens estáticas e em vídeos curtos” (Oliveira, 2022, p. 2).   

No caso da Cuca Monga Discos, o formato prevalente são as imagens, seguidas dos 

carrosséis e, por fim, os vídeos (Cf. Tabela 4). 

Formato utilizado Número de publicações % 

Imagem 260 62,2 

Vídeo 52 12,4 

Sidecar 106 25,4 

Total 418 100 
Tabela 4: Formatos utilizados no Instagram 
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A quantidade de dados relativos ao Instagram fez com que se considerasse mais prático 

dividir as representações gráficas por anos. Abaixo pode observar-se a presença de cada 

um dos tipos de formato em cada um dos anos analisados (Cf. Gráficos 3,4, 5 e 6). 

 

Gráfico 3: Formatos utilizados no Instagram em 2019 

 

Gráfico 4: Formatos utilizados no Instagram em 2020 

 

 

Gráfico 5: Formatos utilizados no Instagram em 2021 

 

Gráfico 6: Formatos utilizados no Instagram em 2022 

 

Pela análise gráfica é possível confirmar que as imagens são o formato mais recorrente 

em todos os anos da análise e ocupam a maioria do gráfico. A percentagem mais baixa de 

imagens ocorre no ano mais recente, em 2022, ficando pelos 57,9%. Em 2019 são 68,4% 

dos posts aqueles que se descrevem como uma imagem, em 2020 a percentagem ainda 

sobe, chegando aos 70,2%, e em 2021 diminui para os 58,3%. 
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Em segundo lugar encontram-se os carrosséis, cuja percentagem varia entre os 19,1% e 

os 32,9%. Nos quatro anos de análise mantiveram-se como o segundo formato mais 

utilizado, sendo 2022 o ano que mais percentagem de carrosséis apresenta. Em 2019 

foram 21,1%, em 2020 diminuíram para os tais 19,1% referidos anteriormente, em 2021 

sobem para 23,6% e, em 2022, atingem a percentagem considerável de 32,9%. 

Os vídeos foram sempre o formato menos utilizado no período em análise. A percentagem 

de vídeos esteve sempre muito próxima dos 10%, à exceção do ano de 2021 em que chega 

perto dos 20: 10,5% em 2019, 19,1% em 2020, e 9,3% em 2022. 

No Gráfico 7 é possível verificar essas mesmas variações nos formatos usados no 

Instagram no período em análise. 

 

Gráfico 7: Formatos utilizados/ano no Instagram em percentagem 

É assim possível ver o espaço que cada um dos tipos de formato ocupou nos diferentes 

anos em investigação. 

Os dados recolhidos permitiram analisar de forma mais detalhada os carrosséis, isto é, os 

formatos utilizados nos mesmos, sendo que as opções possíveis são vídeos e imagens. 

Nos 106 carrosséis contemplados nesta investigação foram contabilizadas 342 imagens e 

30 vídeos. Isto significa que dos 372 elementos totais incluídos nos carrosséis, 91,9% são 

imagens e 8,1% são vídeos. Em média cada post inclui 3,2 imagens e 0,3 vídeos (Cf. 

Tabela 5). 
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Formato Formatos utilizados nos carrosséis % 

Imagens 342 91,9 

Vídeos 30 8,1 

Total 372 100 
Tabela 5: Formatos presentes nos carrosséis do Instagram 

 

As imagens estão claramente em maioria, sendo que em média representam 93,7% dos 

formatos utilizados, sendo os vídeos apenas 6,3% (Cf. Gráfico 8). 

 

Gráfico 8: Formatos presentes nos carrosséis em média 

Um outro aspeto relacionado com os vídeos, no que concerne às publicações que são 

exclusivamente de vídeo, é a sua duração. Para esta análise foram tidos em conta os dados 

relativos aos 52 posts de formato vídeo. Os vídeos no Instagram da Cuca Monga Discos 

têm em média 30,9 segundos, tendo o mais curto 4,3 segundos, e o mais longo 95,4 

segundos, o que equivale a cerca de um minuto e 35 segundos (consultar Apêndice IV). 

No que diz respeito a Indicadores de Audiência, e ainda na sequência de informações 

sobre os posts de vídeo, começou-se pelas visualizações (Cf. Gráfico 9). De salientar que 

os dados são relativos apenas aos 52 vídeos, não incluindo carrosséis. 
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Gráfico 9: Número de visualizações no Instagram 

Os vídeos no Instagram da CMD têm em média 3 442 visualizações, apesar de ser 

possível observar que um dos conteúdos teve 11 419 views, enquanto outro teve apenas 

304. É possível observar este máximo e mínimo no gráfico, além de um outro vídeo que 

superou as 6 mil visualizações. 

Na extração de dados do Instagram foi feita a diferenciação entre identificações (tagged 

users) e menções. Enquanto as identificações se referem ao associar um perfil à 

publicação através da ferramenta de identificação do Instagram, as menções referem-se à 

associação através da escrita do user integrada no próprio texto da descrição. Torna-se 

assim relevante perceber a frequência com que a Cuca Monga Discos identifica e 

menciona outros perfis nas suas publicações. 

Através do Gráfico 10, é possível concluir que na maioria dos casos a CMD não identifica 

ninguém nos seus posts, sendo 264 o número de publicações em que ninguém foi 

identificado. 
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Gráfico 10: Frequência de identificações no Instagram 

Além disso, pode ainda ver-se que uma identificação é a segunda frequência mais 

recorrente, e duas o terceiro mais habitual. Entre 3 e 20 identificações existem 54 

publicações, sendo que apenas três ultrapassam os 10 perfis identificados. A média de 

identificações encontra-se nos 1,04. 

Relativamente às menções, curiosamente o número de publicações em que este recurso 

não é utilizado é consideravelmente inferior ao das identificações (Cf. Gráfico 11). 

 

Gráfico 11: Frequência de menções no Instagram 

São 83 as publicações que não mencionam ninguém, sendo que tanto uma como duas 

menções mais recorrente, tendo acontecido 121 vezes haver uma menção, e 97 haver 

duas. As restantes oscilam entre três e 28 menções, este último um número bastante 
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elevado. A média no número de menções situa-se nos 2,06. Estes dados levam a crer que 

a CMD opta mais pela menção do que pela identificação quando quer associar algum 

utilizador às suas publicações. 

De seguida são analisados os indicadores de engagement. No que respeita a esse tópico, 

a Cuca Monga Discos consegue uma média de 321,3 likes por post e 4,7 

comentários. Não há dados relativos a partilhas no Instagram nos dados extraídos. 

Começando pelos likes, verifica-se que em 2019, o número é bastante inferior aos 

restantes (Cf. Gráfico 12), sendo que, nesse ano, o máximo atingido fica pelos 410 gostos. 

Já em 2020 dão-se os máximos de todos anos em análise quanto ao número de likes. No 

final de 2020 faleceu um elemento de uma banda da editora, o que fez com que fossem 

publicados dois conteúdos acerca do assunto que geraram bastantes interações. 

Relativamente a 2021, o pico no número de gostos são 1818, enquanto em 2022 são 1428. 

 

Gráfico 12: Número de likes no Instagram 

O Gráfico 13, que representa a quantidade de comentários. apresenta algumas 

semelhanças com o Gráfico 12 anterior. Os picos no número de likes em 2020, 2021 e 

2022 são relativos às mesmas publicações que os picos de comentários. Em 2019 o 

máximo de comentários são oito, em 2020 são 484, em 2021 são 91 e em 2022 são 67. 
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De notar que existem, em todos os anos do período de análise, diversas publicações com 

zero comentários. 

 

Gráfico 13: Número de comentários no Instagram 

Devido à ausência do número de partilhas nos dados extraídos relativos ao Instagram, a 

taxa de engagement (Cf. Gráfico 14) foi calculada, somente, através da soma de likes e 

comentários a dividir pelo número de seguidores de página à data da extração de dados – 

que eram 8 798. A taxa de engagement pode superar 100%, como se pode verificar na 

análise de outras redes sociais. Isto ocorre porque as publicações podem chegar a muita 

gente que não segue a página. No entanto, no caso do Instagram isso não aconteceu. 

 

Gráfico 14: Taxa de engagement no Instagram 
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No Instagram a média da taxa de engagement é 3,7%. Verifica-se o mesmo pico em 2020, 

ano em que a taxa chegou ao seu máximo de 91,4%, estabelecendo-se a média do ano nos 

4,5%. Em 2019 a taxa de engagement máxima não chega sequer aos 5%, sendo sempre 

muito baixa, com uma média de 1,8%. Já em 2021 e 2022 podem observar-se os mesmos 

picos que nos likes e comentários, há em 2021 uma publicação que chega aos 21,5% de 

taxa de engagement, e em 2022 uma que chega a 17%. Nestes dois anos mais recentes a 

taxa média é de 4,2% em 2021 e 3,5% em 2022. 

Por fim, no que se refere às hashtags, estas são muito pouco presentes no Instagram. 

 

Gráfico 15: Frequência de hashtags no Instagram 

Observa-se no Gráfico 15 que a maioria dos posts não inclui hashtags na descrição, sendo 

414 aqueles incluem zero. Existem apenas quatro publicações que usam este recurso, 

sendo que duas delas incluem uma hashtag, e duas incluem duas. 
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5.2 TikTok 

A Cuca Monga Discos tinha à data da extração dos dados 1 077 seguidores no TikTok e 

um total de 26 publicações no período de investigação. 

Não tendo acesso a essa informação, supõe-se que a editora apenas criou conta na 

plataforma em 2022, dado que os dados obtidos são apenas desse ano no período em 

análise. Foram extraídos todos os dados disponíveis relativos ao TikTok, e só surgiram 

publicações de 2022.  

Foram feitos 12 posts em julho, nove em agosto, um em setembro, um em outubro, um 

em novembro e dois em dezembro, totalizando os 26 no ano (Cf. Tabela 6). 

 

É de realçar que se nota uma maior atividade nos primeiros meses em análise do que nos 

últimos, tendo inicialmente a Cuca Monga Discos publicado 12 vídeos em julho, 

passando para uns meros dois no mês de dezembro tal como se pode verificar no Gráfico 

16. 

 

Gráfico 16: Número de publicações mensais no TikTok 
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Sendo esta rede social uma plataforma em que os vídeos curtos são o formato preferido, 

pode observar-se (Cf. Gráfico 17) que o caso da Cuca Monga Discos não é exceção: os 

vídeos têm em média 38,6 segundos, sendo que o mais curto tem oito e o mais longo três 

minutos e 58 segundos (238 segundos). 

 

Gráfico 17: Duração dos vídeos no TikTok 

Relativamente às visualizações, os vídeos da Cuca Monga Discos no TikTok têm em 

média 4 439 views, apesar de neste período de tempo ser possível verificar que um dos 

conteúdos teve 55 300, embora outro tenha tido apenas 427 (Cf. Gráfico 18). É ainda 

possível observar dois picos, um numa publicação de 26 de julho e outro numa de 9 de 

agosto. 
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Gráfico 18: Número de visualizações no TikTok 

Já sobre as menções, foram detetados apenas três casos em que a editora identificou 

utilizadores: @b1shpo, @martabmadeira e @introsoul. O primeiro trata-se de um dos 

artistas da editora e os dois últimos são utilizadores que colocaram uma música dos Ganso 

(banda da CMD) nos seus Tiktoks, tendo depois a CMD feito um “dueto” com eles.  

Em segundo lugar temos os indicadores de engagement. Neste campo a Cuca Monga 

obtém uma média de 300 likes por post, dois comentários e duas partilhas. 

No que diz respeito aos likes, verifica-se que o Gráfico 19 acaba por ser semelhante ao 

das visualizações, o que indicia uma relação entre visualizações e gostos, uma vez que os 

picos observados ocorrem nos mesmos dias. 
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Gráfico 19: Número de likes no TikTok 

Já sobre os comentários, verificam-se semelhanças, os mesmos dias de maior interação, 

embora se note ainda a presença de diversas publicações em que o número de comentários 

é zero (Cf. Gráfico 20). 

 

Gráfico 20: Número de comentários no TikTok 
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Por fim, o número de partilhas, visível no Gráfico 21, apresenta os mesmos dois picos e 

também várias publicações com zero interações, à semelhança do ocorrido com os likes. 

No entanto, verificam-se ainda outras três publicações onde o número de partilhas foi 

cinco ou mais. 

 

Gráfico 21: Número de partilhas no TikTok 

No que concerne à taxa de engagement (Cf. Gráfico 22), foi feita a soma de todas as 

interações (likes, comentários e partilhas) a dividir pelo número de seguidores da página. 

O TikTok é uma plataforma que funciona muito por algoritmos e tendências, como foi 

referido na Revisão de Literatura. Isto significa que, por vezes, o número de interações 

pode superar o número de seguidores da página, e consequentemente a taxa de 

engagement será superior a 100%.  
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Gráfico 22: Taxa de engagement no TikTok 

É isto que acontece nos dias 26 de julho e 9 de agosto de 2022, em que, no primeiro, a 

taxa de engagement chega a ultrapassar os 300%, tal como se pode verificar no Gráfico 

22, o que significa que os conteúdos chegam às pessoas e, mesmo não seguindo a página, 

estas interagem. No entanto, mesmo assim, a taxa de engagement média no TikTok da 

Cuca Monga Discos é 28,2%. 

Para terminar, por vezes ocorre o recurso a hashtags, mas nem sempre, existindo uma 

média de cerca de quatro hashtags por publicação. 

 

Gráfico 23: Frequência da utilização de hashtags no TikTok 

 

Como se pode verificar no Gráfico 23, no TikTok da CMD foram identificadas no 

máximo sete e no mínimo zero hashtags. 
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5.3 Youtube 

O Youtube da Cuca Monga Discos apresentava, a 29 de junho de 2023, dia em que se 

extraíram os dados, 5540 seguidores e 44 vídeos públicos durante o período abordado 

nesta investigação. Os dados indicam também que o canal tinha recebido um total de 

1,856,806 visualizações. 

No Youtube da editora foram publicados cinco vídeos em 2019, nove vídeos em 2020, 

cinco vídeos em 2021 e 25 vídeos em 2022 (Cf. Tabela 7). 

 

A CMD não foi muito ativa no Youtube nos três primeiros anos de análise, pois publicou 

no total 19 vídeos durante esse período. Em 2022 o número é consideravelmente mais 

alto, tendo publicado 25 vídeos no seu canal, ou seja, num só ano publicou mais do que 

nos três anos anteriores (Cf. Gráfico 24), fazendo com que esse ano tenha a maioria dos 

conteúdos em análise nesta investigação. 

 

Gráfico 24: Número de publicações anuais no Youtube 

Os vídeos distribuíram-se também mensalmente, além de anualmente, como se pode ver 

no Gráfico 25. 

5

9

5

25

Número de publicações por ano no Youtube

2019 2020 2021 2022

Ano Número de vídeos 

2019 5 

2020 9 

2021 5 

2022 25 

Total 44 

Tabela 7: Número de publicações anuais no Youtube 
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Gráfico 25: Número de publicações mensais no Youtube 

É possível perceber pelo gráfico que existem vários meses em que nenhum vídeo foi 

publicado. Junho de 2022 foi o mês com maior número de publicações no canal, com um 

total de 5. Em 2019 o máximo de vídeos mensais foi um, enquanto em 2020 foram quatro 

e em 2021 foram dois. A média de vídeos publicados mensalmente ao longo do período 

de análise não chega sequer a um, ficando-se pelos 0,9. 

De referir que a nível de formato não existe variação, dado que, como referido na revisão 

de literatura, esta é uma plataforma de vídeos online. 

No que concerne à duração dos vídeos estes têm em média 7,7 minutos, ou seja, 

aproximadamente 7 minutos e 42 segundos. Ao contrário do TikTok, o Youtube alberga 

tanto vídeos curtos como mais longos, fazendo com que seja possível encontrar no canal 

da CMD vídeos com durações bastante distintas, tal como se pode verificar no Gráfico 
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Gráfico 26: Duração dos vídeos no Youtube 

O vídeo mais curto tem apenas 30 segundos, enquanto o mais longo tem 57 minutos e três 

segundos. Pode ainda observar-se no Gráfico que a maior parte dos vídeos tem uma 

duração inferior a 10 minutos. 

Já no que diz respeito às visualizações, os vídeos no Youtube da Cuca Monga Discos em 

análise totalizam 929 619 visualizações, o que equivale a uma média de 21 127,7 views 

por vídeo. 
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Gráfico 27: Número de visualizações no Youtube 

No Gráfico 27 é possível identificar dois picos claros no número de visualizações, sendo 

que houve duas vezes em que foram ultrapassadas as 250 mil, a 18 de julho de 2020 foram 

atingidas as 278 715 views, e a 29 de abril de 2022 as 261 665. 

Relativamente a menções e identificações, essa informação não é tão imediata como nas 

outras redes sociais em análise. Nas descrições dos vídeos da CMD há casos onde são 

mencionados alguns “@”, nomeadamente em créditos aos elementos que ajudaram a 

elaborar o vídeo. No entanto, não são hiperligações diretas para perfis, mas sim aquilo 

que devemos pesquisar noutras redes para encontrar a perfil. Há, porém, algo diferente 

que surge no Youtube e não nas outras redes, que é a presença de links na descrição (Cf. 

Gráfico 28). Esses links muitas vezes direcionam o público visualizador para as outras 

redes da banda cuja música foi publicada, por exemplo. 
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Gráfico 28: Utilização de links nas descrições do Youtube 

A maioria dos vídeos tem algum link na descrição, apesar de haver casos em que são zero, 

e um caso em que há 14. No entanto, a média de links na descrição encontra-se nos 1,5. 

De seguida surgem os indicadores de engagement. À semelhança do Instagram, só existe 

a informação acerca dos likes e comentários, sendo as suas médias por vídeo 417,4 e 15,7, 

respetivamente. 

Tal como aconteceu nas outras redes sociais em estudo, o gráfico dos likes (Cf. Gráfico 

29) tem semelhanças com o das visualizações. Os picos ocorrem nos mesmos dias, sendo 

que os máximos observados foram 5 051 e 4 336 likes. 

 

Gráfico 29: Número de likes no Youtube 
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No que diz respeito aos comentários, dados visíveis no Gráfico 30, o pico mais elevado, 

177 comentários, corresponde ao dia 18 de julho de 2020, que é também o dia com mais 

visualizações e ao segundo dia com mais likes. Há, porém, alguns casos de vídeos onde 

existem zero comentários. 

 

Gráfico 30: Número de comentários no Youtube 

Para a taxa de engagement (Cf. Gráfico 31), à semelhança de no Instagram, foram 

somados likes e comentários e esse valor foi dividido pelo número de subscritores do 

canal. 

 

Gráfico 31: Taxa de engagement no Youtube 
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No Youtube a taxa de engagement média é 7,8%. O máximo atingido nesta taxa foi de 

92,1%. 

Para finalizar, sobre a utilização de hashtags, é algo é praticamente inexistente no 

Youtube da Cuca Monga Discos. No período de análise foi encontrado apenas um caso, 

a 21 de novembro de 2021. A hashtag vem na sequência de algumas menções: 

“Agradecimentos a @foodriders.co / @eastsideradiolive / #beatoisland”. Possivelmente 

a última página não tem conta de redes sociais, então optaram por utilizar o cardinal. 
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6 Discussão de Resultados 

Tendo em conta a apresentação dos resultados e a análise descritiva realizada no capítulo 

anterior, é possível agora responder à pergunta de partida, relacionando aspetos da revisão 

da literatura com os dados recolhidos e verificando se os objetivos foram cumpridos, bem 

como as hipóteses. 

O primeiro objetivo definido era identificar se a Cuca Monga Discos estava presente nas 

redes sociais Instagram, TikTok e Youtube e que tipo de conteúdo publicou no período 

definido, ou seja, entre 2019 e 2022. Como visto anteriormente na Revisão de Literatura, 

as redes sociais são ferramentas digitais que permitem aos utilizadores criar e partilhar 

conteúdo com o público, como é o caso do Instagram ou do Youtube (Liang et al., 2021). 

O estudo baseou-se nas contas de Instagram, TikTok e Youtube por serem os perfis em 

que a editora ainda é ativa na atualidade. As outras contas encontradas foram no Facebook 

e Twitter, mas são perfis estagnados, quase sem atividade no período em análise.  

Recuero (2019), como foi abordado anteriormente, refere que utilizar as redes sociais tem 

vantagens, pois permitem criar conexões mais próximas, entre outras coisas.  

A análise revelou que o Instagram é a rede social mais ativa, com um total de 418 posts 

no período de análise. Esta conclusão é positiva pois como foi visto na Revisão de 

Literatura, o Instagram é das redes sociais online mais utilizadas de acordo com o Data 

Reportal 2023. Esse alto volume de publicações é acompanhado por um aumento 

constante ao longo dos anos, atingindo seu ápice em 2022. No que diz respeito ao formato 

dos conteúdos utilizados pela CMD no Instagram, a investigação revela que a maioria dos 

posts consistem em imagens, seguidas de carrosséis e vídeos. Na parte teórica desta 

dissertação tinha ainda sido visto que os utilizadores do Instagram são muito ativos, sendo 

por isso vantajoso para os negócios utilizarem a plataforma (Sheldon et al., 2016).  

Relativamente ao Youtube, a Cuca Monga Discos demonstrou um aumento significativo 

na atividade em 2022 em comparação com os anos anteriores. Houve um crescimento 

notável na produção de conteúdo, indicando um foco maior na plataforma. Os vídeos 

variam em duração, permitindo flexibilidade para atrair diferentes públicos. Em geral, a 

atividade da CMD no YouTube mostra potencial para crescimento e atração de uma 

audiência maior. 
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A Cuca Monga Discos só tem presença no TikTok a partir de 2022 e a maioria dos vídeos 

publicados são curtos, com uma média de 38,6 segundos, alinhando-se bem com o 

formato popular da plataforma. É importante a presença da editora nesta rede social, pois 

é uma plataforma que cresceu muito nos últimos anos, como se referiu na revisão de 

literatura. 

Estas diferenças verificadas entre redes sociais já havia sido abordada por Marques 

(2016), que salientava que cada rede tem uma forma de funcionar e caraterísticas 

específicas, dado que é direcionada para um certo público-alvo. 

Em segundo lugar, definiu-se como objetivo analisar o uso de várias ferramentas e 

recursos interativos nas redes sociais, tais como a paleta de cores predominante, idiomas, 

imagens, emojis e hashtags. Isto porque esses elementos desempenham um papel 

importante na promoção e partilha de conteúdo. 

Como referido anteriormente, são utilizadas imagens e vídeos, sendo diferentes consoante 

a plataforma em que são publicadas. Daí surgirem por exemplo os carrosséis no Instagram 

ou os vídeos curtos no TikTok em detrimento dos longos no Youtube. 

De notar que não foi possível recolher informação acerca da paleta de cores 

predominante, bem como quanto aos emojis e ao idioma predominante. 

Relativamente ao uso de hashtags, estas não são muito utilizadas pela Cuca Monga 

Discos nas redes sociais. De acordo com os dados recolhidos, a editora raramente inclui 

hashtags nos seus posts. Apenas no TikTok se verifica uma utilização significativa, 

comportamento que deviam adotar também no Instagram e Youtube. Isto é algo que pode 

afetar negativamente o alcance das publicações, dado que as hashtags são usadas para 

categorizar o conteúdo e torná-lo visível para um público mais amplo. 

Acerca de menções e identificações, foi possível verificar que, a Cuca Monga Discos, 

apenas no Instagram recorre a esta funcionalidade com alguma regularidade, apesar de 

mesmo assim existir um número considerável de publicações com zero 

menções/identificações. Um outro dado relevante é que recorre mais às menções do que 

às identificações. Nas outras duas redes sociais analisadas, a utilização é praticamente 

nula. Recordemos que Faustino et al. (2020) falava da atenção que o gestor de 

comunicação deve dar à interatividade, tanto qualitativa como quantitativa e o recurso a 

menções e identificações é algo que potencia e promove a interatividade online. 
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Considerando os dados obtidos, foi possível analisar a interatividade efetiva em cada rede 

social. Em relação ao Instagram, a média de likes por post de cerca de 321,3. Este é um 

indicativo sólido de engagement, especialmente para uma editora de música 

relativamente “pequena”. No entanto, a média de comentários é relativamente baixa, com 

apenas aproximadamente 4,7 comentários por post. Isso sugere que, embora o público 

goste do conteúdo, o mesmo pode não estar interessado em envolver-se ativamente em 

discussões na plataforma. A falta de dados sobre partilhas dificulta a avaliação completa 

do engagement. Apesar disso, calculou-se a taxa de engagement com os dados disponíveis 

e verificou-se que a média desta não passa dos 3,7%, o que é um resultado baixo. Acresce 

que, nos dois anos mais recentes, a taxa de engagement média é de 4,2% em 2021 e 3,5% 

em 2022, verificando-se uma tendência decrescente desde 2020. 

No que diz respeito ao TikTok, os resultados mostram uma média considerável de likes 

por post, cerca de 300, o que demonstra um forte apelo do público aos vídeos curtos. A 

média de comentários é, à semelhança do Instagram, bastante baixa, sendo de apenas dois. 

No entanto, a taxa de engagement média é de 28,2%, com picos superiores a 100% 

nalguns vídeos, sugerindo que alguns dos vídeos do TikTok da Cuca Monga Discos se 

tornaram de alguma forma virais, espalhando-se rapidamente através do algoritmo da 

plataforma. Esta questão do algoritmo tinha sido abordada no capítulo teórico, em que 

Yang et al. (2020) justificavam o sucesso do TikTok com o facto de a rede social adequar 

o conteúdo àquilo que os utilizadores gostam ou precisam. 

Para terminar, o YouTube apresenta uma média de likes por vídeo de cerca de 417,4, o 

que é uma quantidade sólida de apreço do público. A média de comentários por vídeo é 

de aproximadamente 15,7 e indica um nível razoável de interação e discussão entre os 

seguidores. Novamente, a falta de dados sobre partilhas limita a análise, mas a taxa de 

engagement de 7,8% indica que o público se envolve consideravelmente com os vídeos 

da CMD. No entanto, há vídeos em que a taxa de engagement ficou pouco acima de zero, 

ou seja, as interações foram muito reduzidas. Isto é um resultado negativo, tendo em conta 

que como se tinha visto na Revisão de Literatura o Youtube pode ter uma importante 

função em propagar arte e cultura (Soukup, 2014). 

A nível geral os resultados sugerem que o TikTok é a plataforma mais eficaz em termos 

de engagement, o pode ser atribuído à natureza da plataforma, que incentiva likes rápidos 

e partilha de conteúdo viral. O Instagram tem uma taxa de engagement relativamente mais 

baixa, com menos comentários em comparação com a quantidade de likes. Isso pode 
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indicar um público que prefere apenas visualizar e “gostar” do conteúdo, em vez de 

interagir de maneira significativa nos comentários. O YouTube, embora tenha uma média 

sólida de likes e comentários, tem uma taxa de engagement que fica entre as outras duas. 

Isto talvez possa ser explicado pela natureza do conteúdo mais longo e menos viral em 

comparação com o TikTok. 

O último objetivo definido relaciona-se com a melhoria do uso das funcionalidades de 

cada rede sociais, de forma a melhorar o uso dessas ferramentas e a interação com o 

público.  

No geral, a CMD pode melhorar os seus resultados em todas as plataformas. Algumas 

das melhorias que a editora pode considerar são incentivar ativamente os seguidores a 

comentar, partilhar ou interagir no geral com as suas publicações. Isto pode ser feito 

mesmo através de perguntas diretas ou desafios interativos. Publicar regularmente, ou 

seja, manter uma programação consistente de publicações pode ajudar a manter o 

interesse dos seguidores. A regularidade é algo que nem sempre se verificou nesta análise. 

A ausência de hashtags, identificações e menções nos posts da editora pode ser uma área 

de melhoria, uma vez que o uso estratégico de hashtags, por exemplo, pode ajudar a atrair 

um público mais amplo e aumentar o engagement nas redes sociais. Isso pode ser 

particularmente importante para uma empresa envolvida na promoção de música e 

entretenimento, pois as hashtags podem ajudar a conectar o conteúdo com públicos 

interessados em géneros musicais específicos, artistas ou tópicos relacionados. Por esse 

motivo, a editora pode considerar a inclusão estratégica de hashtags no futuro, para 

melhorar a visibilidade e o alcance do seu conteúdo. As identificações e menções ajudam 

também a que pessoas que seguem os perfis referidos cheguem às redes da CMD. 

No caso do TikTok, consideramos que podem focar-se em criar conteúdo específico para 

a plataforma, aproveitando as suas músicas nalguma tendência, por exemplo, pois dado o 

alto engagement no TikTok, poderão chegar a mais gente. 

Outra hipótese é a editora explorar colaborações com outros artistas, influenciadores e 

marcas, o que pode expandir seu alcance e atrair novos seguidores. 

Como referido anteriormente, é importante adaptar as estratégias de acordo com o 

feedback do público e as diferenças de cada rede social, assim sugere-se ficar atento ao 

desempenho nas redes sociais e ajustar a estratégia de comunicação em função disso 
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consideramos que pode ajudar a identificar o que está a funcionar e o que precisa de ser 

melhorado.  

Foram ainda definidas duas hipóteses para esta investigação. A primeira é relativa com o 

conhecimento partilhado pela CMD, assim: 

H1: Os conteúdos partilhados estão relacionados com a atividade desenvolvida pela Cuca 

Monga Discos; 

No que se refere à primeira hipótese, na Revisão de Literatura abordava-se que 

ferramentas tais como blogs, Twitter ou Facebook influenciaram a maneira como a 

sociedade e as organizações funcionam (Ford et al., 2013). Por essa razão o autor 

salientava a importância da gestão de conhecimento para a sobrevivência das 

organizações no mercado. 

Não tendo sido analisado o conteúdo propriamente dito das publicações, torna-se difícil 

perceber se o conhecimento partilhado está relacionado com a atividade da editora. No 

entanto, através das identificações e menções a artistas relativamente frequentes, é 

possível perceber que muitas delas identificam artistas ou espaços culturais, o que 

demonstra que o conhecimento partilhado será relacionado com música e cultura. A taxa 

de engagement, por sua vez, demonstra que por vezes esse conhecimento poderia ser 

partilhado de forma mais eficaz. A ausência de uso de hashtags, identificações e menções 

em muitas das publicações, como observado na análise, é um exemplo de como a 

estratégia de conhecimento partilhado pode ser melhorada para um melhor 

relacionamento com as atividades da empresa e assim atingir um público mais amplo. 

Em resumo, consideramos que a primeira hipótese pôde ser verificada. 

Já a segunda hipótese relaciona-se com a atividade e a interatividade da CMD nas redes 

sociais, sugerindo que estas desempenham um papel mais amplo e interativo no contexto 

da editora, assim: 

H2: A dinâmica nas redes sociais permite ir além da divulgação das suas atividades, 

promovendo elevados níveis de engagement. 

Domingos (2001) salientava que os utilizadores ao partilharem informações relevantes 

nas redes sociais transformou essas plataformas em repositórios ricos de dados 

importantes.  
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Como verificámos a CMD utiliza estratégias de interatividade nas suas redes sociais, 

envolvendo o público através de diferentes formatos de conteúdo, como imagens, 

carrosséis e vídeos. Este público demonstra engagement, embora seja relativamente baixo 

no geral. No TikTok dá-se a exceção, tendo a taxa de engagement mais alta, sugerindo 

que a dinâmica rápida e o formato curto dos vídeos são eficazes para atrair a atenção e a 

interação do público. No entanto, o uso do TikTok foi reduzido e até diminuiu ao longo 

do período de análise. 

Consideramos que a CMD pode melhorar os seus resultados em todas as plataformas, 

adotando estratégias que incentivem ativamente os seguidores a interagir mais, bem como 

a inclusão estratégica de hashtags e identificações. Tal como ficar atenta ao desempenho 

nas redes sociais e adaptar a estratégia de comunicação com base nas caraterísticas de 

cada plataforma pode igualmente otimizar o envolvimento do público, de acordo com o 

referido anteriormente. 

O engagement e a participação do consumidor são práticas essenciais na atual indústria 

cultural (Choi et al., 2017). A empresa deve criar um ambiente em que os consumidores 

interajam de forma proativa com elas ou outros consumidores (Barger et al., 2016). 

Em resumo e como referido, a análise sugere que a empresa já utiliza estratégias de 

interatividade e alcança níveis variados de engagement nas redes sociais, mas há margem 

para melhorias estratégicas para otimizar o relacionamento com o público. Marion et al. 

(2016), mencionados na Revisão de Literatura, falavam de como o importante não era se 

as empresas usavam as redes sociais, mas sim a forma como as usam. Isto porque a 

interação online entre consumidores de música e uma banda/artista podem afetar 

diretamente o consumo de música (Chiou et al., 2005).  

Para finalizar, verificamos que a segunda hipótese não se verifica em todas as redes 

sociais, ou seja, é apenas parcialmente confirmada. O TikTok demonstrou um alto 

engagement, enquanto o Instagram e o YouTube têm um engagement menor em 

comparação. Os resultados do estudo mostram que, de facto, as redes sociais podem 

promover níveis significativos de engagement. No entanto, baseado nas taxas de 

engagement obtidas nesta análise, é mais fácil fazê-lo no TikTok e no Youtube, onde a 

taxa de engagement média supera os 10%, do que no Instagram. A empresa deve criar um 

ambiente em que os consumidores interajam de forma proativa com elas ou outros 

consumidores (Barger et al., 2016). Se a CMD melhorar a sua interatividade, adaptando 
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a sua estratégia para aproveitar ao máximo as caraterísticas específicas de cada 

plataforma, o público estará envolvido de forma que a editora poderá ir além da simples 

divulgação de atividades, construindo assim relacionamentos e participando em 

conversas significativas nas redes sociais. 

Com a discussão dos resultados concluiu-se que o Instagram é a rede social mais ativa, e 

o TikTok a que atingiu maiores níveis de engagement. São vários os aspetos que a CMD 

pode melhorar para aumentar a interatividade com o público, de forma a ampliar a sua 

presença online. Podem assim retirar-se conclusões acerca da presença desta editora 

musical nas redes sociais.  
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CAPÍTULO IV – CONSIDERAÇÕES FINAIS 
 

7 Conclusão 

Nesta investigação procurou-se caraterizar a presença da Cuca Monga Discos, editora 

musical portuguesa, nas redes sociais Instagram, TikTok e Youtube, devido ao facto de 

as contas de Facebook e Twitter permaneceram praticamente inativas. Para o efeito, 

recorreu-se a uma metodologia altmétrica, que inclui a análise de indicadores de 

audiência, de engagement e o tipo de media associado. Esta metodologia foi suportada 

por um universo de 418 publicações no Instagram, 26 publicações no TikTok e 44 

publicações no Youtube. Isto corresponde a todas as publicações nas redes em estudo 

entre 2019 e 2022, cujos dados foram extraídos através da ferramenta Apify. 

Relativamente aos resultados, estes revelam algumas caraterísticas da estratégia de 

comunicação da editora, permitindo apontar áreas onde podem ser implementadas 

melhorias. O Instagram destacou-se como a rede social mais ativa, com um crescimento 

constante ao longo dos anos analisados e uma variedade de conteúdo que inclui 

principalmente imagens, carrosséis e vídeos. O YouTube também mostrou um aumento 

significativo na atividade em 2022, sugerindo um foco crescente na plataforma, com 

vídeos variados no que se refere à duração. Por outro lado, só foi detetada atividade no 

TikTok em 2022, o que sugere que apenas foi criado nesse ano, e a maioria dos vídeos 

publicados são curtos, alinhando-se com o formato popular da plataforma. 

Quando se fala do engagement, as análises revelaram diferenças importantes. O TikTok 

destacou-se como a plataforma mais eficaz em termos de engagement, atingindo taxas 

excecionalmente altas, indicando que alguns dos vídeos da editora tornaram-se virais, 

aproveitando a dinâmica da plataforma. No entanto, o Instagram apresentou taxas de 

engagement relativamente mais baixas, sugerindo que, embora o público goste do 

conteúdo, pode não estar tão inclinado a interagir ativamente nos comentários. Além 

disso, houve uma tendência decrescente nas taxas de engagement a partir de 2020 nesta 

rede social. Já o YouTube, em termos de engagement, encontra-se entre o TikTok e o 

Instagram, tendo sólidas médias de likes e comentários, embora tenha sido possível 

observar variações consideráveis entre os diferentes vídeos. 
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No geral, a editora tem potencial para melhorar os seus resultados em todas as 

plataformas, incentivando ativamente o público a interagir mais, mantendo uma 

programação de publicações consistente e explorando estratégias como o uso de hashtags 

e identificações. 

Os resultados mais importantes desta pesquisa indicam que a Cuca Monga Discos já 

emprega estratégias de interatividade nas suas redes sociais. No entanto, há espaço para 

melhoria, visando aprofundar o relacionamento com o público e ir além da simples 

divulgação de atividades, construindo relacionamentos significativos com a audiência nas 

redes sociais. Adaptar as estratégias com base no seu feedback é essencial, pois a 

interação online desempenha um papel fundamental na indústria cultural atualmente. 

Por fim, consideramos que esta investigação contribui para uma compreensão mais 

profunda do uso das redes sociais na indústria musical, mais concretamente nas editoras 

musicais. Com o conhecimento obtido será possível aprimorar as estratégias de 

comunicação da editora. 

É também fundamental reconhecer as limitações que influenciaram a análise efetuada, 

bem como dar sugestões para trabalhos futuros. Primeiramente, ao avaliar o engagement 

nas redes sociais da CMD, enfrentou-se o desafio do aumento do número de seguidores 

ao longo do tempo. É provável que o número de seguidores tenha crescido durante o 

período analisado, introduzindo assim uma margem de erro na taxa de engagement 

calculada. Para futuras pesquisas, seria aconselhável realizar um acompanhamento mais 

preciso do crescimento do público, permitindo uma análise com menor margem de erro 

do engagement em relação às variações no que diz respeito ao tamanho da audiência ao 

longo do período de análise. 

Outra limitação identificada foi a falta de investigação de aspetos tais como a paleta de 

cores predominante nas publicações, o uso de emojis ou o idioma utilizado nas 

publicações. Essa análise qualitativa poderia fornecer insights adicionais sobre como a 

editora comunica com o seu público online. Para futuras pesquisas, sugere-se uma 

exploração desses elementos, a fim de aprofundar a compreensão da estratégia de redes 

sociais da editora. Explorar aspetos qualitativos e desenvolver análise de conteúdo 

permitiria aprimorar as conclusões retiradas acerca da estratégia digital da Cuca Monga 

Discos.  
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Apêndice I – Tabela de dados do Instagram 

ownerUsername timestamp type videoDuration videoViewCount 

Dados 

agregados - 

childPosts/type 

likesCount commentsCount 
Taxa de 

engagement 

Dados agregados 

- taggedUsers 

Número de 

identificações 
Dados agregados – mentions 

Número 

de 

menções 

Dados agregados 

– hashtags 

Número 

de 

hashtags 

url 

cucamongadiscos 
2019-02-

08T14:52:07.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 246 1 2,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Btn_QhQlx86/ 

cucamongadiscos 
2019-02-

14T21:00:23.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
181 2 2,1 

GANSO; Reis da 

República; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 
ganso.mp3; reisdarepublica; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Bt4GK_vFaK4/ 

cucamongadiscos 
2019-03-

15T10:53:31.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 212 1 2,4 

Capitão Fausto; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

1 
capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/BvBrxhaFWu4/ 

cucamongadiscos 
2019-04-

02T19:47:47.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 115 1 1,3 

MUSA; 

Mantraste; 

GANSO; Reis da 

República; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Bvw_OWaF1lq/ 

cucamongadiscos 
2019-04-

10T12:23:34.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 134 1 1,5 

pedro barassi; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; 

1 
ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/BwEyv6elSes/ 

cucamongadiscos 
2019-04-

12T09:27:16.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 214 2 2,5 

GANSO; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

ganso.mp3,; perestrelo.goncalo,; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/BwJoKVlF6ip/ 

cucamongadiscos 
2019-04-

26T18:48:27.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
210 1 2,4 

MUSA; 

vodafone.fm; 

GANSO; 

Pousadas de 

Juventude; Reis 

da República; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

5 
anaviotti_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/BwurgxRlkIO/ 

cucamongadiscos 
2019-04-

30T11:33:36.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
179 2 2,1 

Sony Music 

Portugal; MUSA; 

vodafone.fm; 

GANSO; 

Pousadas de 

Juventude; 

TEXAS Leiria; 

Reis da 

7 

ganso.mp3; reisdarepublica; 

texasbarleiria; anaviotti_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Bw4M7YjlbFt/ 
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República; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

cucamongadiscos 
2019-05-

14T13:37:42.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
126 0 1,4 

Sony Music 

Portugal; Luís 

Severo; Passos 

Manuel; Salão 

Brazil; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

4 
luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/BxceQlfFAAg/ 

cucamongadiscos 
2019-05-

17T08:55:34.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
186 3 2,1 

Sony Music 

Portugal; Luís 

Severo; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/BxjsW0bFbfy/ 

cucamongadiscos 
2019-05-

23T10:51:16.000Z 
Video 58,129 671 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 101 3 1,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/BxzWPDyFkVU/ 

cucamongadiscos 
2019-05-

23T21:16:33.000Z 
Video 58,699 394 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 82 2 1,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Bxx-71Lo7zk/ 

cucamongadiscos 
2019-05-

25T11:27:56.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 132 0 1,5 

Luís Severo; 

Passos Manuel; 

neuza; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Bx4kJ0QodSg/ 

cucamongadiscos 
2019-05-

30T09:36:18.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
123 0 1,4 

Sony Music 

Portugal; MUSA; 

vodafone.fm; 

GANSO; 

Pousadas de 

Juventude; Club 

de Vila Real; Reis 

da República; 

Diana Matias; 

Barulho de 

Cartas; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

9 
arnoldsbraindamage; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/ByFPWjEFM6a/ 

cucamongadiscos 
2019-06-

05T10:10:58.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 213 1 2,4 

Sony Music 

Portugal; MUSA; 

vodafone.fm; 

GANSO; 

Pousadas de 

Juventude; Reis 

da República; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

6 
cervejamusa!; arnoldsbraindamage; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/ByUwFsYl4Lk/ 
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cucamongadiscos 
2019-06-

16T18:13:52.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 135 0 1,5 

Luís Severo; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

clube_b.leza,; passosmanuel_; 

salao_brazil; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Byx8GNDI-r-/ 

cucamongadiscos 
2019-06-

28T17:05:48.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; ; ; 

201 1 2,3 

Capitão Fausto; 

Luís Severo; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 
titanicsurmer; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/BzQt2FllrGV/ 

cucamongadiscos 
2019-07-

05T14:53:35.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 186 0 2,1 

Vodafone Paredes 

de Coura; 

GANSO; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 
vodafoneparedesdecoura; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/BzigR50FThV/ 

cucamongadiscos 
2019-07-

12T14:40:32.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 179 3 2,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

reisdarepublica; festivalecosdolima; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Bz0gWX2IYcq/ 

cucamongadiscos 
2019-07-

19T11:29:52.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 167 1 1,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; anapaganini_; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B0GMGCnlQrw/ 

cucamongadiscos 
2019-08-

01T13:16:07.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 140 0 1,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

luissevero_; festivaln2chaves; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B0n2lmEIO_V/ 

cucamongadiscos 
2019-08-

17T15:53:09.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 164 2 1,9 

GANSO; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

ganso.mp3; vodafoneparedesdecoura.; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B1RVRz8FFQ4/ 

cucamongadiscos 
2019-08-

30T11:08:18.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 90 0 1,0 

ZARCO; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

zarco_del_mar; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B1yTAztF8HV/ 

cucamongadiscos 
2019-09-

13T11:22:03.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 181 0 2,1 

Sony Music 

Portugal; 

GANSO; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B2WXtw5F_YP/ 

cucamongadiscos 
2019-09-

18T15:10:29.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 410 4 4,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

timbernardes; perestrelo.goncalo; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B2jp1SqBTC2/ 

cucamongadiscos 
2019-09-

19T10:30:25.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 71 0 0,8 

Sony Music 

Portugal; 

GANSO; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 
ganso.mp3,; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B2luk3TlWIe/ 

cucamongadiscos 
2019-09-

20T13:07:03.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 249 1 2,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

reisdarepublica; festivalbam; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B2olS8IFCYP/ 

cucamongadiscos 
2019-09-

21T19:09:42.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
140 0 1,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B2rzl64l0FJ/ 

cucamongadiscos 
2019-09-

24T12:22:36.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 185 0 2,1 

gnration; Luís 

Severo; 

Maternidade; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 
luissevero_; gnration; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B2yzY6DFUxq/ 
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cucamongadiscos 
2019-09-

24T16:24:20.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 257 1 2,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B2zPDYJF5rl/ 

cucamongadiscos 
2019-09-

26T13:09:40.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 51 0 0,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B24CXVZlvcW/ 

cucamongadiscos 
2019-09-

26T14:29:21.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 92 0 1,0 

Luís Severo; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

luxfragil; luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B24LfAsFFUJ/ 

cucamongadiscos 
2019-09-

27T10:44:15.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 181 0 2,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B26WhNgFoiG/ 

cucamongadiscos 
2019-09-

28T18:01:08.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 205 4 2,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

luissevero_; gnration; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B29tT2CFJ4o/ 

cucamongadiscos 
2019-09-

30T13:34:57.000Z 
Video 34,266 339 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 75 0 0,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar!; tigre_de_papel; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B3CYQOdlmch/ 

cucamongadiscos 
2019-10-

01T14:44:41.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 188 3 2,2 

Antena 3; Sony 

Music Portugal; 

Luís Severo; 

Henrique Amaro; 

Maternidade; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

5 

luissevero_; henrique.amaro70; 

antena3rtp; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B3FFNtRFcN4/ 

cucamongadiscos 
2019-10-

11T13:10:30.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 118 1 1,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; beabagulho; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B3eqYnvl4cj/ 

cucamongadiscos 
2019-10-

12T13:20:59.000Z 
Video 13,933 543 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 74 2 0,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B3hQV5OlhXa/ 

cucamongadiscos 
2019-10-

15T12:22:36.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 165 0 1,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B3o4FQvFDy1/ 

cucamongadiscos 
2019-10-

16T10:36:17.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 160 1 1,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B3rQtcwJgPS/ 

cucamongadiscos 
2019-10-

16T11:57:28.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 104 1 1,2 

Luís Severo; 

Maternidade; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 
akela_remela; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B3raABhpWMn/ 

cucamongadiscos 
2019-10-

19T15:04:37.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
199 0 2,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; beabagulho; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B3zdzZdJH03/ 

cucamongadiscos 
2019-10-

19T16:01:20.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 133 0 1,5 

Luís Severo; 

BANG VENUE; 

Catarina Branco; 

Maternidade; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 
bangvenue!; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B3zkS3XJr1v/ 

cucamongadiscos 
2019-10-

25T16:13:22.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 124 3 1,4 

Rapaz Ego; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

rapazego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B4DCcMRl0f6/ 

cucamongadiscos 
2019-10-

25T18:32:25.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 58 1 0,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

a.r.r.a.i.a.l; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B4DSWoWFCOi/ 



 

90 

 

cucamongadiscos 
2019-11-

04T15:59:48.000Z 
Video 59,966 622 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 115 0 1,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; antena1rtp; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B4cwsYBlXth/ 

cucamongadiscos 
2019-11-

06T16:34:57.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 111 0 1,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

lafabbrica.gelados; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B4h-c2klAZZ/ 

cucamongadiscos 
2019-11-

08T11:36:13.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; ; 

; ; ; ; 

279 4 3,2 

Super Bock Super 

Rock; Capitão 

Fausto; Super 

Bock em Stock; 

Luís Severo; 

GANSO; Rapaz 

Ego; ZARCO; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

7 

superbockemstock; luissevero_; 

ganso.mp3; zarco_del_mar; rapazego; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B4ml2kNFlxm/ 

cucamongadiscos 
2019-11-

21T10:13:08.000Z 
Video 43 1192 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 199 2 2,3 

Rapaz Ego; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

rapazego; superbockemstock; 

joaogoliascachola; tigre_de_papel; 

besatwork; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B5H6nc9lsGU/ 

cucamongadiscos 
2019-11-

25T16:00:30.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
190 8 2,3 

Capitão Fausto; 

Luís Severo; 

GANSO; Rapaz 

Ego; ZARCO; 

Reis da 

República; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

6 
madalenaramen; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B5S1nFVFtF7/ 

cucamongadiscos 
2019-11-

26T11:19:39.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 70 0 0,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; beabagulho; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B5U6Q99FCQI/ 

cucamongadiscos 
2019-11-

28T21:50:06.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 103 0 1,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B5bMAOklCh1/ 

cucamongadiscos 
2019-12-

10T20:51:29.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 139 2 1,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

rapazego; zarco_del_mar; 

planobporto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B55-1bTJeQd/ 

cucamongadiscos 
2019-12-

12T13:54:47.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 180 2 2,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

musicboxlisboa; ganso.mp3; 

jose_cid_musico; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B5-YvKKJJZR/ 

cucamongadiscos 
2019-12-

20T16:05:56.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 245 1 2,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

gourmetexperiencelisboa,; 

elcorteinglespt.; naprancha; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B6TOGxPpwZd/ 

cucamongadiscos 
2019-12-

21T10:44:14.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 158 0 1,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B6VOFfXJ5zy/ 

cucamongadiscos 
2019-12-

25T00:09:46.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
198 3 2,3 

Luís Severo; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B6eYp79pbuR/ 
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cucamongadiscos 
2020-01-

04T13:06:40.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 282 1 3,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B65hg9HFshl/ 

cucamongadiscos 
2020-01-

09T14:48:17.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 101 1 1,2 

Musicbox; 

Klewys; ZARCO; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

3 
zarco_del_mar; musicboxlisboa; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B7GlHkLJ2GB/ 

cucamongadiscos 
2020-01-

14T16:59:54.000Z 
Video 15 616 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 92 1 1,1 

Musicbox; 

ZARCO; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 
zarco_del_mar; musicboxlisboa; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B7TsBwLJ37w/ 

cucamongadiscos 
2020-02-

24T15:08:58.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
203 2 2,3 

GANSO; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B89EDQxJJrs/ 

cucamongadiscos 
2020-03-

04T12:38:48.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 231 2 2,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B9T-BUoJq9U/ 

cucamongadiscos 
2020-03-

14T20:35:36.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 294 3 3,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B9ukiOHp-QI/ 

cucamongadiscos 
2020-03-

16T21:01:22.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 136 6 1,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fferreira; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B9zxEtHp71e/ 

cucamongadiscos 
2020-03-

18T21:08:22.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 113 0 1,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

senhor_internet; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B947dvtpYWV/ 

cucamongadiscos 
2020-03-

21T21:10:49.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 183 2 2,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B-AqIXHJUT9/ 

cucamongadiscos 
2020-03-

24T22:01:54.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 222 2 2,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B-IeXIMJ0Hm/ 

cucamongadiscos 
2020-03-

27T20:55:12.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
183 6 2,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

madalenaramen; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B-QFHHdJGpv/ 

cucamongadiscos 
2020-03-

29T20:44:45.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 106 2 1,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

migbarreira; daisyeltenton; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B-VNgVnJVUK/ 

cucamongadiscos 
2020-04-

01T20:30:17.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
165 1 1,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B-c6PDsp8q_/ 

cucamongadiscos 
2020-04-

07T17:43:53.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
140 0 1,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

musadabica; leonorgodinho; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B-sD9hqp-Iz/ 

cucamongadiscos 
2020-04-

24T21:10:22.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
153 3 1,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

diogorodrigsh; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B_YNGxdpQ_D/ 

cucamongadiscos 
2020-04-

26T20:21:08.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 117 1 1,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

perestrelo.goncalo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B_dRD68p9GW/ 

cucamongadiscos 
2020-05-

04T20:19:09.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 140 0 1,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

mistergandhi_oficial; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B_x3MY-J99F/ 

cucamongadiscos 
2020-05-

09T21:08:00.000Z 
Video 95,4 1572 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 148 7 1,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

madalenaramen; zarco_del_mar; 

diogorodrigsh; mistergandhi_oficial; 
5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/B_-0hBopA3L/ 
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importasederepetiroapelidopf; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

cucamongadiscos 
2020-06-

16T10:11:14.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 394 2 4,5 

Luís Severo; 

Catarina Branco; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 

luissevero_; gerador_eu; 

cucamongadiscos; jasmim_musica; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CBffzfHpvUT/ 

cucamongadiscos 
2020-06-

18T17:15:03.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
851 23 9,9 

Capitão Fausto; 

Mantraste; Luís 

Severo; GANSO; 

Rapaz Ego; 

ZARCO; Reis da 

República; 

Klavier Retreat; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

8 

bispo_internet; capitaofausto; 

ganso.mp3; luissevero_; rapazego; 

reisdarepublica; zarco_del_mar; 

mantraste; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

8 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CBlZ5YRpgXF/ 

cucamongadiscos 
2020-06-

19T08:25:17.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 450 9 5,2 

Mantraste; 

Gonçalo 

Perestrelo; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 
perestrelo.goncalo; mantraste; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CBnCEICJYEs/ 

cucamongadiscos 
2020-06-

19T18:50:59.000Z 
Video 35,933 3105 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 493 7 5,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

senhor_internet; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CBoJpYRp792/ 

cucamongadiscos 
2020-06-

21T20:18:31.000Z 
Video 58,566 2274 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 356 12 4,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fferreira; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CBtdPE5JRAd/ 

cucamongadiscos 
2020-06-

24T16:59:42.000Z 
Video 4,333 2955 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 407 0 4,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

mistergandhi_oficial; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CB00lrPplrm/ 

cucamongadiscos 
2020-06-

26T08:49:28.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 617 9 7,1 

Sony Music 

Portugal; Capitão 

Fausto; 

Mantraste; Luís 

Severo; GANSO; 

J; Rapaz Ego; 

ZARCO; 

Constança 

Villaverde 

Rosado; Isis 

Bernard; Reis da 

República; 

Rodrigo Castaño; 

Klavier Retreat; 

Gonçalo 

15 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CB5GZZjpGYf/ 
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Perestrelo; Diego 

Salema Reis; ; ; ; ; 

cucamongadiscos 
2020-07-

02T16:16:04.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 350 8 4,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

senhor_internet; constancarosado; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCJWRltJfXL/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

05T15:29:28.000Z 
Video 47,666 1885 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 298 6 3,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCQ_LzxJfeH/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

08T12:22:11.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 245 0 2,8 

GANSO; Klavier 

Retreat; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCYYR1OJJ_O/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

09T15:10:08.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 804 9 9,2 

Tomás 

Wallenstein; 

Domingos 

Coimbra; fernao 

biu; Rodrigo 

Castaño; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCbQS2QpaM2/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

13T08:35:24.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 308 0 3,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fferreira; diogorodrigsh; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCk2TK3JUsF/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

14T11:25:43.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 195 2 2,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

povolisboa; musicboxlisboa; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCnulgvp0s1/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

14T17:50:30.000Z 
Video 26,033 958 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 188 3 2,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCoaiLTpalC/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

15T15:52:44.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 179 5 2,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

madalenaramen; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCqx8IxJAdr/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

15T19:42:49.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 744 2 8,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; rapazego; 

superbockemstock; catarinacaetano_; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCrMRP7pNN_/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

16T12:30:59.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 364 1 4,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; superbocksuperrock; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCs_pTVJRc6/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

17T15:23:16.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 478 11 5,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCv4KEVpBSW/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

17T15:37:49.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 256 1 2,9 

Luís Severo; 

Catarina Branco; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 

fcgulbenkian; luissevero_; 

galeriazedosbois; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CCv50oXpfIf/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

19T08:49:29.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 315 0 3,6 

Fundação 

Calouste 

Gulbenkian; 

Galeria Zé dos 

2 

luissevero_; branky4; diogorodrigsh; 

veramarmelo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CC0Urlfp_fp/ 
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Bois; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

cucamongadiscos 
2020-07-

19T15:12:28.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 507 4 5,8 

Capitão Fausto; 

GANSO; 

ZARCO; Reis da 

República; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 

reisdarepublica; zarco_del_mar; 

ganso.mp3; capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CC1AguxphXt/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

22T15:03:58.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 184 1 2,1 

; Ogando; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

povolisboa; musicboxlisboa; 

senhor_internet; 

importasederepetiroapelidopf; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CC8t7BsJ5j3/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

23T10:48:04.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 407 13 4,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

musicboxlisboa; flamalablanca; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CC-1bmPpD4R/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

27T08:43:54.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 276 1 3,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

musicboxlisboa; tomaswallenstein; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CDI6ZsjJsTF/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

27T17:49:56.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 157 1 1,8 

Musicbox; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

povolisboa; zarco_del_mar; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CDJ45BcpVN4/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

29T14:53:24.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 533 4 6,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

luismmontenegro; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CDOuRuDpAAb/ 

cucamongadiscos 
2020-07-

30T12:20:37.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 537 2 6,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

capitaofausto; 

playpremiosdamusicaportuguesa; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CDRBllBprWD/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

04T16:15:05.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 118 4 1,4 

Vicente Futscher; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 

1 
povolisboa; musicboxlisboa; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CDeUZRiJsmx/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

04T18:50:10.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 215 0 2,4 

Pedro Branco; 

Afonso Cabral; 

Antonio 

Vasconcelos Dias; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

3 

luissevero_; teatromariamatos; 

afonsoc; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CDemJJ7JyWd/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

11T12:25:21.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image 

574 5 6,6 
Mantraste; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

mantraste!; casa.capitao!!; 

mantraste!!; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CDv7qzqJhps/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

13T15:11:13.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 286 0 3,3 

Tomás 

Wallenstein; 

Domingos 

2 
povolisboa.; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CD1YPVNpkSG/ 
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Coimbra; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

cucamongadiscos 
2020-08-

15T18:52:40.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 421 1 4,8 

Rapaz Ego; 

Constança 

Villaverde 

Rosado; Salvador; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

3 
rapazego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CD67LCOpwqV/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

17T19:05:33.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 236 1 2,7 

Casa do Capitão; 

ZARCO; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CEAGPJApAnj/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

18T12:27:00.000Z 
Sidecar   

Image; Video; ; 

; ; ; ; ; ; 
421 3 4,8 

Luís Severo; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

luissevero_; pinehouseconcerts!; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CEB9a-2J2eh/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

19T12:36:04.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 168 3 1,9 

Luís Montenegro; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 

1 

madalenaramen; luismmontenegro; 

povolisboa,; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CEEjQVyp70i/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

21T17:20:05.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
380 0 4,3 

Luís Severo; 

Catarina Branco; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 
luissevero_; jasmim_musica; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CEKNWOopwOT/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

26T15:14:26.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 229 2 2,6 

; ZARCO; 

Vicente Futscher; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 
eastsideradiolive; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CEW28XApcpU/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

26T19:32:56.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 96 1 1,1 

Musa da Bica; 

Bibs; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

2 

black_mamba_store,; musadabica.; 

povolisboa,; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CEXUhqLJH0E/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

27T10:03:22.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 333 0 3,8 

ZARCO; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

zarco_del_mar; casa.capitao!; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CEY4I0lpDUU/ 

cucamongadiscos 
2020-08-

30T16:29:17.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
296 0 3,4 

Luís Severo; 

Catarina Branco; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 
luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CEhSsAepJvE/ 

cucamongadiscos 
2020-09-

03T11:11:10.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 139 0 1,6 

Reis da 

República; 

Gonçalo Bicudo; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 

anita_bacanita; reisdarepublica; 

ganso.mp3; povolisboa,; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CErBdjVlMRh/ 

cucamongadiscos 
2020-09-

03T17:29:02.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 310 1 3,5 

GANSO; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

ganso.mp3; beliveseelive.; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CErstLklRWw/ 
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cucamongadiscos 
2020-09-

11T15:15:12.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 140 0 1,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CFADwAGFvgO/ 

cucamongadiscos 
2020-09-

12T11:54:49.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 267 0 3,0 

Luís Montenegro; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 

1 
casa.capitao; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CFCRnKrFSJD/ 

cucamongadiscos 
2020-09-

12T13:51:07.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
294 1 3,4 

Luís Severo; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

passosmanuel_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CFCe680l5F-/ 

cucamongadiscos 
2020-09-

13T17:58:29.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 341 2 3,9 

Luís Severo; 

Catarina Branco; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 
luissevero_; salao_brazil; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CFFgBmhlw2R/ 

cucamongadiscos 
2020-09-

18T14:40:48.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
419 0 4,8 

Tomás 

Wallenstein; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

1 

tomaswallenstein; 

ebanoemarfimpianos); luxfragil!; 

house_of_ramos; societedesapaches; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CFSBYI9Be5I/ 

cucamongadiscos 
2020-09-

21T18:32:25.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 327 8 3,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CFaKRLVlUOW/ 

cucamongadiscos 
2020-09-

23T15:09:12.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 270 0 3,1 

GANSO; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

ganso.mp3; beliveseelive!; beli.___; 

inesagr; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CFe8mgMl7RJ/ 

cucamongadiscos 
2020-09-

24T08:22:35.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 494 2 5,6 

Tomás 

Wallenstein; Luís 

Severo; Emil(io); 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

3 

madalenaramen,; luissevero_; 

tomaswallenstein,; musicboxlisboa; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CFgy3NIF4ND/ 

cucamongadiscos 
2020-09-

28T16:14:39.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 652 19 7,6 

Capitão Fausto; 

Super Bock em 

Stock; GANSO; 

Ana Viotti; J; 

Rapaz Ego; 

ZARCO; 

Constança 

Villaverde 

Rosado; Vicente 

Futscher; Reis da 

República; Fálvia; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

11 
ganso.mp3; capitaofausto!; anaviotti_; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CFr8ESSFx0t/ 

cucamongadiscos 
2020-09-

30T11:27:11.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 352 1 4,0 

Luís Severo; 

Catarina Branco; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 
luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CFwkwelFrIk/ 
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cucamongadiscos 
2020-10-

02T10:00:19.000Z 
Video 59,066 985 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 119 1 1,4 

GANSO; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

ganso.mp3!; diogorodrigsh; 

mistergandhi_oficial; 

perestrelo.goncalo; senhor_internet; 

madalenaramen; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

6 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CF1kXJhJntm/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

05T12:05:34.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 218 0 2,5 

Luís Severo; 

Catarina Branco; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 
luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CF9hIFXlpIc/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

06T17:18:12.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 143 2 1,6 

Rapaz Ego; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

rapazego; casa.capitao; 

perestrelo.goncalo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CGApsqWFgSU/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

09T08:30:22.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
200 4 2,3 

Rapaz Ego; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

rapazego; perestrelo.goncalo; 

casa.capitao!; fferreira; 

guitomeribeiro; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CGHbrXOFJCQ/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

10T17:50:05.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 190 0 2,2 

Rapaz Ego; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

rapazego; casa.capitao; 

perestrelo.goncalo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CGLAhvPFjKK/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

11T14:58:25.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 116 0 1,3 

Rapaz Ego; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

casa.capitao!; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CGNRrNaFQg-/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

12T11:10:53.000Z 
Video 38,8 927 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 106 1 1,2 

Cuca Monga; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; 

1 
zarco_del_mar!; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CGPcX7tJCkx/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

12T15:41:36.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 70 0 0,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 

aovivooumorto.; 

; ; ; 
1 https://www.instagram.com/p/CGP7aeLFmTO/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

13T11:59:16.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 485 2 5,5 

Reis da 

República; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

1 

reisdarepublica; beliveseelive; 

luismmontenegro; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CGSGw5AlXeM/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

16T15:25:43.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 209 1 2,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

rapazego,; constancarosado; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CGaMxnKFvag/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

18T16:50:01.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 222 0 2,5 

Luís Severo; 

Catarina Branco; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 
luissevero_; teatromariamatos,; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CGfgA1BFsCH/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

19T08:43:17.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 197 0 2,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

tigre_de_papel; besatwork; 

diogorodrigsh,; societedesapaches; 

anita_bacanita; salemareis81,; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

6 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CGhNGuOl_13/ 
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cucamongadiscos 
2020-10-

22T12:39:21.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 341 2 3,9 

BE LIVE SEE 

LIVE; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

1 
reisdarepublica; arnoldsbraindamage; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CGpWgUwlJmW/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

24T12:56:47.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 95 0 1,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; luxfragil!; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CGuiFzilLoG/ 

cucamongadiscos 
2020-10-

27T14:16:24.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 145 2 1,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

perestrelo.goncalo); fferreira); 

tomaswallenstein,; diogorodrigsh,; 

societedesapaches,; 

mistergandhi_oficial; salvadorseabra!; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

7 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CG2ZljiF7v1/ 

cucamongadiscos 
2020-11-

03T12:49:29.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image 

574 6 6,6 

GANSO; 

ZARCO; Reis da 

República; 

Beatriz Bagulho; 

Klavier Retreat; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CHIRND-lpS3/ 

cucamongadiscos 
2020-11-

05T13:13:34.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
448 3 5,1 

Capitão Fausto; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

1 
ricardoliveira; luzboa.energia; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CHNdjO1lpTX/ 

cucamongadiscos 
2020-11-

10T22:36:01.000Z 
Video 19,966 1419 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 96 0 1,1 

Capitão Fausto; 

Miguel Carvalho; 

Ricardo Oliveira; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 
luzboa.energia; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CHbV3uXpOrq/ 

cucamongadiscos 
2020-11-

30T13:43:26.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 330 5 3,8 

Musicbox; Tomás 

Wallenstein; Luís 

Montenegro; 

Manuel Palha; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 

luismmontenegro,; tomaswallenstein; 

societedesapaches,; fferreira).; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CIN410lFVGE/ 

cucamongadiscos 
2020-12-

12T12:57:25.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
431 2 4,9 

Super Bock Super 

Rock; Capitão 

Fausto; Rapaz 

Ego; ZARCO; 

Reis da 

República; 

Klavier Retreat; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

6 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CIstHT2F5Mh/ 

cucamongadiscos 
2020-12-

13T16:21:33.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
427 2 4,9 

Bife ™️; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CIvpRUwlkdJ/ 
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cucamongadiscos 
2020-12-

17T11:34:11.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 761 11 8,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

musicanocoracaooficial,; 

perestrelo.goncalo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CI5bkABlA1N/ 

cucamongadiscos 
2020-12-

21T14:50:24.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
7455 585 91,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CJEFMrfsKU0/ 

cucamongadiscos 
2020-12-

31T17:19:00.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1540 51 18,1 

kika_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

foleir_o; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CJeGJv2szun/ 

cucamongadiscos 
2021-01-

28T11:04:01.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 330 2 3,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ricardoliveira; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CKlhf0QMneu/ 

cucamongadiscos 
2021-02-

04T16:04:14.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 682 2 7,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CK4Fa4Ks6xU/ 

cucamongadiscos 
2021-02-

05T15:20:48.000Z 
Sidecar   

Video; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
401 13 4,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; diogorodrigsh; 

ccb_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CK6lPljsivW/ 

cucamongadiscos 
2021-02-

11T19:06:00.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 493 1 5,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

perestrelo.goncalo; ricardoliveira; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CLKbyQqsmGr/ 

cucamongadiscos 
2021-02-

12T14:48:25.000Z 
Video 16,1 740 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 86 0 1,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; diogorodrigsh; 

ccb_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CLMjFUUHZMJ/ 

cucamongadiscos 
2021-02-

21T19:34:44.000Z 
Sidecar   

Image; Video; 

Image; Image; 

Image; Video; 

Image; Video; ; 

953 7 10,9 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

reisdarepublica; ganso.mp3; 

capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CLkPBdhsXC-/ 

cucamongadiscos 
2021-02-

22T16:53:44.000Z 
Video 12,466 650 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 81 0 0,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; diogorodrigsh; 

ccb_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CLmhYN7HTIi/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

01T19:06:19.000Z 
Video 16,1 481 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 64 0 0,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernaobiu; diogorodrigsh; 

ccb_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CL4yHLbnSAl/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

02T13:03:22.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 674 3 7,7 

MUSA; Musa da 

Bica; Domingos 

Coimbra; Ana 

Viotti; Bibs; 

Pedro Monteiro; 

Constança 

Villaverde 

Rosado; ; Manuel 

Palha; Ogando; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

9 

leonorgodinho; falsolisboeta; 

musadabica; fabricadamusa; 

anaviotti_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CL6tY3Esjb5/ 
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cucamongadiscos 
2021-03-

07T15:39:56.000Z 
Video 16,1 621 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 44 0 0,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; diogorodrigsh; 

ccb_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CMH3Q_KnE4z/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

07T16:33:41.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; ; ; 

1151 11 13,2 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

capitaofausto; arlindocamachophoto; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CMH9boyMgJq/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

08T17:29:48.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 576 4 6,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

madalenaramen; reisdarepublica; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CMKophTsdGn/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

15T19:00:15.000Z 
Video 16,066 445 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 60 0 0,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; diogorodrigsh; 

ccb_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CMc0jQunD_V/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

16T17:22:25.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 477 3 5,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

vicentefutscher; ouro_bravo; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CMfOKaSsK0o/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

17T14:42:25.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
802 8 9,2 

Luís Severo; 

Manuel Palha; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

1 
luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CMhgpe3M79u/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

21T16:08:07.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 343 0 3,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CMr9onoM-wp/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

22T12:18:45.000Z 
Video 16,066 482 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 47 0 0,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; diogorodrigsh; 

ccb_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CMuIKUoH4_3/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

23T15:50:46.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 141 0 1,6 

J; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 

no.recreatorio; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CMxFPSSsyPQ/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

24T20:50:38.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1818 75 21,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CM0MWhssdYB/ 

cucamongadiscos 
2021-03-

29T09:54:37.000Z 
Video 16,066 389 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 34 0 0,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; diogorodrigsh; 

ccb_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CM_5OsVnvX4/ 

cucamongadiscos 
2021-04-

08T10:58:53.000Z 
Video 16,1 534 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 57 0 0,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; diogorodrigsh; 

ccb_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CNZwh34HhZz/ 

cucamongadiscos 
2021-04-

10T14:31:07.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 676 3 7,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

catarinacaetano_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CNfSbsMsGAZ/ 

cucamongadiscos 
2021-04-

12T07:59:47.000Z 
Video 14,9 538 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 63 0 0,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

tomaswallenstein; fernao.biu; 

diogorodrigsh; ccb_fabricadasartes; 

beabagulho; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CNjvOTtn4CW/ 

cucamongadiscos 
2021-04-

18T13:01:06.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 804 1 9,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

reisdarepublica; ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CNzufb3M-Jl/ 
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cucamongadiscos 
2021-04-

21T11:04:16.000Z 
Video 15,166 304 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 45 0 0,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; diogorodrigsh; 

ccb_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CN7PfKVH-3e/ 

cucamongadiscos 
2021-04-

22T12:40:26.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 336 0 3,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CN9_TfVMl6C/ 

cucamongadiscos 
2021-04-

27T10:31:37.000Z 
Video 14,933 376 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 32 0 0,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; diogorodrigsh; 

ccb_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COKog5iHZax/ 

cucamongadiscos 
2021-04-

30T08:59:22.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 372 1 4,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

rapazego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COSMXbSsKCq/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

01T14:50:59.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 313 1 3,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

rapazego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COVZZh5scZa/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

02T09:41:37.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 271 2 3,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COXayh9sDEQ/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

03T09:58:26.000Z 
Video 14,933 373 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 41 0 0,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

diogorodrigsh; fernao.biu; 

ccb_fabricadasartes; teatrodosilencio; 

cucamongadiscos; beabagulho; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

6 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COaBfQznTWj/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

03T15:01:52.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 558 4 6,4 

Mantraste; Luís 

Severo; PENHA 

SCO arte 

cooperativa; 

Catarina Branco; 

Luís Montenegro; 

Maternidade; 

Salvador; fernao 

biu; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

8 
mariagoeswimming; mantraste; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COakO_Ks-Ae/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

05T13:04:11.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 330 0 3,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

penhasco.artecooperativa; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COfgW3dsrAr/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

07T08:58:05.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 178 1 2,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

rapazego; perestrelo.goncalo; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COkNyEXMaqv/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

08T11:17:03.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 159 0 1,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

luissevero_; catarinabranc0; 

penhasco.artecooperativa; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COnCezssuwh/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

08T15:42:38.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 357 0 4,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

salvadorseabra; senhor_internet; 

madalenaramen; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COng4B7MktT/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

09T12:08:59.000Z 
Sidecar   

Image; Video; ; 

; ; ; ; ; ; 
452 2 5,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; luismmontenegro; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COptOC1MVDo/ 
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cucamongadiscos 
2021-05-

10T12:51:05.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 340 0 3,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

salvadorseabra; senhor_internet; 

fernao.biu; luismmontenegro; 

madalenaramen; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COsW1P1MPLO/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

11T11:59:00.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 169 1 1,9 

Casa do Capitão; 

Passos Manuel; 

Avenida Café-

Concerto; Rapaz 

Ego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

4 
rapazego; sofiasantarita; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COu1quksE2_/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

12T20:21:13.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 278 1 3,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

salvadorseabra; senhor_internet; 

luismmontenegro; fernao.biu; 

catarinabranc0; luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

6 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/COyT73fMtQE/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

13T17:24:36.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
130 0 1,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

mariagoeswimming; catarinabranc0; 

luissevero_; 

penhasco.artecooperativa; 

cucamongadiscos; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CO0khLdsGPn/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

14T09:11:39.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 244 0 2,8 

Rapaz Ego; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

rapazego; matildetravassos; fferreira; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CO2Q5oIMYrM/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

14T18:26:49.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 343 1 3,9 

PENHA SCO arte 

cooperativa; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

1 
senhor_internet; salvadorseabra; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CO3QbuJstVD/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

16T12:18:02.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Video; ; 

457 0 5,2 

Luís Severo; 

Catarina Branco; 

Luís Montenegro; 

Salvador; fernao 

biu; ; Bife ™️; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

6 

penhasco.artecooperativa; 

mariagoeswimming; luissevero_; 

catarinabranc0; salvadorseabra; 

senhor_internet; luismmontenegro; 

fernao.biu; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

8 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CO7v0dKMbck/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

17T09:50:10.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 512 4 5,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CO-DsRYsQWZ/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

18T08:55:49.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 398 3 4,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

rapazego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CPAiRLMM37O/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

19T11:35:25.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 240 0 2,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

salvadorseabra; senhor_internet; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CPDZVApsZyr/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

21T18:48:57.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 190 1 2,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

luissevero_; catarinabranc0; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CPJUh9Zs-c9/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

24T10:56:50.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 167 2 1,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; ascriancasloucas; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CPQM4s9szqR/ 
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cucamongadiscos 
2021-05-

26T12:50:04.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 248 2 2,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

rapazego; avenidacc; passosmanuel_; 

casa.capitao; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CPVjb3NMuv7/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

29T15:29:35.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
323 4 3,7 

Klavier Retreat; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 

1 

cucamongadiscos; bispo_internet; 

nucleoa70; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CPdkEvbs6DT/ 

cucamongadiscos 
2021-05-

30T11:39:54.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 306 2 3,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

muitoparadar; reisdarepublica; 

rapazego; capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CPfulYcsm3B/ 

cucamongadiscos 
2021-06-

01T14:57:27.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 217 2 2,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

nucleoa70; chalo_correia; 

aprilmarmara; goncalorformiga; 

_loucrespo_; s_a_l_l_i_m; inhahc; 

mantraste; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

8 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CPlOyGLMVmQ/ 

cucamongadiscos 
2021-06-

02T13:38:03.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
149 0 1,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

inhahc; nucleoa70; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CPnqfbfM3oX/ 

cucamongadiscos 
2021-06-

06T12:00:54.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
278 3 3,2 

Chalo Correia; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

1 
nucleoa70; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CPxyjVtMHIg/ 

cucamongadiscos 
2021-06-

07T19:11:16.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 364 1 4,1 

GANSO; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

ganso.mp3; casa.capitao; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CP1ImWbM6FR/ 

cucamongadiscos 
2021-06-

10T14:41:59.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 64 0 0,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

inhahc; chalo_correia; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CP8YKttsmGO/ 

cucamongadiscos 
2021-06-

12T18:03:05.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
780 8 9,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ascriancasloucas; zarco_del_mar; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CQB4xSTMYFq/ 

cucamongadiscos 
2021-06-

15T10:32:43.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 203 1 2,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

aprilmarmara; goncalorformiga; 

cavestory_; nucleoa70; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CQIznS2MFUz/ 

cucamongadiscos 
2021-06-

21T12:52:28.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
234 0 2,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

_loucrespo_; s_a_l_l_i_m; 

cafetrarecords; nucleoa70; inhahc; 

inesagr; madalenaramen; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

7 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CQYgYJ0MOL0/ 

cucamongadiscos 
2021-06-

24T16:44:21.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 56 0 0,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

nucleoa70; inhahc; s_a_l_l_i_m; 

_loucrespo_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CQgpTFZMhpk/ 

cucamongadiscos 
2021-07-

02T12:31:18.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; ; 

; ; ; ; 

682 6 7,8 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; joaogoliascachola; 

diogorodrigsh; luismmontenegro; 

societedesapaches; sonymusicpt; 

ascriancasloucas; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 

7 

lisboawood; 

ascriançasloucas; 

; ; 

2 https://www.instagram.com/p/CQ0ysucs-jK/ 
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cucamongadiscos 
2021-07-

02T18:10:42.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 611 3 7,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CQ1Zimkshtj/ 

cucamongadiscos 
2021-07-

03T17:21:56.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 839 12 9,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CQ34wThMCUk/ 

cucamongadiscos 
2021-07-

11T09:30:01.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 326 7 3,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CRLpG63Mer-/ 

cucamongadiscos 
2021-07-

14T16:33:18.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; ; 

; ; 

952 13 11,0 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

cervejamusa; leonorgodinho; 

barbaramoraissimoes; mantraste; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CRUH7vIsg3X/ 

cucamongadiscos 
2021-07-

15T12:45:01.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 138 0 1,6 

Casa do Capitão; 

Mantraste; 

Ricardo Toscano; 

Cafetra Records; 

Rodrigo Amado; ; 

Colectivo 

Bergado; Pedro 

Alves Sousa; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

7 

casa.capitao; bergado_colectivo; 

mantraste; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CRWSmjisRqt/ 

cucamongadiscos 
2021-07-

16T13:37:18.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 512 4 5,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

mantraste; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CRY9YcGsb3U/ 

cucamongadiscos 
2021-07-

20T14:42:24.000Z 
Video 13,033 1841 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 243 4 2,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CRjX_q_Hm9N/ 

cucamongadiscos 
2021-07-

21T15:19:56.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
169 0 1,9 

Cafetra Records; 

Colectivo 

Bergado; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 

bergado_colectivo; cafetrarecords; 

casa.capitao; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CRmBGfsMNUV/ 

cucamongadiscos 
2021-07-

22T22:42:58.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 510 10 5,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CRpYmK7MguC/ 

cucamongadiscos 
2021-07-

25T11:31:04.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 97 0 1,1 

Ricardo Toscano; 

Rodrigo Amado; 

Pedro Alves 

Sousa; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

3 
casa.capitao; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CRv6FuIscMd/ 

cucamongadiscos 
2021-07-

27T17:23:26.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Video; 

Image; Image; 

Video; Image 

570 17 6,7 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CR1sAO-suhy/ 
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cucamongadiscos 
2021-07-

31T15:40:30.000Z 
Sidecar   

Image; Video; 

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; 

752 6 8,6 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CR_zZ0Bs2dT/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

04T19:31:27.000Z 
Video 30 2133 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 397 5 4,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

antena3rtp; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CSKg_UOHsTu/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

06T16:52:20.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 557 6 6,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CSPYZNoskwF/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

06T23:30:44.000Z 
Video 29,566 3217 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 468 10 5,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CSQF87KnTJ6/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

09T10:16:10.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Video; Image; 

Image; Image; 

Image; Video; 

Image; Image 

926 27 10,8 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CSWZcTwnpj3/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

09T19:41:26.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 529 12 6,1 

✈️ Atalaia 

Airlines ✈️; 

Humberto J. Dias; 

Pedro Puccini; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 
atalaia_airlines; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CSXaIXknemt/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

10T10:33:25.000Z 
Sidecar   

Video; Video; ; 

; ; ; ; ; ; 
218 0 2,5 

ZARCO; As 

Crianças Loucas; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 

2 

joaogoliascachola,; zarco_del_mar; 

ascriancasloucas!;  tigre_de_papel; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CSZANesMp30/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

11T16:27:54.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 261 0 3,0 

Luís Severo; 

Catarina Branco; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 
luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CScNkoyMrqQ/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

12T09:30:00.000Z 
Video 22,433 1123 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 157 0 1,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

atalaia_airlines; senhor_internet; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CSeCgsOH1OQ/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

13T09:15:25.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 212 1 2,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

atalaia_airlines; senhor_internet; 

fernao.biu; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CSglq0DnkO3/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

13T20:12:05.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 281 1 3,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

atalaia_airlines; senhor_internet; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CShw0VLnGCB/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

17T13:45:56.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
680 43 8,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CSrXzrFMxh9/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

19T14:39:57.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 410 0 4,7 

Luís Severo; 

Catarina Branco; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 
luissevero_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CSwnlBtsUZH/ 
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cucamongadiscos 
2021-08-

23T10:32:42.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; ; 

; ; ; ; 

256 2 2,9 

Casa do Capitão; 

Camané; 

Mantraste; João 

Barradas; Bia  

Maria; Jasmim; 

Klavier Retreat; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

7 

casa.capitao; camane.oficial; 

joaombarradas; bia____maria; 

jasmim_musica; bispo_internet; 

mantraste; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

7 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CS6edp3MMJV/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

26T17:22:52.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
171 0 1,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

bia____maria; jasmim_musica; 

casa.capitao; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CTC7yZrM1vs/ 

cucamongadiscos 
2021-08-

30T19:48:30.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
120 2 1,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

camane.oficial; joaombarradas; 

casa.capitao; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CTNfoh3s1J9/ 

cucamongadiscos 
2021-09-

06T11:40:00.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 115 0 1,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

bispo_internet; casa.capitao; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CTepSz0sWeS/ 

cucamongadiscos 
2021-09-

07T08:58:04.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 148 0 1,7 

Bia  Maria; 

Jasmim; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 

casa.capitao; jasmim_musica; 

bia____maria; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CTg7jqmsqKH/ 

cucamongadiscos 
2021-09-

10T14:43:21.000Z 
Video 30,4 753 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 70 1 0,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

casa.capitao!; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CTpRbK1MhyK/ 

cucamongadiscos 
2021-09-

12T11:49:39.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
488 3 5,6 

Camané; João 

Barradas; Bia  

Maria; Jasmim; 

Klavier Retreat; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

5 

mantraste; catarinabranc0; 

luissevero_; fernao.biu; 

luismmontenegro; senhor_internet; 

salvadorseabra; 

penhasco.artecooperativa; 

mariagoeswimming; goncalorformiga; 

aprilmarmara; chalo_correia; 

s_a_l_l_i_m; _loucrespo_; inhahc; 

nucleoa70; pedro_love_sosa; 

rodrigoamado07,; thericardotoscano; 

casa.capitao; bia____maria; 

jasmim_musica; bispo_internet; 

camane.oficial; joaombarradas; 

no.recreatorio; diogorodrigsh; 

anaviotti_ 

28 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CTuHKwEs7kc/ 

cucamongadiscos 
2021-09-

16T10:26:15.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
486 1 5,5 

Antena 3; Sony 

Music Portugal; 

Casa do Capitão; 

Passos Manuel; 

Salão Brazil; 

8 
tomaswallenstein; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CT4QzaVMzkt/ 
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Avenida Café-

Concerto; 

Metronomo; 

LiveCom; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

cucamongadiscos 
2021-09-

21T14:05:28.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 573 4 6,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

tomaswallenstein; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CUFh3RasOK0/ 

cucamongadiscos 
2021-10-

01T20:41:38.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 441 1 5,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

tomaswallenstein; 

arlindocamachophoto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CUf_JpmsdQE/ 

cucamongadiscos 
2021-10-

02T10:34:02.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 123 0 1,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CUheaY1sFel/ 

cucamongadiscos 
2021-10-

05T15:00:30.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 278 1 3,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

luissevero_; casa.capitao; 

caeseverdovouga; festival_impulso; 

jasmim_musica; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CUprSpKMTB0/ 

cucamongadiscos 
2021-10-

07T17:36:08.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 164 1 1,9 

Ogando; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CUvGsQasCS9/ 

cucamongadiscos 
2021-10-

12T08:23:28.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 184 0 2,1 

Musicbox; Rapaz 

Ego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

2 
rapazego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CU6_azEMdTa/ 

cucamongadiscos 
2021-10-

16T16:57:24.000Z 
Video 14,066 1260 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 131 1 1,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

tomaswallenstein; luissevero_; 

caeseverdovouga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CVGNMonA_rA/ 

cucamongadiscos 
2021-10-

26T19:35:39.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; ; 

; ; ; ; 

443 3 5,1 

Super Bock em 

Stock; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

1 

superbockemstock; b1shpo; 

atalaia_airlines; salvadorseabra; 

senhor_internet; luismmontenegro; 

fernao.biu; tomaswallenstein; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

8 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CVgPeRhsZnH/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

09T16:12:54.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 647 2 7,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

superbockemstock; b1shpo; 

atalaia_airlines; salvadorseabra; 

senhor_internet; fernao.biu; 

luismmontenegro; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

7 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CWD7ZfaMQG4/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

10T11:43:13.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 352 2 4,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

capitaofausto; ricardoliveira; 

municipiodefaro; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

3 manelonline; ; ; ; 1 https://www.instagram.com/p/CWGBVPBsyee/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

12T10:04:38.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
244 3 2,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

atalaia_airlines; mikeelnite; 

irishfaverio; superbockemstock; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CWK_o9RshTc/ 
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cucamongadiscos 
2021-11-

12T14:50:09.000Z 
Video 14,266 870 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 88 1 1,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

atalaia_airlines; mikeelnite; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CWLgI21lQp7/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

15T13:08:13.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 296 2 3,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

superbockemstock; salvadorseabra; 

senhor_internet; anita_bacanita; 

diogorodrigsh.; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CWTDCHVsL0Q/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

15T19:50:11.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 310 1 3,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; rapazego; 

superbockemstock; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CWTxCROsia2/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

17T14:07:05.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 228 1 2,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

tomaswallenstein; superbockemstock; 

matildetravassos; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CWYTXBOMWxf/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

17T21:21:59.000Z 
Video 17,666 4872 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 428 8 5,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

superbockemstock; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CWZFA48rN2k/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

18T09:08:08.000Z 
Video 27,6 1143 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 94 0 1,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

b1shpo; superbockemstock; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CWaV3nQsos7/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

18T12:11:15.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; ; 

; ; 

219 0 2,5 

Mike El Nite; 

Iguana Garcia; ; 

Humberto J. Dias; 

Alexandre 

Guerreiro; Pedro 

Puccini; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 

5 
atalaia_airlines; superbockemstock; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CWaq5khMQqV/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

19T10:01:36.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 172 0 2,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

atalaia_airlines; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CWdA2zBMZ3E/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

26T11:03:24.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 138 0 1,6 

Rapaz Ego; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

rapazego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CWvJfm4sqqg/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

29T16:11:02.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 134 1 1,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; musicboxlisboa; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CW3bFaWMrEG/ 

cucamongadiscos 
2021-11-

30T18:29:00.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 300 0 3,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

punchmag; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CW6PqtYsf8H/ 

cucamongadiscos 
2021-12-

03T11:10:40.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
178 3 2,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

catarinabranc0; maternidade___; 

luissevero_; rodcastano; raquelfalafel; 

x_chica.rib; xipipa; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 

7 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CXBL45LMJ4M/ 

cucamongadiscos 
2021-12-

08T10:25:30.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image 

1385 26 16,0 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

mantraste; fferreira; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CXN-silMc7J/ 
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cucamongadiscos 
2021-12-

08T18:15:54.000Z 
Video 34,3 3093 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 409 4 4,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CXO0TKbt71X/ 

cucamongadiscos 
2021-12-

10T12:49:19.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 136 0 1,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

salvadorseabra; musicboxlisboa; 

b1shpo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CXTYvjMsIrT/ 

cucamongadiscos 
2021-12-

10T15:34:28.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 231 0 2,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CXTrpKwMYVy/ 

cucamongadiscos 
2021-12-

16T10:36:52.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 363 1 4,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CXimWvNMFpu/ 

cucamongadiscos 
2021-12-

18T18:03:46.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 610 5 7,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CXojFsrsJ65/ 

cucamongadiscos 
2021-12-

19T12:13:12.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 391 1 4,5 

Ogando; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CXqfw7msVmZ/ 

cucamongadiscos 
2021-12-

20T17:43:17.000Z 
Video 52,033 11419 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1507 91 18,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CXtqRibrtra/ 

cucamongadiscos 
2021-12-

21T19:07:25.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 239 2 2,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

b1shpo; musicboxlisboa; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CXwYwg4Mf_p/ 

cucamongadiscos 
2021-12-

22T16:16:55.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 191 0 2,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

lafabbrica.gelados; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CXyqCpTsOVu/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

06T20:36:57.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; ; ; 

588 4 6,7 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

flaviaduartep; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 horse; 2022; ; ; 2 https://www.instagram.com/p/CYZvuULMTxj/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

07T09:50:13.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 210 1 2,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CYbKgVUM5be/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

07T17:22:59.000Z 
Video 29,966 927 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 101 1 1,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CYb-RqNIsgH/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

08T21:04:30.000Z 
Video 14,866 733 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 49 0 0,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CYe8XivIkwB/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

12T12:37:17.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 651 6 7,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CYoVmX2s13M/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

13T12:42:26.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 287 10 3,4 

Gui; Lucas; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 

guanabaraaaaa; matildetravassos; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CYq6-6osf53/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

14T09:57:48.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
157 1 1,8 

Guanabara; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

guanabaraaaaa; pedrogalvaolucas; 

laura_v_rebelo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CYtM78AsBIs/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

17T10:28:42.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
633 4 7,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; beabagulho; 

salemareis81; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CY0-2_JsyXX/ 
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cucamongadiscos 
2022-01-

19T12:36:15.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 146 1 1,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CY6XC0oMZ2P/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

21T10:09:03.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 146 0 1,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

catarinabranc0; maternidade___; 

luissevero_; omeninodalagrima; 

acabadinha.pt; rodcastano; 

raquel_pimpao; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 

7 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CY_Pyies1pR/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

23T18:01:45.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 323 3 3,7 

Catarina Branco; 

Escola do Largo; 

Guanabara; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 

escoladolargo; leonorgodinho; 

mantraste; fferreira; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZFPeZ4sr3U/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

24T16:11:32.000Z 
Sidecar   

Image; Video; 

Image; Video; ; 

; ; ; ; 

236 0 2,7 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

escoladolargo; leonorgodinho; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZHnp-oMDy-/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

27T15:09:35.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 100 0 1,1 

Mantraste; Escola 

do Largo; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

1 
mantraste; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZPO86wsqu9/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

29T11:45:18.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 386 5 4,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

societedesapaches; matildetravassos; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZUBKanMZPt/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

30T15:08:44.000Z 
Video 26,2 2668 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 579 4 6,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZW9Kgbo55C/ 

cucamongadiscos 
2022-01-

31T11:26:27.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Video; Video; 

Video; Video; 

Image; Image; 

Image; Image 

264 2 3,0 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

escoladolargo; tomaswallenstein; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZZImLBstZU/ 

cucamongadiscos 
2022-02-

01T10:04:37.000Z 
Sidecar   

Image; Video; ; 

; ; ; ; ; ; 
102 0 1,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

galeriazedosbois; luissevero_; 

capitaofausto; ricardoliveira; 

diogorodrigsh; ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

6 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZbkBpRsP0l/ 

cucamongadiscos 
2022-02-

01T17:20:27.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 144 0 1,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

catarinabranc0; luissevero_; 

naprancha; superbocksuperrock; 

comunidadeculturaearte; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZcV5wQsc1S/ 

cucamongadiscos 
2022-02-

02T14:03:03.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 247 0 2,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

tomaswallenstein; leonorgodinho; 

escoladolargo; matildetravassos; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZekG7istmH/ 

cucamongadiscos 
2022-02-

05T14:22:23.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 359 5 4,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZmUtGqMveV/ 
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cucamongadiscos 
2022-02-

06T13:37:15.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; 

395 3 4,5 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

tomaswallenstein; leonorgodinho; 

escoladolargo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZo0VdDsMnW/ 

cucamongadiscos 
2022-02-

07T17:23:17.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 150 0 1,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

galeriazedosbois; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZry_yqMSPc/ 

cucamongadiscos 
2022-02-

08T10:24:43.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 387 7 4,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CZtn5DKMa1l/ 

cucamongadiscos 
2022-02-

18T12:20:30.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 258 0 2,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

catarinabranc0; sweatsjoe; 

matildetravassos; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CaHlFywMrRi/ 

cucamongadiscos 
2022-02-

22T15:59:53.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 583 2 6,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

lafabbrica.gelados; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CaSRYCBspgQ/ 

cucamongadiscos 
2022-02-

25T12:04:33.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
140 1 1,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

catarinabranc0; maternidade___; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CaZk1HeMDK-/ 

cucamongadiscos 
2022-02-

26T16:32:38.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
88 0 1,0 

Catarina Branco; 

Maternidade; 

xipipa; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

3 

catarinabranc0; escoladolargo; 

maushabitos; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CacoTfvMsg5/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

01T10:17:54.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 37 0 0,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

leonorgodinho; flaviaduartep; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CajrzgIsZAo/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

03T17:17:35.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 287 4 3,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; northmusicfestival; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CaplbAiswYX/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

04T09:50:36.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
134 2 1,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

guanabaraaaaa; escoladolargo; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CarXEJwMKQC/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

04T16:22:25.000Z 
Video 37,9 5132 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 352 7 4,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CasD15nMZBi/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

05T15:56:05.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 352 1 4,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Caulr3PMMUz/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

09T18:21:58.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 355 5 4,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Ca5Jj4DsTIr/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

14T15:34:36.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 642 6 7,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CbFuYdqMDRu/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

16T14:29:11.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 93 0 1,1 

Escola do Largo; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 

1 
catarinabranc0; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CbKwfCFMgip/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

21T15:23:24.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
133 0 1,5 

Catarina Branco; 

Maternidade; 

Guanabara; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 

guanabaraaaaa; catarinabranc0; 

escoladolargo; leonorgodinho; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CbXuqcwskoU/ 
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cucamongadiscos 
2022-03-

23T12:50:21.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 435 6 5,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

vodafoneparedesdecoura; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CbcmvOYsk5h/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

23T17:27:29.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
185 1 2,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

b1shpo; musicboxlisboa; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CbdGdFhsY1T/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

24T17:04:44.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 281 4 3,2 

Maus Hábitos; 

Musicbox; Musa 

de Marvila; Luís 

Severo; GANSO; 

Catarina Branco; 

Escola do Largo; 

Klavier Retreat; 

Guanabara; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

9 

ganso.mp3; musicboxlisboa; 

fabricadamusa; madalenaramen; 

tomaswallenstein; 

mistergandhi_oficial; 

importasederepetiroapelidopf; 

guanabaraaaaa; escoladolargo; 

catarinabranc0; maushabitos; 

luissevero_; b1shpo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; 

13 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CbfopVIMhBf/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

28T11:15:57.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 131 0 1,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

atalaia_airlines; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CbpT6N-s0s9/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

29T14:52:17.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Video; Video; 

Video; Image; ; 

514 0 5,8 

Musicbox; Musa 

de Marvila; 

GANSO; 

Constança 

Villaverde 

Rosado; João 

Beijinho; Escola 

do Largo; 

Guanabara; 

Fálvia; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 

8 

fabricadamusa; ganso.mp3; 

musicboxlisboa; guanabaraaaaa; 

catarinabranc0; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CbsRdnVMkRx/ 

cucamongadiscos 
2022-03-

30T14:50:26.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 408 3 4,7 

Night Stories; 

Carpintarias de 

São Lázaro; 

Ogando; Thomas 

Oulman; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

4 
carpintarias_sl; nightstories.lx; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cbu2C5WMX6X/ 

cucamongadiscos 
2022-04-

01T10:28:42.000Z 
Video 30,466 6175 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 183 5 2,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

rapazego; casa.capitao; 

ascriancasloucas; zarco_del_mar; 

leonorgodinho; flaviaduartep; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

6 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CbzhOLvJRCt/ 

cucamongadiscos 
2022-04-

01T19:15:21.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
253 0 2,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cb0d88AMg5R/ 
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cucamongadiscos 
2022-04-

02T13:45:18.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; ; 

; ; ; ; 

186 0 2,1 

Luís Severo; 

Catarina Branco; 

Rodrigo Castaño; 

margarida; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 

catarinabranc0; maushabitos; 

celinemariephoto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cb2c-d_M_eB/ 

cucamongadiscos 
2022-04-

04T14:54:22.000Z 
Video 59,933 1281 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 96 1 1,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

b1shpo; musicboxlisboa; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cb7uWqbDcI6/ 

cucamongadiscos 
2022-04-

05T10:02:54.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 421 3 4,8 

Antena 3; Ana 

Viotti; Salto; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 

saltopt; 168stereogun; 

musicboxlisboa; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cb9x6NPsT58/ 

cucamongadiscos 
2022-04-

06T15:10:41.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 184 0 2,1 

Joe; Ogando; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CcA57WPs2YP/ 

cucamongadiscos 
2022-04-

10T12:24:26.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 171 1 2,0 

Salto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

saltopt; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CcK6FNUMg0B/ 

cucamongadiscos 
2022-04-

12T09:22:52.000Z 
Sidecar   

Video; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
216 2 2,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

saltopt; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CcPu5HzsT3V/ 

cucamongadiscos 
2022-04-

20T15:03:06.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 200 0 2,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

luissevero_; clube_b.leza; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cck8MC1MJQJ/ 

cucamongadiscos 
2022-04-

27T09:52:11.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 229 0 2,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cc2aLASskif/ 

cucamongadiscos 
2022-04-

29T09:39:15.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
400 2 4,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cc7iSAaMvjC/ 

cucamongadiscos 
2022-04-

30T16:58:54.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 212 1 2,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cc-5Y9RMYFD/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

01T12:39:57.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 46 0 0,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CdBAjLdMTpt/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

03T10:21:34.000Z 
Video 59,933 1330 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 99 0 1,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

leonorgodinho; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CdF6KD5A9Ly/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

09T12:57:41.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 153 0 1,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

luissevero_; enterrodagata; 

clube_b.leza; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CdVo8E5so-e/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

10T09:58:58.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
171 1 2,0 

Antena 3; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

saltopt; musicboxlisboa; m.ou.co; 

anaviotti_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CdX5SAVM8QZ/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

10T14:58:39.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 435 6 5,0 

MNC | Música no 

Coração; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

1 
superbocksuperrock; lg_portugal; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CdYblABMSae/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

11T09:46:15.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
197 0 2,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cdacnw4Mx4A/ 
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cucamongadiscos 
2022-05-

13T16:23:45.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 251 11 3,0 

GANSO; Salto; 

Catarina Branco; 

ZARCO; 

Constança 

Villaverde 

Rosado; ✈️ 

Atalaia Airlines 

✈️; Guanabara; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

7 

zarco_del_mar; catarinabranc0; 

guanabaraaaaa; saltopt; ganso.mp3; 

escoladolargo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 

6 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CdgTs6DM1de/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

16T11:17:46.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 218 1 2,5 

B.Leza Clube; 

Luís Severo; 

Catarina Branco; 

Troféus de Caca 

(BA); ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 

4 
luissevero_; clube_b.leza; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CdnfEZEsRHH/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

17T16:08:01.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 258 3 3,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CdqlFJ_MpmZ/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

18T11:55:38.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 106 1 1,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

atalaia_airlines; musicboxlisboa; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cdss_jpM72A/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

23T19:47:54.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 416 2 4,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

northmusicfestival; catarinabranc0; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cd6bA01s0Kk/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

24T10:53:30.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
202 0 2,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

rapazego; planobporto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cd8CpulMNLy/ 

cucamongadiscos 
2022-05-

30T14:52:51.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 415 4 4,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

mantraste; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CeL60CWMS_V/ 

cucamongadiscos 
2022-06-

01T09:36:07.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
261 1 3,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CeQgJ7qsheD/ 

cucamongadiscos 
2022-06-

03T09:27:57.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
226 0 2,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

insta.n.taneous; gent1esoulofficial; 

luismmontenegro; migbarreira; 

societedesapaches; mantraste; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

6 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CeVoz49sxoN/ 

cucamongadiscos 
2022-06-

07T17:59:55.000Z 
Video 35,233 2666 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 422 15 5,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Ceg2jpKLuny/ 

cucamongadiscos 
2022-06-

18T11:14:58.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
248 1 2,8 

Fálvia; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

flaviaduartep; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Ce8c-1Qstjg/ 

cucamongadiscos 
2022-06-

20T13:21:55.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 129 3 1,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

guanabaraaaaa; societedesapaches; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CfB1GXuMTlr/ 

cucamongadiscos 
2022-06-

22T20:56:39.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; ; 

; ; ; ; 

84 1 1,0 

Titanic Sur Mer; 

Maternidade; 

Punch Magazine; 

3 

catarinabranc0; punchmag; 

titanicsurmer; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CfHyuqmMS5y/ 
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; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

cucamongadiscos 
2022-06-

24T09:59:10.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
119 0 1,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

guanabaraaaaa; societedesapaches; 

__tiagobrito; goncalopguerra; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CfLxE1yMJB8/ 

cucamongadiscos 
2022-06-

28T18:57:45.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 223 0 2,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CfXB5B5MfAt/ 

cucamongadiscos 
2022-06-

28T21:07:53.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 91 1 1,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

saltopt; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CfXQyMBMxqe/ 

cucamongadiscos 
2022-07-

01T10:41:27.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
227 0 2,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fernao.biu; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cfd3eruj4uT/ 

cucamongadiscos 
2022-07-

01T17:53:32.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 47 0 0,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

saltopt; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cfeo7XmspIM/ 

cucamongadiscos 
2022-07-

06T15:57:21.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; ; 

; ; ; ; 

330 0 3,8 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CfrTmySMlar/ 

cucamongadiscos 
2022-07-

07T11:03:36.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 153 1 1,8 

Musa de Marvila; 

Ana Viotti; Bibs; 

Ogando; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

4 
cervejamusa; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CftWyJJsa1l/ 

cucamongadiscos 
2022-07-

11T19:23:58.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 451 4 5,2 

Super Bock Super 

Rock; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

1 
superbocksuperrock; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cf4jOeNsQFS/ 

cucamongadiscos 
2022-07-

13T12:38:58.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 209 2 2,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fabricadamusa; guanabaraaaaa; 

madalenaramen; mistergandhi_oficial; 

importasederepetiroapelidopf; 

leonorgodinho; anaviotti_; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

7 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cf8-d7ys0ei/ 

cucamongadiscos 
2022-07-

15T18:01:27.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 31 0 0,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CgCs9olsEuD/ 

cucamongadiscos 
2022-07-

18T10:54:43.000Z 
Sidecar   

Image; Video; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
480 3 5,5 

Francisco Espírito 

Santo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

1 

superbocksuperrock; ganso.mp3; 

capitaofausto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CgJqgxFMEDq/ 

cucamongadiscos 
2022-07-

30T15:21:06.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 195 1 2,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

rapazego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CgpCiR6MqS7/ 

cucamongadiscos 
2022-08-

01T09:22:20.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
151 0 1,7 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CgtjEY7sW2c/ 

cucamongadiscos 
2022-08-

05T11:57:01.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 160 3 1,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

osoldacaparicafestival; 

vodafoneparedesdecoura; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cg4H8uCsp5P/ 
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cucamongadiscos 
2022-08-

14T14:59:58.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 912 4 10,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/ChPoCojsWtP/ 

cucamongadiscos 
2022-08-

15T19:15:53.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 447 2 5,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

osoldacaparicafestival; 

vodafoneparedesdecoura; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/ChSqH72sRCx/ 

cucamongadiscos 
2022-08-

23T10:53:52.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 542 10 6,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

vodafoneparedesdecoura; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/ChmXB-SD-DZ/ 

cucamongadiscos 
2022-08-

24T10:14:33.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 126 1 1,4 

Plano B; ✈️ 

Atalaia Airlines 

✈️; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

2 

atalaia_airlines; allez_gr4nd; 

davidbrunodegaia; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cho3U3zM5oY/ 

cucamongadiscos 
2022-08-

25T17:46:22.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
373 4 4,3 

Rapaz Ego; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

rapazego; ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/ChsP09LMz9P/ 

cucamongadiscos 
2022-08-

30T21:27:52.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 463 0 5,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Ch5hJqeMDgz/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

01T11:57:59.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
196 1 2,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

catarinabranc0; luissevero_; 

atalaia_airlines; musicboxlisboa; 

irishfaverio; capitaofausto; 

martimsousatavares; 

superbocksuperrock; reisdarepublica; 

ganso.mp3; leonorgodinho; 

flaviaduartep; ricardoliveira; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; 

13 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Ch9phfuMZ5N/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

07T16:06:50.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 208 2 2,4 

Salto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

saltopt; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CiNixWtsu82/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

09T12:54:32.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
236 5 2,7 

Salto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

saltopt,; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CiSWWohMr1z/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

14T09:08:09.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1045 20 12,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

jfalvalade); cervejamusa; mantraste; 

futura.radiodeautor; phunk_pt; 

clubedocapitaoleitao; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

6 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cie0a7iMs0u/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

16T09:38:19.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 308 1 3,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CikBdr6s9yt/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

18T11:58:32.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 549 2 6,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

chefsonfire.pt; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CipbGWqso4m/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

19T15:41:30.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Video; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image 

716 4 8,2 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CisZaVCs8NJ/ 
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cucamongadiscos 
2022-09-

21T13:09:49.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
371 19 4,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CixRpE_MTAs/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

28T12:10:13.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; ; ; 

646 21 7,6 

Capitão Fausto; 

Luís Severo; 

Rapaz Ego; 

Catarina Branco; 

✈️ Atalaia 

Airlines ✈️; 

Klavier Retreat; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjDMYroMJkp/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

29T09:37:41.000Z 
Video 45,9 3573 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 428 9 5,0 

MUSA; 

Mantraste; Junta 

de Freguesia de 

Alvalade; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 
mantraste; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjFfk5RpDSf/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

29T12:16:55.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 342 2 3,9 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjFx8sIssKJ/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

29T16:42:48.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 109 1 1,3 

Salto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

saltopt; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjGQYAHsJ5s/ 

cucamongadiscos 
2022-09-

30T08:53:47.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 171 4 2,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

saltopt; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjH_ftxsqR9/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

03T19:31:10.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image 

838 9 9,6 

Capitão Fausto; 

MUSA; 

Mantraste; Luís 

Severo; Diogo 

Moura; Rapaz 

Ego; Catarina 

Branco; ✈️ 

Atalaia Airlines 

✈️; Klavier 

Retreat; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

9 

cervejamusa; leonorgodinho; 

jfalvalade; mantraste; grupononbasta; 

clubedocapitaoleitao; phunk_pt; 

iqosportugal; futura.radiodeautor; 

inesagr; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

10 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjQ20tTsUyp/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

04T15:51:13.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 97 0 1,1 

GANSO; Rapaz 

Ego; Reis da 

República; 

Klavier Retreat; 

inho moreira rato; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjTCcjMscK9/ 
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cucamongadiscos 
2022-10-

05T10:07:01.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 196 1 2,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fabricadamusa; ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjU_2gZM3jV/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

06T17:07:21.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 183 2 2,1 

Plano B; Musa de 

Marvila; Salão 

Brazil; BANG 

VENUE; Salto; 

Match Attack; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

6 
saltopt; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjYUv80Ms7R/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

08T15:04:39.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 226 3 2,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

cucamongadiscos; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjdQS_TMmk3/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

09T11:49:44.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
319 0 3,6 

Rapaz Ego; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

rapazego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjfeyTqsV1W/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

10T17:40:28.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
351 1 4,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjiruEBM34R/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

11T08:16:37.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
694 18 8,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

zarco_del_mar; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjkP_KBsTps/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

12T10:13:49.000Z 
Video 59,866 4657 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 374 4 4,3 

Bibs; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjnBnkptJlR/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

12T14:09:38.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 105 2 1,2 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

catarinabranc0; cervejalince; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CjndLpMside/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

18T14:35:48.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 233 2 2,7 

Salto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 

saltopt; planobporto; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cj288hEsYhX/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

20T09:26:42.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 363 0 4,1 

Inês Pires 

Tavares; João 

Cachola; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

2 
ganso.mp3; goncalopguerra; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cj7jKTvsDo1/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

22T11:08:45.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
247 2 2,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

saltopt; planobporto; fabricadamusa; 

bangvenue; salao_brazil; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CkA4bdFsrt_/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

24T09:34:13.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 463 3 5,3 

Super Bock Super 

Rock; Capitólio; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; 

2 
ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CkF3M2FM2ES/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

25T11:02:49.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
321 1 3,7 

Beatriz Bagulho; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 

1 

ascriancasloucas; zarco_del_mar; 

teatromariamatos; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CkImIpnsou6/ 

cucamongadiscos 
2022-10-

31T15:13:39.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 129 2 1,5 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

madmeneses; saltopt; fabricadamusa; 

empeliculagarotas; capitaofausto; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

5 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CkYfnFhM4y7/ 
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cucamongadiscos 
2022-11-

01T15:04:19.000Z 
Sidecar   

Image; Image; ; 

; ; ; ; ; ; 
198 0 2,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

b1shpo; ganso.mp3; bruno_mso; 

perestrelo.goncalo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 

4 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CkbDVpoMvs6/ 

cucamongadiscos 
2022-11-

02T21:04:00.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 176 0 2,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

rapazego; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CkeRS0ksD3z/ 

cucamongadiscos 
2022-11-

03T09:53:57.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 420 3 4,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CkfpaJasszw/ 

cucamongadiscos 
2022-11-

04T10:01:03.000Z 
Video 30,466 1807 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 204 0 2,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CkiO7ASNHsh/ 

cucamongadiscos 
2022-11-

05T16:37:51.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; ; ; 
407 0 4,6 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

fabricadamusa; saltopt; 

empeliculagarotas; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

3 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CklhOG-sK9Q/ 

cucamongadiscos 
2022-11-

11T16:34:43.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 302 1 3,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; bruno_mso; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Ck09oa5MwyO/ 

cucamongadiscos 
2022-11-

14T15:42:39.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 193 0 2,2 

Luis Tavares; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; 

1 
atalaia_airlines; superbockemstock; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Ck8mDwqMy_y/ 

cucamongadiscos 
2022-11-

15T10:46:40.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 100 0 1,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

b1shpo; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Ck-o-0xjx1W/ 

cucamongadiscos 
2022-11-

18T16:35:02.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 682 7 7,8 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

musademarvila; dj_docedacasa; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/ClG_O3Lsjaa/ 

cucamongadiscos 
2022-11-

24T10:23:17.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; ; 

; ; ; ; 

462 10 5,4 

Cuca Monga; 

Lourenço 

Providência; Luís 

Montenegro; Gui; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; 

4 
lourencoprovidencia; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/ClVxdaEs12S/ 

cucamongadiscos 
2022-12-

02T11:49:25.000Z 
Video 14,933 555 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 32 0 0,4 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/ClqhjTqrIqf/ 

cucamongadiscos 
2022-12-

12T18:48:31.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 276 0 3,1 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CmFBll6sgoU/ 

cucamongadiscos 
2022-12-

14T14:36:34.000Z 
Video 20,086 1598 ; ; ; ; ; ; ; ; ; 201 1 2,3 

Musa de Marvila; 

Haley Amalia; 

DJs Fulano & 

Sicrano; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; 

3 
musademarvila; fulano___sicrano; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CmJuOJrMEr4/ 

cucamongadiscos 
2022-12-

20T11:07:05.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1428 67 17,0 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CmYzI5hM9XU/ 

cucamongadiscos 
2022-12-

22T13:41:36.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 306 0 3,5 

ACI - Agência 

Criativa 
1 

ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
1 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/CmeOabZMPEm/ 
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Independente; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; 

cucamongadiscos 
2022-12-

25T13:40:50.000Z 
Image   ; ; ; ; ; ; ; ; ; 375 6 4,3 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cml8tbTM_M9/ 

cucamongadiscos 
2022-12-

30T13:37:34.000Z 
Sidecar   

Video; Image; 

Image; Image; 

Image; ; ; ; ; 

764 7 8,8 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; 
0 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cmy0T2CMn6e/ 

cucamongadiscos 
2022-12-

31T11:01:25.000Z 
Sidecar   

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Image; 

Image; Video; 

Video; 

774 7 8,9 

Super Bock Super 

Rock; Vodafone 

Paredes de Coura; 

North Music 

Festival; MUSA; 

Mantraste; Luís 

Severo; Francisca 

Cabral; GANSO; 

Junta de 

Freguesia de 

Alvalade; HAUS 

estúdio; Salto; 

Bibs; Catarina 

Branco; ZARCO; 

As Crianças 

Loucas; Gonçalo 

Lopes; ✈️ 

Atalaia Airlines 

✈️; Escola do 

Largo; 

Guanabara; ACI - 

Agência Criativa 

Independente 

20 ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 ; ; ; ; 0 https://www.instagram.com/p/Cm1HPFhsg-m/ 
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Apêndice II – Tabela de dados do TikTok 

authorMeta/name createTimeISO videoMeta/duration playCount diggCount commentCount shareCount 
Taxa de 

engagement 
mentions/0 hashtags 

Nº de 

hashtags 
webVideoUrl 

cucamongadiscos 
2022-07-

05T10:11:52.000Z 
238 1119 39 4 0 3,992572  

#cucamonga #portugal #concertos 

#patreon #olá 
5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7116829116506049798 

cucamongadiscos 
2022-07-

05T13:32:04.000Z 
26 942 28 2 2 2,9712163  #cucamonga #zarco #progrock #portugal 4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7116880719191887110 

cucamongadiscos 
2022-07-

06T19:54:15.000Z 
59 4714 199 2 2 18,848654  #cucamonga  #ensaio #banda #portugal 4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7117350304835702021 

cucamongadiscos 
2022-07-

07T10:02:55.000Z 
36 1780 114 0 1 10,677809  #cucamonga #portugal #banda #ensaio 4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7117568981959052549 

cucamongadiscos 
2022-07-

07T10:41:54.000Z 
10 1106 35 0 2 3,4354689   0 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7117579041535724805 

cucamongadiscos 
2022-07-

08T16:39:51.000Z 
40 1594 69 0 0 6,4066852  #fyp #band #ensaio #music #cucamonga 5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7118042377280916741 

cucamongadiscos 
2022-07-

09T15:00:22.000Z 
35 2069 64 1 0 6,0352832  #fyp #cucamonga #whatsapp #coffee 4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7118387827800296709 

cucamongadiscos 
2022-07-

15T16:45:34.000Z 
45 3478 167 3 5 16,248839   0 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7120641449728675077 

cucamongadiscos 
2022-07-

26T12:23:12.000Z 
33 4639 306 1 6 29,06221  

#cucamonga #fyp #music #band 

#rehearsal #portugal 
6 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7124655761321446662 

cucamongadiscos 
2022-07-

26T12:47:38.000Z 
17 2220 93 2 0 8,8207985 @introsoul 

#duet #ganso #cucamonga #fyp #music 

#portugal 
6 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7124662059677011206 

cucamongadiscos 
2022-07-

26T17:43:02.000Z 
10 55300 3278 15 13 306,96379 @martabmadeira 

#duet #cucamonga #fyp #ganso 

#sorteaminha 
5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7124738184898006278 

cucamongadiscos 
2022-07-

29T14:58:03.000Z 
39 2385 120 0 1 11,234912  

#fyp #cucamonga #ganso #gino #music 

#portugal #rehearsal 
7 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7125808935210061062 

cucamongadiscos 
2022-08-

01T10:50:39.000Z 
15 1136 27 0 1 2,5998143  

#cucamonga #patreon #musiclabel 

#portugal 
4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7126858420317129990 

cucamongadiscos 
2022-08-

09T10:53:33.000Z 
18 17900 1867 13 11 175,58032  

#fyp #sorteaminha #portugal 

#musiclabel #cucamonga #ganso 
6 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7129827851905273093 

cucamongadiscos 
2022-08-

10T12:25:58.000Z 
106 1576 141 3 4 13,741876  

#cucamonga #musiclabel #portugal #fyp 

#music 
5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130222756217605381 

cucamongadiscos 
2022-08-

10T20:09:01.000Z 
29 1154 106 0 1 9,9350046  

#cucamonga #musiclabel #portugal #fyp 

#music 
5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130342088494894342 
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cucamongadiscos 
2022-08-

11T11:07:26.000Z 
17 1927 189 0 1 17,641597  #sorteaminha #cucamonga #ganso #fyp 4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130573607297633541 

cucamongadiscos 
2022-08-

11T19:21:28.000Z 
34 3174 326 2 2 30,640669  #cucamonga  #fyp 2 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130700921494932742 

cucamongadiscos 
2022-08-

11T20:25:27.000Z 
8 1272 72 0 0 6,6852368  

#cucamonga #rapazego #graomestre 

#musiclabel 
4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130717406804118789 

cucamongadiscos 
2022-08-

12T09:49:57.000Z 
26 1120 68 1 0 6,4066852 @b1shpo 

#fyp #drums #ostra #vip #cucamonga 

#music #portugal 
7 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130924719997521158 

cucamongadiscos 
2022-08-

24T15:55:24.000Z 
42 2056 199 2 6 19,220056  

#cucamonga #paredesdecoura #music 

#portugal #fyp 
5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7135471906412711173 

cucamongadiscos 
2022-09-

14T13:04:58.000Z 
15 932 98 1 0 9,1922006  

#fyp #cucamonga #musiclabel #portugal 

#festival 
5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7143220777930804486 

cucamongadiscos 
2022-10-

08T15:13:48.000Z 
46 487 50 1 0 4,735376   0 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7152160023286746373 

cucamongadiscos 
2022-11-

08T13:39:16.000Z 
15 464 46 1 0 4,363974  

#musica #musicaportuguesa #portuguese 

#portuguesemusic #fyp #portugal 
6 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7163639301379542277 

cucamongadiscos 
2022-12-

30T14:54:32.000Z 
33 431 47 0 0 4,363974  #fyp #patreon #portugal #music 4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7182955142386322693 

cucamongadiscos 
2022-12-

31T11:22:21.000Z 
12 427 40 0 0 3,7140204  

#fyp #portugal #paredesdecoura2022 

#cucamonga #bands #broas #comlicença 
7 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7183271540773915909 
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Apêndice III – Tabela de dados do Youtube 

Channel 

Name 
date duration 

View 

Count 
likes 

Comments 

Count 

Taxa de 

engagement 
text (descrição) Dados agrupados – descriptionLinks 

Links 

Count 

Channel 

Total Views 
url 

Cuca Monga 
2019-01-

06 
00:57:03 10723 285 22 5,5 

Reis da República apresentam Fábulas no 

Musicbox 

15 de Setembro de 2018 

Som: Hugo Valverde 

Filme realizado por António Mendes é 

quem reina 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=2I4g-C3pfqw 

Cuca Monga 
2019-07-

19 
00:05:09 11316 236 3 4,3 

Realização: João Salgado 

Produção: João Cachola 

Direcção de Fotografia: Ana Paganini 

Assistente de Fotografia: Inês Sena 

Direcção de Arte: Isabel Theodora 

Assistente de Realização: Diogo Gravato  

Assistentes de Produção: Gonçalo Bicudo e 

Luis Ogando 

Maquilhagem: Denny Azevedo 

Figurinos: Venga Venga e Isabel Theodora 

Tratamento de cor: Barbara Sales 

Agradecimentos: 

Gonçalo Perestrelo, Manuel Palha, 

Constança Benedita, Filipe Collaço, Zé 

Anahory, Diogo Rodrigues, Cuca Monga e 

José Moz Carrapa 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=ptQftpUYsqA 

Cuca Monga 
2019-08-

30 
00:02:41 25789 579 19 10,8 

Vitamina Z - 

https://zarcovitamina.lnk.to/rHXOPUrfPR 

ZARCO: 

Baixo eléctrico e Coros: Gastão Reis  

Bateria: Pedro Santos  

Teclados e Coros: João Sala 

Guitarra eléctrica e Coros: Joe Sweats  

Guitarra eléctrica e Voz: Fernão Biu  

Gravado por Diogo Rodrigues 

Misturado e Produzido por José Moz 

Carrapa e Diogo Rodrigues  

Masterizado por Rui Dias - Estúdio Mister 

Master 

Realização e Montagem: António Mendes  

Direcção de Fotografia e Coloração: 

Bárbara Sales 

https://zarcovitamina.lnk.to/rHXOPUrfPR; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=AoI6snTYXO0 
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Animações: Inês A. Rodrigues 

Lisbon Fun Sail 

World Academy 

LETRA: 

Saber diferenciar sabores 

O amor da flor  

E o amanhecer 

Simplificar  

Cores e clamores 

E complicar 

O adormecer 

Enfeitiçar  

Humores, odores 

Colher outras flores 

E entorpecer 

Amordaçar  

Rumores e dores  

E assimilar  

A vitamina D 

Saber surpreender os pais 

Dar a volta ao Mundo 

Comer vegetais  

Sensibilizar comuns mortais 

Milho p´rós pardais  

Causas animais 

Estandardizar os ideais 

Censurar desejos  

E outros carnavais 

Apaziguar os generais 

Beijar o mau olhado no olho do cu 

Saber introduzir canções 

E cantar refrões   

Para interagir  

Mistificar  

Desgraças, sensações 

E outras reacções  

Que ainda estão p´ra vir 

Fantasiar 

Querelas e acções 

Masmorras e dragões  

Noites sem dormir 

Escandalizar  

As multidões 

Ir às televisões 
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Às associações 

Às instituições 

Com mais sete anões 

Armas e barões 

Cuca Monga 
2019-09-

30 
00:00:35 1693 25 0 0,5 

Zarco ao vivo no Teatro Ibérico dia 19 de 

Outubro. 

Vídeo pelo António Mendes. 

Bilhetes aqui: 

https://ticketline.sapo.pt/evento/zar... 

https://ticketline.sapo.pt/evento/zarco-apresenta-spazutempo-

45699/sessao/70622_162_1571517000; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=K95VmJ-7uls 

Cuca Monga 
2019-11-

21 
00:03:55 26312 674 20 12,5 

Rapaz Ego - Vida Dupla, single de 

antecipação do LP com o mesmo nome, a 

ser editado no primeiro trimestre de 2020.  

Disponível em todas as plataformas de 

streaming: 

https://song.link/pt/i/1458880370 

Realização: João Cachola 

Produção: Domingos Coimbra 

Direção de Fotografia: Bárbara Sales 

Montagem: António Mendes 

Agradecimentos: 

Restart, Teatro da Garagem, Estúdios Cuca 

Monga, João Estrada, Isabel Theodoro, 

Maria João Rocha Afonso, Maria 

Henriques, Diego Salema Reis, Maria 

Rocha, Constança Villaverde Rosado, 

Salvador Seabra. 

(p) e (c) 2019 Cuca Monga 

https://song.link/pt/i/1458880370; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1 1,856,806 
https://www.youtube.com/watch?v=CAvJ-

HW2kAA 

Cuca Monga 
2020-06-

18 
00:03:59 278715 4226 177 79,5 

Tou na Moda, primeiro single de Cuca 

Vida, disco gravado em casa de cada um 

entre Março e Maio de 2020, durante a 

quarentena. Disponível em todas as lojas 

digitais: 

Spotify: https://spoti.fi/3dj7Dep 

Apple Music: 

https://music.apple.com/album/151885998

2 

Composição 

Conjunto Cuca Monga 

Letra 

João Sala, Gonçalo Perestrelo, Tomás 

Wallenstein, Luís Ogando, Gastão Reis, 

Luís Montenegro, Isis Bernard 

Créditos Video  

Realização e Montagem 

https://spoti.fi/3dj7Dep; https://music.apple.com/album/1518859982; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=Qhgs7hmxuZE 
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Gonçalo Perestrelo 

Produção 

Cuca Monga 

Assistente de Realização 

Constança Rosado 

Assistente de Produção 

João Sala 

Miguel Barreira 

Tomás Wallenstein 

Agradecimentos 

Matilde Palha Travassos 

℗ 2020 Cuca Monga, distribuído pela SME 

Portugal, Sociedade Unipessoal, Lda. 

Cuca Monga 
2020-06-

21 
00:01:02 3091 79 4 1,5 

Uma festa de Escuta no Vácuo Virtual 

22 de Junho - 21.30h  

em www.twitch.tv/fferrari  

Sessão de escuta integral de Cuca Vida, a 

ser lançado a 26 de Junho. 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=5UkiA4IYoig 

Cuca Monga 
2020-07-

13 
00:03:37 36581 522 19 9,8 

Escudo é mais uma celular do Cuca Vida, 

disco do Conjunto Cuca Monga.  

Cuca Vida: 

https://conjuntocucamongacucavida.lnk... 

Composição 

Conjunto Cuca Monga 

Letra 

Francisco Ferreira, Diogo Rodrigues  

Créditos Video 

 Madalena Tamen, Rodrigo Castaño, João 

Sala, Francisco Ferreira, Domingos 

Coimbra, Diogo Rodrigues, Tomás 

Wallenstein 

Realização e Montagem 

Francisco Ferreira, Diogo Rodrigues 

Produção 

Cuca Monga 

℗ 2020 Cuca Monga, distribuído pela SME 

Portugal, Sociedade Unipessoal, Lda. 

https://conjuntocucamongacucavida.lnk.to/msZXdP75PR; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; 
1 1,856,806 

https://www.youtube.com/watch?v=VtdfAuqADM

Q 

Cuca Monga 
2020-07-

27 
00:08:37 29319 759 33 14,3 

Proporções Bíblicas (Absolutamente à 

Porta) é mais uma celular do Cuca Vida, 

disco do Conjunto Cuca Monga.  

Cuca Vida: 

https://album.link/pt/i/1519051235 

Composição 

Conjunto Cuca Monga 

https://album.link/pt/i/1519051235; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=G7C3SuXjH_Q 
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Letra 

João Sala, Domingos Coimbra, Luís 

Montenegro, Luís Ogando, Salvador 

Seabra, Madalena Tamen, Fernão Biu, 

Tomás Wallenstein, Miguel Barreira, 

Manuel Palha, Joaquim Quadros. 

Realização e Montagem 

Tomás Wallenstein 

Produção 

Cuca Monga 

℗ 2020 Cuca Monga, distribuído pela SME 

Portugal, Sociedade Unipessoal, Lda. 

Cuca Monga 
2020-09-

23 
00:03:12 51426 806 33 15,1 

Travessia, quarto single de Cuca Vida, 

disco gravado em casa de cada um entre 

Março e Maio de 2020, durante a 

quarentena. Disponível em todas as lojas 

digitais: 

Spotify: https://spoti.fi/3dj7Dep 

Apple Music: 

https://music.apple.com/album/151885998

2 

Composição 

Conjunto Cuca Monga 

Letra 

Tomás Wallenstein, Luís Severo. 

Créditos Video  

Realização e Montagem 

Tomás Wallenstein 

Produção 

Cuca Monga 

℗ 2020 Cuca Monga, distribuído pela SME 

Portugal, Sociedade Unipessoal, Lda. 

https://spoti.fi/3dj7Dep; https://music.apple.com/album/1518859982; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 1,856,806 

https://www.youtube.com/watch?v=nLwDSTYjxQ

Q 

Cuca Monga 
2020-10-

01 
00:33:24 13661 396 19 7,5 

Todas as Demos gravadas por Ganso e 

Diogo Rodrigues entre Mogofores,  

Porto Covo e Alvalade. Masterizado por 

Gonçalo Bicudo. Artwork por Pedro 

Barassi. Design por Francisco Ferreira. 

Vídeo por Domingos Coimbra e Gonçalo 

Perestrelo. 

Agradecimentos ao Luís Montenegro, à 

Madalena Tamen e à invariável Peugeot 

Magnum. 

https://cucamongadiscos.bandcamp.com/ 

https://cucamongadiscos.bandcamp.com/; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=IvBEEhP0HqQ 
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para a discografia completa dos GANSO e 

dos artistas editora. 

Cuca Monga 
2020-10-

08 
00:03:35 8884 245 12 4,6 

"Rapaz Ego Canta Durante La Siesta" aqui: 

https://rapazegocantadurantelasiesta.... 

Bandcamp: 

https://rapazego.bandcamp.com/ 

2020 veio assim como uma Siesta forçada 

a um jovem irrequieto e fez Rapaz Ego ver 

o seu disco de estreia adiado uma 

temporada. Confinado, os dias ganharam 

horas e a inquietude da vontade fez correr 

o verso latino. Há uma honestidade 

inegável na crueza dessa língua irmã. 

Rapaz Ego gravou 4 canções que 

fotografam este momento amargo. Com 

referências precursoras ao novo disco que 

virá em 2021, Rapaz Ego canta durante la 

Siesta e descobre-se na aridez deste ano 

deserto. 

Vídeo Realizado pelo Gonçalo Perestrelo. 

https://rapazegocantadurantelasiesta.lnk.to/tijKe68vPR; 

https://rapazego.bandcamp.com/; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
2 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=vO9LEpBjbVA 

Cuca Monga 
2020-10-

19 
00:19:18 18995 488 25 9,3 

Um ano após o seu lançamento, os Zarco 

tocam em Alvalade canções do 

Spazutempo.  

O álbum aqui: 

https://open.spotify.com/album/1h89On... 

Realizado por António Mendes. 

Direcção de Fotografia por Bárbara Sales 

Ass. Imagem Teresa Albino 

Captação e Mistura por Diogo Rodrigues, 

Gonçalo Bicudo e Manuel Palha 

Masterização por Diego Reis. 

https://open.spotify.com/album/1h89Onz7Fk60lgyFrUWokf?si=Z0Y

oeay-R5aQAjh6scR_ig; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=T1JrKkHfUGg 

Cuca Monga 
2020-10-

26 
00:15:39 4409 186 16 3,6 

Um original de: 

Francisco Ferreira e Gonçalo Perestrelo 

Com: 

Diogo Rodrigues 

Manuel Palha 

Domingos Coimbra 

Tomás Wallenstein 

e 

Salvador Seabra 

Uma produção de 

Forja Canal 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=E1NANMPeaj8 

Cuca Monga 
2021-04-

29 
00:03:40 22636 451 25 8,6 

Quero Tanto é o single que antecipa Vida 

Dupla, o álbum de estreia de Rapaz Ego a 
https://RapazEgoQueroTanto.lnk.to/QtJg8MKvPR; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=7rR-zYvOL7Y 
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ser editado a 14 de Maio. 

Quereis? Ei-la, em todas as plataformas: 

https://RapazEgoQueroTanto.lnk.to/QtJ... ! 

Cuca Monga 
2021-05-

06 
00:04:41 17466 456 29 8,8 

Crime em Tânger é o single que antecipa 

Vida Dupla, o álbum de estreia da Rapaz 

Ego que é editado já no dia 14 de Maio! 

A realização e a montagem são do Gonçalo 

Perestrelo. 

Eis a canção em várias plataformas 

digitais: 

https://RapazEgoCrimeEmTanger.lnk.to/... 

https://RapazEgoCrimeEmTanger.lnk.to/Nzqh5NO9PR; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; 
1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=XemkLhZc7kk 

Cuca Monga 
2021-08-

12 
00:03:54 8913 262 23 5,1 

O segundo single dos Atalaia Airlines, 

antecipando o seu primeiro álbum que em 

breve chegará! 

Para ouvir em todas as plataformas: 

https://AtalaiaAirlinesUmPoucoMais.ln... 

Filmado por Matheus Cabral 

Argumento, direção de Arte e produção: 

Atalaia Airlines 

Pós produção (montagem, edição, color 

grading) Irish Favério 

Agradecimentos: 

Campo de Golfe Horizonte 

Irish Favério 

Fernão Biu 

João Sala 

Matheus Cabral 

Um Pouco Mais: 

Teclados, Percussões, Sintetizadores, 

Compositor, Produtor: Afonso Sêrro 

Bateria, Percussões, Compositor: 

Humberto Dias 

Guitarra, Compositor: Pedro Puccini 

Voz e letra: João Sala 

Voz 2: Joe Sweatz 

Saxofone: Fernão Biu 

Gravação e Mix: Pedro Ferreiras 

Masterização: Diego Reis 

https://AtalaiaAirlinesUmPoucoMais.lnk.to/nkViOVKAPR; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=dABUeljHL9o 

Cuca Monga 
2021-11-

11 
00:04:20 6196 178 14 3,5 

Niteflix plataformas Digitais: 

https://AtalaiaAirlinesNiteflix.lnk.t... 

Atalaia Airlines, o homónimo da banda, sai 

já no próximo dia 19 de Novembro, com 

concerto no Super Bock em Stock.  

Créditos: 

https://AtalaiaAirlinesNiteflix.lnk.to/bMfgKdhPPR; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1 1,856,806 
https://www.youtube.com/watch?v=BWmkrKZA0r

U 
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DIRECTOR: @irishfaverio 

1st AC & Gaffer: @ricardoviiicente 

VFX ARTIST: @_lumox 

GLITCH ARTIST: @moireinput 

SET PHOTOGRAPHER: @rurouniedward 

www.cucamonga.pt 

Cuca Monga 
2021-11-

25 
00:03:09 1372 81 5 1,6 

Gravado no temporário Beato Island. 

Realizado por Luís Montenegro 

Som e Imagem Guilherme Tomé Ribeiro. 

Agradecimentos a @foodriders.co / 

@eastsideradiolive / #beatoisland 

https://www.youtube.com/hashtag/beatoisland; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=KhI2q32O3sk 

Cuca Monga 
2022-01-

07 
00:00:30 411 22 4 0,5 

www.patreon.com/cucamonga 

Vê por ti! 
; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=jlpPFVtTIcE 

Cuca Monga 
2022-01-

13 
00:02:17 2994 107 3 2,0 

Drogas Pesadas é um single que antecipa o 

primeiro EP dos Guanabara, que chegará 

em Janeiro. 

Em todas as plataformas: 

Sigam a Guanabara: 

 https://instagram.com/guanabaraaaaa?u... 

https://instagram.com/guanabaraaaaa?utm_medium=copy_link; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=pVLd3Gr45cI 

Cuca Monga 
2022-01-

20 
00:02:43 3442 95 13 1,9 

“Quando é que se muda a cama?”, single 

de antecipação de “Vida Plena”, em todas 

as plataformas: 

Spotify: https://spoti.fi/3qJSRri 

Apple Music: 

https://music.apple.com/pt/album/1603... 

Smart link: https://song.link/i/1603083638 

“Vida Plena”, o LP de estreia da Catarina 

Branco 

(https://instagram.com/catarinabranc0), é 

editado dia 25 de Fevereiro pela Cuca 

Monga 

https://instagram.com/cucamongadiscos) e 

pela Maternidade 

(https://instagram.com/maternidade___) 

MÚSICA 

Música e Letra: Catarina Branco 

Teclados: Raquel Pimpão 

Baixo: Rodrigo Castaño  

Percussões: Júlio Branco 

Segundas vozes: Raquel Pimpão, Luís 

Severo e Catarina Branco 

Beat: Catarina Branco e Luís Severo 

Produção e Mistura: Luís Severo 

Masterização: Rafael Silva 

https://spoti.fi/3qJSRri; 

https://music.apple.com/pt/album/1603083637; 

https://song.link/i/1603083638; 

https://instagram.com/catarinabranc0); 

https://instagram.com/cucamongadiscos; 

https://instagram.com/maternidade___; ; ; ; ; ; ; ; ; 

1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=IcGpqq2FEnc 
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VÍDEO 

Realização: Duarte Coimbra 

Montagem: Bruno Habib 

Assistência de Realização/Produção: 

Teresa Serra Nunes   

Ideia Original de Duarte Coimbra e 

Catarina Branco 

Agradecimentos: Aline Belfort, Inha 

Castaño, Rodrigo Castaño, Domingos 

Coimbra, Isabel Cordovil, Marta Crespo, 

Filipa Falcão, Luís Severo, Joana Sousa e 

Gonçalo Pina 

Uma Produção Cuca Monga e Maternidade 

(@Maternidade Music) 

https://.cucamonga.pt 

Cuca Monga 
2022-02-

07 
00:04:13 823 37 0 0,7 http://patreon.com/cucamonga http://patreon.com/cucamonga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=TUnSStacplk 

Cuca Monga 
2022-03-

03 
00:03:16 1252 41 1 0,8 

O EP Colados da Guanabara já saiu! Para 

ouvir aqui:  

Há concerto de apresentação em Lisboa, na 

Domingueira, aqui: 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=gdv4hDnyPCk 

Cuca Monga 
2022-03-

14 
00:04:58 904 34 1 0,6  ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=QxRtAfJdm90 

Cuca Monga 
2022-04-

29 
00:04:01 261665 5051 52 92,1 

Os Ganso estão de volta com duas canções 

novas e concertos! 

https://linktr.ee/ganso.mp3 

https://linktr.ee/ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=Emd2_J0Ow54 

Cuca Monga 
2022-04-

29 
00:03:29 18506 320 15 6,0 

Os Ganso estão de volta com duas canções 

novas e concertos! 

https://linktr.ee/ganso.mp3 

https://linktr.ee/ganso.mp3; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=raUdXOX59Yk 

Cuca Monga 
2022-06-

03 
00:02:01 971 32 3 0,6 

Bar Aberto é um EP com alguns remixs do 

álbum Cuca Vida do Conjunto Cuca 

Monga, que faz agora dois anos. Para ouvir 

em todas as plataformas: 

https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.ln... 

Esta canção é um inédito com remistura do 

Tio Jag Manuel Palha que tinha ficado por 

lançar! 

Vídeo: Constança Rosado 

https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.lnk.to/iI6GUsoRPR; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 1,856,806 

https://www.youtube.com/watch?v=8MeUmbxeQ9

U 

Cuca Monga 
2022-06-

03 
00:06:51 886 28 0 0,5 

Bar Aberto é um EP com alguns remixs do 

álbum Cuca Vida do Conjunto Cuca 

Monga, que faz agora dois anos. Para ouvir 

em todas as plataformas: 

https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.ln... 

https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.lnk.to/iI6GUsoRPR; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 1,856,806 

https://www.youtube.com/watch?v=-

eMqQhWa03Q 
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Cuca Monga 
2022-06-

03 
00:05:54 545 17 0 0,3 

Bar Aberto é um EP com alguns remixs do 

álbum Cuca Vida do Conjunto Cuca 

Monga, que faz agora dois anos. Para ouvir 

em todas as plataformas: 

https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.ln... 

https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.lnk.to/iI6GUsoRPR; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 1,856,806 

https://www.youtube.com/watch?v=5XKPkTqwgN

0 

Cuca Monga 
2022-06-

03 
00:05:41 530 14 1 0,3 

Bar Aberto é um EP com alguns remixs do 

álbum Cuca Vida do Conjunto Cuca 

Monga, que faz agora dois anos. Para ouvir 

em todas as plataformas: 

https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.ln... 

https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.lnk.to/iI6GUsoRPR; ; ; ; ; ; ; ; 

; ; ; ; ; ; 
1 1,856,806 

https://www.youtube.com/watch?v=JDBymWdX8s

0 

Cuca Monga 
2022-06-

23 
00:02:16 2524 107 2 2,0 

Em todas as plataformas aqui: 

https://GuanabaraDrogasPesadasVersaoP... 

Realização 

Tiago Brito 

Direcção de fotografia 

Tiago Brito e Gonçalo Guerra 

Bailarinos 

Inês Gomes 

Rui Barroso 

Com: 

Guilherme Tomé Ribeiro 

Pedro Lucas 

Manuel Palha 

Produção 

Litoral Filmes 

Mais info em cucamonga.pt 

https://GuanabaraDrogasPesadasVersaoPalha.lnk.to/HL7nRNemPR; ; 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
1 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=BnfSiG4WTog 

Cuca Monga 
2022-07-

04 
00:03:59 1028 66 10 1,4 

Loja Cuca: 

http://cucamonga.pt 

Patreon Cuca: 

http://patreon.com/cucamonga 

GANSO 

16 Julho - SBSR 

Guanabara 

22 Julho - Musa 

Rapaz Ego 

9 Julho - Ecos do Lima 

Salto 

1 Julho - Nova Música "Afio a Língua" 

Luís Severo 

8 Julho - Lagoa 

Capitão Fausto 

16 Julho - SBSR  

27  Julho - Praia da Vagueira 

http://cucamonga.pt/; http://patreon.com/cucamonga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 2 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=7wSpuC7dE1w 
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CCM 

14 Julho - SBSR 

Cuca Monga 
2022-08-

09 
00:01:57 881 63 2 1,2 

Loja Cuca: 

http://cucamonga.pt 

Patreon Cuca: 

http://patreon.com/cucamonga 

Capitão Fausto 

12/08 

Vila Nova de Famalicão 

Conjunto Cuca Monga 

14/08 

Sol da Caparica 

16/08 

Paredes de Coura 

Rapaz Ego 

16/08 

Paredes de Coura 

http://cucamonga.pt/; http://patreon.com/cucamonga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 2 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=ool6LQ4uJiA 

Cuca Monga 
2022-09-

01 
00:06:25 444 17 1 0,3 

Patreon Cuca: 

http://patreon.com/cucamonga 

Loja Cuca: 

http://cucamonga.pt 

0:00 Ora viva! 

0:35 Vitamina C 

1:08 Em Primeira Clasee 

1:18 Bocejo 

1:45 Lá Maluco 

2:25 Forja Canal 

3:03 Pista a Pista 

4:07 Boa Memória 

4:23 Comes & Bibs 

5:00 As Aventuras de Horse 

5:37 Descontália 

5:48 Níveis de Apoio 

6:16 Obrigado Patronos! 

http://patreon.com/cucamonga; http://cucamonga.pt/; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=0s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=35s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=68s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=78s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=105s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=145s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=183s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=247s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=263s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=300s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=337s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=348s; 

https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUHU&t=376s 

14 1,856,806 
https://www.youtube.com/watch?v=lXRgYFGKUH

U 

Cuca Monga 
2022-09-

01 
00:01:29 458 27 2 0,5 

Loja Cuca: 

http://cucamonga.pt 

Patreon Cuca: 

http://patreon.com/cucamonga 

Conjunto Cuca Monga 

18 Set 

Chefs on Fire 

Atalaia airlines  

23 Set 

Plano B 

http://cucamonga.pt/; http://patreon.com/cucamonga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 2 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=yJc3poOvB0U 
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Cuca Monga 
2022-09-

06 
00:06:56 655 26 1 0,5 

Loja Cuca: 

http://cucamonga.pt 

Patreon Cuca: 

http://patreon.com/cucamonga 

http://cucamonga.pt/; http://patreon.com/cucamonga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 2 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=C_IUFIxfJv0 

Cuca Monga 
2022-10-

09 
00:29:28 1595 43 1 0,8 

Loja Cuca: 

http://cucamonga.pt 

Patreon Cuca: 

http://patreon.com/cucamonga 

http://cucamonga.pt/; http://patreon.com/cucamonga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 2 1,856,806 
https://www.youtube.com/watch?v=TV869n3D8H

Q 

Cuca Monga 
2022-10-

19 
00:04:44 46436 1037 64 19,9 

Segue os Ganso - 

https://www.instagram.com/ganso.mp3/ 

Loja Cuca: 

http://cucamonga.pt 

Patreon Cuca: 

http://patreon.com/cucamonga 

Ganso 

João Sala na voz e teclados 

Miguel Barreira na guitarra e coros 

Gonçalo Bicudo no Baixo 

Thomas Oulman na bateria 

Luís Ricciardi nos teclados 

Convidados 

Coros por Inês Pires Tavares e João 

Cachola 

Flauta, sax e sintetizador por Fernão Biu 

Percussões por Diogo Rodrigues 

Vídeo por Gonçalo Guerra 

Produzido por Miguel Barreira 

Guarda roupa por Mariana Kapa 

Gravado por Miguel Peixoto e Joaquim 

Monte nos Estúdios Namouche 

Assistência de gravação por Tiago 

Candeias 

Misturado por Diogo Rodrigues com a 

ajuda do Gonçalo Bicudo 

Masterizado por Diego Salema Reis 

Agradecimentos à Litoral Filmes, à Cuca 

Monga e ao Bruno Oliveira 

https://www.instagram.com/ganso.mp3/; http://cucamonga.pt/; 

http://patreon.com/cucamonga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
3 1,856,806 

https://www.youtube.com/watch?v=p3QSdQqgOW

g 

Cuca Monga 
2022-10-

29 
00:00:46 628 40 1 0,7 

O Mural do Mantraste feito para o Festival 

Cuca, em Alvalade! 

Vídeo pelo Luís Ogando. 

Loja Cuca: 

http://cucamonga.pt 

Patreon Cuca: 

http://patreon.com/cucamonga 

http://cucamonga.pt/; http://patreon.com/cucamonga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 2 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=_atFFm8kL2k 
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Cuca Monga 
2022-11-

01 
00:37:13 755 36 2 0,7 

Documentário do Gonçalo Perestrelo que 

acompanha a preparação do Sol Posto, 

filme-concerto dos Capitão Fausto 

realizado pelo Ricardo Oliveira. 

O documentário estava disponível mas 

segmentado em várias partes e nesta versão 

ficou condensado numa só! 

Loja Cuca: 

http://cucamonga.pt 

Patreon Cuca: 

http://patreon.com/cucamonga 

http://cucamonga.pt/; http://patreon.com/cucamonga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 2 1,856,806 
https://www.youtube.com/watch?v=kqDTWFR1DT

o 

Cuca Monga 
2022-11-

02 
00:03:56 1462 64 4 1,2 

Quereis mais? Vai a 

https://www.patreon.com/cucamonga e 

terás! 

Loja Cuca: 

http://cucamonga.pt 

Patreon Cuca: 

http://patreon.com/cucamonga 

https://www.patreon.com/cucamonga; http://cucamonga.pt/; 

http://patreon.com/cucamonga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 
3 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=iC0itJUz4wo 

Cuca Monga 
2022-11-

22 
00:07:26 925 39 2 0,7 

Loja Cuca: 

http://cucamonga.pt 

Patreon Cuca: 

http://patreon.com/cucamonga 

http://cucamonga.pt/; http://patreon.com/cucamonga; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 2 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=cfkuLOe-9tE 

Cuca Monga 
2022-12-

05 
00:03:20 1402 67 7 1,3 

Este vídeo foi realizado ao abrigo do 

Programa Garantir Cultura 

Equipa vídeo 

André Tentugal - Realização, Fotografia e 

Edição 

Tomás Vale - Produção 

Ivan Teixeira - Gaffer, Assistência de 

Imagem 

Make-up - Márcia Lourenço 

Cenografia 

Hugo Cantegrel 

Direcção de actores 

João Cachola 

Actores 

André Cabral 

Catarina Rabaça 

Cirila Bossuet 

Inês Realista 

João Cachola 

Produção 

Salto e Match Attack 

Hugo Valverde - Gravação, mistura audio e 

; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; 0 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=c-nv6JW321I 
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masterização   

Luís Lucena - Assistente de gravação 

Vasco Cabeçadas - Assistência técnica e 

produção  

Fotografia BTS - Ana Viotti 
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Apêndice IV – Duração dos vídeos no Instagram 

Contagem Data e hora Duração do vídeo (em segundos) 

1 2019-05-23T10:51:16.000Z 58,1 

2 2019-05-23T21:16:33.000Z 58,7 

3 2019-09-30T13:34:57.000Z 34,3 

4 2019-10-12T13:20:59.000Z 13,9 

5 2019-11-04T15:59:48.000Z 60,0 

6 2019-11-21T10:13:08.000Z 43,0 

7 2020-01-14T16:59:54.000Z 15,0 

8 2020-05-09T21:08:00.000Z 95,4 

9 2020-06-19T18:50:59.000Z 35,9 

10 2020-06-21T20:18:31.000Z 58,6 

11 2020-06-24T16:59:42.000Z 4,3 

12 2020-07-05T15:29:28.000Z 47,7 

13 2020-07-14T17:50:30.000Z 26,0 

14 2020-10-02T10:00:19.000Z 59,1 

15 2020-10-12T11:10:53.000Z 38,8 

16 2020-11-10T22:36:01.000Z 20,0 

17 2021-02-12T14:48:25.000Z 16,1 

18 2021-02-22T16:53:44.000Z 12,5 

19 2021-03-01T19:06:19.000Z 16,1 

20 2021-03-07T15:39:56.000Z 16,1 

21 2021-03-15T19:00:15.000Z 16,1 

22 2021-03-22T12:18:45.000Z 16,1 

23 2021-03-29T09:54:37.000Z 16,1 

24 2021-04-08T10:58:53.000Z 16,1 

25 2021-04-12T07:59:47.000Z 14,9 

26 2021-04-21T11:04:16.000Z 15,2 

27 2021-04-27T10:31:37.000Z 14,9 

28 2021-05-03T09:58:26.000Z 14,9 

29 2021-07-20T14:42:24.000Z 13,0 

30 2021-08-04T19:31:27.000Z 30,0 
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31 2021-08-06T23:30:44.000Z 29,6 

32 2021-08-12T09:30:00.000Z 22,4 

33 2021-09-10T14:43:21.000Z 30,4 

34 2021-10-16T16:57:24.000Z 14,1 

35 2021-11-12T14:50:09.000Z 14,3 

36 2021-11-17T21:21:59.000Z 17,7 

37 2021-11-18T09:08:08.000Z 27,6 

38 2021-12-08T18:15:54.000Z 34,3 

39 2021-12-20T17:43:17.000Z 52,0 

40 2022-01-07T17:22:59.000Z 30,0 

41 2022-01-08T21:04:30.000Z 14,9 

42 2022-01-30T15:08:44.000Z 26,2 

43 2022-03-04T16:22:25.000Z 37,9 

44 2022-04-01T10:28:42.000Z 30,5 

45 2022-04-04T14:54:22.000Z 59,9 

46 2022-05-03T10:21:34.000Z 59,9 

47 2022-06-07T17:59:55.000Z 35,2 

48 2022-09-29T09:37:41.000Z 45,9 

49 2022-10-12T10:13:49.000Z 59,9 

50 2022-11-04T10:01:03.000Z 30,5 

51 2022-12-02T11:49:25.000Z 14,9 

52 2022-12-14T14:36:34.000Z 20,1 

Média 30,9 

 

 


