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Resumo:

A internet impactou no comportamento da sociedade, desde a forma como comunicamos
a forma como acedemos a conteddo. A industria musical ndo passou ao lado da
transformacéo digital, sendo a presenca de entidades culturais nas plataformas digitais
essencial na atualidade. O aumento da presenca de marcas e entidades nas redes sociais
leva a necessidade de compreender e caraterizar as suas estratégias e engagement com o
publico. A Cuca Monga Discos, uma editora musical portuguesa, € objeto de analise para
investigar a sua presenca nas redes sociais Instagram, TikTok e Youtube entre 2019 e
2022. Séo objetivos desta investigacdo saber se a editora se encontra presente nas redes
sociais Instagram, TikTok e Youtube e que tipo de conteddo publicou nesse periodo.
Pretende-se igualmente perceber a que funcionalidades interativas recorre para
disseminar o contelido e apontar possiveis acdes para melhorar a sua presenca e a
interacdo nas redes sociais em estudo. Esta € uma investigacéo exploratdria e descritiva,
com recurso a Altmetria, baseada em indicadores tais como a audiéncia, 0 numero de
interacdes ou de publicacdes, ou o tipo de conteddo publicado. O Instagram destaca-se
como a rede mais ativa, com um crescimento constante e conteido variado. O YouTube
também mostra crescimento, com videos de diferentes duragdes. Adotado em 2022, a
utilizacdo do TikTok alinha-se com o formato curto da plataforma. Relativamente ao
engagement, o TikTok lidera, atingindo taxas elevadas. O Instagram apresenta taxas mais
baixas, sugerindo menos interacdo ativa. O YouTube posiciona-se no meio, com sélidos
likes e comentarios, mas com variacOes significativas. A Cuca Monga Discos tem
potencial para melhorias nas trés plataformas, incentivando ativamente interacdes,
mantendo uma programacdo consistente e explorando outras funcionalidades. Os
resultados demonstram a necessidade de aprofundar o relacionamento com a audiéncia,

pois a adaptacdo com base no feedback do publico é crucial na industria cultural.

Palavras chave: Redes Sociais, Cuca Monga Discos, Altmetria, Presenca Online



Abstract:

The internet has had an impact on society's behaviour, from the way we communicate to
the way we access content. The music industry has not been left out of the digital
transformation, and the presence of cultural organisations on digital platforms is essential
today. The increased presence of brands and organisations on social media leads to the
need to understand and characterise their strategies and engagement with the public. Cuca
Monga Discos, a Portuguese music label, is being analysed to investigate its presence on
the social networks Instagram, TikTok and Youtube between 2019 and 2022. The aims
of this research are to find out whether the label is present on the social networks
Instagram, TikTok and Youtube and what kind of content it has published during this
period. It also aims to understand what interactive features it uses to disseminate content
and to point out possible actions to improve its presence and interaction on the social
networks under study. This is an exploratory and descriptive investigation, using
Altmetrics, based on indicators such as audience, the number of interactions or
publications, or the type of content published. Instagram stands out as the most active
network, with constant growth and diverse content. YouTube is also showing growth,
with videos of different lengths. Adopted in 2022, the use of TikTok is in line with the
platform's short format. In terms of engagement, TikTok leads the way, achieving high
rates. Instagram has lower rates, suggesting less active interaction. YouTube is in the
middle, with solid likes and comments, but with significant variations. Cuca Monga
Discos has potential for improvement on all three platforms, actively encouraging
interactions, maintaining a consistent programme and exploring other features. The
results demonstrate the need to deepen the relationship with the audience, because
adapting based on audience feedback is crucial in the cultural industry.

Key words: Social Media, Cuca Monga Discos, Altmetrics, Online Presence
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CAPITULO — INTRODUCAO




Nos ultimos anos, o cenario da comunicacdo digital tem sofrido uma grande
transformacédo, em grande parte impulsionada pela utilizacdo generalizada das redes
sociais. Por essa razdo, parafraseando d’Andréa (2020), ¢ fundamental analisar como 0s
algoritmos e as interacdes como "likes" e "partilhas" moldam as plataformas de maneira

criativa e coletiva.

Recuero (2017) aborda precisamente que, na area da Comunicacdo, a Analise de Redes
Sociais (ARS) se tem tornado cada vez mais popular. Isto acontece porque esta analise se
debruca na forma como as pessoas interagem nas plataformas de redes sociais, e cada vez

ha& mais dados disponiveis acerca disso.

A internet trouxe uma mudanga no comportamento da sociedade, desde a forma como
comunicamos até a forma como acedemos a contetdo (Santos, 2021). A indUstria musical
n&o passou ao lado da transformacéo digital, sendo a presenca de entidades culturais nas
plataformas digitais essencial nos dias que correm. Com esse facto, vem a necessidade de

estudar o impacto das redes sociais nesse setor.

Embora Choi et al. (2017) abordem a forma como as editoras musicais usam as redes para
atingir o seu verdadeiro potencial, e Ribeiro (2021) tenha considerado no seu trabalho
que as redes se encontram totalmente integradas na industria musical, é relevante saber

se 0 mesmo acontece numa pequena editora portuguesa.

Esta dissertacdo tem por isso como foco a caraterizagdo da presenca da Cuca Monga
Discos, uma editora musical portuguesa, nas redes sociais Instagram, TikTok e Youtube.
Como tal, a questdo de investiga¢ao que orienta este estudo ¢ “Como podemos caraterizar
a presenca da Cuca Monga Discos nas redes sociais Instagram, TikTok e Youtube?”.
Deseja-se, desta maneira, aprofundar o conhecimento sobre o assunto da presenca de
entidades musicais nas redes sociais. O crescente interesse na area de assessoria em
comunicagéo digital e a relevancia das redes sociais como ferramentas de comunicagédo
eficazes tornam este tema particularmente pertinente no contexto do Mestrado em

Assessoria em Comunicacéo Digital.

O objetivo principal € compreender como essa editora se posiciona nesses espacos
digitais, considerando o periodo de 2019 a 2022. Para atingir esse objetivo, este estudo
propGe uma andlise abrangente da atividade da Cuca Monga Discos, identificando ndo

apenas a sua presenca, mas também o tipo de conteudo partilhado, as ferramentas



interativas utilizadas e as estratégias empregadas para envolver o seu publico. No final,

pretende-se apontar possiveis sugestdes de melhoria.

Esta é uma investigacdo exploratdrio-descritiva na medida em que visa promover uma
maior familiaridade com o problema e, simultaneamente, descrever as carateristicas
comunicacionais da Cuca Monga Discos. Baseia-se em revisdo da literatura e inclui a
analise de métricas alternativas e nao tradicionais, oferecendo uma abordagem inovadora
para a pesquisa em comunicacdo digital e permitindo uma visdo mais abrangente da

presenca online da Cuca Monga Discos.

Este trabalho comeca com um enquadramento tedrico dos conceitos que consideramos
mais importantes em que se baseia esta investigacdo. Primeiramente, aborda-se o tema da
comunicacéo e redes sociais, passando pelas plataformas, a sociedade em rede, as redes
sociais como novo espaco de informacéo, o seu papel, as estratégias de comunicacao nas
mesmas, e por uma breve caraterizacdo das redes sociais em estudo: Instagram, TikTok
e Youtube. Depois, introduz-se a tematica da gestdo do conhecimento em conjugacéo
com as plataformas sociais online, abordando a gestdo do conhecimento em si, as redes
sociais como ferramenta de gestdo do conhecimento, e o impacto das redes sociais na
reputacao das empresas. Para terminar na revisdo de literatura, faz-se um enquadramento
do patriménio musical e cultural nas redes sociais, explorando a transformacdo da
industria musical devido as redes, a relacdo dos consumidores com as entidades culturais,

e 0 engagement com o publico de cultura/musica.

Apés estabelecida a parte teorica, explica-se a metodologia escolhida para dar resposta a
questdo de investigacdo, estabelecendo-se os objetivos, 0s indicadores altmétricos, as

hipéteses, o universo em andlise e a ferramenta a utilizar para extrair os dados.

De seguida, apresenta-se a componente de investigacao do trabalho, com a apresentacéo,

analise e discussdo dos resultados obtidos.

Para finalizar, da-se o trabalho como encerrado no capitulo da concluséo, refletindo sobre

o trabalho realizado e os resultados alcangados.

Também séo destacadas as dificuldades sentidas e as limitacGes associadas ao trabalho.

Sugere-se ainda trabalho futuro que dé continuidade ao presente projeto.



CAPITULO I - ENQUADRAMENTO TEORICO




1 Comunicacao e as redes sociais (0 uso das plataformas sociais online

como ferramentas de comunicacao)

Neste subcapitulo serdo abordadas as plataformas online enquanto ferramentas de
comunicacdo, a Sociedade em Rede, as redes sociais como um novo espaco de informacéo
e 0 papel que assumem. Expdem-se as estratégias de comunicacdo usadas nas redes
sociais e apresentam-se as trés redes sociais trabalhadas na presente dissertagdo
(Instagram, TikTok e Youtube).

1.1 Plataformas Online

Van Dijck et al. (2018, p. 4) consideram que “uma plataforma online é uma arquitetura
projetada para organizar interagdes entre usuarios — ndo apenas usuarios finais, mas

também entidades corporativas e 6rgaos publicos”.

Van Dijck et al. (2013) analisaram a logica das redes sociais e isolaram quatro
carateristicas distintas: a programabilidade, que assume a forma de codigos, APIs e
algoritmos; a popularidade, que é influenciada pelas classificaces e pela economia dos
gostos; a ligacdo em rede, que permite a personalizacdo; e, por Gltimo, mas ndo menos
importante, a datificacdo, que promove a ideia de "tempo real”. Além disso, varias
préticas sociais e rotinas podem ser mensuraveis e armazenadas pelas plataformas online,
o0 que faz com que, através do processamento desses dados, se possa obter recomendacgdes
personalizadas de conteudo, perfis segmentados para anunciantes e aprimoramento

continuo das aplicactes (d’Andréa, 2020).

O termo “plataformiza¢do” ¢ ainda utilizado para explicar as relagdes de dependéncia de
varios setores da producdo cultural (Nieborg et al., 2018). Filmes e mdsica foram
fortemente afetados pela previamente referida Idgica das redes sociais, que se aplica no
caso do Spotify ou da Amazon Prime, por exemplo, bem como de muitas outras
plataformas.

Plataformas como Google ou Facebook influenciam blogs, sites, portais, etc. que sdo

forcados a adaptar-se aos protocolos adotados pelas plataformas online (Helmond, 2015).

Gerlitz et al. (2013) falam daquele que atualmente é um botdo omnipresente, o botdo de
“gostar” lancado em 2010 pelo Facebook, como um elemento fulcral no processo de
plataformizacao da web. Vérias plataformas incorporaram o botéo, o que fez com que se

criasse um modelo de intercdmbio de dados baseado na conetividade e na medicéo de
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popularidade/engagement. As plataformas online permitem medir e armazenar as
variadas praticas sociais que as pessoas executam no acesso as suas interfaces. Nao é de
forma aleatéria que surgem contetdos personalizados aos utilizadores, as plataformas
dizem aos anunciantes quais sdo os perfis de potenciais clientes. Os utilizadores sdo
incentivados a deixar rasto desde com quem se relacionam, até quais sdo as suas

preferéncias, etc.

Além disso, ha também troca de informacéo entre as diferentes plataformas, de forma a
oferecerem servicos ainda mais personalizados. Exemplo disso é a facilidade com que se
pode entrar em qualquer plataforma através da conta Google: facilita simples tarefas do
quotidiano, mas como as contas acabam por estar interligadas, ha também troca de dados
entre elas (d’Andréa, 2020).

r

Helmond (2015) considera que o principal pilar de “plataformizagdo da web” ¢ a adogao
padronizada do intercambio de dados, proposta pelo Facebook e varias outras
plataformas. Com a criacdo de atalhos para publicar contetidos, ha uma certa facilidade

em criar um intenso fluxo de dados nas plataformas.

Gillespie (2010) estudou 0 uso do termo “plataforma” como estratégia por servigos tais
como Google e Youtube, de forma a passarem uma imagem de simples intermediarios.
Assim, seriam vistos como meros “sitios”, neutros, de circulagdo de informacdo e

Servigos.

Efetivamente, as plataformas online geram alguma controveérsia, por serem atores que
afetam din&micas politicas e econdmicas, e a rotina diaria dos cidaddos. As Big Five —
Google, Amazon, Apple, Facebook e Microsoft — sdo consideradas centrais em diversas
atividades do quotidiano e estratégicas. O seu impacto é visivel em elei¢cdes ou acdes
comerciais. Para tal acontecer, significa que os dados pessoais estdo a ser usados de forma

ilimitada, e isso é algo que preocupa varias entidades da sociedade civil (d”Andréa, 2020).

Esta plataformizacdo tem tido efeitos nas praticas dos negdcios, exemplo disso sdo
negocios jornalisticos, que também tém sofrido alteracdes. Ao longo dos anos tem sido
possivel observar aproximacdes e tensdes entre o jornalismo e as plataformas. Em 2013,
na Alemanha, discutia-se a adesdo ou ndo dos sites noticiosos ao Google News; em 2018,
a “Folha de S. Paulo” decidia ndo atualizar mais os seus perfis no Facebook, devido a

diminuicdo do alcance das paginas.



1.2 Sociedade em rede

Castells (2005) considera que ndo é a tecnologia que determina a sociedade, mas sim a
sociedade que determina a tecnologia, de acordo com as suas necessidades, valores e
interesses. No entanto, adianta ainda que com uma maior envolvéncia nas facetas das

novas tecnologias, o ser humano acaba por ser afetado na forma como pensa ou age.

Por vezes a sociedade em rede é acusada de levar a que as pessoas se isolem, reduzam o
contacto cara a cara. Contudo, a investigacdo de Castells (2005) demonstra 0 oposto.
Quem utiliza a internet é quem € mais sociavel, tendo mais amigos e sendo mais ativo a
nivel politico e social do que os ndo utilizadores. Ademais, quanto mais envolvidos estdo
online, mais se envolvem em interacdes face a face, seja em qual campo for das suas
vidas. D"Andréa (2020) refere a possibilidade de através dos seus perfis as pessoas

poderem formalizar as suas ligagdes, utilizando o seguir, gostar, partilhar.

Geralmente, os utilizadores estabelecem relacGes digitais com quem conhecem antes no
mundo offline (Lampe et al., 2006), apesar de poderem também criar rela¢cbes com
pessoas novas. Estar online permite o acesso a toda uma nova area social, em particular
a adolescentes e jovens. Especialmente para estas faixas etarias, com as tecnologias
integradas no dia a dia, a distingdo entre mundo real e mundo virtual perde o sentido. H&
uma fusdo entre os dois, 0 que acontece online € simplesmente uma continuidade da vida
offline (Amante, 2013). Bucher (2013) refere precisamente esse novo conceito do que é
a amizade. Ao analisar as ligacfes promovidas pelo Facebook, a investigadora destaca
que além de materializar relac6es existentes e criar novas, uma plataforma assim impacta
significativamente na compreensdo e gestdo das relagOes interpessoais, profissionais e

comunitérias.

N4o existe um consenso quanto a definigdo de rede, no entanto, ha fatores que permitem
explicar o dinamismo do fluxo de informacdo na sociedade atual. Wasserman (1994)
refere que os atores que provocam esse dinamismo sdo os individuos, tratados como
unidades individuais, bem como as entidades sociais coletivas, tais como um

departamento de uma organizacdo, por exemplo.

Considera-se que na rede social a interacdo é o mais importante, o que faz com que por
necessidade e interesse, haja cooperagdo. Cenddn (2005, p. 80) destaca precisamente que
as redes, sob um ponto de vista funcional, servem “para cooperagdo, compartilhamento,

intercdmbio e acesso remoto a informacao, documentos ou recursos computacionais”.
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1.3 Redes Sociais como novo espaco de informacao

O termo informagdo pode ser definido como “dados dotados de relevancia e proposito”
(Drucker, citado por Davenport, 1998, p. 19). Exige andlise por parte de um ser humano.
Para Ribeiro (2008), a “Informagao ¢ entendida como um fenémeno humano (e social),
que deriva de um sujeito que conhece, pensa, se emociona e interage com o mundo

sensivel a sua volta e a comunidade de sujeitos que comunicam entre si” (p. 5).

Na sua obra, Silva et al. (2002) abordam as carateristicas essenciais da informacéao, dando
destaque a sua relacdo com a acdo humana, e a possibilidade de ser quantificada,
reproduzida e transmitida. Além disso, consideram que a informacao pode ser estudada
cientificamente, o que justifica a existéncia de uma Ciéncia da Informacao,

particularmente focada nas dinamicas sociais e comunicativas.

Em 1998, Davenport alertava que o fascinio pela tecnologia tinha feito esquecer o
principal objetivo da informagéo: informar. Os computadores de nada serviriam se as
pessoas ndo estivessem interessadas na informacdo que esses podiam gerar, se 0S
funcionarios da empresa ndo partilhassem a informacdao entre si. O ser humano tem um
papel fundamental na administracdo da informacdo e conhecimento. Na sociedade da
informacdo ha atividades que sdo essenciais, desde a producdo, a organizagdo e
disseminacdo da mesma, s assim se consegue revelar aquilo que utilizadores diferentes

em diferentes contextos sociais necessitam.

Com a crescente disponibilizagéo de dados online, relativos a intera¢fes nas redes sociais,
a Analise de Redes Sociais tem ganhado forca (Recuero, 2017). Um dos fundamentos da
ARS tem a ver com o sociograma de Jacob Moreno (Cf. Figura 1, presente no trabalho
de Bonito (2018)) desenvolvido nos anos 30 do século passado (Wasserman, 1994). Este
sociograma representava a rede na qual existem os atores sociais, representados por nos,
e as relacdes entre si, apresentadas sob a forma de linhas que unem os nos. Este autor foi
o primeiro a utilizar o termo “redes”, o que significa que o conceito de rede social surgiu

muito antes da internet.



Figura 1: Sociograma de Jacob Moreno

Fonte: Bonito, 2018

Um outro fundamento é a Teoria dos Grafos (Recuero, 2009). Esta criou formas mais
sistematicas de medir e compreender as estruturas sociais referidas na Sociometria. Os
grafos sdo uma forma de representar visualmente as redes, permitindo analisar a sua
estrutura e as posicdes dos elementos que as compdem. Esta teoria, que surgiu do trabalho
inicial de Euler, permitiu medir e entender as estruturas sociais de forma sistematica, e
baseia-se em estudar conjuntos de objetos e as suas conexdes, através da sua aplicacao a
sociogramas. Através dela é mais facil compreender subdivisGes de grupos sociais e a

dindmicas dos relacionamentos entre os seus membros.

1.4 Papel das Redes Sociais

“Ainternet e as TIC transformaram estilos de vida e 0 modo como as pessoas passam 0s
seus tempos livres, como acedem a cultura, como aprendem e como estabelecem relacdes
sociais.” (Padamo et al., 2015, p. 181). A utilizacdo de redes sociais é um reflexo disso

mesmo.

E na década de 90 que o conceito de “rede social” ganha um novo significado, devido ao
aparecimento do digital e de novas formas de estudar as interagdes sociais (Recuero,
2019). As redes sociais na web sao “ambientes virtuais onde os participantes interagem

com outras pessoas e criam redes baseadas em algum tipo de relacionamento. Num



sistema de redes sociais na web, cada membro possui sua propria rede social, 0 que

transforma o ambiente em uma teia de relacionamentos.” (Costa, 2012, p. 35).

Costa (2012) identifica as diferentes geracGes pelas quais as redes sociais passaram até se
tornarem no que conhecemos hoje. Numa primeira geragéo, 0s sistemas de redes sociais
tinham a funcéo de trocar mensagens, a sua base era a comunicacao interpessoal; o ICQ
e 0 MSN séo exemplos disso. Na segunda geracao, os sistemas de redes sociais trouxeram
areplicagdo das relagdes existentes no “mundo real” para o “mundo virtual; a ideia tinha
que ver com afinidades e exemplos disso sdo o Orkut, Friendster, Facebook e LinkedIn.
Por fim, e chegando a atualidade, na terceira geracdo os sistemas de redes sociais
alargaram as suas valéncias e passaram a servir para criar e adquirir experiéncias, hd um
cruzamento entre os dois mundos e as redes passam a ajudar a resolver situacdes do

mundo real; Facebook, Orkut, LinkedIn e MySpace evoluiram para a terceira geracao.

Para Liang et al. (2021) as redes sociais referem-se a ferramentas digitais que permitem
ao utilizador criar e partilhar conteddo com o publico, indo desde o Instagram, que
permite partilhar imagens; ao Youtube, que permite partilhar videos; ou ao Facebook, que
permite partilhar mensagens; bem como outras aplicagbes desenhadas para

geolocalizacdo com funcgdes de interacdo social.

A vida social na atualidade pede que se estude as redes sociais online. Isto porque estas
alteraram fortemente a forma como as pessoas comunicam e partilham informag&o nos

ualtimos anos (Amante, 2013).

Analisar redes sociais € uma perspetiva metodoldgica que contribui para o estudo dos
padrdes de relacionamento derivados das relagdes entre os diferentes atores de uma
estrutura social (Wasserman, 1994). Através deste tipo de analise, podem investigar-se as
dimensbes e estruturas das relagdes entre os individuos no contexto digital. Nas
plataformas online, “as conexdes sociais tornam-Se mais materiais e, com isso, mais

rastreaveis” (Venturini et al., 2018, p.11).

Nas principais plataformas online podem encontrar-se funcionalidades comuns, tais como
gostar ou partilhar (Gerlitz et al., 2018). E a transformacdo das interaces sociais em
dados de forma massiva € uma das principais carateristicas das redes sociais online
(Recuero, 2019).

10



O Facebook, por exemplo, tem nos ultimos anos permitido estudar varios aspetos
relacionados com o comportamento humano. Isto porque é uma base de dados da
atividade social de facil acessibilidade e que envolve muita gente de diferentes

proveniéncias, culturas, idades, etc. (Amante, 2013).

As redes sociais e outras plataformas online possibilitam a geracdo de debates e acOes
que questionam, por exemplo, politicas governamentais, e até mesmo a geracao de
boicotes. Alguns exemplos disso sdo 0 movimento #FreeTheNipple, em que ha uma acao
contra a plataforma, ou o #DeleteFacebook, que exigia mesmo a eliminagéo das contas
na plataforma (d’Andréa, 2020).

1.5 Estratégias de Comunicacao nas Redes Sociais

De acordo com Recuero (2019), as pessoas e instituicdes séo a rede, e o foco deve ser nas
relagOes entre esses atores. Assim sendo, nas redes sociais online pode observar-se uma
mudanca estrutural nas relacfes, que passam de meramente mediadas por relacbes
institucionais e interpessoais, para serem mediadas por tecnologias digitais. A autora
prossegue com as vantagens acarretadas pela utilizacéo das redes sociais, considerando
até que as mesmas ganham uma espécie de “superpoderes”, tais como: criagdo de uma
conexdo mais “individualizada”, criacdo de conexdes em grande escala, possibilidade de
aceder a conversas e contetidos a escala global, bem como possibilidade de brincar com

a identidade.

Além disso, as organizacdes tém de ter presente que os utilizadores vao criticar e expor a
sua opinido nas redes, influenciando outros consumidores, ndo tendo a organizagdo poder
sobre aquilo que é dito (Lemes et al., 2013). Quem ndo esté na rede nao se pode defender

ou conter os danos, pois ndo pode comunicar diretamente com as pessoas.

Com o objetivo de as entidades aproveitarem as vantagens e potencialidades das novas
tecnologias, é importante que se desenhem boas estratégias. O gestor de comunicacao
deve ter aten¢do a interatividade quantitativa e qualitativa, desde o nimero de “gostos”,
partilhas e comentarios, até a qualidade dos comentarios ou ao quanto os atributos do
objeto em causa, seja produto ou servico, sdo realcados na comunicacao feita através do
digital (Faustino et al., 2020).
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A rede sofreu alteracOes, passando da comunicacao unidirecional para algo simultaneo e
multidirecional, onde surgiram grupos de individuos com interesses especificos
(Kasavana et al., 2010). E importante ter em conta que os utilizadores nfo s&o um
componente ocasional da promog¢édo, mas sim o centro da construcdo da narrativa e da
imagem da marca, de forma a conseguir atingir-se o publico-alvo, a aproximacdo do
esperado pelo consumidor, e aumentar competitividade e visibilidade (Faustino et al.,
2020). Antes da implementacdo de uma determinada estratégia, a marca deve ter ideias
bem definidas de qual o publico que pretende atingir, deve conhecer bem quem visita as
suas redes sociais e quais as suas motivacOes, de forma a poder adaptar-se as suas

necessidades (Oliveira, 2018).

Como afirmam Faustino et al. (2020, p. 334), “as redes sociais sdao uma ferramenta
marcante a nivel funcional, social e psicoldgico, do processo decisorio na altura de
escolher, por exemplo, um destino turistico, o que indicia que ha em concreto um valor
que Ihes deve ser atribuido e gerido estrategicamente”. E essencial que os profissionais
de comunicacdo tenham consciéncia das especificidades de cada rede social, de forma a
implementar estratégias que efetivamente aumentem a notoriedade e a interagdo. Isto
porque cada uma tem um funcionamento e carateristicas especificas e dirige-se a um

publico-alvo em particular (Marques, 2016).

Em 1996 Bill Gates escreveu um artigo cujo titulo era “O Conteudo ¢ Rei”, em que
abordou a importancia de um contetdo de qualidade na era digital. Ja nessa altura referia
que no futuro o sucesso de uma empresa iria depender da sua capacidade de criar contetdo

relevante para os potenciais clientes.

No blog da SproutSocial hd um artigo de 2021 que se debruca sobre o que publicar em
cada canal de comunicacdo. A autora Jenn Chen explica que a audiéncia é diferente em
cada canal, bem como que ha plataformas que privilegiam a multimédia em detrimento
do texto, ou vice-versa. Além disso, publicar contetdo irrelevante aumenta o risco de as
pessoas deixarem de acompanhar a marca. E por isso que adaptar o contelido é tdo
importante na construcdo estratégia da comunicacdo da empresa. Ha ferramentas que
permitem saber quais os tipos de conteldo que estdo a funcionar melhor, ajudando a
acompanhar as tendéncias, e também a identificar qual € a audiéncia da pagina. Exemplo
disso séo os insights fornecidos pelas proprias redes sociais quando se administra ou tem
uma conta comercial, como os Facebook Insights ou Instagram Insights, ou plataformas
exteriores de gestdo de redes, tais como a Hootsuite ou a Buffer. No artigo constam ainda
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exemplos de marcas que alteram o seu conteido consoante o canal em que estdo a atuar:
0 The Metropolitan Museum of Art, no Facebook, fez upload dos videos na propria
plataforma e acrescentou-os a listas de reproducdo temaéticas, enquanto no Twitter o
museu colocou a hiperligacdo para o video no Youtube e uma descricdo mais reduzida e
apenas com o essencial para soar interessante, dado que ndo podiam escrever tanto como
no Facebook (Chen, 2021). A autora conclui dizendo que é importante diversificar o
contetido nas diferentes plataformas e que muitas vezes basta restrutura-lo para se adequar

ao estilo de cada uma.

Um outro fator a ter em conta no plano de criagdo de conteido é a calendarizagdo. De
acordo com um artigo do Mailchimp de 2022, plataforma de automatizacéo de e-mail
marketing, criar um calendario de conteldo permite planear as publicacGes nas redes
sociais com antecedéncia e assim poupar tempo. O blog Hubspot, por sua vez, fala dos
melhores horérios para publicar. No Instagram, por exemplo, indicam que os melhores
horarios para publicar sdo das 18h as 21h, do meio-dia as 15h e das 15h as 18h, enquanto
0s piores sdo das 6h as 9h e das 9h ao meio-dia. Além disso, 0 melhor dia para publicar é
0 sdbado e o pior a segunda-feira. Conhecendo a audiéncia torna-se mais facil saber quais
sdo as melhores alturas para partilhar contetdo nas redes sociais, e qual o conteddo mais
adequado.

1.6 Instagram, TikTok e Youtube

Apresenta-se de seguida uma breve caraterizacdo destas trés redes sociais e da sua
utilizacdo como forma de potenciar relacbes de diversas naturezas, desde sociais a

profissionais.
1.6.1 Instagram

No século XXI, as comunicacfes entre o ser humano aumentaram exponencialmente
através de redes sociais tais como o Facebook, Instagram, Snapchat e Twitter. As pessoas
costumam usar estas plataformas para comunicar com a familia e amigos, encontrar
informacdo, entretenimento, ou partilhar a sua vida social com os outros (Althobaiti,
2018).

Atualmente, o Instagram é uma das redes sociais online mais utilizadas, encontrando-se

em quarto lugar das “plataformas de social media mais ativas do mundo” no ranking do
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DataReportal 2023, com 1 318 mil milhdes de utilizadores. Segundo a mesma fonte,

atualmente 16,5% de todas pessoas na Terra usam o Instagram.

De acordo com o proprio site, o Instagram € uma aplicacdo de partilha de fotos e videos,
que estd disponivel para utilizacdo em iPhone e Android. Através da aplicagdo, 0s
utilizadores carregam fotos e videos de forma que estes sejam partilhados com os seus
seguidores. Como formas de interacdo, permite aos utilizadores que ao visualizar
comentem, gostem e partilhem as publicacdes. A partir dos 13 anos qualquer pessoa pode

criar uma conta.

A aplicacdo foi lancada em 2010 para iOS e em 2012 para Android, sendo que no verdo
de 2012 foi comprada pelo Facebook. Originalmente apenas podiam ser publicadas
fotografias, mas com o passar dos anos foram adicionadas novas funcionalidades:

historias, filtros, identificar outros individuos ou paginas.

O Instagram é uma das plataformas de social media com maior probabilidade de continuar
a ser utilizada, dado que € um sitio onde as pessoas colocam memorias que querem
recordar por um longo periodo de tempo (Sheldon et al., 2016). Além disso, e segundo 0s
mesmos autores, o Instagram tem ainda o lado de ser uma plataforma para negocios.
Tendo em conta que os utilizadores do Instagram sdo muito ativos e que entram na
aplicacdo regularmente, ha vantagens para 0s negdcios, que veem 0s seus produtos
circularem através de partilhas dos utilizadores. O mesmo se aplica a musicos que
partilham as suas musicas e recebem o respetivo feedback, por exemplo, ou celebridades
que partilham contetdos publicados pelos seus fds. Também a presenca de hashtags

permite reunir pessoas com interesses semelhantes.

Outro fator de grande importéncia, é o facto de o Instagram oferecer a possibilidade de
os utilizadores partilharem os conteddos noutras redes sociais, 0 que faz com que estes

estejam ainda mais conectados e engaged com a sua esfera social (Sheldon et al., 2016).

Num estudo realizado por Duggan (2013), foram investigadas as motivacGes para as
pessoas utilizarem o Instagram. O autor identificou que a maioria das pessoas recorrem
ao uso da rede social porque lhes permite receber aprovacdo. Quando os pares ou
seguidores gostam das imagens que foram postadas, quem posta tem a sensagédo de ser
gostado, o que ajuda a aumentar a sua autoestima (Linaschke, 2011). Isto demonstra o
impacto significativo que o Instagram tem na percecdo das pessoas acerca da realidade e

da sua envolvente (Duggan, 2013). No entanto, o Instagram também representa um risco

14



para os jovens, dado que ja foi demonstrado que as pessoas que participam nas redes
sociais podem sofrer bullying, sentimento de depressao e solidao, e também ansiedade
relativamente ao seu aspeto fisico (Althobaiti, 2018).

1.6.2 TikTok

O TikTok é uma aplicacao detida por uma empresa chinesa que permite criar e partilhar
videos, lancada em 2016. Em 2018 juntou-se ao musical.ly, uma aplicacdo que tinha um

conceito semelhante, e, entretanto, tem crescido.

Devido a pandemia Covid-19, viu-se um grande crescimento nos downloads da aplicacao,
tendo-se tornado a aplicacdo mais descarregada a nivel mundial aquando dos primeiros
meses de confinamento (Duarte et al., 2021). O TikTok publica nimeros de audiéncia
relativos a utilizadores com 18 anos ou mais, o que significa que tera mais utilizadores
do que o que os numeros sugerem. No entanto, de acordo com os dados publicados em
abril no DataReportal 2023, baseados na informacdo fornecida pelo préprio TikTok,
atualmente 19,4% de todas as pessoas com 18 anos ou mais ao redor do mundo usam esta
rede social.

Para os autores Yang et al. (2020), a facilidade de criacdo de contetidos é uma das raz6es
que levou a veloz producdo e disseminacdo do TikTok. Geralmente os videos séo
gravados em locais do quotidiano, “mundanos” como o quarto (Kennedy, 2020). As
funcionalidades simplificadas tornam mais pratico o processo dos utilizadores porem em

pratica a sua criatividade (Wang, 2020).

Por outro lado, Patel (2020) evidencia a ideia de que o TikTok permitiu que 0s jovens se
tornem celebridades a nivel global. Esta rede social tem a peculiaridade de permitir que
estes criem 0s seus conteidos sem terem de aderir a uma estética do passado, podendo

sugerir algo de novo para entreter os seus pares (Bresnick, 2019).

Outra questdo que pode explicar o sucesso da plataforma é o algoritmo, que adequa
sempre 0 contetdo que mostra aquilo que os utilizadores gostam ou precisam (Yang et
al., 2020). E esse algoritmo que torna a aplicagio Gnica quando comparada a outras redes
sociais, que costumam basear-se no que seguimos € em quem nos segue (Anderson,
2020).

Estudos baseados na Teoria dos Usos e Gratificagches quanto as razes para as pessoas

usarem o Tiktok demonstram que estas o fazem para encontrar informacao, como € o caso
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de videos que ensinam algo; para sentirem que pertencem, através da adeséo a trends ou
desafios; bem como para puro entretenimento, que explica o crescimento da aplicagéo
durante a pandemia Covid-19 (Azerion, 2020). Contudo, vai além disto, Chung et al.
(2020) constatam que a satisfacéo influencia diretamente a motivacédo para usar de forma
continua a plataforma, e que essa satisfacéo esta relacionada com a qualidade da aplicacéo
em si mesma. O carater viciante da mesma, de acordo com Wang et al. (2021), vem do
formato curto dos videos e da interface baseada no swipe. A conclusdo de Shao et al.
(2020) foi que procurar informacdo e comunicar sdo as principais motivacdes que
trouxeram satisfacdo. Bossen e Kottasz (2020) apontam precisamente essas gratificacdes
como as mais importantes no uso de Social Networking Sites, independentemente da
idade ou das necessidades de consumo. Por outro lado, em 2021, Wang et al. destacam a

integracdo social e alivio da pressdo. Como se pode ver, ha resultados bastante diferentes.

Dado que o TikTok ainda é relativamente recente, ndo hd muita literatura especifica sobre
0 mesmo (Klug, 2020). No entanto, o artigo de 2021 “TikTok: usos e motivacgdes entre
adolescentes em Portugal”, de Alexandre Duarte e Patricia Dias, debruga-se sobre como
estdo os jovens portugueses (13-16 anos) a usar esta rede social e quais as razées que 0s
levam a fazé-lo. Este estudo chega a conclusdo de que os jovens portugueses, na sua
maioria, apenas consomem contetddo e ndo o produzem ativamente. Além disso, estes

procuram maioritariamente entretenimento, ndo informacéo ou interac6es sociais.
1.6.3 Youtube

O Youtube surgiu em 2005 nos Estados Unidos e logo em 2006 foi adquirido pela Google,
numa altura em que tinha ainda apenas 30 milhdes de visitas mensais (El Pais, 2006).
Para os autores Guzman et al. (2014), o que explica o sucesso do Youtube é permitir que
os utilizadores publiguem, comentem, partilhnem, vejam os videos livremente e, por outro

lado, deixar que a visualizacdo possa ser classificada por temas.

Desde que foi criada, a plataforma de videos online ndo tem parado de crescer, bem como
varias outras redes sociais, fazendo estas parte do quotidiano de quem acede a internet.
No ranking das “plataformas de social media mais ativas do mundo” do DataReportal
2023, o Youtube encontra-se em segundo lugar. De acordo com a fonte, 0s anunciantes
podiam atingir 2 514 mil milhGes de utilizadores em janeiro de 2023. Contudo, os dados
publicados pelas ferramentas publicitarias da empresa indicam que o numero de

utilizadores diminuiu no ultimo ano.
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De acordo com Burgess et al. (2009), ha trés possiveis justificagdes para 0 sucesso do
Youtube: o perfil feito pelo blog tecnolégico TechCrunch em 2005 que fez com que o
site fosse descrito como algo que merecia atencao (Arrington, 2005); a implementacéo de
quatro recursos fundamentais — “Videos Relacionados”, partilha de videos,
funcionalidades basicas das redes sociais tais como 0s comentarios e possibilidade de
incorporagdo dos videos noutras péginas (Gannes, 2006); ou o clipe Lazy Sunday
(“Domingo de Preguica”) do programa Saturday Night Live que teve um enorme alcance
e que posteriormente a NBC (National Broadcasting Company) exigiu que fosse retirado,
fazendo com que o Youtube tivesse atencdo da imprensa, tendo mesmo o New York
Times considerado que a plataforma era uma forma de os meios estabelecidos chegarem
a audiéncia mais jovem (Biggs, 2006).

Com o aumento do numero de utilizadores do Youtube, deu-se também o aumento dos
criadores de contetdo, conhecidos como “youtubers”, que podem ser definidos como
“usuarios da internet que publicam um video no YouTube” (Rissoan, 2016, p. 384). Essas

pessoas recebem uma compensacdo monetaria baseada no numero de visualizages.

Sendo uma plataforma que pode ser usada em diferentes linguas e paises, com um alcance
global, posiciona-se como lider de entretenimento (Moreira et al., 2019). O Youtube pode
ainda ter outras funcionalidades, nomeadamente na educacdo e na propagacao de arte e

cultura, como destaca Soukup (2014).

2 Gestao do conhecimento e as plataformas sociais online

O segundo subcapitulo aborda questdes concetuais ligadas a Gestdo do Conhecimento,
apresenta as redes sociais enquanto potenciais ferramentas de Gestdo de Conhecimento e
clarifica o impacto das redes sociais na reputacdo das empresas, independentemente da

sua natureza.
2.1 Gestao do Conhecimento

Awad et al. (2003) definem o conceito de conhecimento englobando as defini¢Oes de
dados e informacdo. Para estes autores, 0 conhecimento é o entendimento humano acerca
de uma area de interesse particular, que foi obtido através da experiéncia e de estudos. Os

dados sdo apenas factos que ndo se encontram organizados ou processados, enquanto a
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informacao é considerada a combinacéo dos dados que facilita o processo de tomada de
decisOes, por haver uma percecao das relagdes entre 0S mesmos.

Davenport (1998) salienta ainda outra carateristica da informacéo. Segundo os autores a
informacdo tem como objetivo mudar a forma como quem a recebe vé alguma coisa.
Contudo, apenas o recetor pode definir se a mensagem que recebeu € realmente
informacdo, o emissor ndo tem poder sobre isso. Para Davenport et al. (1998) a maior
parte das pessoas considera o conhecimento algo mais amplo, profundo e rico do que
meros dados e informacdes. Os trés conceitos estdo relacionados, sendo que o
conhecimento provém da informacéo, bem como a informacao provém dos dados. Outra
carateristica do conhecimento que estes autores referem € que embora o conhecimento
venha das pessoas, este vai além das mesmas, dado que pode ser propagado através de
meios estruturados, tais como os livros ou documentos, ou através do contacto pessoa a
pessoa.

De acordo com Polanyi (1966) ha dois tipos de conhecimento: tacito e explicito. Enquanto
0 primeiro — conhecimento técito — reside na mente humana, o segundo — conhecimento
explicito — pode, de forma facil, ser documentado e distribuido. O conhecimento tacito é
muito pessoal, tornando-se dificil formaliza-lo. Nonaka (1991) afirmou que o
conhecimento € formado por estes dois componentes, que sdo opostos, mas totalmente
complementares, ou seja, 0 conhecimento é tanto explicito como tacito.

Sendo o conhecimento algo intimamente relacionado com as pessoas, pode considerar-se
que é dificil controla-lo (Costa, 2012). Todavia, nesta nova era do conhecimento ha duas
questdes que devem ser colocadas pelas empresas: “A empresa sabe o que conhece?” e
“Como fazer o melhor uso do conhecimento que possui?”’; e € precisamente dai que surge
a gestdo do conhecimento como a solucdo para ajudar a empresa a enfrentar tais desafios.
A gestdo do conhecimento como disciplina ¢ definida por O’Dell et al. (1998) como uma
estratégia consciente que leva, no momento certo a pessoa certa, 0 conhecimento que é
preciso. Os autores acrescentam ainda que € um mecanismo que ajuda as pessoas a
partilhar a informacdo e a pb-la em pratica, fazendo com que o desempenho da
organizacdo melhore. J& Awad et al. (2003) referem o lado de criar valor a partir de ativos
intangiveis da organiza¢do como uma das vantagens da gestdo do conhecimento. O facto
de ser um processo continuo é uma constante em todas as defini¢des, que habitualmente
mencionam a criacdo, captura e propagacao do conhecimento (Costa, 2012).

Da perspetiva empresarial, a gestdo do conhecimento engloba dois aspetos principais:

considerar o conhecimento uma preocupacdo explicita da empresa, presente em
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estratégias, politicas e praticas em todos os niveis da organizacédo, e estabelecer uma
relagdo direta entre os ativos intelectuais da organizagdo — tanto os registados como os
baseados em know-how pessoal — e resultados empresariais positivos (Barclay et al.,
1997).

Costa (2012) evidencia que ha diversas vantagens numa empresa adotar uma boa
estratégia de gestdo do conhecimento, desde a diminuicdo da perda de conhecimento
valioso, & redugdo de custos no desenvolver de novos produtos, ou ao aumento da
produtividade dos funcionarios — isto porque estes se tornam mais produtivos ao terem
acesso facilitado ao conhecimento.

De acordo com Dalkir (2005) ha quatro areas-chave que levam ao interesse das
organizagdes na Gestdo do Conhecimento:

1. Globalizacdo: As empresas sdo mais globais do que nunca, com presenca em
diferentes paises e culturas;

2. Eficiéncia organizacional: As organizagOes trabalham cada vez mais e mais
rapido, o que exige que os trabalhadores do conhecimento estejam sempre em
sintonia com o ritmo acelerado e a carga de trabalho intensa;

3. “Amnésia corporativa’: A rotatividade dos funcionarios cria um desafio para a
continuidade do conhecimento nas organizacbes, fazendo com que o0s
trabalhadores do conhecimento precisem de estar em processo de aprendizagem
constante para acompanhar as mudancas;

4. Avancos tecnoldgicos: Devido aos avancos na tecnologia da informacéo, ha uma
mudanga na expectativa das pessoas, que esperam que estejamos ‘“‘sempre
ligados” e que haja um rapido tempo de resposta.

Contudo, as empresas continuam a encontrar dificuldades na integracdo de ferramentas
de gestdo de conhecimento no quotidiano. Algumas raz6es apontadas sdo a falta de tempo
para aprender e partilhar o conhecimento, falta de uma preparacdo adequada, poucos
beneficios pessoais e dificuldade em utilizar o conhecimento eficazmente em termos
praticos.

A verdade é que também ha dados que indicam que a gestdo do conhecimento ndo da
qualquer garantia de que o desempenho da organizacao ird melhorar (Chan et al., 2008).
O estudo realizado por Chan et al. (2008) nas pequenas e médias empresas de Hong Kong
demonstrou que os funcionadrios ndo tinham interesse nas praticas de gestdo do

conhecimento, preferiam esperar pela orientagéo dos seus gerentes.
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2.2 Redes Sociais como Ferramenta de Gestao do Conhecimento

Desde os anos 90 que as redes sociais online tém crescido rapidamente, seja em termos
de quantidade, seja a nivel de objetivos (Meira et al., 2011).

O facto de os utilizadores publicarem nas redes sociais informagdes relevantes tem feito
com que as redes se transformem numa espécie de repositério com imensos dados
pertinentes (Domingos, 2001). E tais informacdes permitem retirar conclusdes acerca de
tanto aspetos quantitativos como qualitativos dos individuos e de qual a natureza das suas
relagOes sociais (Staab et al., 2005).

Para Ford et al. (2013) ferramentas como os blogs, wikis, Twitter ou Facebook tiveram
impacto na forma como a sociedade e as organizacGes funcionam, o que pode ser
observado na publicidade, movimentos politicos e trabalho colaborativo. Ford et al.
(2013) consideram ainda que a tendéncia das redes sociais segue a tendéncia da gestao
do conhecimento, que é fundamental para a sobrevivéncia das organiza¢des num mercado
globalizado e hipercompetitivo. Isto vem ao encontro a ideia de Freitas et al. (2012, p.
37), que afirmam que “as interacdes sociais entre atores das redes sao0 um meio para a
inovagdo e para o compartilhamento do conhecimento, uma das vertentes do processo de
gestdo do conhecimento”. A inovag¢do ¢ muito importante para que a empresa possa
competir no mercado em que opera, e as redes sociais através da informacédo — que permite
chegar ao conhecimento — que os utilizadores la partilham, contribuem fortemente para
se desenvolver a referida inovacéo (Tomaél, 2007).

Ainda no ambito da competitividade, Alcara et al. (2006) salientam 0 mapeamento das
redes sociais como uma atividade essencial para ver os diferentes atores que atuam no
ambiente organizacional. Os autores adiantam ainda que as redes sdo essenciais para
haver inteligéncia competitiva e partilhar informacdo e conhecimento.

As empresas podem retirar informagoes valiosas das redes sociais. Como afirma Costa
(2012, p. 42), “o conhecimento relevante para os membros da rede social ¢ documentado,
ele pode ser reusado, evitando esfor¢co desnecessdrio por seus funciondrios”, o que
significa que as empresas podem facilmente aceder a dados Uteis através das redes sociais
e sem implicar um grande trabalho a nivel de recursos humanos. Além disso, o autor
refere ainda que o ambiente da rede social deixa os utilizadores a vontade, o que pode
ajudar a fortalecer a memoria organizacional de maneira organica. E precisamente por
essas razoes que Staab et al. (2005) consideram que as redes sociais se tornam uma

abordagem atraente para iniciativas de gestdo do conhecimento.
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Por outro lado, devido a facilidade com que as informacdes sdo difundidas, as redes
sociais podem representar um risco para as organizagdes, que de certa forma perdem o
controlo. Barzilai-Nahon et al. (2010) referem precisamente essa tensdo entre o0s
potenciais beneficios e riscos.

Ford et al. (2013) concluiram que existem poucos conflitos entre as redes sociais e
iniciativas de gestdo do conhecimento, isto porque constataram que estas se
complementavam. Contudo, 0s autores apontam ainda que a propriedade e o controlo do

conhecimento podem ser pontos de tensdo consideraveis.

2.3 Impacto das Redes Sociais na Reputacdo das Empresas

Com o crescimento e evolucdo das redes sociais, as empresas tém sentido a necessidade
de criar uma estratégia para estar em contacto com os seus potenciais clientes (Oliveira,
2015).
De acordo com Fernandes (2010) as empresas utilizam as redes sociais para se tornarem
mais populares e, consequentemente, venderem mais do seu produto/servi¢co. A autora
salienta que € uma vantagem conseguir reunir-se varias pessoas com um interesse comum
e poder interagir com as mesmas.
Gandelman (2013) identifica trés razdes para as empresas utilizarem redes sociais:

1. Posicionamento no mercado — demonstrar como é que o publico lida com a marca;

2. Atendimento ao cliente — para saber o que importa ao cliente e 0 que pensa;

3. Construir uma boa reputagdo — as redes sociais tém o objetivo de corresponder a

uma dada imagem que a empresa pretende atingir.

Além disso, Fernandes (2010) destaca que estar presente nas redes permite estar mais
préximo do publico, o que pode ajudar a evitar situagdes de crise porque as interacdes
nessas plataformas podem criar uma certa simpatia do utilizador para com a empresa.
Ha que ter em conta que a reputacdo das empresas é afetada pelas redes sociais. Oliveira
(2015) considera que o impacto das redes sociais ha empresa tem muito a ver com a
sociedade em geral: ha quem seja fa da marca e, portanto, a promova e recomende, e ha
quem ndo tenha afinidade e, portanto, a ignore. E ainda relevante referir que a
proximidade com a pessoa que expressa a opinido se reflete na credibilidade que
atribuimos ao seu parecer, i. e., se conhecermos alguém mais provavelmente confiamos

na sua opinido do que na de alguém que ndo conhecemos (Oliveira, 2015).
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Oliveira (2015) fala de um problema das redes gque se prende com o facto de a informacéo
que as pessoas publicam muitas vezes ndo poder ser verificada, ou seja, 0S outros
utilizadores acabam por ser influenciados na sua opinido relativamente a empresa mesmo
sem saberem se 0 que viram é ou nao verdadeiro.

Mahon (2002) considera que ha diferencas na abordagem da reputacdo consoante quem
olha para ela: os profissionais de marketing veem-na como uma ferramenta que pode ser
usada em prol da organizacdo, focando-se na estratégia e em trabalhar na construgéo da
marca; por sua vez, os profissionais de comunicagédo corporativa usam a reputacdo mais
num ambito de gestdo de crise e imagem da organiza¢do como um todo.

Dado que a reputagdo é um elemento estratégico na competicéo entre empresas, estas ndo
podem estar indiferentes aos efeitos das redes sociais (Oliveira, 2015). Diaz et al. (2018)
consideram que a reputacdo transmitida nas redes sociais € fundamental para a
performance das organizacdes. As avaliacdes que os clientes fazem nas interacfes com
as organizagdes estéo facilmente acessivel no ambiente digital, influenciem elas positiva
ou negativamente a imagem da marca (Andrade, 2022). Chun (2005) destaca que essas
observacdes dos clientes podem afetar a imagem da empresa, 0 respetivo produto/servico,
bem como o comportamento dos consumidores.

Existem varias empresas que sofreram efeitos significativos na sua imagem devido a
comportamentos denunciados nas redes sociais:

1. United Airlines — em 2017 a companhia aérea retirou a forca um passageiro do
avido, por questdes de overbooking, e gerou-se uma grande onda de indignacéo
nas redes sociais. Alguns passageiros filmaram o incidente e publicaram-no nas
redes, o que fez com que muita gente visse o video. Além disso, a United Airlines
demorou a pedir desculpa, 0 que ainda piorou mais a sua imagem (McLaughlin,
2017);

2. Facebook — em 2018 a rede social foi muito criticada apds saber-se que estava
envolvida num escandalo relacionado com a Cambridge Analytica. Sem o
consentimento dos utilizadores, a empresa de analise de dados usou informacdes
provenientes do Facebook para influenciar as elei¢Ges. Isto refletiu-se na rede
social porque as pessoas eliminaram as suas contas e, além disso, a empresa foi
multada e sofreu graves danos na sua reputacao (Cadwalladr et al., 2018);

3. H&M — em 2018 a marca de roupa langcou uma campanha publicitaria com um
menino negro que vestia uma camisola com as palavras “o macaco mais fixe da

selva”. Depois de muitas criticas nas redes sociais, que incluiam acusacdes de
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racismo, a empresa Viu-se obrigada a pedir desculpa publicamente e a retirar a

peca de roupa das lojas (Bever, 2018).
A reputacdo online deve ser monitorizada de forma continua pelas organizages, sendo
que quem deve analisar as comunidades sociais na internet devem ser profissionais
especializados.  Assim, informacbes  provenientes das  diferentes  redes
sociais/websites/blogs, sob a forma de opinifes que séo transmitidas pelos consumidores
tanto de forma quantitativa (reacGes a publicagbes) como qualitativa (comentérios),
podem ser analisadas por colaboradores especializados no assunto (Andrade, 2022).
Rosa (2007) refere a necessidade de compreender o ecossistema digital para conseguir
prevenir danos na reputagédo das empresas. Tal como argumentam Soares et al. (2017), se
aempresa ndo lidar corretamente com as criticas que recebe, isso pode levar a insatisfacao
dos clientes com a marca, tornando-se um problema muito grande caso se espalhe para
outros meios de comunicagéo, afetando a aceitacdo da marca no mercado. E por esse
motivo que o conteudo colocado nas redes sociais deve ter um propdsito claro.
Um outro conceito relacionado com a reputacdo € a popularidade (Andrade, 2022). Para
Recuero (2009) a popularidade esta fortemente ligada com a audiéncia, que é mais facil
de alcancar na internet. A autora ressalta que quando é duradoura e constante, a
popularidade é mais observavel, prosseguindo com os exemplos de alguns blogs de
personalidades famosas, tais como os influencers, que tendem a ter maior destaque do
que os de outras pessoas, mesmo que as Ultimas sejam igualmente qualificadas. No
entanto, Christofoletti et al. (2008) referem que a popularidade e reputa¢do ndo sdo
sindnimos, ou seja, as redes podem ajudar a construir a marca, mas isto € s6 um passo

para a ajudar a alcancar o reconhecimento pretendido.

3 Patriménio Musical e Cultural nas Redes Sociais

O terceiro subcapitulo promove a argumentacdo da transformacéo ocorrida na industria
musical catapultada pelo uso das tecnologias da informacdo e comunicacdo e a forma
como passa a ocorrer a relagdo entre os consumidores e as entidades culturais. Encerra-

se 0 subcapitulo discorrendo sobre o0 engagement com o publico cultural e musical.
3.1 Transformacdo da Indastria Musical

A nogéo de plataformizagéo da producgéo cultural ajuda a compreender a adaptacao dos

modelos de producdo e de negocios culturais (d’Andrea, 2020). Explica também o
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surgimento de projetos originalmente criados para a internet, completamente dependentes

das plataformas.

Segundo Guerra (2017) “indastria musical” refere-se as empresas e organizacgdes ligadas
a musica e inclui vérios elementos: mdsicos, cantores, compositores, produtores,
managers, promotores de tournées, advogados, e entidades que participem na distribuicéo

do que foi produzido.

Os autores Hujran et al. (2020) falam da pressdo que os gerentes presentes na industria
musical sentiram para desenvolverem e criarem novas formas de consumir musica, de
forma a terem sucesso no mercado. Surgiu assim 0 streaming, que permite aos
utilizadores ouvirem ficheiros de audio alojados numa rede informatica, ndo tendo de ser
transferidos ou guardados, e pode ser pago através de uma taxa fixa cobrada aos ouvintes
ou baseado nos lucros derivados de publicidade na plataforma (Dorr et al., 2013).

Plataformas tais como o Spotify ou a Apple Music sdo exemplos de servicos de streaming
e permitem que se saiba facilmente o que é que os consumidores mais estdo a ouvir, e
com base nesses dados é possivel oferecer-lhes uma experiéncia personalizada e Unica
(Ribeiro, 2021). Como as recomendacdes musicais sao baseadas na informacao recolhida
acerca de cada consumidor, Sanchez (2018) refere que apesar de a musica que lhe chega

seja algo que nunca pensou ouvir, é algo que vai gostar.

Hujran et al. (2020) referem as funcionalidades que os préprios fornecedores de musica
digital tiveram de adicionar, tais como a possibilidade de partilhar playlists com os
amigos ou “gostar” de uma musica/artista. Além disso, ha colaborac@es entre as diferentes
plataformas que aumentam a fidelidade e confianca do cliente; um exemplo disso € o
facto de se poder guardar as musicas encontradas pelo Shazam diretamente na conta do
Spotify (Hujran et al., 2020).

Embora as empresas usem as redes sociais, 0 que importa ndo é se as usam, mas sim a
forma como as usam (Marion et al., 2016). O que acontece é que muitas vezes as
organizagGes mais pequenas tém dificuldade na criacdo de valor juntamente com o0s

consumidores, isto porque tém recursos e competéncias limitadas.

No entanto, ha bons exemplos. No seu artigo, Choi et al. (2017) falam de como as
pequenas empresas na era digital utilizam as redes sociais para atingirem o seu verdadeiro

potencial. Nesse artigo referem que os representantes das editoras musicais usam as redes
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para se relacionarem com os consumidores, comunicando e encorajando-0s a interagir.
Para se aproximarem do consumidor, é possivel comunicar informacGes relevantes,
iniciar relacionamentos, participar em dialogos e partilhar historias. Sendo pequenas
editoras musicais que nao podem recorrer aos meios de comunicacdo tradicionais,
construir uma relacdo nas redes pode ser uma boa forma de promover 0s seus musicos e

musicas.

Por outro lado, existem as redes sociais, que permitem que se esquecam barreiras
geograficas e demogréaficas (Herschmann, 2009). Um artista ja ndo precisa de gravacoes
profissionais ou de ter uma ligagdo a uma grande produtora para chegar a um publico

mundial.

A realidade é que sdo os consumidores que pdem o conteudo a circular e criam
engagement com o mesmo, fazendo com que aquilo que gostam ganhe exposicéo e

dimensdo no mercado (Russel et al., 2008).

Um outro lado importante da presenca dos artistas/bandas musicais nas redes sociais € a
monotorizagdo das mesmas. Maasg et al. (2019) abordam a importancia de monitorizar e
examinar os habitos de consumo e interacéo dos utilizadores. Supervisionar aquilo que se
passa nas redes sociais permite interagir com o publico, analisar as conversas, 0
sentimento e opinides das pessoas, bem como obter informagdes que auxiliam na

personalizagdo dos contetdos (Zhang & Vos, 2017).

Ribeiro (2021) considera que as redes sociais se encontram totalmente integradas nos

modelos de negdcio presentes na inddstria musical.

3.2 Relagdo dos consumidores com as Entidades Culturais

Na era digital construir uma relagao forte com o consumidor e encorajar a disseminacéo
das redes sociais em que estes se encontram envolvidos séo ferramentas importantes para

construir um negdcio bem-sucedido (Ballantyne et al., 2008; Hennig—Thurau et al., 2010).

A realidade € que as novas tecnologias fizeram com que os consumidores de musica
passassem a criar o valor que a empresa da industria musical procura em conjunto com a
mesma (Choi et al., 2013). Gronroos (2011) salienta que a interagdo entre produtores e

consumidores tem sido um assunto fulcral na investigacéo nas areas de negdcios e gestéo,
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e tem indicado que as empresas, se se querem manter competitivas, tém de estabelecer
relacionamentos construtivos e positivos com o0s consumidores. Payne et al. (2008)
consideram mesmo que o processo de dialogar com os consumidores pode decorrer em

qualquer estadio de desenvolvimento do produto/servico.

Os produtores culturais compreendem que consumidores de cultura sdo essenciais para
manter o mercado (da cultura) a funcionar, e é por essa razdo que se desenvolvem relacées
com o0s consumidores através das redes sociais (Choi et al., 2016). Estes consumidores
vao além de propagar conteddos culturais, eles criam comunidades de pessoas com 0sS
mesmos interesses e paixdes (Arvidsson et al., 2013). Jenkins et al. (2013) criam, nesse
ambito, o conceito de spreadability, que tem a ver com o facto de ndo serem apenas as
entidades tradicionais que controlam a distribui¢do, mas também os consumidores que

assumem um grande papel nessa area.

As redes sociais tém sido consideradas elementos-chave na melhoria de competéncias de
networking e na melhoria de eficacia do marketing e gestdo de relacionamento com o
cliente (Ghezzi et al., 2016; Trainor et al.,, 2014). Além de permitirem que oS
consumidores explorem e descubram novas mdsicas ou artistas, € possivel estabelecer
comunicacdo com outros fds do mesmo artista ou até com o proprio, seja atravées de

comentarios na pagina ou mensagem privada (Le, 2019).

As redes sociais permitem recolher dados que sdo usados pelas empresas da indUstria
musical para criar uma estratégia de marketing adequada aos fas de um certo artista, sendo
gue o promovem precisamente através de redes como o Instagram, Facebook ou Twitter
(Ribeiro, 2021).

3.3 Engagement com o publico de Cultura/Musica

A induastria musical, a nivel mundial, proporciona um ambiente de marketing muito
dindmico e desafiante (Hollebeek et al., 2016). O engagement e a participacdo do
consumidor sdo préaticas essenciais na atual industria cultural (Choi et al., 2017). Baym
(2011) considera que os musicos devem considerar os consumidores “parceiros de
rela¢do”, o que implica que estes s3o muito importantes na criagdo de valor. Os musicos
podem beneficiar aos niveis psicoldgico e econdmico dos lagcos que criam com 0s

consumidores através das redes sociais (Choi et al., 2017).
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Mollen et al. (2010) definem o engagement como um estado motivacional, proveniente
das interacOes de alguém com um objeto especifico, como por exemplo uma musica ou
um artista. Hollebeek et al. (2014) referem o carater multidimensional do engagement,

que envolve dimensdes cognitivas, emocionais e comportamentais.

O tempo que um consumidor passa a ouvir musica ou 0 seu comportamento relativamente
a musica, o engagement musical, provém de quatro experiéncias fundamentais:
experiéncia de identidade, social, transportadora e indutora de afeto (Hollebeek et al.,
2016).

As mudancas trazidas pela revolucdo digital levaram também a uma alteracdo do
comportamento dos consumidores (Guerra, 2017). Nunes (2015) efetuou um estudo
acerca do consumo de musica dos consumidores portugueses, e 0s resultados
demonstraram que 95% costumam usar servigos de streaming e 71% j& procurou artistas

nas redes sociais.

O autor Morris (2014) investigou a necessidade de os consumidores de musica quererem
ir além da “obra musical” propriamente dita. Este destaca que os mesmos pagam nao sé
pela masica em si, mas também pelos significados associados a ela. Isto tem impacto na
forma como a masica é distribuida, vendida ou até criada, além de que os artistas podem
aproveitar esta necessidade dos fés para lhes oferecer outras opgdes de experienciar a sua

musica.

Click et al. (2013) debrucam-se sobre o caso da artista Lady Gaga para abordar a
importancia do engagement com os fas nas redes sociais: enquanto assuntos de cariz
profissional sdo promovidos através de meios tradicionais, nas redes sociais o objetivo é
uma aproximacdo com os fas, pois ha interacdo com os mesmos. Através dessa relacao
contruida pelas redes sociais, 0s consumidores sentem-se proximos de alguém que
idolatram. Click et al. (2013) consideram por isso que as redes sociais sao responsaveis
pela posicdo de destaque que a artista tem hoje na industria musical.

Chiou et al. (2005) ressalvam que a interacdo online entre os consumidores de mdusica e
uma banda ou artista pode afetar diretamente o consumo de musica, 0 que demonstra a
importancia inegavel da participacdo e interacdo ativa dos fas no processo de criagéo e

distribuicdo de contetdo musical.
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Choi et al. (2017) indicam que o engagement do consumidor ndo é algo que deva ser
comandado pelas vontades e direcionamentos das empresas, estas devem sim criar um
ambiente em que os consumidores entrem de forma voluntaria em didlogos com as
empresas ou outros consumidores (Barger et al., 2016). Inicialmente foram até os proprios
publicos de musica que comecaram a formar as suas comunidades virtuais, de forma a
poderem partilhar pensamentos e experiéncias no ambito do consumo musical com outros

consumidores e musicos (Burnes et al., 2015; Kibby, 2000).

Esta revisdo de literatura comecou por explorar a comunicacdo e as redes sociais,
abordando tdépicos como as plataformas online, a sociedade em rede, o papel das redes
sociais e estratégias de comunicacdo. Além disso, examinou-se especificamente as
plataformas Instagram, TikTok e Youtube. Em seguida, abordou-se a gestdo do
conhecimento, aplicada as redes sociais e a reputacdo das empresas. Finalmente,
investigou-se o patrimonio musical e cultural nas redes sociais, considerando aspetos
como a transformac&o da industria musical e a relagdo e envolvimento dos consumidores
com as entidades culturais ou musicais. Com esta base tedrica, pode proceder-se para o

capitulo da metodologia, onde se definirdo os procedimentos para esta investigacao.
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CAPiTULO I = METODOLOGIA
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4 Metodologia

Este segmento da dissertacdo destina-se a abordagem da questdo de investigacao, dos
objetivos do estudo, bem como a descricdo do desenho da mesma. Além disso, serdo
apresentadas as hipoteses formuladas, o instrumento de recolha dos dados e o universo

em estudo.

Partimos do pressuposto que a Comunicacdo e a Ciéncia da Informagdo sdo areas
cientificas de grande proximidade, algo que tem vindo a ser explorado h& varios anos. De
acordo com Siqueira (2011) a Ciéncia da Informacéo centra-se na selecdo, preparagéo e
disseminacéo da informacéo de acordo com as necessidades informacionais do publico
potencial e a Comunicacdo encara a informag@o no &mbito do processo comunicacional,
tendo em consideragdo o formato, o estilo a tecnologia e os canais usados. Nos ultimos
anos, fruto do aumento exponencial da circulacdo da informacdo e da documentacao,
estas duas areas sofrem uma ainda maior aproximacdo através de uma abordagem
holistica ao processo infocomunicacional enquanto fenémeno social. Citando Siqueira
(2011, p. 31) “tanto pelo aspeto histérico, como pelo cultural, a aproximagdo entre as
Ciéncias da Comunicacao e a Ciéncia da Informacéo é notoria e se da ndo s6 como mera
associacdo situacional, mas no ambito de permitir uma ressignificacdo de conceitos e uma
reflexdo mais aprofundada do escopo de cada area no viés da poés-modernidade, a partir
da mediacdo, conceitos-chave largamente difundido entre as duas areas. Além disso,
mesmo considerando a diversidade de cada campo, € notorio verificar que existe um
nucleo comum localizado na acao de intermediacdo entre as areas, referente aos processos
de geracao, transferéncia e uso da informag¢do.”. Outros autores corroboram esta dtica de
aproximacgdo como Oliveira (2015) que considera existir uma interligacéo entre as duas
ciéncias cujo principal ponto em comum é o objeto de estudo: informacdo. Podemos
igualmente evocar Le Coadic (1996) que assume existir forte ligacdo entre ambas o que
leva a que se possa concluir que ao invés de se diferenciarem, assistimos a uma natural
aproximagcdo e complementaridade. Gouveia e Silva (2020) referem que a
infocomunicacdo é a expressao funcional de um objeto de estudo cuja abordagem deve
ser baseada num “ “arco processual” ou ciclo dinamico basculhando do contextual ao
aplicacional e tecnologico” (p. 29) que vai incluir as Ciéncias da Informacdo e da
Comunicacéo tendo em consideracao trés diferentes eixos: 1) a criagdo/producao do fluxo
informacional; 2) a organizagéo e representacdo da informacdo produzida; 3) e por fim a

rececdo, procura e consumo ou até o comportamento informacional.
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No que concerne ao tipo e natureza da investigacdo desenvolvida, assumimos uma
abordagem descritiva de natureza quali-quantitativa, com recurso a Altmetria. Pretende-
se assim promover estudos de base altmétrica nas redes sociais como meio de analise da

forma como as organizagfes comunicam.

De base inicialmente exploratoria, a investigagdo conduzida promove uma maior
familiaridade com o problema, explicitando-o, através da pesquisa bibliogréafica, podendo
servir de base a novas iniciativas de investigacdo a tematica em causa (Gil, 2008).
Importa, por isso, justificar e contextualizar as op¢Ges metodoldgicas tomadas no que

concerne as areas cientificas em causa.

Cumulativamente, podemos afirmar que se trata de uma investigacdo descritiva uma vez
que pretende descrever certas carateristicas de uma determinada populacdo, neste caso,
carateristicas comunicacionais de uma organizacdo. Por vezes este tipo de investigacdo
permite-nos identificar a natureza das relacdes que ocorrem entre diferentes variaveis. De
qualquer forma, é suposto o recurso a uma recolha de evidéncias padronizada. Nesse
sentido, a presente investigacdo recorre a formas padronizadas e sistematicas,
automatizadas, de recolha de dados da organizacdo escolhida nas trés redes sociais:
Instagram, TikTok e Youtube com o objetivo de inferir sobre os indicadores identificados,

prosseguir os objetivos e responder a questao de investigacéo.
4.1 Questdo de investigacao e objetivos

Formular uma questdo de investigacdo adequada ao problema em estudo é um desafio
para os pesquisadores. Quando uma pergunta é mal formulada dificulta o processo de
encontrar informacao relevante, o que pode resultar em desperdicio de tempo na pesquisa.
Através de uma pergunta clara e viavel, superam-se discrepancias e viés, levando a

investigacdo a resultados pertinentes para o problema (Sousa et al., 2018).

O problema desta investigacdo prende-se com o desconhecimento acerca do

comportamento e alcance da Cuca Monga Discos nas trés redes sociais em estudo.

Como tal, a questdo de investigacdo do presente estudo é: Como podemos caraterizar a

presenca da Cuca Monga Discos nas redes sociais Instagram, TikTok e Youtube?

Tendo em conta a problematica e a questdo de investigacdo antes referidas, o presente
estudo tem como objetivo geral a caraterizagdo da presenca da Cuca Monga Discos nas

redes sociais Instagram, TikTok e Youtube, e assume como objetivos especificos:
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e Identificar se a Cuca Monga se encontra presente nas redes sociais Instagram,
TikTok e Youtube e que tipo de conteudo publica, entre 2019 ¢ 2022;

e Identificar o uso de ferramentas e funcionalidades interativas nestas redes, tais
como paleta de cores predominante, idiomas, imagens, emojis ¢ hashtags, que
ajudam na partilha e distribuicao de conteudos, facilitando o acesso a informacao
entre 2019 ¢ 2022;

e Apontar possiveis agdes para melhorar o uso dessas ferramentas e a interagdo com

o publico.
4.1.1 Desenho da investigagdo — Altmetria

Para analisar redes, € necessario reunir os dados. Estes podem ser reunidos de modo
qualitativo ou quantitativo. Diferentes métodos tém as suas respetivas vantagens e
desvantagens e a melhor forma tem sempre de ser encontrada consoante os objetivos da

pesquisa (Recuero, 2017).

Esta investigacdo € baseada numa metodologia altmétrica, com a identificacdo dos
respetivos indicadores altmétricos relevantes para determinar a presenca da Cuca Monga

nas redes sociais em que se encontra.

O termo "Altmetrics" surgiu em 2010 por Jason Priem, com 0 objetivo de substituir
"article level metrics”. A altmetria surge da necessidade de acompanhar a propagacao de
publicacdes cientificas em meios além dos tradicionais, ndo sendo uma substituicdo das
anteriores, mas sim um complemento as mesmas (Souza, 2013). Maricato et al. (2019)
referem que as meétricas altmétricas vdo além dos indicadores bibliométricos e
cientométricos, rastreando a divulgagdo das publicacdes nas varias redes sociais. A
altmetria oferece assim uma visdo mais abrangente do impacto da comunicacao cientifica
digital, pois reflete o interesse ndo s6 da comunidade cientifica, como também o do

publico em geral.

Barcelos et al. (2020) afirmam que a altmetria procura entender o quédo popular € um
trabalho cientifico na internet, especialmente nas redes sociais. Isto é analisado através
do nimero de vezes que o trabalho € partilhado, mencionado, visto e descarregado online.
JaLiuetal. (2013) reforcam que o termo altmetria tem a ver com medidas ndo tradicionais

de ver 0 engagement e impacto.
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Os autores Maricato et al. (2019) citam ainda Bornmann (2014) para referir as vantagens
associadas a altmetria, sendo estas um alcance mais amplo do que se consegue com 0
contexto académico tradicional: a diversificacdo, relacionada com a avalia¢do além dos
métodos tradicionais; a rapidez, uma vez que € possivel medir impactos de forma mais
agil quando comparado a outros indicadores ja estabelecidos; e a acessibilidade, ja que

este tipo de dados — altmétricos — sdo de livre acesso e relativamente simples de reunir.

No entanto, Maricato et al. (2019) referem também que estes indices e indicadores
baseados em dados das redes sociais, apesar de gerarem um efeito, ndo é muito claro qual
é esse efeito. Isto acontece porque se duvida se a altmetria estard a medir relagdes entre a
ciéncia e a sociedade em geral, ou simplesmente as interacbes com os cientistas em si; ou
seja, ndo se sabe se 0 que esta a ser medido € a relagdo com a ciéncia ou com o cientista.
No seu artigo, os autores chegaram a conclusao de que as métricas altmétricas tém uma

grande capacidade de medir o impacto social alem do impacto académico.

Araujo (2018) realca precisamente que nos dias que correm, com uma presenca tdo forte
da internet, os cientistas conseguem encontrar melhores formas de promover o seu
trabalho, pois usam as ferramentas da web para ganhar uma maior visibilidade. Desta

forma, atingem um puablico mais amplo, o que culmina em serem mais citados.
4.1.2 Desenho da investigacdo — Indicadores altmétricos

Com o surgimento de novas métricas para avaliar o impacto de informacdo em novas
fontes de dados, tal como € o caso do online, surgem os indicadores altmétricos. Este tipo
de indicador esta principalmente relacionado com o0 modo como as pessoas interagem
com contetdo online (Torres et al., 2013). A altmetria é baseada na contagem de partilhas,
citacOes, visualizacdes e downloads que um estudo recebe online, isto porque este tipo de
metodologia tem estes fatores em consideracdo na andlise da visibilidade obtida e no

engagement com o publico.

De acordo com Vanti et al. (2016) sdo trés as principais categorias de indicadores

altmétricos:

1. Medidas que avaliam a popularidade das publicagdes nas redes sociais, contando as

identificagOes e citagdes online;

2. Medidas que mostram o uso das publicacdes cientificas, calculando o nimero de

downloads e a inclusdo em listas pessoais de referéncias;
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3. Medidas que avaliam a qualidade das publica¢Ges, com base nas citacdes em locais de

revisao por pares.

Nascimento (2017), citado em Delbianco (2022), debruca-se também sobre as interacfes

relacionadas com indicadores altmétricos, elaborando um esquema com o topico das

interacdes online. O autor indica 10 tipos de interagcbes online e organiza-os em seis

grupos distintos, como se pode ver na Tabela 1 abaixo, adaptada do trabalho de Delbianco

(2022), que ja havia sido adaptada de Nascimento (2017):

Interacéo Descricéo Fontes (exemplos)
o Downloads e/ou visualizagoes de
Visualizacéo/ ) ) Facebook, Youtube,
artigo em sites na web e em redes )
Download o LinkedIn, ResearchGate
sociais.
) Post publico que partilha noticias Twitter, Facebook, Youtube,
Partilha/ ) o )
. sobre um artigo ou resultado de publicacdo em blogs, sites de
Mencao : - .
pesquisa. noticias, Wikipedia
Guardar num site de bookmark
Guardado / social, ou marcar como favorito Mendeley, CiteUL.ike,
Favorito num site de rede social ou num Twitter, GitHub
gerenciador de referéncia.
Resumo / Discussdo sobre artigo ou inclusdo ResearchGate, Facebook,
Comentario de comentario adicional. GitHub, publicacdo em blog
Criacdo de trabalhos derivados
Adaptacoes usando dados de pesquisa ou codigo GitHub, Dryad
de programagcéo existentes.
L ) ) PubMed, Scopus, Web of
L CitagOes de artigos em literatura ) o
CitacOes o Science, Google Académico,
académica.
CrossRef

Tabela 1: Tipos de interacdo online da Altmetria

Fonte: Delbianco (2022), adaptado de Nascimento (2017).

No que se refere a “likes”, Carvalho (2019) acrescenta que este tipo de indicador, bem

como as identifica¢des ou tags, também séo tidos em conta pela altmetria.

4.2 Modelo de anélise, instrumentos, dados e procedimento
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Nas palavras de Quivy (1998, p. 135) “Nao ha observagao que nao assente em hipoteses”.
O autor adianta duas formas possiveis para as hipoteses, a primeira que surge como uma
antecipacdo da relacdo entre o fendmeno e o conceito que o explica e, a segunda forma
mais usada em investigacdo social, que é formulada como uma antecipacao da relacado
entre dois conceitos. Em ambas as formas, as hipdteses deverdo proporcionar respostas a
pergunta de partida. Barroga (2022, p. 7) corrobora e refere que “Hypotheses in
qualitative research are stated in the form of a clear statement concerning the problem to

be investigated”.

Assim, indo ao encontro aos objetivos da investigagdo, foram definidas as seguintes
hipoteses:

H1: Os conteudos partilhados estdo relacionados com a atividade desenvolvida pela Cuca
Monga Discos;

H2: A dinamica nas redes sociais permite ir além da divulgacdo das suas atividades,

promovendo elevados niveis de engagement.

No modelo abaixo (Cf. Figura 2) encontra-se esquematizado o método adotado para esta

investigacao.

Técnica utilizada
Altmetria

Metodologia que permite avaliar dados nas redes
sociais

Ferramenta

Apify

Web scraper que permite extrair dados das redes
sociais

uUniverso

Posts publicados nas redes sociais da Cuca Monga
Total de posts analisados:

418 Instagram + 26 TikTok + 44 Youtube =488

Figura 2: Metodologia do estudo

Esta investigacdo sera feita através da extracdo dos dados de todos os posts das redes
sociais Instagram, TikTok e Youtube da Cuca Monga Discos desde 2019 até 2022
inclusive. Desta forma, serd possivel retirar conclusdes acerca da presenca da editora

online.
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4.2.1 Instrumentos utilizados

Para a extracdo dos dados necessarios, foi utilizada a ferramenta Apify. A escolha deveu-

se ao facto de ser uma ferramenta gratuita de web scraping.

O Apify é uma plataforma de extragdo de dados que existe na cloud com o objetivo de
simplificar e agilizar a recolha de dados na web. Ao criar conta, o utilizador tem acesso a

um painel onde pode recorrer a diferentes scrapers para reunir os dados que necessita.

Uma das funcionalidades da plataforma é permitir que os "atores™ (scripts de automacao)
naveguem por paginas web e extraiam informacdes estruturadas e ndo estruturadas. As
suas utilizacbes mais comuns sdo reunir dados para analise, monitorizar precos, extrair
informagdes de redes sociais, ou até rastrear informacdes em sites de noticias. Geralmente
quem utiliza o Apify s@o profissionais que precisam reunir e processar grandes

quantidades de dados da internet de maneira eficiente e automatizada.

Neste estudo foram utilizados trés “atores” para extrair os dados necessarios, um para
cada uma das redes sociais analisadas: Instagram Post Scraper, TikTok Scraper e Youtube
Scraper. Na Figura 3 pode ver-se o painel de controlo da plataforma e quais os “scrapers”

que foram utilizados.

) Actors
Rafaela > .
el P Recently used My Actors  Rented Actors  Analytics  Issues
G Home Q 3 Actors
O store
Name
<> Actors v
YouTube Scraper
O saved tasks Q bernardo/youtube-scraper &k Deprecated
D> Runs o TikTok Scraper
clockworks/tiktok-scraper @ Renta
@ Schedules
Instagram Post Scraper
8 Storage @' apify/instagram-post-scraper
& Prox
Y ltems per page: 20 Vv
@ Settings

Figura 3: Painel de controlo Apify

Neste caso, a ferramenta permitiu extrair dados relevantes das redes sociais, tais como:
likes, comentérios, partilhas, uso de hashtags, entre outros. Através destes dados sera
possivel aplicar uma andlise altmétrica para identificar padrdes, tendéncias e

carateristicas da presenca da Cuca Monga Discos nas redes sociais em estudo.
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Para utilizar esta ferramenta foi necessario criar uma conta. De seguida, no painel de
controlo do Apify, na seccdo “Actors” foi efetuada uma pesquisa para encontrar os
“scrapers” adequados a extracdo dos dados necessarios para esta pesquisa. Da busca
resultaram o Instagram Post Scraper, o TikTok Scraper e o Youtube Scraper. Depois de
aberta a pagina de cada extrator de dados, consoante a rede, colocou-se a respetiva
hiperligagdo do perfil da CMD no campo “username”. Apos este processo clicou-se em
“Start” e o programa iniciou o seu trabalho, resultando depois numa tabela de dados

possivel de ser descarregada em formato de documento Excel.

Abaixo pode ver-se na Figura 4 o exemplo do Instagram Post Scraper, sendo que 0

processo usado foi praticamente igual para as outras duas redes sociais em estudo.

APIFY @ o

Rafael
9P:r::\ja\a((DJ\wl h ca Instagram Post Scraper Pay for usage v

apify/instagram-post-scraper Modified a month ago  Users 7.9k Runs 462.8k Crafted by Apify (apify)
(R Home
Use this no-code Instagram tool for scraping data from Instagram posts. Just add one or more Instagram usernames and get your data in seconds
T Store including hashtags, mentions, comments, images, likes, locations, and metadata. Download Instagram data in JSON, Excel, HTML and other formats.
| @ LEEs h [> Input  Information  Runs 0 Builds 6 Integrations 0 Monitoring  Issues 0  Saved tasks 0

[ saved tasks
Switch to JSON editor >

[> Runs
Set up this scraper to get posts from Instagram profiles. To try it out, just type in a username or paste a URL, click on [> Start and
© Schedules your data is on its way! If you need any guidance, just follow this video tutorial.
8 storage Instagram username
@ Proxy
@ Settings 1 https://www.instagram.com/cucamongadiscos/
B Billing
. R Bulk edit
[ Documentation (%
Memory 0MB/8GB Maximum posts per profile (optional)
+
Free usage $0.02 / $5.00 _
Limit resets on Sep 28 > R ti BUILD  TIMEOUT MEMORY
un options latest 20,000s 4GB

Upgrade
= « =3

Figura 4: Utilizag&o do Instagram Post Scraper

4.2.2 Universo em analise

O presente estudo incide no caso da Cuca Monga Discos, uma editora musical portuguesa
que se auto-descreve como uma “editora de discos e coletivo artistico”. Foi fundada em
2014 pelos Capitdo Fausto, Diogo Rodrigues, Joaquim Quadros, Vicente Futscher e
Antdnio Branco. De acordo com o Patreon da editora, editam, gravam e produzem artistas
nos seus estudios em Alvalade. Alguns dos seus artistas sdo: Atalaia Airlines, BISHP@,
Canalhas, Capitdo Fausto, Catarina Branco, Conjunto Cuca Monga, Criancas Loucas, El
Salvador, Ganso, Guanabara, Hércules, Luis Severo, Miguel Maroco, Modernos, Rapaz
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Ego, Reis da Republica, Salto, Toméas Wallenstein e Zarco. O Conjunto Cuca Monga foi

criado em 2020 e € um coletivo que envolve todos os artistas da editora numa banda so.

O periodo de analise definido foi entre 2019 e 2022. Procedeu-se a verificacdo da
presenca da editora nas diferentes redes sociais, e foi possivel perceber que existem perfis
no Facebook, Instagram, Twitter, TikTok e Youtube. No entanto, concluiu-se que aqueles
em que sdo mais ativos a data de hoje sdo Instagram, TikTok e Youtube. O Twitter e
Facebook estdo quase sem atividade no periodo definido para esta analise. Assim, nesta
investigacdo serdo esses os perfis da Cuca Monga Discos considerados, tendo

proporcionado um total de 488 posts.
4.2.3 Procedimento — Indicadores Altmétricos

Neste estudo, como referido anteriormente, pretende-se caraterizar a atividade da Cuca
Monga em cada rede social analisada (Instagram, TikTok e Youtube). Por essa razéo,
inspirado e adaptado do trabalho de Delbianco (2022), que se baseou em Macedo (2014)
e Lara-Navarra et al. (2018), foram definidos e serdo analisados os seguintes indicadores:

Indicadores de Audiéncia:

e Numero de seguidores;
e Numero de visualizagoes;

e Utilizadores identificados/mencionados;
Indicadores de engagement:

e Numero de /ikes, comentarios e partilhas;

e Frequéncia de publicagdes (nimero de publicagdes em cada més/ano);

e Taxa de engagement das publicacdes: somar o numero de reagdes (gostos,
comentarios e partilhas) e dividir pelo nimero de seguidores que a pagina tem,
multiplicando depois esse valor por 100. O engagement ¢ definido como o nimero
de pessoas que visualizam a pagina da web e, em seguida, interagem de alguma
forma com aquilo que viram. Por exemplo, as pessoas podem "gostar", comentar,
partilhar o que viram com os seus amigos. Uma taxa engagement alta significa
que as pessoas que veem o post o acham interessante;

e Presenca de hashtags;

Tipo de media associado a publicagéo: foto, video, sidecar (ou carrossel).
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Com a metodologia estruturada, através da pergunta de investigacdo, dos objetivos, do
desenho da pesquisa, das hipdteses, do instrumento de recolha de dados e da defini¢éo do
universo, pode passar-se a carateriza¢ao da presen¢a da Cuca Monga nas redes sociais em

estudo. Esta definida a base para se apresentar e discutir os resultados.
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CAPITULO III — APRESENTACAO E DISCUSSAO DE RESULTADOS
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5 Apresentacéo de Resultados

Como referido anteriormente, para a realizacdo deste estudo recorreu-se a extracdo dos

dados das redes sociais da Cuca Monga Discos (CMD) relevantes para esta investigacao.

No dia 29 de junho de 2023, através do Apify, deu-se a extracdo dos dados das redes
sociais em causa relativos ao periodo de andlise, de forma a poder-se avangar com a

investigacao.

Dessa extracdo resultaram: 418 publicacGes no Instagram, 26 publicacbes no TikTok e
44 publicagdes no Youtube. Todos esses dados foram extraidos para um ficheiro com o
formato de documento Excel. Posteriormente, os dados foram limpos e organizados por
forma a deixar disponiveis apenas os dados relevantes a investigacdo e tornar-se mais
facil a sua leitura, podendo as tabelas finais que foram utilizadas para a analise ser vistas

nos Apéndices I, Il e 111,

A limpeza dos documentos originais Excel deu-se através da eliminacdo de colunas com
dados que ndo eram relevantes para os indicadores altmétricos definidos para esta
investigacdo. Eliminaram-se colunas com informages tais como as dimensdes do post
ou a localizacdo. Foram também apagadas todas as informacdes relativas a publicacdes
anteriores e posteriores ao periodo de andlise definido. Posteriormente, aplicou-se uma
ordenag&o cronologica, da mais antiga para a mais recente, através da func¢@o “Ordenar

deAaZz”.

Além disso, foram utilizadas algumas funcbes do programa, nomeadamente o simbolo
"&", que é utilizado para concatenar (ou juntar) texto ou valores de células diferentes
numa Unica célula. Isto foi feito para reunir os utilizadores identificados ou mencionados,
os diferentes formatos presentes num carrossel de Instagram, as hashtags de um post ou
os links na descricdo. Foi necessario este procedimento porque o documento de
exportacdo de dados incluia uma coluna diferente para cada entidade identificada, o que
significa que se fossem 17 identificagcdes, eram 17 colunas no Excel. Com a agregacgéo
dos dados tornou-se mais facil contabilizar nimero de identificacdes, hashtags ou links
na descricdo. E devido a utilizacdo desta funcio que se podem ver tantos ponto e virgula
(;) nas tabelas dos apéndices referidos anteriormente, pois entre cada dado que se ia buscar

a uma célula foi definido que ficava esse sinal de pontua¢do como delimitador de dados.
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Além disso, foram utilizadas as fungdes de célculo do Excel como as fun¢bes SOMA e
MEDIA para calcular os totais e médias de interagdes, selecionando as respetivas células.
Para calcular a taxa de engagement somaram-se as interacoes, selecionando as células
que incluiam esses valores, e esse total foi dividido pelo nUmero de seguidores que se

pode ver de seguida.

Agquando da extracdo de dados, como se pode ver nas Figuras 5, 6 e 7, a Cuca Monga
Discos tinha 8 798 seguidores no Instagram, 1 077 no TikTok e 5 540 subscritores no
Youtube.

cucamongadiscos m Enviar mensagem  *2

679 publicaces 8798 seguidores A seguir 191

Cuca Monga

Editora de Discos e Colectivo Artistico.

Apoia-nos no Patreon Contetdo novo todos os meses!
& linktree/CucaMongaPT

Seguido/a por diogofaroidiota, janeiromusic, headliner.portugal + 6 outras pessoas

Figura 5: Perfil da Cuca Monga Discos no Instagram (@cucamongadiscos)

cucamongadiscos &

cucamongadiscos

95 Seguindo 1077 Seguidores 9368 Curtidas

Editora de Discos e Colectivo Artistico!
& linktr.ee/CucaMongaPT

Videos & Curtido

Figura 6: Perfil da Cuca Monga Discos no TikTok (@cucamongadiscos)

Cuca Monga
‘”c“ @cucamongadiscos 5,54 mil
Moy

6“ 't e mais 4 links

INICIO VIDEOS SHORTS EM DIRETO PLAYLISTS

Figura 7: Perfil da Cuca Monga Discos no Youtube (@cucamongadiscos)
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A maioria dos posts reunidos é do Instagram (85,7%), seguindo-se 0 Youtube (9%) e,

por fim, o TikTok (5,3%), como se pode ver na Tabela 2 abaixo.

NuUmero de Posts %
Instagram 418 85,7
TikTok 26 5,3
Youtube 44 9
Total 488 100

Tabela 2: Distribuic&o dos posts pelas diferentes redes sociais
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5.1 Instagram

O Instagram da Cuca Monga Discos tinha, no dia em que se recolheram os dados, 8 798

seguidores e 418 publicacdes no periodo de anélise.

Ha publica¢bes no Instagram nos quatro anos que esta investigacdo contempla, sendo que
houve um crescendo ao longo dos mesmos. Com 57 publicagbes em 2019, 94 em 2020,

127 em 2021 e 140 em 2022 totalizam-se as 418 publicacdes em analise (Cf. Tabela 3).

Ano NuUmero de publicacdes
2019 57
2020 94
2021 127
2022 140
Total 418

Tabela 3: Numero de publicacdes anuais no Instagram

De acordo com o crescendo referido anteriormente, verifica-se que a maioria das
publicacdes em estudo foram feitas em 2022 (Cf. Gréafico 1). Por sua vez, 2019 é o0 ano
com menos publicacGes para analisar.

Numero de publicacdes por ano no Instagram

57; 14%

140; 34%

94; 22%

127; 30%

= 2019 = 2020 = 2021 = 2022

Grafico 1: Numero de publicagdes anuais no Instagram

Além da distribuicdo anual, foi possivel verificar a distribui¢cdo temporal da publicacéo

dos posts ao longo dos diferentes meses de cada ano (Cf. Gréafico 2).
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Grafico 2: Numero de publicagdes mensais no Instagram

Como se pode observar, maio de 2021 é o0 més com maior nimero de posts, com um total
de 24. Em 2019 o méaximo que se verifica sdo 12 publica¢des, enquanto em 2021 séo 20
e, em 2022, sdo 16. Apenas em janeiro de 2019 néo se verifica nenhum post, e, a partir
dai todos os meses do periodo de analise tém pelo menos uma publicacdo, sendo que em
média ha cerca de nove por més. No entanto, a média varia de ano para ano, indo de
acordo ao crescendo no numero de publicagdes. Em média existiram aproximadamente

cinco posts por més em 2019, oito em 2020, 11 em 2021 e 12 em 2022, verificando-se o
aumento da atividade.

Quanto aos formatos utilizados, no Instagram verifica-se a presenca de trés tipos de
contetdo: imagem, video e sidecar. Este Gltimo é conhecido como “carrossel” em
portugués. “Dentre as postagens no feed, hd a postagem em carrossel, que consiste em
uma série de imagens e/ou videos publicados em uma sequéncia I6gica e coerente. Estes
posts podem apresentar listas sequenciais, tutoriais, histdrias, propagandas e podem ser
produzidos em imagens estaticas e em videos curtos” (Oliveira, 2022, p. 2).

No caso da Cuca Monga Discos, o formato prevalente séo as imagens, seguidas dos
carrosséis e, por fim, os videos (Cf. Tabela 4).

Formato utilizado Numero de publicagdes %
Imagem 260 62,2
Video 52 12,4
Sidecar 106 25,4
Total 418 100

Tabela 4: Formatos utilizados no Instagram
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A quantidade de dados relativos ao Instagram fez com que se considerasse mais pratico

dividir as representagdes graficas por anos. Abaixo pode observar-se a presenca de cada

um dos tipos de formato em cada um dos anos analisados (Cf. Gréaficos 3,4, 5 e 6).

Formatos utilizados no
Instagram 2019

6;11%

12;21%

39; 68%

= Video

= Sidecar

m Image

Gréfico 3: Formatos utilizados no Instagram em 2019

Formatos utilizados no
Instagram 2021

23;18%

30; 24% 74; 58%

= Video

= Sidecar

= |[mage

Gréfico 5: Formatos utilizados no Instagram em 2021

Formatos utilizados no
Instagram 2020
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18; 19%

66; 70%

® [mage = Sidecar = Video

Gréfico 4: Formatos utilizados no Instagram em 2020

Formatos utilizados no
Instagram 2022

13; 9%

46; 33%
81; 58%
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Gréfico 6: Formatos utilizados no Instagram em 2022

Pela analise gréafica é possivel confirmar que as imagens sdo o formato mais recorrente

em todos os anos da analise e ocupam a maioria do grafico. A percentagem mais baixa de

imagens ocorre no ano mais recente, em 2022, ficando pelos 57,9%. Em 2019 sdo 68,4%

dos posts aqueles que se descrevem como uma imagem, em 2020 a percentagem ainda

sobe, chegando aos 70,2%, e em 2021 diminui para os 58,3%.
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Em segundo lugar encontram-se 0s carrosséis, cuja percentagem varia entre 0s 19,1% e
0s 32,9%. Nos quatro anos de analise mantiveram-se como o segundo formato mais
utilizado, sendo 2022 o ano que mais percentagem de carrosséis apresenta. Em 2019
foram 21,1%, em 2020 diminuiram para os tais 19,1% referidos anteriormente, em 2021

sobem para 23,6% e, em 2022, atingem a percentagem consideravel de 32,9%.

Os videos foram sempre o formato menos utilizado no periodo em analise. A percentagem
de videos esteve sempre muito préxima dos 10%, a exce¢do do ano de 2021 em que chega
perto dos 20: 10,5% em 2019, 19,1% em 2020, e 9,3% em 2022.

No Grafico 7 é possivel verificar essas mesmas variacbes nos formatos usados no

Instagram no periodo em analise.

Formatos utilizados/ano no Instagram em
percentagem
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Grafico 7: Formatos utilizados/ano no Instagram em percentagem

E assim possivel ver o espaco que cada um dos tipos de formato ocupou nos diferentes

anos em investigagéo.

Os dados recolhidos permitiram analisar de forma mais detalhada os carrosseéis, isto é, 0s

formatos utilizados nos mesmos, sendo que as opg¢des possiveis sdo videos e imagens.

Nos 106 carrosséis contemplados nesta investigacdo foram contabilizadas 342 imagens e
30 videos. Isto significa que dos 372 elementos totais incluidos nos carrosséis, 91,9% sdo
imagens e 8,1% sao videos. Em média cada post inclui 3,2 imagens e 0,3 videos (Cf.
Tabela 5).
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Formato Formatos utilizados nos carrosséis %
Imagens 342 91,9
Videos 30 8,1

Total 372 100

Tabela 5: Formatos presentes nos carrosséis do Instagram

As imagens estdo claramente em maioria, sendo que em média representam 93,7% dos

formatos utilizados, sendo os videos apenas 6,3% (Cf. Gréfico 8).

Formatos presentes nos carrosséis em média (%)

6,3

93,7

= Imagens = Videos

Grafico 8: Formatos presentes nos carrosséis em média

Um outro aspeto relacionado com os videos, no que concerne as publicagdes que sao
exclusivamente de video, é a sua duragdo. Para esta analise foram tidos em conta os dados
relativos aos 52 posts de formato video. Os videos no Instagram da Cuca Monga Discos
tém em média 30,9 segundos, tendo o0 mais curto 4,3 segundos, e 0 mais longo 95,4

segundos, 0 que equivale a cerca de um minuto e 35 segundos (consultar Apéndice V).

No que diz respeito a Indicadores de Audiéncia, e ainda na sequéncia de informagoes
sobre os posts de video, comecou-se pelas visualizacdes (Cf. Gréfico 9). De salientar que

os dados sdo relativos apenas aos 52 videos, ndo incluindo carrosséis.
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Numero de visualizacdes no Instagram
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Gréfico 9: Numero de visualizagdes no Instagram

Os videos no Instagram da CMD tém em média 3 442 visualizacdes, apesar de ser
possivel observar que um dos contetdos teve 11 419 views, enquanto outro teve apenas
304. E possivel observar este maximo e minimo no grafico, além de um outro video que

superou as 6 mil visualizagdes.

Na extracdo de dados do Instagram foi feita a diferenciacdo entre identificacdes (tagged
users) e mencles. Enquanto as identificacbes se referem ao associar um perfil a
publicacado através da ferramenta de identificacdo do Instagram, as mencdes referem-se a
associacdo através da escrita do user integrada no préprio texto da descricdo. Torna-se
assim relevante perceber a frequéncia com que a Cuca Monga Discos identifica e

menciona outros perfis nas suas publicacdes.

Através do Grafico 10, é possivel concluir que na maioria dos casos a CMD ndo identifica
ninguém nos seus posts, sendo 264 o ndmero de publicacbes em que ninguém foi

identificado.
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Frequéncia de identificagcdes no Instagram
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Gréfico 10: Frequéncia de identificacdes no Instagram

Além disso, pode ainda ver-se que uma identificacdo é a segunda frequéncia mais
recorrente, e duas o terceiro mais habitual. Entre 3 e 20 identificagGes existem 54
publicacdes, sendo que apenas trés ultrapassam os 10 perfis identificados. A média de

identificacbes encontra-se nos 1,04.

Relativamente as mengdes, curiosamente o nimero de publicagdes em que este recurso

ndo é utilizado é consideravelmente inferior ao das identificagdes (Cf. Grafico 11).

Frequéncia de mencgdes no Instagram
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Grafico 11: Frequéncia de mengdes no Instagram
Sao 83 as publicacdes que ndo mencionam ninguém, sendo que tanto uma como duas
mencdes mais recorrente, tendo acontecido 121 vezes haver uma mengdo, e 97 haver

duas. As restantes oscilam entre trés e 28 mencdes, este Ultimo um numero bastante
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elevado. A média no numero de mengdes situa-se nos 2,06. Estes dados levam a crer que
a CMD opta mais pela mengéo do que pela identificagdo quando quer associar algum
utilizador as suas publicacGes.

De seguida séo analisados os indicadores de engagement. No que respeita a esse tdpico,
a Cuca Monga Discos consegue uma média de 321,3 likes por post e 47

comentarios. Nao ha dados relativos a partilhas no Instagram nos dados extraidos.

Comecando pelos likes, verifica-se que em 2019, o nimero é bastante inferior aos
restantes (Cf. Gréfico 12), sendo que, nesse ano, 0 maximo atingido fica pelos 410 gostos.
Ja em 2020 dao-se os maximos de todos anos em analise quanto ao nimero de likes. No
final de 2020 faleceu um elemento de uma banda da editora, o que fez com que fossem
publicados dois conteldos acerca do assunto que geraram bastantes interagdes.
Relativamente a 2021, o pico no nimero de gostos sdo 1818, enquanto em 2022 sdo 1428.
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Grafico 12: Namero de likes no Instagram

O Grafico 13, que representa a quantidade de comentarios. apresenta algumas
semelhangas com o Gréfico 12 anterior. Os picos no nimero de likes em 2020, 2021 e
2022 sdo relativos as mesmas publicacbes que os picos de comentéarios. Em 2019 o

maximo de comentarios sdo oito, em 2020 sdo 484, em 2021 sdo 91 e em 2022 sdo 67.
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De notar que existem, em todos os anos do periodo de analise, diversas publicacbes com

Zero comentarios.

Numero de comentdrios no Instagram
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Grafico 13: NUumero de comentarios no Instagram

Devido a auséncia do numero de partilhas nos dados extraidos relativos ao Instagram, a
taxa de engagement (Cf. Gréafico 14) foi calculada, somente, através da soma de likes e
comentarios a dividir pelo nimero de seguidores de pagina a data da extracdo de dados —
que eram 8 798. A taxa de engagement pode superar 100%, como se pode verificar na
andlise de outras redes sociais. Isto ocorre porque as publicacdes podem chegar a muita

gente que ndo segue a pagina. No entanto, no caso do Instagram isso ndo aconteceu.
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Grafico 14: Taxa de engagement no Instagram
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No Instagram a média da taxa de engagement € 3,7%. Verifica-se 0 mesmo pico em 2020,
ano em que a taxa chegou ao seu méaximo de 91,4%, estabelecendo-se a média do ano nos
4,5%. Em 2019 a taxa de engagement maxima nao chega sequer aos 5%, sendo sempre
muito baixa, com uma media de 1,8%. Ja em 2021 e 2022 podem observar-se 0S mesmos
picos que nos likes e comentarios, ha em 2021 uma publicacdo que chega aos 21,5% de
taxa de engagement, e em 2022 uma que chega a 17%. Nestes dois anos mais recentes a
taxa média é de 4,2% em 2021 e 3,5% em 2022.

Por fim, no que se refere as hashtags, estas sdo muito pouco presentes no Instagram.
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Grafico 15: Frequéncia de hashtags no Instagram

Observa-se no Gréfico 15 que a maioria dos posts ndo inclui hashtags na descricédo, sendo
414 aqueles incluem zero. Existem apenas quatro publicacdes que usam este recurso,

sendo que duas delas incluem uma hashtag, e duas incluem duas.
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5.2 TikTok

A Cuca Monga Discos tinha a data da extracao dos dados 1 077 seguidores no TikTok e

um total de 26 publica¢des no periodo de investigacéo.

N&o tendo acesso a essa informacdo, supde-se que a editora apenas criou conta na
plataforma em 2022, dado que os dados obtidos sdo apenas desse ano no periodo em
andlise. Foram extraidos todos os dados disponiveis relativos ao TikTok, e sé surgiram
publicacdes de 2022.

Foram feitos 12 posts em julho, nove em agosto, um em setembro, um em outubro, um

em novembro e dois em dezembro, totalizando os 26 no ano (Cf. Tabela 6).

Més NuUmero de publicacBes

julho 12
agosto 9
setembro 1
outubro 1
novembro 1
dezembro 2
Total 26

Tabela 6: Numero de publicacdes mensais no TikTok

E de realgar que se nota uma maior atividade nos primeiros meses em anélise do que nos
ultimos, tendo inicialmente a Cuca Monga Discos publicado 12 videos em julho,
passando para uns meros dois no més de dezembro tal como se pode verificar no Grafico
16.
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Grafico 16: Numero de publicagdes mensais no TikTok
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Sendo esta rede social uma plataforma em que os videos curtos sdo o formato preferido,
pode observar-se (Cf. Grafico 17) que o caso da Cuca Monga Discos ndo é excecdo: 0s
videos tém em média 38,6 segundos, sendo que 0 mais curto tem oito e 0 mais longo trés

minutos e 58 segundos (238 segundos).
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Gréfico 17: Duracdo dos videos no TikTok
Relativamente as visualizagdes, os videos da Cuca Monga Discos no TikTok tém em
média 4 439 views, apesar de neste periodo de tempo ser possivel verificar que um dos
contetidos teve 55 300, embora outro tenha tido apenas 427 (Cf. Grafico 18). E ainda
possivel observar dois picos, um numa publicacdo de 26 de julho e outro numa de 9 de

agosto.
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Numero de visualizacdes no TikTok

60000 55300

4

:0 50000

O

©

N

= 40000

5

2

> 30000

Q

gl 17900

o 20000

—

£

S 10000

=

0
AN TN A DO NN MOOOMWMAOAONEHINOST MmO < N
dNMnNeYg NI ANITIINNNANQANANT NG MmN
OmMmo oo uwMnMNuowAaNANNSOONOHOCOOODDINN MWL M
A A A A A A A A A A AN A NO A A A
MO RNNONNOOONANOS A AN 00 S
@RI A NN QO il ddal o Qmm
SIS SIS ISIS SIS 0000 00 00 00 00 000000 O N N
PRI Q QOO0 QQQQ Q0 Qo
[V o o O VA o AN A oV o AN I o VY o N I VI o VA o VAR N I o VN o I o N N o VA o N I o VI o NI o N I
[ A o O o O A o O o A A o N o O A o O o O O o O Y O o A o I o O Y A o A o O o O o B o I
O O 0O 0000000000000 000000O0O0O0oOOo
[ I o A o N A o I o VA o N A o I o AR o N A o I o AN N A o N o VI o AN o I o VI o B o I o N I oA o I o N I o N I oN I N
Data e hora da publicagdo

Gréfico 18: Numero de visualizagdes no TikTok

J& sobre as mencdes, foram detetados apenas trés casos em que a editora identificou
utilizadores: @bl1shpo, @martabmadeira e @introsoul. O primeiro trata-se de um dos
artistas da editora e os dois ultimos séo utilizadores que colocaram uma musica dos Ganso

(banda da CMD) nos seus Tiktoks, tendo depois a CMD feito um “dueto” com eles.

Em segundo lugar temos os indicadores de engagement. Neste campo a Cuca Monga

obtém uma média de 300 likes por post, dois comentarios e duas partilhas.

No que diz respeito aos likes, verifica-se que o Gréfico 19 acaba por ser semelhante ao
das visualizacGes, o que indicia uma relacdo entre visualizacdes e gostos, uma vez que 0s

picos observados ocorrem nos mesmos dias.
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Grafico 20: Nimero de comentarios no TikTok



Por fim, o numero de partilhas, visivel no Gréafico 21, apresenta os mesmos dois picos e
também varias publicacdes com zero interagdes, a semelhanca do ocorrido com os likes.
No entanto, verificam-se ainda outras trés publicagdes onde o nimero de partilhas foi

cinco ou mais.
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Gréfico 21: Namero de partilhas no TikTok

No que concerne a taxa de engagement (Cf. Grafico 22), foi feita a soma de todas as
interacOes (likes, comentérios e partilhas) a dividir pelo nimero de seguidores da pagina.
O TikTok é uma plataforma que funciona muito por algoritmos e tendéncias, como foi
referido na Revisdo de Literatura. Isto significa que, por vezes, o numero de interacfes
pode superar o nuimero de seguidores da pagina, e consequentemente a taxa de

engagement sera superior a 100%.
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Taxa de engagement no TikTok (%)
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Grafico 22: Taxa de engagement no TikTok

E isto que acontece nos dias 26 de julho e 9 de agosto de 2022, em que, no primeiro, a
taxa de engagement chega a ultrapassar os 300%, tal como se pode verificar no Grafico
22, 0 que significa que os conteldos chegam as pessoas e, mesmo ndo seguindo a pagina,
estas interagem. No entanto, mesmo assim, a taxa de engagement média no TikTok da
Cuca Monga Discos é 28,2%.

Para terminar, por vezes ocorre 0 recurso a hashtags, mas nem sempre, existindo uma

média de cerca de quatro hashtags por publicac&o.
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Grafico 23: Frequéncia da utilizagdo de hashtags no TikTok

Como se pode verificar no Grafico 23, no TikTok da CMD foram identificadas no

maximo sete e no minimo zero hashtags.
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5.3 Youtube

O Youtube da Cuca Monga Discos apresentava, a 29 de junho de 2023, dia em que se
extrairam os dados, 5540 seguidores e 44 videos publicos durante o periodo abordado
nesta investigacdo. Os dados indicam também que o canal tinha recebido um total de
1,856,806 visualizagoes.

No Youtube da editora foram publicados cinco videos em 2019, nove videos em 2020,
cinco videos em 2021 e 25 videos em 2022 (Cf. Tabela 7).

Ano Numero de videos
2019 5
2020 9
2021 5
2022 25
Total 44

Tabela 7: Numero de publicagdes anuais no Youtube

A CMD nao foi muito ativa no Youtube nos trés primeiros anos de andlise, pois publicou
no total 19 videos durante esse periodo. Em 2022 o nimero € consideravelmente mais
alto, tendo publicado 25 videos no seu canal, ou seja, num s6 ano publicou mais do que
nos trés anos anteriores (Cf. Grafico 24), fazendo com que esse ano tenha a maioria dos

conteildos em analise nesta investigacao.

Numero de publicacdes por ano no Youtube
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Grafico 24: Numero de publicagdes anuais no Youtube

Os videos distribuiram-se também mensalmente, além de anualmente, como se pode ver
no Gréfico 25.
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Numero de publicacdes mensais no Youtube
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Gréfico 25: Numero de publicagfes mensais no Youtube
E possivel perceber pelo grafico que existem vérios meses em que nenhum video foi
publicado. Junho de 2022 foi 0 més com maior numero de publicacdes no canal, com um
total de 5. Em 2019 o maximo de videos mensais foi um, enquanto em 2020 foram quatro

e em 2021 foram dois. A média de videos publicados mensalmente ao longo do periodo
de analise ndo chega sequer a um, ficando-se pelos 0,9.

De referir que a nivel de formato ndo existe variacdo, dado que, como referido na revisao
de literatura, esta é uma plataforma de videos online.

No que concerne a duracdo dos videos estes tém em média 7,7 minutos, ou seja,
aproximadamente 7 minutos e 42 segundos. Ao contrario do TikTok, o Youtube alberga
tanto videos curtos como mais longos, fazendo com que seja possivel encontrar no canal

da CMD videos com duracgdes bastante distintas, tal como se pode verificar no Gréafico
26.
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Duracao dos videos no Youtube
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Gréfico 26: Duragdo dos videos no Youtube

O video mais curto tem apenas 30 segundos, enquanto o0 mais longo tem 57 minutos e trés
segundos. Pode ainda observar-se no Grafico que a maior parte dos videos tem uma

duracgéo inferior a 10 minutos.

Ja no que diz respeito as visualizagGes, os videos no Youtube da Cuca Monga Discos em
andlise totalizam 929 619 visualizacfes, 0 que equivale a uma média de 21 127,7 views
por video.
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Numero de visualizacdes no Youtube
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Grafico 27: Numero de visualizagdes no Youtube

No Grafico 27 é possivel identificar dois picos claros no numero de visualiza¢Ges, sendo
que houve duas vezes em que foram ultrapassadas as 250 mil, a 18 de julho de 2020 foram
atingidas as 278 715 views, e a 29 de abril de 2022 as 261 665.

Relativamente a mencdes e identificacdes, essa informacédo nao é tdo imediata como nas
outras redes sociais em andlise. Nas descri¢fes dos videos da CMD hé& casos onde séo
mencionados alguns “@”, nomeadamente em créditos aos elementos que ajudaram a
elaborar o video. No entanto, ndo sdo hiperligac@es diretas para perfis, mas sim aquilo
que devemos pesquisar noutras redes para encontrar a perfil. H4, porém, algo diferente
que surge no Youtube e ndo nas outras redes, que é a presenca de links na descricao (Cf.
Gréfico 28). Esses links muitas vezes direcionam o publico visualizador para as outras

redes da banda cuja musica foi publicada, por exemplo.
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Utilizacao de links nas descricdes do Youtube
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Grafico 28: Utilizacdo de links nas descri¢des do Youtube

A maioria dos videos tem algum link na descricao, apesar de haver casos em que s&o zero,

e um caso em que h& 14. No entanto, a média de links na descri¢do encontra-se nos 1,5.

De seguida surgem os indicadores de engagement. A semelhanca do Instagram, s6 existe
a informacdo acerca dos likes e comentérios, sendo as suas medias por video 417,4 e 15,7,

respetivamente.

Tal como aconteceu nas outras redes sociais em estudo, o grafico dos likes (Cf. Grafico
29) tem semelhangas com o das visualizagdes. Os picos ocorrem nos mesmos dias, sendo

que os maximos observados foram 5 051 e 4 336 likes.
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Gréfico 29: Nimero de likes no Youtube
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No que diz respeito aos comentarios, dados visiveis no Grafico 30, o pico mais elevado,
177 comentarios, corresponde ao dia 18 de julho de 2020, que é também o dia com mais
visualizagdes e ao segundo dia com mais likes. H4, porém, alguns casos de videos onde

existem zero comentarios.
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Gréfico 30: NUmero de comentarios no Youtube

Para a taxa de engagement (Cf. Grafico 31), a semelhanca de no Instagram, foram
somados likes e comentarios e esse valor foi dividido pelo nimero de subscritores do

canal.
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Grafico 31: Taxa de engagement no Youtube
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No Youtube a taxa de engagement média é 7,8%. O maximo atingido nesta taxa foi de

92,1%.

Para finalizar, sobre a utilizacdo de hashtags, é algo é praticamente inexistente no
Youtube da Cuca Monga Discos. No periodo de andlise foi encontrado apenas um caso,
a 21 de novembro de 2021. A hashtag vem na sequéncia de algumas mencdes:
“Agradecimentos a @foodriders.co / @eastsideradiolive / #beatoisland”. Possivelmente

a ultima pagina ndo tem conta de redes sociais, entdo optaram por utilizar o cardinal.
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6 Discussao de Resultados

Tendo em conta a apresentacdo dos resultados e a analise descritiva realizada no capitulo
anterior, é possivel agora responder a pergunta de partida, relacionando aspetos da revisao
da literatura com os dados recolhidos e verificando se os objetivos foram cumpridos, bem

como as hipdteses.

O primeiro objetivo definido era identificar se a Cuca Monga Discos estava presente nas
redes sociais Instagram, TikTok e Youtube e que tipo de contetdo publicou no periodo
definido, ou seja, entre 2019 e 2022. Como visto anteriormente na Revisdo de Literatura,
as redes sociais sdo ferramentas digitais que permitem aos utilizadores criar e partilhar

contetdo com o pablico, como é o caso do Instagram ou do Youtube (Liang et al., 2021).

O estudo baseou-se nas contas de Instagram, TikTok e Youtube por serem os perfis em
que a editora ainda € ativa na atualidade. As outras contas encontradas foram no Facebook
e Twitter, mas sdo perfis estagnados, quase sem atividade no periodo em anélise.

Recuero (2019), como foi abordado anteriormente, refere que utilizar as redes sociais tem

vantagens, pois permitem criar conexdes mais proximas, entre outras coisas.

A analise revelou que o Instagram é a rede social mais ativa, com um total de 418 posts
no periodo de analise. Esta conclusdo € positiva pois como foi visto na Revisdo de
Literatura, o Instagram é das redes sociais online mais utilizadas de acordo com o Data
Reportal 2023. Esse alto volume de publicagdes é acompanhado por um aumento
constante ao longo dos anos, atingindo seu apice em 2022. No que diz respeito ao formato
dos contetdos utilizados pela CMD no Instagram, a investigacdo revela que a maioria dos
posts consistem em imagens, seguidas de carrosséis e videos. Na parte tedrica desta
dissertagdo tinha ainda sido visto que os utilizadores do Instagram sdo muito ativos, sendo

por isso vantajoso para 0s negdécios utilizarem a plataforma (Sheldon et al., 2016).

Relativamente ao Youtube, a Cuca Monga Discos demonstrou um aumento significativo
na atividade em 2022 em compara¢do com 0s anos anteriores. Houve um crescimento
notavel na producdo de contetdo, indicando um foco maior na plataforma. Os videos
variam em duracdo, permitindo flexibilidade para atrair diferentes publicos. Em geral, a
atividade da CMD no YouTube mostra potencial para crescimento e atragdo de uma

audiéncia maior.

67



A Cuca Monga Discos s0 tem presenca no TikTok a partir de 2022 e a maioria dos videos
publicados sdo curtos, com uma média de 38,6 segundos, alinhando-se bem com o
formato popular da plataforma. E importante a presenca da editora nesta rede social, pois
é uma plataforma que cresceu muito nos ultimos anos, como se referiu na revisao de

literatura.

Estas diferencas verificadas entre redes sociais ja havia sido abordada por Marques
(2016), que salientava que cada rede tem uma forma de funcionar e carateristicas

especificas, dado que € direcionada para um certo publico-alvo.

Em segundo lugar, definiu-se como objetivo analisar o uso de varias ferramentas e
recursos interativos nas redes sociais, tais como a paleta de cores predominante, idiomas,
imagens, emojis e hashtags. Isto porque esses elementos desempenham um papel
importante na promog&o e partilha de conteudo.

Como referido anteriormente, sdo utilizadas imagens e videos, sendo diferentes consoante
a plataforma em que sdo publicadas. Dai surgirem por exemplo os carrosséis no Instagram

ou os videos curtos no TikTok em detrimento dos longos no Youtube.

De notar que ndo foi possivel recolher informacdo acerca da paleta de cores

predominante, bem como quanto aos emojis e ao idioma predominante.

Relativamente ao uso de hashtags, estas ndo sdao muito utilizadas pela Cuca Monga
Discos nas redes sociais. De acordo com os dados recolhidos, a editora raramente inclui
hashtags nos seus posts. Apenas no TikTok se verifica uma utilizacdo significativa,
comportamento que deviam adotar também no Instagram e Youtube. Isto é algo que pode
afetar negativamente o alcance das publicacfes, dado que as hashtags sdo usadas para

categorizar o conteldo e torna-lo visivel para um publico mais amplo.

Acerca de menc0es e identificacbes, foi possivel verificar que, a Cuca Monga Discos,
apenas no Instagram recorre a esta funcionalidade com alguma regularidade, apesar de
mesmo assim existir um ndmero consideravel de publicagdes com zero
mencdes/identificacdes. Um outro dado relevante é que recorre mais as mencdes do que
as identificacOes. Nas outras duas redes sociais analisadas, a utilizacdo é praticamente
nula. Recordemos que Faustino et al. (2020) falava da atencdo que o gestor de
comunicagdo deve dar & interatividade, tanto qualitativa como quantitativa e o recurso a

mencdes e identificacdes € algo que potencia e promove a interatividade online.
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Considerando os dados obtidos, foi possivel analisar a interatividade efetiva em cada rede
social. Em relacdo ao Instagram, a média de likes por post de cerca de 321,3. Este é um
indicativo solido de engagement, especialmente para uma editora de mdsica
relativamente “pequena”. No entanto, a média de comentarios é relativamente baixa, com
apenas aproximadamente 4,7 comentarios por post. 1sso sugere que, embora o publico
goste do contetdo, 0 mesmo pode ndo estar interessado em envolver-se ativamente em
discussdes na plataforma. A falta de dados sobre partilhas dificulta a avaliagdo completa
do engagement. Apesar disso, calculou-se a taxa de engagement com os dados disponiveis
e verificou-se que a média desta ndo passa dos 3,7%, o que € um resultado baixo. Acresce
que, nos dois anos mais recentes, a taxa de engagement média é de 4,2% em 2021 e 3,5%
em 2022, verificando-se uma tendéncia decrescente desde 2020.

No que diz respeito ao TikTok, os resultados mostram uma média consideravel de likes
por post, cerca de 300, o que demonstra um forte apelo do publico aos videos curtos. A
média de comentérios ¢, a semelhanca do Instagram, bastante baixa, sendo de apenas dois.
No entanto, a taxa de engagement média é de 28,2%, com picos superiores a 100%
nalguns videos, sugerindo que alguns dos videos do TikTok da Cuca Monga Discos se
tornaram de alguma forma virais, espalhando-se rapidamente através do algoritmo da
plataforma. Esta questdo do algoritmo tinha sido abordada no capitulo teérico, em que
Yang et al. (2020) justificavam o sucesso do TikTok com o facto de a rede social adequar

o contetdo aquilo que os utilizadores gostam ou precisam.

Para terminar, 0 YouTube apresenta uma média de likes por video de cerca de 417,4, o
que é uma quantidade sélida de apreco do publico. A média de comentarios por video é
de aproximadamente 15,7 e indica um nivel razoavel de interacdo e discussdo entre 0s
seguidores. Novamente, a falta de dados sobre partilhas limita a analise, mas a taxa de
engagement de 7,8% indica que o publico se envolve consideravelmente com os videos
da CMD. No entanto, ha videos em que a taxa de engagement ficou pouco acima de zero,
ou seja, as interacdes foram muito reduzidas. Isto € um resultado negativo, tendo em conta
que como se tinha visto na Revisdo de Literatura o Youtube pode ter uma importante

funcdo em propagar arte e cultura (Soukup, 2014).

A nivel geral os resultados sugerem que o TikTok é a plataforma mais eficaz em termos

de engagement, o pode ser atribuido a natureza da plataforma, que incentiva likes rapidos

e partilha de contetdo viral. O Instagram tem uma taxa de engagement relativamente mais

baixa, com menos comentarios em comparacdo com a quantidade de likes. Isso pode
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indicar um publico que prefere apenas visualizar e “gostar” do contetdo, em vez de
interagir de maneira significativa nos comentarios. O YouTube, embora tenha uma média
solida de likes e comentérios, tem uma taxa de engagement que fica entre as outras duas.
Isto talvez possa ser explicado pela natureza do contedo mais longo e menos viral em

comparacdo com o TikTok.

O ultimo objetivo definido relaciona-se com a melhoria do uso das funcionalidades de
cada rede sociais, de forma a melhorar o uso dessas ferramentas e a interacdo com o

publico.

No geral, a CMD pode melhorar os seus resultados em todas as plataformas. Algumas
das melhorias que a editora pode considerar sdo incentivar ativamente os seguidores a
comentar, partilhar ou interagir no geral com as suas publicagdes. Isto pode ser feito
mesmo através de perguntas diretas ou desafios interativos. Publicar regularmente, ou
seja, manter uma programacdo consistente de publicacdes pode ajudar a manter o

interesse dos seguidores. A regularidade é algo que nem sempre se verificou nesta analise.

A auséncia de hashtags, identificacdes e mencdes nos posts da editora pode ser uma area
de melhoria, uma vez que o0 uso estratégico de hashtags, por exemplo, pode ajudar a atrair
um publico mais amplo e aumentar o engagement nas redes sociais. 1sso pode ser
particularmente importante para uma empresa envolvida na promocdo de mdsica e
entretenimento, pois as hashtags podem ajudar a conectar o conteido com publicos
interessados em géneros musicais especificos, artistas ou tdpicos relacionados. Por esse
motivo, a editora pode considerar a inclusdo estratégica de hashtags no futuro, para
melhorar a visibilidade e o alcance do seu contetdo. As identificacdes e mengdes ajudam

também a que pessoas que seguem os perfis referidos cheguem as redes da CMD.

No caso do TikTok, consideramos que podem focar-se em criar conteudo especifico para
a plataforma, aproveitando as suas musicas nalguma tendéncia, por exemplo, pois dado o
alto engagement no TikTok, poderéo chegar a mais gente.

Outra hipotese é a editora explorar colaboragdes com outros artistas, influenciadores e

marcas, 0 que pode expandir seu alcance e atrair novos seguidores.

Como referido anteriormente, € importante adaptar as estratégias de acordo com o
feedback do publico e as diferencas de cada rede social, assim sugere-se ficar atento ao

desempenho nas redes sociais e ajustar a estratégia de comunicacdo em funcéo disso
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consideramos que pode ajudar a identificar 0 que esta a funcionar e o que precisa de ser

melhorado.

Foram ainda definidas duas hipoteses para esta investigacdo. A primeira é relativa com o

conhecimento partilhado pela CMD, assim:

H1: Os conteudos partilhados estéo relacionados com a atividade desenvolvida pela Cuca

Monga Discos;

No que se refere a primeira hipotese, na Revisdo de Literatura abordava-se que
ferramentas tais como blogs, Twitter ou Facebook influenciaram a maneira como a
sociedade e as organizacdes funcionam (Ford et al., 2013). Por essa razdo o autor
salientava a importadncia da gestdo de conhecimento para a sobrevivéncia das

organizagdes no mercado.

Né&o tendo sido analisado o contetido propriamente dito das publicagdes, torna-se dificil
perceber se 0 conhecimento partilhado esta relacionado com a atividade da editora. No
entanto, através das identificagdes e mencgdes a artistas relativamente frequentes, é
possivel perceber que muitas delas identificam artistas ou espacos culturais, o que
demonstra que o conhecimento partilhado seré relacionado com musica e cultura. A taxa
de engagement, por sua vez, demonstra que por vezes esse conhecimento poderia ser
partilhado de forma mais eficaz. A auséncia de uso de hashtags, identificacdes e mencoes
em muitas das publicacbes, como observado na andlise, € um exemplo de como a
estratégia de conhecimento partilhado pode ser melhorada para um melhor

relacionamento com as atividades da empresa e assim atingir um publico mais amplo.
Em resumo, consideramos que a primeira hipotese pdde ser verificada.

J& a segunda hipotese relaciona-se com a atividade e a interatividade da CMD nas redes
sociais, sugerindo que estas desempenham um papel mais amplo e interativo no contexto

da editora, assim:

H2: A dinamica nas redes sociais permite ir além da divulgacdo das suas atividades,

promovendo elevados niveis de engagement.

Domingos (2001) salientava que os utilizadores ao partilharem informagdes relevantes
nas redes sociais transformou essas plataformas em repositorios ricos de dados

importantes.
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Como verifichmos a CMD utiliza estratégias de interatividade nas suas redes sociais,
envolvendo o publico através de diferentes formatos de contetdo, como imagens,
carrosséis e videos. Este publico demonstra engagement, embora seja relativamente baixo
no geral. No TikTok da-se a excecdo, tendo a taxa de engagement mais alta, sugerindo
que a dindmica rapida e o formato curto dos videos séo eficazes para atrair a atencéo e a
interagdo do publico. No entanto, o uso do TikTok foi reduzido e até diminuiu ao longo
do periodo de analise.

Consideramos que a CMD pode melhorar os seus resultados em todas as plataformas,
adotando estratégias que incentivem ativamente os seguidores a interagir mais, bem como
a inclusdo estratégica de hashtags e identificagdes. Tal como ficar atenta ao desempenho
nas redes sociais e adaptar a estratégia de comunicacdo com base nas carateristicas de
cada plataforma pode igualmente otimizar o envolvimento do pablico, de acordo com o

referido anteriormente.

O engagement e a participacdo do consumidor sdo praticas essenciais na atual industria
cultural (Choi et al., 2017). A empresa deve criar um ambiente em que os consumidores
interajam de forma proativa com elas ou outros consumidores (Barger et al., 2016).

Em resumo e como referido, a analise sugere que a empresa ja utiliza estratégias de
interatividade e alcanga niveis variados de engagement nas redes sociais, mas ha margem
para melhorias estratégicas para otimizar o relacionamento com o publico. Marion et al.
(2016), mencionados na Revisdo de Literatura, falavam de como o importante ndo era se
as empresas usavam as redes sociais, mas sim a forma como as usam. Isto porque a
interacdo online entre consumidores de musica e uma banda/artista podem afetar

diretamente o consumo de musica (Chiou et al., 2005).

Para finalizar, verificamos que a segunda hipotese ndo se verifica em todas as redes
sociais, ou seja, € apenas parcialmente confirmada. O TikTok demonstrou um alto
engagement, enquanto o Instagram e o YouTube tém um engagement menor em
comparagdo. Os resultados do estudo mostram que, de facto, as redes sociais podem
promover niveis significativos de engagement. No entanto, baseado nas taxas de
engagement obtidas nesta analise, & mais facil fazé-lo no TikTok e no Youtube, onde a
taxa de engagement média supera 0s 10%, do que no Instagram. A empresa deve criar um
ambiente em que os consumidores interajam de forma proativa com elas ou outros

consumidores (Barger et al., 2016). Se a CMD melhorar a sua interatividade, adaptando
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a sua estratégia para aproveitar a0 maximo as carateristicas especificas de cada
plataforma, o publico estara envolvido de forma que a editora podera ir além da simples
divulgacdo de atividades, construindo assim relacionamentos e participando em

conversas significativas nas redes sociais.

Com a discussao dos resultados concluiu-se que o Instagram é a rede social mais ativa, e
o TikTok a que atingiu maiores niveis de engagement. Sdo varios os aspetos que a CMD
pode melhorar para aumentar a interatividade com o publico, de forma a ampliar a sua
presenca online. Podem assim retirar-se conclusdes acerca da presenca desta editora

musical nas redes sociais.
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CAPITULO IV — CONSIDERACOES FINAIS

7 Concluséao

Nesta investigacdo procurou-se caraterizar a presenca da Cuca Monga Discos, editora
musical portuguesa, nas redes sociais Instagram, TikTok e Youtube, devido ao facto de
as contas de Facebook e Twitter permaneceram praticamente inativas. Para o efeito,
recorreu-se a uma metodologia altmétrica, que inclui a andlise de indicadores de
audiéncia, de engagement e o tipo de media associado. Esta metodologia foi suportada
por um universo de 418 publicacbes no Instagram, 26 publicacbes no TikTok e 44
publicacGes no Youtube. Isto corresponde a todas as publicac@es nas redes em estudo

entre 2019 e 2022, cujos dados foram extraidos através da ferramenta Apify.

Relativamente aos resultados, estes revelam algumas carateristicas da estratégia de
comunicacdo da editora, permitindo apontar areas onde podem ser implementadas
melhorias. O Instagram destacou-se como a rede social mais ativa, com um crescimento
constante ao longo dos anos analisados e uma variedade de contetdo que inclui
principalmente imagens, carrosséis e videos. O YouTube também mostrou um aumento
significativo na atividade em 2022, sugerindo um foco crescente na plataforma, com
videos variados no que se refere & duracdo. Por outro lado, so foi detetada atividade no
TikTok em 2022, o que sugere que apenas foi criado nesse ano, e a maioria dos videos

publicados sdo curtos, alinhando-se com o formato popular da plataforma.

Quando se fala do engagement, as analises revelaram diferencas importantes. O TikTok
destacou-se como a plataforma mais eficaz em termos de engagement, atingindo taxas
excecionalmente altas, indicando que alguns dos videos da editora tornaram-se virais,
aproveitando a dindmica da plataforma. No entanto, o Instagram apresentou taxas de
engagement relativamente mais baixas, sugerindo que, embora o publico goste do
contetdo, pode nédo estar tdo inclinado a interagir ativamente nos comentarios. Além
disso, houve uma tendéncia decrescente nas taxas de engagement a partir de 2020 nesta
rede social. J& 0 YouTube, em termos de engagement, encontra-se entre o TikTok e o
Instagram, tendo solidas médias de likes e comentarios, embora tenha sido possivel

observar variagdes consideraveis entre os diferentes videos.
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No geral, a editora tem potencial para melhorar os seus resultados em todas as
plataformas, incentivando ativamente o publico a interagir mais, mantendo uma
programacao de publicacGes consistente e explorando estratégias como o uso de hashtags

e identificacGes.

Os resultados mais importantes desta pesquisa indicam que a Cuca Monga Discos ja
emprega estratégias de interatividade nas suas redes sociais. No entanto, ha espacgo para
melhoria, visando aprofundar o relacionamento com o publico e ir aléem da simples
divulgacdo de atividades, construindo relacionamentos significativos com a audiéncia nas
redes sociais. Adaptar as estratégias com base no seu feedback é essencial, pois a

interagdo online desempenha um papel fundamental na inddstria cultural atualmente.

Por fim, consideramos que esta investigagdo contribui para uma compreensdo mais
profunda do uso das redes sociais na indUstria musical, mais concretamente nas editoras
musicais. Com 0 conhecimento obtido serda possivel aprimorar as estratégias de

comunicacdo da editora.

E também fundamental reconhecer as limitages que influenciaram a andlise efetuada,
bem como dar sugestdes para trabalhos futuros. Primeiramente, ao avaliar o engagement
nas redes sociais da CMD, enfrentou-se o desafio do aumento do nimero de seguidores
ao longo do tempo. E provavel que o nimero de seguidores tenha crescido durante o
periodo analisado, introduzindo assim uma margem de erro na taxa de engagement
calculada. Para futuras pesquisas, seria aconselhavel realizar um acompanhamento mais
preciso do crescimento do publico, permitindo uma analise com menor margem de erro
do engagement em relacdo as variacGes no que diz respeito ao tamanho da audiéncia ao
longo do periodo de anélise.

Outra limitacdo identificada foi a falta de investigacdo de aspetos tais como a paleta de
cores predominante nas publicacbes, 0 uso de emojis ou o idioma utilizado nas
publicacdes. Essa analise qualitativa poderia fornecer insights adicionais sobre como a
editora comunica com o seu publico online. Para futuras pesquisas, sugere-se uma
exploracdo desses elementos, a fim de aprofundar a compreenséo da estratégia de redes
sociais da editora. Explorar aspetos qualitativos e desenvolver analise de contetdo
permitiria aprimorar as conclusdes retiradas acerca da estratégia digital da Cuca Monga

Discos.
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Apéndice | — Tabela de dados do Instagram

Juventude;
TEXAS Leiria;
Reis da

Dados ) Nimero Ntmero
. i . § i Taxade |Dados agregados| Nimero de . Dados agregados|
ownerUsername timestamp type |videoDurationjvideoViewCount agregados - |likesCounticommentsCount] | L Dados agregados — mentions de de url
) ngagement| - taggedUsers |identificacde: — hashtags
childPosts/type mencoes| hashtags|
X 2019-02- iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Image A 246 1 2,8 0 N 0 A 0 https://www.instagram.com/p/Btn_QhQIx86/
08T14:52:07.000Z| i
GANSO; Reis da . .
i 2019-02- i Image; Image; ; . ganso.mp3; reisdarepublica; ; ;555 .
lcucamongadiscos| Sidecar| 181 2 2,1 Republica; 2 2 0 https://www.instagram.com/p/Bt4GK_vFaK4/
14721:00:23.000Z] T Ciaaaaaaaaaaaaaaa
(Capitao Fausto;
2019-03- capitaofausto; ;
lcucamongadiscos| Image I 212 1 2,4 N 1 1 - 0 https://www.instagram.com/p/BvBrxhaFWu4/
15T10:53:31.000Z] - iaaaaas
MUSA,;
Mantraste;
. 2019-04- . .
lcucamongadiscos| Image N 115 1 1,3 GANSO; Reis da 4 0 0 https://www.instagram.com/p/Bvw_OWaF1lg/
02T19:47:47.000Z|
) 2019-04- ganso.mp3; ;555 )
lcucamongadiscos| Image I 134 1 15 1 1 - 0 https://www.instagram.com/p/BwEyv6elSes/
10T12:23:34.000Z] . HHMM
. 2019-04- GANSO; ;55505 ganso.mp3,; perestrelo.goncalo,; ; ; ; ; . .
lcucamongadiscos| Image A 214 2 25 1 2 A 0 https://www.instagram.com/p/BwJoKVIF6ip/
12T09:27:16.000Z| Siaaaaaaaaas Siaaaaaaaaaaaaaaaaaa
MUSA;
vodafone.fm;
GANSO; I
X 2019-04- X Image; Image; anaviotti_; ;5555555500000 .
lcucamongadiscos| Sidecar| 210 1 2,4 Pousadas de 5 1 A 0 https://www.instagram.com/p/BwurgxRIkIO/
26718:48:27.000Z| Image; ; ;55 . i
Juventude; Reis
da Republica; ; ; ;
Sony Music
Portugal; MUSA;
vodafone.fm; . .
ganso.mp3; reisdarepublica;
i 2019-04- i Image; Image; GANSO; . . . .
lcucamongadiscos| Sidecar| 179 2 2,1 7 texasbarleiria; anaviotti_; ;; ;5555 4 S 0 https://www.instagram.com/p/Bw4M7YjlbFt/
30T11:33:36.000Z] Image; ; ;5 Pousadas de
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Sony Music
Portugal; Luis

i 2019-05- i Image; Image; Severo; Passos luissevero_; ;555 555 il )
lcucamongadiscos| Sidecar| 126 1,4 A https://www.instagram.com/p/BxceQIfFAAg/
14T13:37:42.000Z| Image; ; ;i 5 Manuel; Saldo M
Brazil; ;5555505
Sony Music
i 2019-05- i Image; Image; ; Portugal; Luis . .
lcucamongadiscos| Sidecar| 186 2,1 R https://www.instagram.com/p/BxjsWObFbfy/
17T08:55:34.000Z] T Severo; ;55555
i 2019-05- . i .
lcucamongadiscos| Video 58,129 671 A 101 1,2 R https://www.instagram.com/p/BxzWPDyFkVU/
23710:51:16.000Z] i
2019-05- i
lcucamongadiscos| Video 58,699 394 I 82 1,0 - https://www.instagram.com/p/Bxx-71Lo7zk/
23T721:16:33.000Z] i
Luis Severo;
i 2019-05- Passos Manuel; .
lcucamongadiscos Image R 132 15 R https://www.instagram.com/p/Bx4kJ0QodSg/
25T11:27:56.000Z neuza; ;; ;i
Sony Music
Portugal; MUSA;
vodafone.fm;
GANSO;
Pousadas de
. 2019-05- . Image; Image; ; Juventude; Club arnoldsbraindamage; ; ; ;555500005 . .
lcucamongadiscos| Sidecar| 123 14 X K S https://www.instagram.com/p/ByFPWjEFM6a/
30T09:36:18.000Z i de Vila Real; Reis| FRREHRE
da Republica;
Diana Matias;
Barulho de
Cartas; ;555555
Sony Music
Portugal; MUSA;
vodafone.fm;
) 2019-06- GANSO; cervejamusa!; arnoldsbraindamage; ; ; )
lcucamongadiscos| Image A 213 2,4 A https://www.instagram.com/p/ByUwFsY I4Lk/

05710:10:58.000Z|

Pousadas de
Juventude; Reis
da Republica; ; ; ;
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clube_b.leza,; passosmanuel_;

i 2019-06- Luis Severo; ; ;;; } .
lcucamongadiscos| Image A 135 15 salao_brazil; ;; ;i A https://www.instagram.com/p/Byx8GNDI-r-/
16T18:13:52.000Z R N
Image; Image; .
Capitao Fausto; .
i 2019-06- i Image; Image; titanicsurmer; ;5555 s s i .
lcucamongadiscos| Sidecar] 201 2,3 Luis Severo; ; ;; ; s https://www.instagram.com/p/BzQt2FIIrGV/
28T17:05:48.000Z] Image; Image; | (| | IREREERE]
Image: ::
Vodafone Paredes|
. 2019-07- de Coura; vodafoneparedesdecoura; ; ;55 ;5555 . .
lcucamongadiscos| Image A 186 2,1 S https://www.instagram.com/p/BzigR50FThV/
05T14:53:35.000Z GANSO; ;55545 i
i 2019-07- N reisdarepublica; festivalecosdolima; ; .
lcucamongadiscos Image R 179 2,1 https://www.instagram.com/p/Bz0gWX2IY cq/
12T14:40:32.000Z] i S i i
] 2019-07- ISR SR zarco_del_mar; anapaganini_; ; ; ;5 :
lcucamongadiscos| Image I 167 1,9 - https://www.instagram.com/p/BOGMGCnIQrw/
19T11:29:52.000Z] i I
2019-08- i luissevero_; festivaln2chaves; ; ;5 ;5 ;
lcucamongadiscos| Image A 140 1,6 https://www.instagram.com/p/BOn2ImEIO_V/
01T13:16:07.000Z| i i
i 2019-08- ganso.mp3; vodafoneparedesdecoura. ; .
lcucamongadiscos| Image N 164 1,9 https://www.instagram.com/p/B1RVRz8FFQ4/
17T15:53:09.000Z] iy
2019-08- zarco_del_mar;
lcucamongadiscos| Image I 90 1,0 - https://www.instagram.com/p/B1y TAztF8HV/
30T11:08:18.0002f ~ ( | | e s
Sony Music
i 2019-09- Portugal; .
lcucamongadiscos Image A 181 2,1 I M https://www.instagram.com/p/B2WXtw5F_YP/
13T11:22:03.000Z GANSO; ;55555
] 2019-09- TR timbernardes; perestrelo.goncalo; ; ; ; ) ’
lcucamongadiscos| Image A 410 4,7 A https://www.instagram.com/p/B2jp1SqBTC2/
18T15:10:29.000Z| i T s
Sony Music
) 2019-09- Portugal; ganso.mp3,; 5555 iiiii i )
lcucamongadiscos| Image ESEEEE 71 0,8 N https://www.instagram.com/p/B2Iuk3TIWIle/
19T10:30:25.000Z GANSO; ;55555 i
] 2019-09- R reisdarepublica; festivalbam; ; ;555 ; .
lcucamongadiscos| Image A 249 2,8 M https://www.instagram.com/p/B20IS8IFCYP/
20T13:07:03.000Z| i B
X 2019-09- X Image; Image; ; i .
lcucamongadiscos| Sidecar| 140 1,6 e i https://www.instagram.com/p/B2rzI6410FJ/
21719:09:42.000Z| R EEEN
gnration; Luis
. 2019-09- Severo; luissevero_; gnration; ; ; ;555555555 .
lcucamongadiscos| Image M 185 2,1 . M https://www.instagram.com/p/B2yzY6DFUxq/
24T12:22:36.000Z Maternidade; ; ; ; S

88




X 2019-09- aaaaaaaaaaaas luissevero_; ;5555 5 iriiriiiiy .
lcucamongadiscos| Image A 257 2,9 S https://www.instagram.com/p/B2zPDY JF5rl/
24T16:24:20.000Z] i IEREEN
X 2019-09- i zarco_del_mar; ;5555050 000000, .
lcucamongadiscos| Image N 51 0,6 s https://www.instagram.com/p/B24CXVZIveW/
26T13:09:40.000Z B A
. 2019-09- Luis Severo; ; ;;; luxfragil; luissevero_; ; ;5535500 )
lcucamongadiscos| Image N 92 1,0 s https://www.instagram.com/p/B24LfAsFFUJ/
26T14:29:21.000Z| Siaaaaaaaaaaa i
X 2019-09- i ganso.mp3; ;55 . .
lcucamongadiscos| Image A 181 2,1 S https://www.instagram.com/p/B26WhNgFoiG/
27T710:44:15.000Z] i IEREEN
X 2019-09- iaaaaaaaaaaas luissevero_; gnration; ; ;555555555 .
lcucamongadiscos| Image N 205 2,4 s https://www.instagram.com/p/B29tT2CFJ4o/
28T18:01:08.000Z B AR
] 2019-09- ] i zarco_del_mar!; tigre_de_papel; ; ; ; ; )
lcucamongadiscos| Video 34,266 339 A 75 0,9 https://www.instagram.com/p/B3CY QOdImch/
30T13:34:57.000Z] i i
Antena 3; Sony
Music Portugal;
luissevero_; henrique.amaro70;
2019-10- Luis Severo;
lcucamongadiscos| Image I 188 2,2 antena3rtp; ;i - https://www.instagram.com/p/B3FFNtRFcN4/
01T14:44:41.000Z] Henrique Amaro;
Maternidade; ; ; ;
2019-10- iaaaaaaaaras
lcucamongadiscos| Image N 118 14 e https://www.instagram.com/p/B3eqY nvl4cj/
11T13:10:30.000Z] i
2019-10-
lcucamongadiscos| Video 13,933 543 I 74 0,9 S - https://www.instagram.com/p/B3hQV501hXa/
12T713:20:59.000Z]
X 2019-10- EEEERER R R zarco_del_mar; ;555555 0000, .
lcucamongadiscos| Image i 165 1,9 S https://www.instagram.com/p/B304FQVFDy1/
15T12:22:36.000Z] i Tiaaaaaaa
2019-10- EEEERER R R zarco_del_mar; ;555555 0000,
lcucamongadiscos| Image A 160 1.8 A https://www.instagram.com/p/B3rQtcwJgPS/
16710:36:17.000Z| i )
Luis Severo;
) 2019-10- ) akela_remela; ;5555555555050 )
cucamongadiscos Image s 104 12 Maternidade; ; ; ; S https://www.instagram.com/p/B3raABhpWMn/
16T11:57:28.000Z0 | | | T
i 2019-10- i Image; Image; ; N zarco_del_mar; beabagulho; ; ;55 .
lcucamongadiscos| Sidecar| 199 2,3 S https://www.instagram.com/p/B3zdzZdJH03/
19T15:04:37.000Z] T EEEN iaaaaaaaaaaaaaaas
Luis Severo;
BANG VENUE;
) 2019-10- ) bangvenue!; ;i 55y )
cucamongadiscos Image i 133 15 Catarina Branco; N https://www.instagram.com/p/B3zkS3XJrlv/
19T16:01:20.000Z . I
Maternidade; ; ; ;
) 2019-10- Rapaz EQo; ; ;5 ; ; rapazego; ;i )
lcucamongadiscos Image A 124 14 S https://www.instagram.com/p/B4DCcMRI0f6/
25T16:13:22.000Z] iaaaaaaaaaaa aaan
2019-10- i arraial;;; s
lcucamongadiscos| Image A 58 0,7 A https://www.instagram.com/p/B4DSWoWFCOi/
25T18:32:25.000Z] B IEEEE




2019-11-

lcucamongadiscos| Video 59,966 622 A 115 13 S https://www.instagram.com/p/B4cwsY BIXth/
04T15:59:48.000Z i i
] 2019-11- A lafabbrica.gelados; ; ;5555555000 )
lcucamongadiscos| Image N 111 1,3 s https://www.instagram.com/p/B4h-c2kIAZZ/
06T16:34:57.000Z| B i
Super Bock Super|
Rock; Capitao
Fausto; Super .
Image; Image; superbockemstock; luissevero_;
. 2019-11- . Bock em Stock; .
lcucamongadiscos| Sidecar| Image; Image; ;| 279 3,2 ganso.mp3; zarco_del_mar; rapazego; S https://www.instagram.com/p/B4mI2kNFIxm/
08T11:36:13.000Z L Luis Severo; | |~ T
GANSO:; Rapaz
Ego; ZARCO; ; ; ;
rapazego; superbockemstock;
2019-11- joaogoliascachola; tigre_de_papel;
lcucamongadiscos| Video 43 1192 I 199 23 - https://www.instagram.com/p/B5H6nc9lsGU/
21710:13:08.000Z| besatwork; ; ;5555555
Capitdo Fausto;
Luis Severo;
GANSO; Rapaz
X 2019-11- X Image; Image; ; madalenaramen; ; ;5555000 .
lcucamongadiscos| Sidecar| 190 23 Ego; ZARCO; - https://www.instagram.com/p/B5S1nFVFtF7/
25T16:00:30.000Z] ivas i
Reis da
Republica; ; ;;;;
] 2019-11- T zarco_del_mar; beabagulho; ;555555 :
lcucamongadiscos| Image A 70 0,8 A https://www.instagram.com/p/B5U6Q99FCQI/
26711:19:39.000Z] i iaaaaaaaaaaaaaaas
X 2019-11- EEEERER R R ganso.mp3; 555 s .
lcucamongadiscos| Image A 103 1,2 M https://www.instagram.com/p/B5bMAOKICh1/
28T21:50:06.000Z N A
rapazego; zarco_del_mar;
X 2019-12- EEEERER R R .
lcucamongadiscos| Image s 139 1,6 planobporto; ;55555 S https://www.instagram.com/p/B55-1bTJeQd/
10T20:51:29.000Z I
musicboxlisboa; ganso.mp3;
2019-12- i
lcucamongadiscos| Image A 180 2,1 jose_cid_musico; ;555 A https://www.instagram.com/p/B5-YVKKJJZR/
12T13:54:47.000Z] R
oo | L gourmetexperiencelishoa,;
lcucamongadiscos Image R 245 28 [ elcorteinglespt.; naprancha; ; ; ;55 D https:/Avww. instagram.com/p/B6 TOGxPpwZd/
20T16:05:56.000Z [T
2019-12- i
lcucamongadiscos| Image N 158 1,8 e i https://www.instagram.com/p/B6VOFfXJ5zy/
21710:44:14.000Z] Vi
i 2019-12- i Image; Image; ; Luis Severo; ; ;;; .
lcucamongadiscos Sidecar 198 2,3 S S s https://www.instagram.com/p/B6eYp79pbuR/
25T00:09:46.0002) | | | e b s
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2020-01-

lcucamongadiscos| Image N 282 3,2 I - https://www.instagram.com/p/B65hg9HFshl/
04T13:06:40.000Z| i
Musicbox;
) 2020-01- Klewys; ZARCO; zarco_del_mar; musicboxlisboa; ; ; ; ; .
lcucamongadiscos| Image N 101 1,2 s https://www.instagram.com/p/B7GIHkLJ2GB/
09T14:48:17.000Z] i i
Musichox;
. 2020-01- . i
lcucamongadiscos| Video 15 616 N 92 1,1 s https://www.instagram.com/p/B7TsBwLJI37w/
14T16:59:54.000Z
i 2020-02- i Image; Image; ; .
cucamongadiscos Sidecar| 203 2,3 https://www.instagram.com/p/B89EDQxJJrs/
24T15:08:58.000Z Tiias
2020-03-
lcucamongadiscos| Image A 231 2,6 https://www.instagram.com/p/B9T-BUoJq9U/
04T12:38:48.000Z|
2020-03-
lcucamongadiscos| Image I 294 34 - https://www.instagram.com/p/B9ukiOHp-QI/
14T20:35:36.000Z]
. 2020-03- .
lcucamongadiscos| Image A 136 1,6 https://www.instagram.com/p/B9zxEtHp71e/
16T21:01:22.000Z
. 2020-03- .
lcucamongadiscos| Image A 113 1,3 https://www.instagram.com/p/B947dvtpY WV/
18T21:08:22.000Z
2020-03-
lcucamongadiscos| Image I 183 2,1 - https://www.instagram.com/p/B-AqIXHIJUT9/
21T721:10:49.000Z]
X 2020-03- EEEERER R R .
lcucamongadiscos| Image i 222 2,5 I S https://www.instagram.com/p/B-1eXIMJOHm/
24T22:01:54.000Z i
. 2020-03- ) Image; Image; ; i .
cucamongadiscos Sidecar| 183 2,1 N https://www.instagram.com/p/B-QFHHdJGpv/
27T20:55:12.000Z T i
X 2020-03- i .
lcucamongadiscos| Image A 106 1,2 A https://www.instagram.com/p/B-VNgVnIJVUK/
29T20:44:45.000Z| i
i 2020-04- X Image; Image; ;| i .
lcucamongadiscos| Sidecar| 165 1,9 S https://www.instagram.com/p/B-c6PDsp8q_/
01T20:30:17.000Z| T i
X 2020-04- . Image; Image; ; EEEERER R R .
cucamongadiscos Sidecar| 140 16 N https://www.instagram.com/p/B-sD9hqp-1z/
07T17:43:53.000Z i T
X 2020-04- X Image; Image; ;| i .
lcucamongadiscos| Sidecar| 153 1.8 A https://www.instagram.com/p/B_YNGxdpQ_D/
24721:10:22.000Z| IR IEEE
. 2020-04- i .
Icucamongadiscos Image N 117 1,3 S https://www.instagram.com/p/B_dRD68pIGW/
26T20:21:08.000Z i
X 2020-05- iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Image s 140 1,6 S https://www.instagram.com/p/B_x3MY-J99F/
04T20:19:09.000Z| i iaaaaaaaaaa
] 2020-05- . i madalenaramen; zarco_del_mar; .
lcucamongadiscos| Video 95,4 1572 A 148 18 I https://www.instagram.com/p/B_-0hBopA3L/

09721:08:00.000Z|

diogorodrigsh; mistergandhi_oficial;
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Luis Severo;

luissevero_; gerador_eu;

Rosado; Isis
Bernard; Reis da
Republica;
Rodrigo Castafio;
Klavier Retreat;
Gongalo

) 2020-06- Catarina Branco; ; I A . ;
lcucamongadiscos| Image N 394 2 45 2 cucamongadiscos; jasmim_musica; ; ; s https://www.instagram.com/p/CBffzfHpvUT/
16T10:11:14.000Z] A N
Capitao Fausto;
Mantraste; Luis
Severo; GANSO; bispo_internet; capitaofausto;
i 2020-06- i Image; Image; ; Rapaz Ego; ganso.mp3; luissevero_; rapazego; )
lcucamongadiscos| Sidecar| 851 23 9,9 . 8 ) ) https://www.instagram.com/p/CBIZ5YRpgXF/
18T17:15:03.000Z] A ZARCO; Reis da reisdarepublica; zarco_del_mar;
Republica; mantraste; ; ;5555555505000
Klavier Retreat; ;
Mantraste;
. 2020-06- Gongalo perestrelo.goncalo; mantraste; ; ; ; ; ;; .
lcucamongadiscos| Image I 450 9 52 2 - https://www.instagram.com/p/CBnCEICJYEs/
19T08:25:17.000Z] B
i 2020-06- . Yiaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Video 35,933 3105 A 493 7 57 0 https://www.instagram.com/p/CBoJpYRp792/
19T18:50:59.000Z i
2020-06- i
lcucamongadiscos| Video 58,566 2274 I 356 12 4,2 0 - https://www.instagram.com/p/CBtdPE5JRAd/
21T720:18:31.000Z] i
X 2020-06- . i .
lcucamongadiscos| Video 4,333 2955 A 407 0 4,6 0 A https://www.instagram.com/p/CBO00IrPplrm/
24T16:59:42.000Z| i
Sony Music
Portugal; Capitao
Fausto;
Mantraste; Luis
Severo; GANSO;
J; Rapaz Ego;
ZARCO;
2020-06-
lcucamongadiscos| Image A 617 9 71 Constanca 15 I A https://www.instagram.com/p/CB5GZZjpGYf/
26T08:49:28.000Z| vill d
illaverde
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Perestrelo; Diego

] 2020-07- T senhor_internet; constancarosado; ; ; ; .
lcucamongadiscos| Image N 350 8 4,1 s https://www.instagram.com/p/CCIWRItIfXL/
02T16:16:04.000Z] i T
X 2020-07- . iaaaaaaaaaras .
lcucamongadiscos| Video 47,666 1885 A 298 6 35 N A https://www.instagram.com/p/CCQ_LzxJfeH/
05T15:29:28.000Z| i
GANSO; Klavier
. 2020-07- .
lcucamongadiscos| Image A 245 0 2,8  |Retreat;;;;; N N A https://www.instagram.com/p/CCYYR10JJ_O/
08T12:22:11.0002f (| | | |
Tomas
Wallenstein;
Domingos
2020-07-
lcucamongadiscos| Image I 804 9 9,2 Coimbra; fernao S - https://www.instagram.com/p/CCbQS2QpaM2/
09T15:10:08.000Z| . .
biu; Rodrigo
Castaiio; ; ;555
] 2020-07- SIS SO fferreira; diogorodrigsh; ;55555553 .
lcucamongadiscos| Image A 308 0 3,5 https://www.instagram.com/p/CCk2TK3JUsF/
13T08:35:24.000Z] i Siaaaaaaaiaaaas
] 2020-07- Siiiiiaaiiaa povolisboa; musicboxlisboa; ; ;5 ; ;5 ; .
lcucamongadiscos| Image A 195 2 2,2 https://www.instagram.com/p/CCnulgvp0s1/
14T11:25:43.000Z] i R R R R R
2020-07- i
lcucamongadiscos| Video 26,033 958 I 188 3 2,2 I - https://www.instagram.com/p/CCoaiL TpalC/
14T17:50:30.000Z] i
X 2020-07- EEEERER R R madalenaramen; ;5 ;55555500000 .
lcucamongadiscos| Image s 179 5 2,1 S https://www.instagram.com/p/CCqx8IxJAdr/
15T15:52:44.000Z] i Siaaaaaaas
zarco_del_mar; rapazego;
2020-07- i
lcucamongadiscos| Image A 744 2 85 superbockemstock; catarinacaetano_; A https://www.instagram.com/p/CCrMRP7pNN_/
15T19:42:49.000Z] T T
. 2020-07- R R R R ganso.mp3; superbocksuperrock; ; ; ; ; .
lcucamongadiscos| Image A 364 1 4,1 A https://www.instagram.com/p/CCs_pTVJRc6/
16T12:30:59.000Z] BRI S i
X 2020-07- EEEERER R R .
lcucamongadiscos| Image i 478 11 5,6 I S https://www.instagram.com/p/CCv4KEVpBSW/
17T15:23:16.000Z] Vi
Luis Severo;
. fegulbenkian; luissevero_;
X 2020-07- Catarina Branco; ; . . 3
lcucamongadiscos| Image A 256 1 2,9 galeriazedoshois; ; ;555 A https://www.instagram.com/p/CCv500XpfIf/
17T15:37:49.000Z ST R
Fundacéo . . .
luissevero_; branky4; diogorodrigsh;
i 2020-07- Calouste .
lcucamongadiscos| Image s 315 0 3,6 i veramarmelo; ;55555550 i S https://www.instagram.com/p/CCOUrlfp_fp/
19T08:49:29.000Z Gulbenkian; (|

Galeria Zé dos
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Capitdo Fausto;
GANSO;

reisdarepublica; zarco_del_mar;

2020-07-
lcucamongadiscos| Image A 507 4 58 ZARCO; Reis da ganso.mp3; capitaofausto; ; ;;; ;5 S https://www.instagram.com/p/CC1AguxphXt/
19T15:12:28.000Z] .
Republica; ; ;5 5 ; e
povolishoa; musichoxlishoa;
. 2020-07- ;Ogando; ;55555 senhor_internet; . .
lcucamongadiscos| Image A 184 1 2,1 i ; i S https://www.instagram.com/p/CC8t7BsJ5j3/
22T15:03:58.000Z] N importasederepetiroapelidopf; ; ; ;; ;;
i 2020-07- N musichoxlisboa; flamalablanca; ; ; ; ; ; )
lcucamongadiscos| Image N 407 13 4.8 https://www.instagram.com/p/CC-1bmPpD4R/
23710:48:04.000Z] i i
2020-07- N musicboxlishoa; tomaswallenstein; ; ;
lcucamongadiscos| Image I 276 1 31 - https://www.instagram.com/p/CDI6ZsjJsTF/
27T08:43:54.000Z] i i
i 2020-07- povolishoa; zarco_del_mar; .
lcucamongadiscos| Image A 157 1 1,8 https://www.instagram.com/p/CDJ45BcpVN4/
27T17:49:56.000Z| i
i 2020-07- iaaaaaaaaas luismmontenegro; ;5555555055000 .
lcucamongadiscos| Image A 533 4 6,1 https://www.instagram.com/p/CDOURUDpAAb/
29T14:53:24.000Z B A
capitaofausto;
i 2020-07- iaaaaaaaaras . . .
lcucamongadiscos| Image N 537 2 6,1 playpremiosdamusicaportuguesa; ; ; ; https://www.instagram.com/p/CDRBIIBprWD/
30T12:20:37.000Z R T N
Vicente Futscher; . ) .
) 2020-08- povolishoa; musicboxlisboa; ; ;55 5 ;5 ) )
lcucamongadiscos| Image A 118 4 14 N A https://www.instagram.com/p/CDeUZRiJsmx/
04T16:15:05.000Z] B
Pedro Branco;
Afonso Cabral; . .
. luissevero_; teatromariamatos;
. 2020-08- Antonio .
lcucamongadiscos| Image A 215 0 2,4 . afonsoc; ;i A https://www.instagram.com/p/CDemJJ7Jywd/
04T18:50:10.000Z] asconcelos Dias; »
Image; Image;
Image; Image; mantraste!; casa.capitao!!;
i 2020-08- i Mantraste; ; ; ; ;5 .
lcucamongadiscos| Sidecar| Image; Image; 574 5 6,6 mantraste!!; ;555 s M https://www.instagram.com/p/CDv7qzqJhps/
11T12:25:21.000Z] iaaaaaaaaaaa
Image; Image; RN
Image; Image
Tomas .
) 2020-08- . povolishoa,; ;5555553555550 3555 A
lcucamongadiscos| Image A 286 0 33 Wallenstein; I https://www.instagram.com/p/CD1YPVNpkSG/
13715:11:13.000Z] i
Domingos
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Rapaz Ego;

Constanca
i 2020-08- Villaverde rapazego; s ;s )
lcucamongadiscos| Image N 421 4.8 s https://www.instagram.com/p/CD67LCOpwqV/
15T18:52:40.000Z Rosado; Salvador; i
Casa do Capitao;
. 2020-08- i i
lcucamongadiscos| Image A 236 2,7 ZARCO; ;55550 NN A https://www.instagram.com/p/CEAGPJApAn]j/
17T19:05:330002 | | U
i 2020-08- i Image; Video; ; Luis Severo; ; ;;; luissevero_; pinehouseconcerts!; ; ; ; ; .
lcucamongadiscos Sidecar| 421 4,8 https://www.instagram.com/p/CEB9a-2J2eh/
18T12:27:00.000Z| T Siaaaaaaaaaia i
202008 Luis Montenegro; madalenaramen; luismmontenegro;
lcucamongadiscos Image R 168 19 i https://www.instagram.com/p/CEEjQVyp70i/
9 19T12:36:04.000Z 9 P o ' 1Qvyp
Luis Severo;
i 2020-08- i Image; Image; Catarina Branco; ; luissevero_; jasmim_musica; ; ;55 )
lcucamongadiscos| Sidecar| 380 4,3 https://www.instagram.com/p/CEKNWOQOopwOT/
21717:20:05.000Z] Image; ;55555 TR i
; ZARCO;
2020-08- Vicente Futscher;
lcucamongadiscos| Image A 229 2,6 A https://www.instagram.com/p/CEW28XApcpU/
26T15:14:26.000Z| i I EEEEEEEN
202008 Musa da Bica; black_mamba_store,; musadabica.;
lcucamongadiscos| Image A 96 11 Bibs; ;i povolishoa,; ; ;i i A https://www.instagram.com/p/CEXUhqLJHOE/
26T19:32:6.00020 | | | b e
. 2020-08- ZARCO; ;55550 zarco_del_mar; casa.capitaol; ;;;;;; .
lcucamongadiscos| Image A 333 38 A https://www.instagram.com/p/CEY410IpDUU/
27710:03:22.000Z] i Siaaaaaaaaaraaaaias
Luis Severo;
i 2020-08- i Image; Image; ; Catarina Branco; ; luissevero_; ;i ;iiiiiiiiiiiiiii )
cucamongadiscos Sidecar| 296 34 N https://www.instagram.com/p/CEhSsAepJvE/
30T16:29:17.000Z] IR EEEERER R R EERER
Reis da
202009 Republica; anita_bacanita; reisdarepublica;
lcucamongadiscos| Image s 139 1,6 Gongalo Bicudo; ; ganso.mp3; povolishoa,; ; ;555555 S https://www.instagram.com/p/CErBdjVIMRh/
03T11:11:10.000z) |
. 2020-09- GANSO; ;55555 ganso.mp3; beliveseelive.; ; ;555 .
lcucamongadiscos| Image M 310 35 M https://www.instagram.com/p/CErstLKIRWw/
03T17:29:02.000zf ~ ( | | 0 s L i

95




2020-09-

30T11:27:11.000Z

lcucamongadiscos| Image N 140 0 1,6 0 I - https://www.instagram.com/p/CFADWAGFvgO/
11T15:15:12.000Z] i
Luis Montenegro;
. 2020-09- .
lcucamongadiscos| Image A 267 0 3,0 A 1 S https://www.instagram.com/p/CFCRnKrFSJD/
12T11:54:49.000Z] L
. 2020-09- . Image; Image; Luis Severo; ; ;;; )
lcucamongadiscos| Sidecar| 294 1 34 1 S https://www.instagram.com/p/CFCe680I5F-/
12713:51:07.000Z] Image; ;55553 i Vi
Luis Severo;
. 2020-09- Catarina Branco; ; luissevero_; salao_brazil; ; ;;; ;555 .
lcucamongadiscos| Image A 341 2 39 2 S https://www.instagram.com/p/CFFgBmhIw2R/
13T17:58:29.000Z| iaaaaaaaaaaas i
tomaswallenstein;
Tomas
. 2020-09- . Image; Image; ; . ebanoemarfimpianos); luxfragil!; .
lcucamongadiscos| Sidecar] 419 0 4,8 Wallenstein; ; ; ; ; 1 . - https://www.instagram.com/p/CFSBY 19Be5I/
18T14:40:48.000Z] N N N house_of_ramos; societedesapaches; ;
2020-09- i
lcucamongadiscos| Image A 327 8 3,8 0 R https://www.instagram.com/p/CFaKRLVIUOW/
21T18:32:25.000Z i
i 2020-09- GANSO; ;50 ganso.mp3; beliveseelive!; beli.___; .
lcucamongadiscos| Image N 270 0 31 1 https://www.instagram.com/p/CFe8mgMI7RJ/
23T15:09:12.000Z] Ciaaaaaaaaas iNesagr; ;5555 isssrsarsiasins
Tomas
202008 Wallenstein; Luis madalenaramen,; luissevero_;
lcucamongadiscos Image R 494 2 5,6 Severo; Emil(io); 3 tomaswallenstein,; musichboxlisboa; ; ; https://www.instagram.com/p/CFgy3NIFAND/
24T0822350002 ...................................
Capitao Fausto;
Super Bock em
Stock; GANSO;
Ana Viotti; J;
Rapaz Ego;
. 2020-09- ZARCO; ganso.mp3; capitaofausto!; anaviotti_;| .
lcucamongadiscos| Image A 652 19 7,6 11 A https://www.instagram.com/p/CFr8ESSFx0t/
28T16:14:39.000Z] Constanca P aaaaaaaaaaaaaaaaaiaaas
Villaverde
Rosado; Vicente
Futscher; Reis da
Repblica; Falvia;
Luis Severo;
) 2020-09- Catarina Branco; ; luissevero_; ;5 5iiiiiiiiiiiiii ) .
cucamongadiscos Image s 352 1 4,0 2 s https://www.instagram.com/p/CFwkwelFrik/
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2020-10-

ganso.mp3!; diogorodrigsh;

mistergandhi_oficial;

lcucamongadiscos| Video 59,066 985 N 119 1,4 perestrelo.goncalo; senhor_internet; s https://www.instagram.com/p/CF1kXJhJntm/
02T710:00:19.000Z ivaaaaaaaa
madalenaramen; ; ;5555555500000
Luis Severo;
) 2020-10- Catarina Branco; ; luissevero_; 5 ;5555555355553 )
lcucamongadiscos| Image A 218 2,5 S https://www.instagram.com/p/CF9hIFXIplc/
05T12:05:34.000Z| i REREN
rapazego; casa.capitao;
2020-10- pazeg P
lcucamongadiscos| Image I 143 1,6 perestrelo.goncalo; ;;;iiiiiiiiiis - https://www.instagram.com/p/CGApsqWFgSU/
06T17:18:12.000Zf ~ ( | | | s
rapazego; perestrelo.goncalo;
. 2020-10- X Image; Image; ; casa.capitao!; fferreira; .
lcucamongadiscos| Sidecar] 200 23 . o - https://www.instagram.com/p/CGHbrXOFJCQ/
109T08:30:22.000Z IREEER guitomeribeiro; ; ;555555
rapazego; casa.capitao;
2020-10- pazeg p
cucamongadiscos Image s 190 2,2 perestrelo.goncalo; ; ;5555 ii0i0s o https://www.instagram.com/p/CGLAhVPFjKK/
10T17:50:05.0002] | | TR T b | T
] 2020-10- casa.capitaol; ;5553 5i5ii i .
lcucamongadiscos| Image N 116 1,3 https://www.instagram.com/p/CGNRrNaFQg-/
11T14:58:25.000Z] iaaaaas
) 2020-10- ) zarco_del_marl; ;5555055500000 .
lcucamongadiscos| Video 38,8 927 s 106 1,2 S https://www.instagram.com/p/CGPcX7tJCkx/
12711:10:53.000Z] . iaaaaaaas
i 2020-10- N aovivooumorto.; .
lcucamongadiscos| Image s 70 0,8 S https://www.instagram.com/p/CGP7aeLFmTO/
12T15:41:36.000Z] Vi Sa
2020-10 Reis da reisdarepublica; beliveseelive;
lcucamongadiscos| Image s 485 55 Republica; ;; ;55 luismmontenegro; ; ;5555555000 S https://www.instagram.com/p/CGSGw5AIXeM/
13T11:59:16.0002f (| |
. 2020-10- A rapazego,; constancarosado; ; ; ;5 ; ;5 i
lcucamongadiscos| Image s 209 2,4 S https://www.instagram.com/p/CGaMxnKFvag/
16T15:25:43.000Z T i
Luis Severo;
i 2020-10- Catarina Branco; ; luissevero_; teatromariamatos,; ; ; ; ; ; .
lcucamongadiscos| Image A 222 25 M https://www.instagram.com/p/CGfgA1BFsCH/
18T16:50:01.000Z S AR E R R AR R RS
tigre_de_papel; besatwork;
. 2020-10- I diogorodrigsh,; societedesapaches; .
lcucamongadiscos| Image s 197 2,2 S https://www.instagram.com/p/CGhNGuOI_13/

19T08:43:17.000Z
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BE LIVE SEE

. 2020-10- reisdarepublica; arnoldsbraindamage; .
lcucamongadiscos| Image A 341 3,9 LIVE; ;555500 A https://www.instagram.com/p/CGpWgUwlImwW/
22T12:39:21.00020 | | | U AR AR R
] 2020-10- S zarco_del_mar; luxfragil'; ; ;555555 ) .
lcucamongadiscos| Image N 95 1,1 s https://www.instagram.com/p/CGuiFzilLoG/
24T12:56:47.000Z| i i
perestrelo.goncalo); fferreira);
tomaswallenstein,; diogorodrigsh,;
X 2020-10- i . . .
lcucamongadiscos| Image N 145 1,7 societedesapaches,; s https://www.instagram.com/p/CG2ZljiF7v1/
27T14:16:24.000Z i . R
mistergandhi_oficial; salvadorseabra!;
GANSO;
Image; Image;
ZARCO; Reis da
Image; Image;
. 2020-11- . Republica; i
lcucamongadiscos| Sidecar] Image; Image; | 574 6,6 } A A S S S https://www.instagram.com/p/CHIRND-IpS3/
103T12:49:29.000Z] Beatriz Bagulho;
Image; Image; .
Klavier Retreat; ;
Image; Image [ (|
Capitao Fausto; ; ;|
. 2020-11- . Image; Image; ; ricardoliveira; luzboa.energia; ; ; ;5 ; . .
lcucamongadiscos| Sidecar] 448 51 N - https://www.instagram.com/p/CHNdjO1IpTX/
05T13:13:34.000Z IREEE . I
Capitao Fausto;
Miguel Carvalho;
) 2020-11- . . o luzboa.energia; ; ;5555555535000 .
lcucamongadiscos| Video 19,966 1419 A 96 11 Ricardo Oliveira; https://www.instagram.com/p/CHbV3uXpOrg/
10T22:36:01.000Z) | [ | L A
Musicbox; Tomas
2020-11 Wallenstein; Luis luismmontenegro,; tomaswallenstein;
lcucamongadiscos| Image A 330 38 Montenegro; societedesapaches,; fferreira).; ; ;i ; || A https://www.instagram.com/p/CIN410IFVGE/
30T13:43:26.000Z]
Manuel Palha; ; ; ; R
Super Bock Super
Rock; Capitao
Fausto; Rapaz
i 2020-12- i Image; Image; ; Ego; ZARCO; .
cucamongadiscos Sidecar| 431 49 i N https://www.instagram.com/p/CIstHT2F5Mh/
12T12:57:25.000Z R Reis da
Republica;
Klavier Retreat; ;
. 2020-12- . Image; Image; ; Bife ™; ;55555 .
lcucamongadiscos| Sidecar| 427 4,9 N A https://www.instagram.com/p/ClvpRUwlkdJ/

13T16:21:33.000Z
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musicanocoracaooficial,;

02713:03:22.000Z|

Constanca
Villaverde
Rosado; ; Manuel
Palha; Ogando; ; ;

2020-12- iaaaaaaaaaaas
lcucamongadiscos| Image N 761 11 8,8 s https://www.instagram.com/p/C15bkABIALIN/
17T11:34:11.000Z i
. 2020-12- . Image; Image; T iiiaaaa s .
lcucamongadiscos| Sidecar] 7455 585 91,4 s https://www.instagram.com/p/CIEFMrfsKU0/
21T14:50:24.000Z Image; ;;; ;5 R
. 2020-12- .
lcucamongadiscos| Image A 1540 51 18,1 S https://www.instagram.com/p/CJeGJv2szun/
31T17:19:00.000Z] Vivaaaaas RN
X 2021-01- iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Image A 330 2 38 S https://www.instagram.com/p/CKIhfOQMneu/
28T11:04:01.000Z] i IREREREE
. 2021-02- i
lcucamongadiscos| Image A 682 2 78 https://www.instagram.com/p/CK4Fa4Ks6xU/
04T16:04:14.000Z| i
fernao.biu; diogorodrigsh;
i 2021-02- i Video; Image; ; . . -
lcucamongadiscos| Sidecar| 401 13 47 cch_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; || https://www.instagram.com/p/CK6IPljsivW/
05T15:20:48.000Z| i i
. 2021-02- perestrelo.goncalo; ricardoliveira; ; .
lcucamongadiscos| Image I 493 1 5,6 - https://www.instagram.com/p/CLKbyQgsmGr/
11719:06:00.000Z| i i
2021-02 fernao.biu; diogorodrigsh;
lcucamongadiscos| Video 16,1 740 I 86 0 1,0 cch_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ;| - https://www.instagram.com/p/CLMjFUUHZMJ/
12T14:48:25.0002f | | L s T
Image; Video;
reisdarepublica; ganso.mp3;
2021-02- Image; Image;
lcucamongadiscos| Sidecar| i 953 7 10,9 capitaofausto; ; ;555 i - https://www.instagram.com/p/CLKkPBdhsXC-/
21T19:34:44.000Z Image; Video; ([ | s |
Image; Video; ; e
oooe- | | fernao.biu; diogorodrigsh;
lcucamongadiscos| Video| 12,466 650 i 81 0 09 [ttt lcch_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; | i https://www.instagram.com/p/CLmhYN7HTIi/
22T16:53:44.000Z] R N
200103 | | 0 fernaobiu; diogorodrigsh;
lcucamongadiscos Video 16,1 481 RS 64 0 o7 [ lcch_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; I https:/Avww.instagram.com/p/CL4yHLbnSAI/
01719:06:19.000Z| N
MUSA; Musa da
Bica; Domingos
Coimbra; Ana
Viotti; Bibs; leonorgodinho; falsolishoeta;
. 2021-03- Pedro Monteiro; musadabica; fabricadamusa; . 3
lcucamongadiscos| Image A 674 3 7,7 A https://www.instagram.com/p/CL6tY 3Esjb5/
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fernao.biu; diogorodrigsh;

2021-03- iaaaaaaaaaaas
lcucamongadiscos| Video 16,1 621 N 44 0 0,5 cch_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; || s https://www.instagram.com/p/CMH3Q_KnE4z/
07T15:39:56.000Z| R
Image; Image;
. 2021-03- . Image; Image; A capitaofausto; arlindocamachophoto; ; .
lcucamongadiscos| Sidecar| 1151 11 13,2 A https://www.instagram.com/p/CMH9boyMgJqg/
07T16:33:41.000Z] Image; Image; HE S i i
Image; ; ;
. 2021-03- I madalenaramen; reisdarepublica; ; ; ; ; .
lcucamongadiscos| Image A 576 4 6,6 S https://www.instagram.com/p/CMKophTsdGn/
08T17:29:48.000Z i R R R R R R R R
ooz | L | fernao.biu; diogorodrigsh;
lcucamongadiscos| Video 16,066 445 I 60 0 o7 |ttt cch_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ;| - https://www.instagram.com/p/CMc0jQunD_V/
15T19:00:15.000Z] R L
2021-03- N vicentefutscher; ouro_bravo; ;;;;
lcucamongadiscos| Image I 477 3 55 - https://www.instagram.com/p/CMfOKaSsK0o/
16T17:22:25.000Z] i R R R R R
Luis Severo;
i 2021-03- . Image; Image; ; luissevero_; ;5555555 s .
lcucamongadiscos| Sidecar| 802 8 9,2 Manuel Palha; ; ; ; https://www.instagram.com/p/CMhgpe3M79u/
17714:42:25.000Z HEEEE S
i 2021-03- iaaaaaaaaas capitaofausto; ; ;5555555500000 .
lcucamongadiscos Image 343 0 3,9 https://www.instagram.com/p/CMr9onoM-wp/
21T16:08:07.000Z N i
oo | | fernao.biu; diogorodrigsh;
lcucamongadiscos| Video 16,066 482 N 47 0 0,5 Ty cch_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; || https://www.instagram.com/p/CMulKUoH4_3/
22T12:18:45.000Z
. 2021-03- i
lcucamongadiscos| Image S 141 0 1,6 S https://www.instagram.com/p/CMxFPSSsyPQ/
23T15:50:46.000Z
. 2021-03- .
cucamongadiscos Image i 1818 75 215 N https://www.instagram.com/p/CMOMWhssdY B/
24T20:50:38.000Z
. 2021-03- i i
lcucamongadiscos| Video 16,066 389 s 34 0 04 S https://www.instagram.com/p/CM_50sVnvX4/
29T09:54:37.000Z
2021-04-
lcucamongadiscos| Video 16,1 534 A 57 0 0,6 cch_fabricadasartes; beabagulho; ; ; ; ;| A https://www.instagram.com/p/CNZwh34HhZz/
08T10:58:53.000Z R N
2021-04- B catarinacaetano_; ; ;135555500005
lcucamongadiscos| Image A 676 3 7,7 A https://www.instagram.com/p/CNfSbsMsGAZ/
10T14:31:07.000Z| i Tiaaaaaaaas
tomaswallenstein; fernao.biu;
i 2021-04- . N diogorodrigsh; cch_fabricadasartes; . .
lcucamongadiscos| Video 14,9 538 s 63 0 0,7 S https://www.instagram.com/p/CNjvOTtn4CW/
12707:59:47.000Z Vi beabagulho; ;555555 55550000000
] 2021-04- TR reisdarepublica; ganso.mp3; ; ;55 )
lcucamongadiscos| Image A 804 1 9,1 A https://www.instagram.com/p/CNzufb3M-JI/

18T13:01:06.000Z




2021-04-

fernao.biu; diogorodrigsh;

lcucamongadiscos| Video 15,166 304 N 45 0,5 s https://www.instagram.com/p/CN7PfKVH-3e/
21T11:04:16.000Z i
X 2021-04- iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Image N 336 3,8 s https://www.instagram.com/p/CN9_TfVMI6C/
22T12:40:26.000Z N IR
fernao.biu; diogorodrigsh;
X 2021-04- . iaaaaaaaaaaas . .
lcucamongadiscos| Video 14,933 376 N 32 0,4 s https://www.instagram.com/p/COKog5iHZax/
27T10:31:37.000Z i
X 2021-04- i .
lcucamongadiscos| Image A 372 42 S https://www.instagram.com/p/COSMXhbSsKCq/
30T08:59:22.000Z i
2021-05-
lcucamongadiscos| Image A 313 3,6 https://www.instagram.com/p/COVZZh5scZa/
01T14:50:59.000Z| i
2021-05-
lcucamongadiscos| Image TR 271 31 S R i https://www.instagram.com/p/COXayh9sDEQ/
02T09:41:37.000Z
diogorodrigsh; fernao.biu;
i 2021-05- . cch_fabricadasartes; teatrodosilencio; . .
lcucamongadiscos| Video 14,933 373 N 41 0,5 . https://www.instagram.com/p/COaBfQznTWj/
03T09:58:26.000Z| i cucamongadiscos; beabagulho; ; ; ;5
Mantraste; Luis
Severo; PENHA
SCO arte
cooperativa;
. 2021-05- X mariagoeswimming; mantraste; ; ; ; ; ; .
lcucamongadiscos| Image s 558 6,4 Catarina Branco; S https://www.instagram.com/p/COakO_Ks-Ae/
03T15:01:52.000Z] S s
Luis Montenegro;
Maternidade;
Salvador; fernao
biu; ;55
X 2021-05- i penhasco.artecooperativa; ; ; ; ;55 .
lcucamongadiscos| Image A 330 38 A https://www.instagram.com/p/COfgW3dsrAr/
05T13:04:11.000Z] i REEEERRRREERRRRE)
i 2021-05- i rapazego; perestrelo.goncalo; ;;;; ;; )
lcucamongadiscos| Image A 178 2,0 M https://www.instagram.com/p/COkNyEXMaqv/
07T08:58:05.000Z] i Piaaaaa s
luissevero_; catarinabranc0;
2021-05- i
lcucamongadiscos| Image A 159 1.8 penhasco.artecooperativa; ; ; ;i A https://www.instagram.com/p/COnCezssuwh/
08T11:17:03.000Z N
salvadorseabra; senhor_internet;
X 2021-05- iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Image M 357 4,1 madalenaramen; ;5555550 M https://www.instagram.com/p/COng4B7MktT/
08T 15:42:38.000Z| R N I
. 2021-05- . Image; Video; ; SRS S I fernao.biu; luismmontenegro; ; ; ;;; ; .
cucamongadiscos Sidecar| 452 52 HH https://www.instagram.com/p/COptOC1MVDo/

09T12:08:59.000Z|
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2021-05-

salvadorseabra; senhor_internet;

fernao.biu; luismmontenegro;

24T10:56:50.000Z

lcucamongadiscos| Image A 340 39 S https://www.instagram.com/p/COsW1P1MPLO/
10T12:51:05.000Z] i madalenaramen; ; ;55555500000
Casa do Capitao;
Passos Manuel;
. 2021-05- Avenida Café- rapazego; sofiasantarita; ; ;; ;55571 .
lcucamongadiscos| Image A 169 1,9 S https://www.instagram.com/p/COulquksE2_/
11711:59:00.000Z| Concerto; Rapaz N
S
salvadorseabra; senhor_internet;
i 2021-05- N luismmontenegro; fernao.biu; .
lcucamongadiscos| Image A 278 3,2 https://www.instagram.com/p/COyT73fMtQE/
12720:21:13.000Z] N catarinabrancO; luissevero_; ;;;::
mariagoeswimming; catarinabranc0;
luissevero_;
i 2021-05- X Image; Image; ; iaaaaaaaaras . .
lcucamongadiscos Sidecar| 130 15 penhasco.artecooperativa; https://www.instagram.com/p/COOkhLdsGPn/
13T17:24:36.000Z T i
cucamongadiscos; ; ;55555500
i 2021-05- Rapaz Ego; ; ;; rapazego; matildetravassos; fferreira; ;| .
lcucamongadiscos| Image A 244 2,8 https://www.instagram.com/p/CO2Q50IMYrM/
14T09:11:39.000Z| i S i
PENHA SCO arte|
i 2021-05- . senhor_internet; salvadorseabra; ; ; ; ; .
cucamongadiscos Image i 343 39 cooperativa; ; ; ; ; N https://www.instagram.com/p/CO3QbulstVD/
14T18:26:49.0002f  ~ (| | || T
Luis Severo; .
i penhasco.artecooperativa;
Image; Image; Catarina Branco; i . .
mariagoeswimming; luissevero_;
i 2021-05- i Image; Image; Luis Montenegro; ) .
cucamongadiscos Sidecar| 457 5.2 catarinabrancO; salvadorseabra; N https://www.instagram.com/p/CO7v0dKMbck/
16T12:18:02.000Z Image; Image; Salvador; fernao . .
. . . senhor_internet; luismmontenegro;
Image; Video; ; biu; ; Bife ™; ; ;; .
_________ fernao.biu; ;55555550000
. 2021-05- R AR R luissevero_; ;555 555535555553055 )
lcucamongadiscos| Image A 512 59 A https://www.instagram.com/p/CO-DsRYsQWZ/
17709:50:10.000Z] i EERER
X 2021-05- EEEERER R R rapazego; ;i i . .
cucamongadiscos Image s 398 4,6 M https://www.instagram.com/p/CPAIRLMM370/
18T08:55:49.000Z N i
. 2021-05- I salvadorseabra; senhor_internet; ; ; ; ; .
lcucamongadiscos| Image A 240 2,7 A https://www.instagram.com/p/CPDZVApsZyr/
19T11:35:25.000Z] BRI S i
] 2021-05- R luissevero_; catarinabranc0; ; ;5 ;5 5 A
lcucamongadiscos| Image A 190 2,2 I https://www.instagram.com/p/CPJUh9Zs-c9/
21718:48:57.000Z] i i
i 2021-05- N zarco_del_mar; ascriancasloucas; ; ; ; .
lcucamongadiscos| Image s 167 1,9 S https://www.instagram.com/p/CPQM4s9szqR/

102




rapazego; avenidacc; passosmanuel_;

2021-05- iaaaaaaaaaaas
lcucamongadiscos| Image N 248 2,8 casa.capitao; ;;;;iiiiiiiaaa s s https://www.instagram.com/p/CPVjb3NMuv7/
26T12:50:04.000Z i o
Klavier Retreat; ; cucamongadiscos; bispo_internet;
X 2021-05- X Image; Image; ; )
lcucamongadiscos| Sidecar| 323 3,7 A nucleoa?0; ; ;i i5iiiiiiiiiiis S https://www.instagram.com/p/CPdkEvbs6D T/
29T15:29:35.000Z] i . e
muitoparadar; reisdarepublica;
X 2021-05- iaaaaaaaaaaas 5 .
lcucamongadiscos| Image N 306 3,5 rapazego; capitaofausto; ; ; ;5555 s https://www.instagram.com/p/CPfulYcsm3B/
30T11:39:54.000Z [
nucleoa70; chalo_correia;
i 2021-06- e aprilmarmara; goncalorformiga; .
lcucamongadiscos| Image N 217 2,5 . . https://www.instagram.com/p/CPIOyGLMVmQ/
01T14:57:27.000Z] N _loucrespo_; s_a_l_I_i_m; inhahc;
2021-06- Image; Image; ;| i
lcucamongadiscos| Sidecar| 149 1,7 - https://www.instagram.com/p/CPngfbfM30X/
02T13:38:03.000Z ivas i
Chalo Correia; ; ;
2021-06- Image; Image; ;
lcucamongadiscos| Sidecar] 278 32 N - https://www.instagram.com/p/CPxyjVtMHIg/
06T12:00:54.000Z ivas 3
i 2021-06- GANSO; ;55055 .
lcucamongadiscos| Image N 364 4,1 https://www.instagram.com/p/CP1ImWbM6FR/
07719:11:16.000Z ivaaaaaaaas
2021-06- i
lcucamongadiscos| Image I 64 0,7 - https://www.instagram.com/p/CP8Y KttsmGO/
10T14:41:59.000Z] i
X 2021-06- X Image; Image; EEEERERRERE R .
lcucamongadiscos| Sidecar| 780 9,0 S https://www.instagram.com/p/CQB4xSTMY Fq/
12718:03:05.000Z Image; ;55555 EEEN Saaaaaaaaaaaaaaaaaaaa
aprilmarmara; goncalorformiga;
2021-06- i
lcucamongadiscos| Image A 203 23 cavestory_; nucleoa70; ;;;::iiiis A https://www.instagram.com/p/CQlznS2MFUz/
15T10:32:43.000Z LI
_loucrespo_; s_a_l_l_i_m;
. 2021-06- . Image; Image; ;| SRS RN cafetrarecords; nucleoa70; inhahc; i
cucamongadiscos Sidecar| 234 2,7 i N https://www.instagram.com/p/CQYgYJOMOLO/
21T12:52:28.000Z i A inesagr; madalenaramen; ; ;5
nucleoa?0; inhahc; s_a_I_|_i_m;
di 20206 |, 56 06 | I tps://www.inst /p/CQPTFZMhpk/
cucamongadiscos mage R | oucrespo_; ;s s://www.instagram.com,
9 DaT16:44:21.0007] T B Pe- o P ’ PP P
zarco_del_mar; joaogoliascachola;
202107 Image; Image;| | [ [ diogorodrigsh; luismmontenegro; lishoawood;
lcucamongadiscos| Sidecar] Image; Image; ;| 682 78 T societedesapaches; sonymusicpt; ascriancasloucas; https://www.instagram.com/p/CQOysucs-jK/

02712:31:18.000Z|
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2021-07-

Image; Image;

Video; Image

lcucamongadiscos| Image i 611 3 7,0 S S SR S https://www.instagram.com/p/CQ1Zimkshtj/
02T18:10:42.000Z i
X 2021-07- iaaaaaaaaaras .
lcucamongadiscos| Image TR 839 12 9,7 RS SRR S SR S A S S i https://www.instagram.com/p/CQ34wThMCUK/
03T17:21:56.000Z| .
X 2021-07- iaaaaaaaaaras .
lcucamongadiscos| Image Vi 326 7 38 RS SRS S SRR S A S S i https://www.instagram.com/p/CRLpG63Mer-/
11T09:30:01.000Z .
Image; Image; . .
cervejamusa; leonorgodinho;
. 2021-07- . Image; Image; i . .
lcucamongadiscos| Sidecar| 952 13 11,0 barbaramoraissimoes; mantraste; ; ; ; ; S https://www.instagram.com/p/CRUH7vIsg3X/
14T716:33:18.000Z] Image; Image; ; I T [
Casa do Capitao;
Mantraste;
Ricardo Toscano;
202107 Cafetra Records; casa.capitao; bergado_colectivo;
lcucamongadiscos| Image A 138 0 1,6 Rodrigo Amado; ; mantraste; ; ;5 https://www.instagram.com/p/CRWSmjisRqt/
15T12:45:01.000Z i
Colectivo
Bergado; Pedro
JAlves Sousa; ; ; ;
i 2021-07- iaaaaaaaaas mantraste; ;55555555 .
lcucamongadiscos Image s 512 4 59 https://www.instagram.com/p/CRY9YcGsb3U/
16T13:37:18.000Z] i i
2021-07- i
lcucamongadiscos| Video 13,033 1841 A 243 4 28 I A https://www.instagram.com/p/CRjX_q_Hm9N/
20T14:42:24.000Z] i
Cafetra Records; .
K bergado_colectivo; cafetrarecords;
i 2021-07- i Image; Image; ; Colectivo . .
lcucamongadiscos| Sidecar| 169 0 1,9 casa.capitao; ;; ;5 i5isiiii s S https://www.instagram.com/p/CRmBGfsMNUV/
21T15:19:56.000Z T Bergado; i1ty
2021-07- i
lcucamongadiscos| Image i 510 10 5,9 S S S I https://www.instagram.com/p/CRpYmK7MguC/
22T22:42:58.000Z] i
Ricardo Toscano;
Rodrigo Amado; .
. 2021-07- casa.capitao; ; ;55555505500 .
lcucamongadiscos| Image A 97 0 11 Pedro Alves A https://www.instagram.com/p/CRv6FulscMd/
25T11:31:04.000Z| IR
Sousa; ;353
Image; Image;
Image; Image;
X 2021-07- . 9 _g iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos Sidecar Image; Video; | 570 17 6,7 S S s https:/www.instagram.com/p/CR1sAO-suhy/
27T17:23:26.000Z i
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Image; Video;

2021-07- iaaaaaaaaaaas
lcucamongadiscos| Sidecar| Image; Image; 752 6 8,6 N N i https://www.instagram.com/p/CR_zZ0Bs2d T/
31T15:40:30.000Z i
Image; ; ;5 ;
X 2021-08- . iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Video 30 2133 N 397 5 4,6 s https://www.instagram.com/p/CSKg_UOHsTu/
04T19:31:27.000Z| i S
X 2021-08- i .
lcucamongadiscos| Image A 557 6 6,4 A S https://www.instagram.com/p/CSPY ZNoskwF/
06T16:52:20.000Z i
X 2021-08- . iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Video 29,566 3217 A 468 10 54 A S https://www.instagram.com/p/CSQF87KnTJ6/
06T23:30:44.000Z i
Image; Image;
Video; Image;
2021-08-
lcucamongadiscos| Sidecar] Image; Image; 926 27 10,8 L i e - https://www.instagram.com/p/CSWZcTwnpj3/
09T10:16:10.000Z
Image; Video;
Image; Image
X Atalaia
i 2021-08- \ 520 1 61 Airlines ; atalaia_airlines; ; ;5555555555500 httnsf inst /n/CSXal Xknemt/
lcucamongadiscos mage i } ias: s://www.instagram.com, alXknem
9 09T10:41:26.0002] 0 Humberto J. Dias; G P o P
Pedro Puccini; ; ;
ZARCO; As . .
. i i joaogoliascachola,; zarco_del_mar;
i 2021-08- i Video; Video; ; Criangas Loucas; . . .
lcucamongadiscos Sidecar| 218 0 25 ascriancasloucas!; tigre_de_papel; ; ; https://www.instagram.com/p/CSZ ANesMp30/
10T10:33:25.000Z] T Viaaaaaaaaaaaal
Luis Severo;
. 2021-08- Catarina Branco; ; luissevero_; ;;55ii 5500000000 )
lcucamongadiscos| Image A 261 0 3,0 A https://www.instagram.com/p/CScNkoyMrqQ/
11T16:27:54.000Z] i EEEEN
. 2021-08- . R atalaia_airlines; senhor_internet; ; ; ; ; .
lcucamongadiscos| Video 22,433 1123 s 157 0 18 S https://www.instagram.com/p/CSeCgsOH10Q/
12709:30:00.000Z] i Piaaaaa s
atalaia_airlines; senhor_internet;
X 2021-08- EEEERER R R . .
lcucamongadiscos| Image s 212 1 2,4 fernao.biu; ;55555550000 S https://www.instagram.com/p/CSglq0DnkO3/
13T09:15:25.000Z i .
) 2021-08- R R atalaia_airlines; senhor_internet; ; ; ; ; )
lcucamongadiscos| Image A 281 1 32 A https://www.instagram.com/p/CShw0VLnGCB/
13720:12:05.000Z] i i
X 2021-08- X Image; Image; iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Sidecarl 680 43 8,2 A SRS S SRS S AR SR S https://www.instagram.com/p/CSrXzrFMxh9/
17T13:45:56.000Z Image; ; ;55 M
Luis Severo;
) 2021-08- Catarina Branco; ; luissevero_; ;5 5: i iiiiiiiiiii .
lcucamongadiscos| Image A 410 0 4,7 I https://www.instagram.com/p/CSwnIBtsUZH/
19T14:39:57.000Z] i RN
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2021-08-

Image; Image;

Casa do Capitao;
Camang;

Mantraste; Jodo

casa.capitao; camane.oficial;

joaombarradas; bia maria;

lcucamongadiscos| Sidecar| Image; Image; ;| 256 2,9 Barradas; Bia oo . i _ 7 S https://www.instagram.com/p/CS6edp3MMJIV/
23710:32:42.000Z] . . jasmim_musica; bispo_internet;
N Maria; Jasmim;
. mantraste; ;5555555550
Klavier Retreat; ;
bia maria; jasmim_musica;
X 2021-08- X Image; Image; ; iaaaaaaaaaaas 5 .
lcucamongadiscos| Sidecar] 171 1,9 casa.capitao; ;;;;iiiiiiiia s 3 s https://www.instagram.com/p/CTC7yZrM1vs/
26T17:22:52.000Z RN R
camane.oficial; joaombarradas;
. 2021-08- . Image; Image; N X .
lcucamongadiscos| Sidecar| 120 14 casa.capitao; ; ;i iiiiia i 3 - https://www.instagram.com/p/CTNfoh3s1J9/
30T719:48:30.000Z] Image; ;55555 T
] 2021-09- TR bispo_internet; casa.capitao; ; ; ;55 ; :
lcucamongadiscos| Image I 115 13 2 - https://www.instagram.com/p/CTepSz0sWeS/
06T11:40:00.000Z i R R R R R
casa.capitao; jasmim_musica;
. 2021-09- . . . .
lcucamongadiscos| Image A 148 1,7 bia maria; ;i 3 https://www.instagram.com/p/CTg7jgmsqKH/
07To8:58:04.0002f (| ||
i 2021-09- . iaaaaaaaaas casa.capitaol; ;5555 5 .
lcucamongadiscos| Video 30,4 753 A 70 0,8 1 https://www.instagram.com/p/CTpRbK1MhyK/
10T14:43:21.000Z N i
mantraste; catarinabranc0;
luissevero_; fernao.biu;
luismmontenegro; senhor_internet;
salvadorseabra;
penhasco.artecooperativa;
Camané; Jodo imariagoeswimming; goncalorformiga;|
Barradas; Bia aprilmarmara; chalo_correia;
X 2021-09- X Image; Image; . . ) ) 3
lcucamongadiscos| Sidecar| 488 5,6 Maria; Jasmim; s_a_l_l_i_m; _loucrespo_; inhahc; 28 A https://www.instagram.com/p/CTuHKwEs7kc/
12T11:49:39.000Z Image; ;5 ;5 .
Klavier Retreat; ; nucleoa70; pedro_love_sosa;
S rodrigoamado07,; thericardotoscano;
casa.capitao; bia maria;
jasmim_musica; bispo_internet;
camane.oficial; joaombarradas;
no.recreatorio; diogorodrigsh;
anaviotti_
Antena 3; Sony
Music Portugal; .
. 2021-09- . Image; Image; ; i tomaswallenstein; ; ;555555555005 .
cucamongadiscos Sidecar| 486 55 Casa do Capitio; 1 HH https://www.instagram.com/p/CT4QzaVMzkt/

16T10:26:15.000Z

Passos Manuel;
Saléo Brazil;
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Avenida Café-
Concerto;

Metronomo;

2021-09-

lcucamongadiscos| Image N 573 6,6 s https://www.instagram.com/p/CUFh3RasOK0/
21T14:05:28.000Z i R
tomaswallenstein;
X 2021-10- iaaaaaaaaaaas . .
lcucamongadiscos| Image N 441 5,0 arlindocamachophoto; ; ;55555555 s https://www.instagram.com/p/CUf_JpmsdQE/
01T20:41:38.000Z| [
i 2021-10- iaaaaaaaaras capitaofausto; ; ;5555555500000 .
lcucamongadiscos| Image A 123 14 https://www.instagram.com/p/CUheaY 1sFel/
02T10:34:02.000Z| B i
luissevero_; casa.capitao;
. 2021-10- N caeseverdovouga; festival_impulso; .
lcucamongadiscos| Image I 278 32 o . - https://www.instagram.com/p/CUprSpKMTBO0/
05T15:00:30.000Z HRI jasmim_musica; ;5555500000
. 2021-10- .
lcucamongadiscos| Image A 164 19 R https://www.instagram.com/p/CUvGsQasCS9/
07T17:36:08.000Z|
i 2021-10- rapazego; ;i i .
lcucamongadiscos| Image A 184 2,1 https://www.instagram.com/p/CU6_azEMdTa/
12T08:23:28.000Z i
tomaswallenstein; luissevero
X 2021-10- . EEEERERRERE ] - .
lcucamongadiscos| Video 14,066 1260 s 131 15 caeseverdovouga; ;;; ;i i S https://www.instagram.com/p/CVGNMonA_rA/
16T16:57:24.000Z] L N
superbockemstock; b1shpo;
2021-10 Image; Image; Super Bock em atalaia_airlines; salvadorseabra;
lcucamongadiscos| Sidecar| Image; Image; ;| 443 51 Stock; ;5555500 senhor_internet; luismmontenegro; S https://www.instagram.com/p/CVgPeRhsZnH/
26T19:35:39.000Z _ i
. i fernao.biu; tomaswallenstein; ; ; ;; ; ;
superbockemstock; blshpo;
atalaia_airlines; salvadorseabra;
2021-11- i
lcucamongadiscos| Image A 647 7.4 senhor_internet; fernao.biu; A https://www.instagram.com/p/CWD7ZfaMQG4/
09T16:12:54.000Z] i .
luismmontenegro; ;5555555055000
capitaofausto; ricardoliveira;
X 2021-11- iaaaaaaaaaaas . .
lcucamongadiscos| Image M 352 4,0 municipiodefaro; ; ;5550500000 manelonline; ; ; ; https://www.instagram.com/p/CWGBVPBsyee/
10T11:43:13.000Z] R
atalaia_airlines; mikeelnite;
. 2021-11- X Image; Image; i . . .
lcucamongadiscos| Sidecar| 244 2,8 irishfaverio; superbockemstock; ; ; ; ; I https://www.instagram.com/p/CWK_09RshTc/

12T10:04:38.000Z
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2021-11-

lcucamongadiscos| Video 14,266 870 A 88 1 1,0 S https://www.instagram.com/p/CWLg121IQp7/
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lcucamongadiscos| Image I 47 0,5 - https://www.instagram.com/p/Cfeo7XmspIM/
01T17:53:32.000Z i
Image; Image;
. 2022-07- . 9 9 .
lcucamongadiscos| Sidecar| Image; Image; ;| 330 3,8 https://www.instagram.com/p/CfrTmySMlar/
06T15:57:21.000Z| o N N
Musa de Marvila;
) 2022-07- Ana Viotti; Bibs; cervejamusa; ; ;5355 .
lcucamongadiscos| Image A 153 1,8 https://www.instagram.com/p/CftWyJJsall/
07T11:03:36.000Z| R
) 2022-07- superbocksuperrock; ;555550 ) )
lcucamongadiscos| Image N 451 52 https://www.instagram.com/p/Cf4jOeNsQFS/
11T19:28:58000Z) | | | | i
fabricadamusa; guanabaraaaaa;
sozor- | L 1 imadalenaramen; mistergandhi_oficial;|
lcucamongadiscos| Image i 209 24 Ty importasederepetiroapelidopf; i https://www.instagram.com/p/Cf8-d7ys0ei/
13T12:38:58.000Z i
i 2022-07- i .
lcucamongadiscos| Image s 31 04 S https://www.instagram.com/p/CgCs9olsEuD/
15T18:01:27.000Z] Vi
. Francisco Espirito|
. 2022-07- . Image; Video; .
lcucamongadiscos| Sidecar| 480 55 Santo; ;i A https://www.instagram.com/p/CgJqgxFMEDaq/
18T10:54:43.000Z] Image; ;55553 |||
2022-07- i
lcucamongadiscos| Image A 195 2,2 I https://www.instagram.com/p/CgpCiR6MqS7/
30T15:21:06.000Z] HE
. 2022-08- ) Image; Image; ; i . .
lcucamongadiscos Sidecar 151 17 R A S S AR s https://www.instagram.com/p/CgtjEY 7sw2c/
01T09:22:20.000Z| s i
osoldacaparicafestival;
2022-08- i
lcucamongadiscos| Image A 160 1,9 vodafoneparedesdecoura; ; ; ;55 I https://www.instagram.com/p/Cg4H8uCsp5P/

05T11:57:01.000Z|
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2022-08-

lcucamongadiscos| Image A 912 4 104 N 0 S https://www.instagram.com/p/ChPoCojsWtP/
14T14:59:58.000Z] i
osoldacaparicafestival;
X 2022-08- aaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Image N 447 2 51 vodafoneparedesdecoura; ; ;555555 2 - https://www.instagram.com/p/ChSqH72sRCx/
15T19:15:53.000Z] R
. 2022-08- e vodafoneparedesdecoura; ; ;555555 .
lcucamongadiscos| Image A 542 10 6,3 1 S https://www.instagram.com/p/ChmXB-SD-DZ/
23T710:53:52.000Z] i i
Plano B; &
o atalaia_airlines; allez_gr4nd;
. 2022-08- Atalaia Airlines i . .
lcucamongadiscos| Image A 126 1 14 davidbrunodegaia; ; ;5 ;555555500 3 S https://www.instagram.com/p/Cho3U3zM50Y/
24T710:14:33.000Z] B P I
X 2022-08- X Image; Image; ; Rapaz Ego; ; ;5 rapazego; ganso.mp3; ; ;i .
lcucamongadiscos| Sidecar] 373 4 4,3 2 - https://www.instagram.com/p/ChsP09LMz9P/
25T17:46:22.000Z] T i i
i 2022-08- Yiaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Image 463 0 53 0 https://www.instagram.com/p/Ch5hJgeMDgz/
30T21:27:52.000Z i
catarinabrancO; luissevero_;
atalaia_airlines; musicboxlishoa;
irishfaverio; capitaofausto;
X 2022-09- X Image; Image; ; martimsousatavares; )
lcucamongadiscos| Sidecar] 196 1 2,2 . . 13 - https://www.instagram.com/p/Ch9phfuMZ5N/
01T11:57:59.000Z] A N superbocksuperrock; reisdarepublica;
ganso.mp3; leonorgodinho;
flaviaduartep; ricardoliveira; ;; ;5
X 2022-09- Salto; ;5555555 saltopt; ;555555 . -
lcucamongadiscos| Image A 208 2 2,4 1 A https://www.instagram.com/p/CiNixWtsu82/
07T16:06:50.000Z I s
] 2022-09- ] Image; Image; Salto; ;5555500 saltopt,; 5 5555555555550 ; )
lcucamongadiscos| Sidecar| 236 5 2,7 1 A https://www.instagram.com/p/CiSWWohMr1z/
(09T12:54:32.000Z] Image; ;55555 i i
jfalvalade); cervejamusa; mantraste;
i 2022-09- N futura.radiodeautor; phunk_pt; . . .
lcucamongadiscos| Image s 1045 20 12,1 . . 6 S https://www.instagram.com/p/Cie0a7iMsOu/
14T09:08:09.000Z] i clubedocapitaoleitao; ; ;;::iiiiii il
2022-09- i
lcucamongadiscos| Image A 308 1 35 I 0 A https://www.instagram.com/p/CikBdr6s9yt/
16T09:38:19.000Z] i
. 2022-09- TR chefsonfire.pt; ;5555 555555555550) . .
lcucamongadiscos| Image s 549 2 6,3 1 S https://www.instagram.com/p/CipbGWgso4m/
18T11:58:32.000Z] i IEEREREE]
Image; Image;
Video; Image;
X 2022-09- . iaaaaaaaaaaas . .
lcucamongadiscos| Sidecarl Image; Image; | 716 4 8,2 S S 0 I https://www.instagram.com/p/CisZaVCs8NJ/
19T15:41:30.0002f  ( | | 0 0 | i

Image; Image;
Image; Image
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2022-09-

Image; Image;

04715:51:13.000Z|

Klavier Retreat;

inho moreira rato;

lcucamongadiscos| Sidecar| 371 19 4.4 A 0 S https://www.instagram.com/p/CixRpE_MTAs/
21T13:09:49.000Z] Image; ;; ;s i
Capitdo Fausto;
Luis Severo;
Image; Image; Rapaz Ego;
) 2022-09- ) Image; Image; Catarina Branco; . .
lcucamongadiscos| Sidecar| 646 21 7,6 . I 0 A https://www.instagram.com/p/CjDMY roMJkp/
28T712:10:13.000Z] Image; Image; A Atalaia
Image; ; ; Airlines & ;
Klavier Retreat; ;
MUSA
Mantraste; Junta
) 2022-00- ) ) mantraste; ; ;5355 ) )
lcucamongadiscos| Video 45,9 3573 A 428 9 5,0 de Freguesia de 1 https://www.instagram.com/p/CjFfk5RpDSf/
29T09:37:41.000Z i
Alvalade; ; ;555
i 2022-09- Yiaaaaaaaaas . .
lcucamongadiscos Image R 342 2 3,9 A 0 https://www.instagram.com/p/CjFx8slssKJ/
29T12:16:55.000Z i
X 2022-09- Salto; ;5555555 saltopt; ;55 55sisiisiaaiaiias . .
lcucamongadiscos| Image I 109 1 13 1 - https://www.instagram.com/p/CjGQY AHsJ5s/
29T16:42:48.000Z] ivaaaa
i 2022-09- i saltopt; ;55 55sisiisiaaiaiias . "
lcucamongadiscos| Image A 171 4 2,0 1 https://www.instagram.com/p/CjH_ftxsqR9/
30T08:53:47.000Z N i
Capitao Fausto;
MUSA,;
Mantraste; Luis
Image; Image; Severo; Diogo cervejamusa; leonorgodinho;
202210 Image; Image; Moura; Rapaz jfalvalade; mantraste; grupononbasta;
cucamongadiscos031_19_31_10 0002Sidecar Image; Image; | 838 9 9,6 Ego; Catarina clubedocapitaoleitao; phunk_pt; 10 B https://www.instagram.com/p/CjQ20tTsUyp/
R Image; Image; Branco; X igosportugal; futura.radiodeautor;
Image; Image Atalaia Airlines inesagr; ;5555555550000
X ; Klavier
Retreat; ; ;555555
GANSO; Rapaz
Ego; Reis da
. 2022-10- Replblica; . .
lcucamongadiscos| Image A 97 0 11 N 0 I https://www.instagram.com/p/CjTCcjMscK9/
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2022-10-

lcucamongadiscos| Image A 196 1 2,2 S https://www.instagram.com/p/CjU_29ZM3jV/
05T10:07:01.000Z i i
Plano B; Musa de
Marvila; Saldo
) 2022-10- Brazil; BANG saltopt; ;5555 55issisiiasiiii ) )
lcucamongadiscos| Image N 183 2 2,1 s https://www.instagram.com/p/CjY Uv80Ms7R/
06T17:07:21.000Z| VENUE; Salto; s
Match Attack; ; ; ;
X 2022-10- aaaaaaaaaaaas cucamongadiscos; ; ;5555 . .
lcucamongadiscos| Image A 226 3 2,6 S https://www.instagram.com/p/CjdQS_TMmk3/
08T15:04:39.000Z i R
i 2022-10- . Image; Image; ; rapazego; ;. i i . 5
lcucamongadiscos| Sidecar| 319 0 3,6 https://www.instagram.com/p/Cjfey TqsV1W/
09T11:49:44.000Z| T )
. 2022-10- . Image; Image; ganso.mp3; ;;;; ) B
lcucamongadiscos| Sidecar] 351 1 4,0 - https://www.instagram.com/p/CjiruEBM34R/
10T17:40:28.000Z] Image; ;5 ;1
X 2022-10- X Image; Image; ; zarco_del_mar; ; N . N
lcucamongadiscos| Sidecar] 694 18 8,1 - https://www.instagram.com/p/CjkP_KBsTps/
11T08:16:37.000Z] FE T e
. 2022-10- . . .
lcucamongadiscos| Video 59,866 4657 A 374 4 4,3 R https://www.instagram.com/p/CjnBnkptJIR/
12710:13:49.000Z R
2022-10- Vi
lcucamongadiscos| Image I 105 2 1,2 - https://www.instagram.com/p/CjndLpMside/
12T14:09:38.000Z] i
2022-10- Salto; ;
lcucamongadiscos| Image I 233 2 2,7 - https://www.instagram.com/p/Cj288hEsYhX/
18T14:35:48.000Z
Inés Pires
. 2022-10- Tavares; Jodo ganso.mp3; goncalopguerra; ; ; ;;;;; . -
lcucamongadiscos| Image A 363 0 4,1 M https://www.instagram.com/p/Cj7jKTvsDol/
20T09:26:42.000Z] iaaaaaaaaaaaaaaas
saltopt; planobporto; fabricadamusa;
. 2022-10- ) Image; Image; ; i . .
lcucamongadiscos| Sidecar| 247 2 2,8 bangvenue; salao_brazil; ; ;55555 S https://www.instagram.com/p/CkA4bdFsrt_/
22711:08:45.000Z] i N
Super Bock Super]
) 2022-10- Rock; Capitolio; ; ganso.mp3; 555y .
cucamongadiscos Image s 463 3 53 S https://www.instagram.com/p/CkF3M2FM2ES/
24T09:34:13.000Z] EEEERER R R EERER
Beatriz Bagulho; ; ascriancasloucas; zarco_del_mar;
i 2022-10- i Image; Image; ; . .
lcucamongadiscos| Sidecar| 321 1 37 I teatromariamatos; ; ; ;5555 S https://www.instagram.com/p/CkImIpnsou6/
25T11:02:49.000Z I SR e
oo | L 1 madmeneses; saltopt; fabricadamusa;
lcucamongadiscos| Image TR 129 2 15 [ empeliculagarotas; capitaofausto; ; ; ; i https://www.instagram.com/p/CKkY fnFhM4y7/

31715:13:39.000Z|
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blshpo; ganso.mp3; bruno_mso;

X 2022-11- X Image; Image; ; iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Sidecar] 198 0 2,3 perestrelo.goncalo; ; ;5555555000 s https://www.instagram.com/p/CkbDVpoMvs6/
01T15:04:19.000Z| RN R N L
X 2022-11- iaaaaaaaaaaas rapazego; ;555 i .
lcucamongadiscos| Image N 176 0 2,0 s https://www.instagram.com/p/CkeRS0ksD3z/
02T21:04:00.000Z| i i
X 2022-11- iaaaaaaaaaaas ganso.mp3; 3555 .
lcucamongadiscos| Image A 420 3 4.8 S https://www.instagram.com/p/CkfpaJasszw/
03T09:53:57.000Z i IEREEN
X 2022-11- . aaaaaaaaaaaas . .
lcucamongadiscos| Video 30,466 1807 A 204 0 2,3 I S https://www.instagram.com/p/CkiO7ASNHsh/
04T10:01:03.000Z i
fabricadamusa; saltopt;
2022-11- Image; Image; iaaaaaaaaaaa
lcucamongadiscos| Sidecar] 407 0 4,6 - https://www.instagram.com/p/CklhOG-sK9Q/
I05T16:37:51.000Z] Image; ; ;55 i
2022-11-
lcucamongadiscos| Image I 302 1 34 - https://www.instagram.com/p/Ck090a5MwyO/
11T16:34:43.000Z]
2022-11-
lcucamongadiscos| Image I 193 0 2,2 - https://www.instagram.com/p/Ck8mDwqMy_y/
14T15:42:39.000Z] )
i 2022-11- Yiaaaaaaaaas . .
lcucamongadiscos| Image A 100 0 11 https://www.instagram.com/p/Ck-0-0xjx1W/
15T10:46:40.000Z i
2022-11- musademarvila; dj_docedacasa; ; ;
lcucamongadiscos| Image I 682 7 78 - https://www.instagram.com/p/CIG_O3Lsjaa/
18T16:35:02.000Z]
Cuca Monga;
Lourenco
Image; Image; . . .
i 2022-11- i Providéncia; Luis .
lcucamongadiscos| Sidecar| Image; Image; ;| 462 10 54 i S https://www.instagram.com/p/CIVxdaEs12S/
24710:23:17.000Z] o Montenegro; Gui;
2022-12- i
lcucamongadiscos| Video 14,933 555 A 32 0 0,4 I A https://www.instagram.com/p/ClghjTqrlqf/
02T11:49:25.000Z] i
X 2022-12- EEEERER R R ganso.mp3; 555 s .
lcucamongadiscos| Image A 276 0 31 S https://www.instagram.com/p/CmFBII6sgoU/
12718:48:31.000Z] i EERER
Musa de Marvila;
Haley Amalia;
. 2022-12- . musademarvila; fulano___sicrano; ; ; .
cucamongadiscos Video| 20,086 1598 i 201 1 2,3 DJs Fulano & N https://www.instagram.com/p/CmJuOJrMEr4/
14T14:36:34.000Z] . aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaas
Sicrano; ;555555
X 2022-12- iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Image TR 1428 67 17,0 A SRS S SRS S AR SR S https://www.instagram.com/p/CmYzIShMOXU/
20T11:07:05.000Z i
] 2022-12- ACI - Agéncia ganso.mp3; ;555 )
lcucamongadiscos| Image A 306 0 35 o A https://www.instagram.com/p/CmeOabZMPEm/
22T13:41:36.000Z| Criativa i
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Independente; ; ; ;

31711:01:25.000Z]

Image; Video;
Video;

Bibs; Catarina
Branco; ZARCO,;
As Criancas
Loucas; Gongalo
Lopes; X
Atalaia Airlines
X ; Escola do
Largo;
Guanabara; ACI -
Agéncia Criativa
Independente

2022-12- iaaaaaaaaaaas
lcucamongadiscos| Image A 375 4,3 0 N A https://www.instagram.com/p/CmI8tbTM_M9/
25T13:40:50.000Z i
Video; Image;
X 2022-12- i iaaaaaaaaaaas .
lcucamongadiscos| Sidecar| Image; Image; 764 8,8 0 N N i https://www.instagram.com/p/Cmy0T2CMn6e/
30T13:37:34.000Z i
Image; ; ;5 ;
Super Bock Super
Rock; Vodafone
Paredes de Coura;
North Music
Festival; MUSA;
Mantraste; Luis
Severo; Francisca|
Cabral; GANSO;
Junta de
Image; Image; Freguesia de
Image; Image; Alvalade; HAUS
2022-12- i .
lcucamongadiscos Sidecar] Image; Image; | 774 8,9 estadio; Salto; 20 o B https://www.instagram.com/p/Cm1HPFhsg-m/
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Apéndice Il — Tabela de dados do TikTok

Taxa de Ne de
lauthorMeta/name|  createTimelSO ideoMeta/duration|playCountidiggCountcommentCountishareCount| mentions/0 hashtags webVideoUrl
engagement hashtags
i 2022-07- #cucamonga #portugal #concertos i i i
lcucamongadiscos 238 1119 39 4 0 3,992572 i 5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7116829116506049798|
05T10:11:52.000Z #patreon #ola
i 2022-07- . i .
icucamongadiscos 26 942 28 2 2 2,9712163 #cucamonga #zarco #progrock #portugal 4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7116880719191887110)
05T13:32:04.000Z
i 2022-07- X i i i
cucamongadiscos 59 4714 199 2 2 18,848654 #cucamonga #ensaio #banda #portugal 4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7117350304835702021
06T19:54:15.000Z
. 2022-07- . . . .
lcucamongadiscos 36 1780 114 0 1 10,677809 #cucamonga #portugal #banda #ensaio 4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7117568981959052549
07T10:02:55.000Z
2022-07-
cucamongadiscos 10 1106 35 0 2 3,4354689 0 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7117579041535724805
07T10:41:54.000Z2
. 2022-07- . . . . .
icucamongadiscos 08T16:39:51.000Z 40 1594 69 0 0 6,4066852 #fyp #band #ensaio #music #cucamonga 5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7118042377280916741]
i 2022-07- i i i
cucamongadiscos 09T15:00:22.0007 35 2069 64 1 0 6,0352832 #fyp #cucamonga #whatsapp #coffee 4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7118387827800296709
2022-07-
lcucamongadiscos 45 3478 167 3 5 16,248839 0 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7120641449728675077,
15T16:45:34.000Z
X 2022-07- #cucamonga #fyp #music #band X X X
cucamongadiscos 33 4639 306 1 6 29,06221 6 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7124655761321446662
26T12:23:12.000Z2 #rehearsal #portugal
i 2022-07- . #duet #ganso #cucamonga #fyp #music . . i
icucamongadiscos 17 2220 93 2 0 8,8207985 @introsoul 6 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7124662059677011206
26T12:47:38.000Z2 #portugal
X 2022-07- X #duet #cucamonga #fyp #ganso X X X
cucamongadiscos 10 55300 3278 15 13 306,96379 |(@martabmadeira| . 5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7124738184898006278|
26T17:43:02.000Z2 #sorteaminha
i 2022-07- #fyp #cucamonga #ganso #gino #music . . i
lcucamongadiscos 39 2385 120 0 1 11,234912 7 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7125808935210061062
29T14:58:03.000Z2 #portugal #rehearsal
X 2022-08- #cucamonga #patreon #musiclabel X X X
icucamongadiscos 15 1136 27 0 1 2,5998143 4 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7126858420317129990)
01T10:50:39.000Z2 #portugal
i 2022-08- #fyp #sorteaminha #portugal . . X
lcucamongadiscos 18 17900 1867 13 11 175,58032 ) 6 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7129827851905273093]
09T10:53:33.000Z #musiclabel #cucamonga #ganso
i 2022-08- #cucamonga #musiclabel #portugal #fyp X i i
cucamongadiscos 106 1576 141 3 4 13,741876 . 5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130222756217605381
10T12:25:58.000Z #music
i 2022-08- #cucamonga #musiclabel #portugal #fyp . . X
lcucamongadiscos 29 1154 106 0 1 9,9350046 . 5 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130342088494894342
10T20:09:01.000Z #music

121



2022-08-

cucamongadiscos 11T11:07-26.000Z 17 1927 189 17,641597 #sorteaminha #cucamonga #ganso #fyp https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130573607297633541]
i 2022-08- i i .
lcucamongadiscos 34 3174 326 30,640669 #cucamonga #fyp https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130700921494932742
11T19:21:28.000Z
. 2022-08- #cucamonga #rapazego #graomestre . . .
icucamongadiscos 8 1272 72 6,6852368 i https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130717406804118789
11T20:25:27.000Z #musiclabel
i 2022-08- #fyp #drums #ostra #vip #cucamonga i i .
lcucamongadiscos 26 1120 68 6,4066852 @b1shpo . https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7130924719997521158|
12T09:49:57.000Z #music #portugal
. 2022-08- #cucamonga #paredesdecoura #music i . .
icucamongadiscos 42 2056 199 19,220056 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7135471906412711173
24T15:55:24.000Z #portugal #fyp
i 2022-09- #fyp #cucamonga #musiclabel #portugal i i .
cucamongadiscos 15 932 98 9,1922006 . https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7143220777930804486
14T13:04:58.000Z #festival
. 2022-10- . . i
icucamongadiscos 46 487 50 4,735376 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7152160023286746373
08T15:13:48.000Z
i 2022-11- #musica #musicaportuguesa #portuguese i i .
cucamongadiscos 15 464 46 4,363974 i https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7163639301379542277
08T13:39:16.000Z #portuguesemusic #fyp #portugal
. 2022-12- . i . .
lcucamongadiscos 33 431 47 4,363974 #fyp #patreon #portugal #music https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7182955142386322693
30T14:54:32.000Z2
i 2022-12- #fyp #portugal #paredesdecoura2022 i i .
icucamongadiscos 12 427 40 3,7140204 https://www.tiktok.com/@cucamongadiscos/video/7183271540773915909

31T11:22:21.000Z

#cucamonga #bands #broas #comlicencal
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Apéndice Il — Tabela de dados do Youtube

Channel
Name

date

duration

View
Count

likes

Comments
Count

Taxa de
engagement

text (descricéo)

Dados agrupados — descriptionLinks

Links
Count

Channel
Total Views

url

Cuca Monga

2019-01-
06

00:57:03

10723

285

22

55

Reis da Republica apresentam Fabulas no
Musichox
15 de Setembro de 2018
Som: Hugo Valverde
Filme realizado por Anténio Mendes é

quem reina

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=214g-C3pfqw

Cuca Monga

2019-07-
19

00:05:09

11316

236

4,3

Realizagéo: Jodo Salgado
Produgdo: Jodo Cachola
Direccdo de Fotografia: Ana Paganini
Assistente de Fotografia: Inés Sena
Direccdo de Arte: Isabel Theodora
Assistente de Realizacdo: Diogo Gravato
IAssistentes de Producdo: Gongalo Bicudo ¢
Luis Ogando
Maquilhagem: Denny Azevedo
Figurinos: Venga Venga e Isabel Theodora
Tratamento de cor: Barbara Sales
Agradecimentos:

Gongalo Perestrelo, Manuel Palha,
Constanca Benedita, Filipe Collago, Z¢
Anahory, Diogo Rodrigues, Cuca Monga e
José Moz Carrapa

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=ptQftpUYsgA

Cuca Monga

2019-08-
30

00:02:41

25789

579

19

Vitamina Z -
https://zarcovitamina.Ink.to/rHXOPUrfPR
ZARCO:
Baixo eléctrico e Coros: Gastéo Reis
Bateria: Pedro Santos
Teclados e Coros: Jodo Sala
Guitarra eléctrica e Coros: Joe Sweats
Guitarra eléctrica e Voz: Ferndo Biu
Gravado por Diogo Rodrigues
Misturado e Produzido por José Moz
Carrapa e Diogo Rodrigues
Masterizado por Rui Dias - Esttdio Mister
Master
Realizagdo e Montagem: Antonio Mendes
Direccdo de Fotografia e Coloracéo:
Bérbara Sales

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=Aol6snTYXO0
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Animacdes: Inés A. Rodrigues
Lisbon Fun Sail
World Academy

LETRA:
Saber diferenciar sabores
O amor da flor
E 0 amanhecer
Simplificar
Cores e clamores
E complicar
O adormecer
Enfeiticar
Humores, odores
Colher outras flores
E entorpecer
Amordagar
Rumores e dores
E assimilar
A vitamina D
Saber surpreender os pais
Dar a volta a0 Mundo
Comer vegetais
Sensibilizar comuns mortais
Milho p’rés pardais
Causas animais
Estandardizar os ideais
Censurar desejos
E outros carnavais
Apaziguar os generais
Beijar o mau olhado no olho do cu
Saber introduzir cangdes
E cantar refrées
Para interagir
Mistificar
Desgragas, sensagdes
E outras reaccdes
Que ainda estdo pra vir
Fantasiar
Querelas e acgdes
Masmorras e dragdes
Noites sem dormir
Escandalizar
As multiddes

Ir as televisdes
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As associagdes
As instituigdes
Com mais sete andes

Armas e bares
Zarco ao vivo no Teatro Ibérico dia 19 de
Outubro.

00:00:35 1693 25 0 0,5 Video pelo Anténio Mendes.

Bilhetes aqui: 45699/sessa0/70622_162_1571517000; ; ;5555555505
https://ticketline.sapo.pt/evento/zar...
Rapaz Ego - Vida Dupla, single de
antecipacéo do LP com o mesmo nome, a
ser editado no primeiro trimestre de 2020.
Disponivel em todas as plataformas de

https://ticketline.sapo.pt/evento/zarco-apresenta-spazutempo-
1 1,856,806 https:/iwww.youtube.com/watch?v=K95VmJ-7uls

2019-09-

Cuca Monga
30

streaming:
https://song.link/pt/i/1458880370
Realizagdo: Jodo Cachola
Producéo: Domingos Coimbra
Direcéo de Fotografia: Barbara Sales https:/www.youtube.com/watch?v=CAvJ-
1 1,856,806
HW2kAA

2019-11-
Cuca Monga 00:03:55 26312 674 20 12,5 L
21 Montagem: Ant6nio Mendes
Agradecimentos:

Restart, Teatro da Garagem, Estddios Cucal
Monga, Jodo Estrada, Isabel Theodoro,
Maria Jodo Rocha Afonso, Maria
Henriques, Diego Salema Reis, Maria
Rocha, Constanga Villaverde Rosado,
Salvador Seabra.
(p) e (c) 2019 Cuca Monga
Tou na Moda, primeiro single de Cuca
Vida, disco gravado em casa de cada um
entre Margo e Maio de 2020, durante a
quarentena. Disponivel em todas as lojas
digitais:
Spotify: https://spoti.fi/3dj7Dep
Apple Music:

https://www.youtube.com/watch?v=Qhgs7hmxuzZE

hitps://music.apple.com/album/151885998 https://spoti.fi/3dj7Dep; https://music.apple.com/album/1518859982; ) 1.856.806

2020-06-
02006 00:03:59 | 278715 | 4226 177 79,5 2
Composicao

Cuca Monga
18

Conjunto Cuca Monga
Letra
Jodo Sala, Gongalo Perestrelo, Tomas
Wallenstein, Luis Ogando, Gastéo Reis,

Luis Montenegro, Isis Bernard
Créditos Video
Realizagéo e Montagem
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Gongalo Perestrelo

(® 2020 Cuca Monga, distribuido pela SME]

Producéo
Cuca Monga
Assistente de Realizacdo
Constanga Rosado
Assistente de Produgéo
Jodo Sala
Miguel Barreira
Tomas Wallenstein
Agradecimentos
Matilde Palha Travassos

Portugal, Sociedade Unipessoal, Lda.
Uma festa de Escuta no Vacuo Virtual

2020-06-
21

Cuca Monga 00:01:02

3091

79

15

22 de Junho - 21.30h
em www.twitch.tv/fferrari
Sesséo de escuta integral de Cuca Vida, a
ser langado a 26 de Junho.

Escudo é mais uma celular do Cuca Vida,

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=5UkiA41Y oig

2020-07-
13

Cuca Monga 00:03:37

36581

522

19

9,8

disco do Conjunto Cuca Monga.
Cuca Vida:
https://conjuntocucamongacucavida.Ink...
Composigao
Conjunto Cuca Monga
Letra
Francisco Ferreira, Diogo Rodrigues
Créditos Video
Madalena Tamen, Rodrigo Castafio, Jodo
Sala, Francisco Ferreira, Domingos
Coimbra, Diogo Rodrigues, Tomés
Wallenstein
Realizagdo e Montagem
Francisco Ferreira, Diogo Rodrigues
Producéo
Cuca Monga
(® 2020 Cuca Monga, distribuido pela SME]
Portugal, Sociedade Unipessoal, Lda.
Proporcdes Biblicas (Absolutamente a

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=VtdfAugADM
Q

2020-07-
27

Cuca Monga 00:08:37

29319

759

33

14,3

Porta) é mais uma celular do Cuca Vida,
disco do Conjunto Cuca Monga.
Cuca Vida:
https://album.link/pt/i/1519051235
Composigéo

Conjunto Cuca Monga

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=G7C3SuXjH_Q|
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Letra
Jodo Sala, Domingos Coimbra, Luis
Montenegro, Luis Ogando, Salvador
Seabra, Madalena Tamen, Fernéo Biu,
Tomés Wallenstein, Miguel Barreira,
Manuel Palha, Joaquim Quadros.
Realizagdo e Montagem
Tomas Wallenstein
Producéo
Cuca Monga

(® 2020 Cuca Monga, distribuido pela SME|
Portugal, Sociedade Unipessoal, Lda.

Cuca Monga

2020-09-
23

00:03:12

51426

806

33

151

Travessia, quarto single de Cuca Vida,
disco gravado em casa de cada um entre
Marco e Maio de 2020, durante a
quarentena. Disponivel em todas as lojas
digitais:

Spotify: https://spoti.fi/3dj7Dep
Apple Music:
https://music.apple.com/album/151885998
2
Composi¢ao
Conjunto Cuca Monga
Letra
Tomas Wallenstein, Luis Severo.
Créditos Video
Realizagéo e Montagem
Tomas Wallenstein
Producéo
Cuca Monga
(® 2020 Cuca Monga, distribuido pela SME]

Portugal, Sociedade Unipessoal, Lda.

https://spoti.fi/3dj7Dep; https://music.apple.com/album/1518859982;

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=nLWDSTYjxQ
Q

Cuca Monga

2020-10-
01

00:33:24

13661

396

19

7,5

Todas as Demos gravadas por Ganso e
Diogo Rodrigues entre Mogofores,
Porto Covo e Alvalade. Masterizado por
Gongalo Bicudo. Artwork por Pedro
Barassi. Design por Francisco Ferreira.
Video por Domingos Coimbra e Gongalo
Perestrelo.
Agradecimentos ao Luis Montenegro, &
Madalena Tamen e a invariavel Peugeot

Magnum.

https://cucamongadiscos.bandcamp.com/

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=IvBEEhPOH(Q
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para a discografia completa dos GANSO e
dos artistas editora.

Cuca Monga

2020-10-
08

00:03:35

8884

245

12

46

"Rapaz Ego Canta Durante La Siesta" aqui:|
https://rapazegocantadurantelasiesta....
Bandcamp:
https://rapazego.bandcamp.com/
2020 veio assim como uma Siesta forcada
aum jovem irrequieto e fez Rapaz Ego ver
o seu disco de estreia adiado uma
temporada. Confinado, os dias ganharam
horas e a inquietude da vontade fez correr
0 verso latino. H&4 uma honestidade
inegéavel na crueza dessa lingua irma.
Rapaz Ego gravou 4 cancdes que
fotografam este momento amargo. Com
referéncias precursoras ao novo disco que
vird em 2021, Rapaz Ego canta durante la
Siesta e descobre-se na aridez deste ano
deserto.

Video Realizado pelo Gongalo Perestrelo.

https://rapazegocantadurantelasiesta.Ink.to/tijKe68vPR;

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=vO9LEpBjbVA|

Cuca Monga

2020-10-
19

00:19:18

18995

488

25

9,3

Um ano apés o seu langamento, os Zarco
tocam em Alvalade cangdes do
Spazutempo.

O élbum aqui:
https://open.spotify.com/album/1h890n...
Realizado por Anténio Mendes.
Direccéo de Fotografia por Béarbara Sales
Ass. Imagem Teresa Albino
Captacéo e Mistura por Diogo Rodrigues,
Gongalo Bicudo e Manuel Palha
Masterizacédo por Diego Reis.

https://open.spotify.com/album/1h890nz7Fk60lgyFrUWokf?si=Z0Y

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=T1IrKkHfUGg

Cuca Monga

2020-10-
26

00:15:39

4409

186

16

3,6

Um original de:
Francisco Ferreira e Gongalo Perestrelo
Com:

Diogo Rodrigues
Manuel Palha
Domingos Coimbra
Tomas Wallenstein
e
Salvador Seabra
Uma producéo de
Forja Canal

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=EINANMPeaj8|

Cuca Monga

2021-04-
29

00:03:40

22636

451

25

8,6

Quero Tanto é o single que antecipa Vida

Dupla, o album de estreia de Rapaz Ego a

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=7rR-zYvOL7Y
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ser editado a 14 de Maio.

Quereis? Ei-la, em todas as plataformas:

https://RapazEgoQueroTanto.Ink.to/QtJ... !
Crime em Tanger € o single que antecipa

Vida Dupla, o 4lbum de estreia da Rapaz

Cuca Monga

2021-05-

06

00:04:41 17466

456

29

8,8

Ego que é editado ja no dia 14 de Maio!
A realizacdo e a montagem s&o do Gongalo|
Perestrelo.
Eis a cangéo em vérias plataformas
digitais:
https://RapazEgoCrimeEmTanger.Ink.to/...
O segundo single dos Atalaia Airlines,

antecipando o seu primeiro 4lbum que em

1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=XemkLhZc7kk

Cuca Monga

Cuca Monga

12

2021-11-

2021-08-

00:03:54

00:04:20

8913

262

23

51

Guitarra, Compositor: Pedro Puccini

breve chegara!
Para ouvir em todas as plataformas:
https://AtalaiaAirlinesUmPoucoMais.In...
Filmado por Matheus Cabral
Argumento, direcdo de Arte e produgéo:
Atalaia Airlines
Pés produgéo (montagem, edicéo, color

grading) Irish Favério
Agradecimentos:

Campo de Golfe Horizonte

Irish Favério

Jodo Sala
Matheus Cabral
Um Pouco Mais:
Teclados, Percussdes, Sintetizadores,
Compositor, Produtor: Afonso Sérro
Bateria, Percussdes, Compositor:

Humberto Dias

Voz e letra: Jodo Sala
Voz 2: Joe Sweatz
Saxofone: Ferndo Biu
Gravacéo e Mix: Pedro Ferreiras
Masterizacéo: Diego Reis

Niteflix plataformas Digitais:

https://AtalaiaAirlinesUmPoucoMais.Ink.to/nkVIOVKAPR; ; ;1 ;15
Ferndo Biu

https://AtalaiaAirlinesNiteflix.Ink.t...

1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=dABUeljHL90

11

6196 178

14

3,5

|Atalaia Airlines, 0 homénimo da banda, sai
jano préximo dia 19 de Novembro, com

concerto no Super Bock em Stock.

Créditos:

https://www.youtube.com/watch?v=BWmkrKZAOr
1,856,806 U
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DIRECTOR: @irishfaverio
1st AC & Gaffer: @ricardoviiicente
VFX ARTIST: @_lumox
GLITCH ARTIST: @moireinput
SET PHOTOGRAPHER: @rurouniedward|
Www.cucamonga.pt

Cuca Monga

2021-11-
25

00:03:09

1372

81

16

Gravado no temporario Beato Island.
Realizado por Luis Montenegro
Som e Imagem Guilherme Tomé Ribeiro.
Agradecimentos a @foodriders.co /

@eastsideradiolive / #beatoisland

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=KhI2¢3203sk

Cuca Monga

2022-01-
07

00:00:30

411

22

05

WWW.patreon.com/cucamonga

Vé por ti!

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=jIpPFVtTICE

Cuca Monga

2022-01-
13

00:02:17

2994

107

2,0

Drogas Pesadas ¢ um single que antecipa o
primeiro EP dos Guanabara, que chegara
em Janeiro.

Em todas as plataformas:

Sigam a Guanabara:

https://instagram.com/guanabaraaaaa?u...

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=pVLd3Gr45cl

Cuca Monga

2022-01-
20

00:02:43

3442

95

13

19

“Quando ¢ que se muda a cama?”, single
de antecipagdo de “Vida Plena”, em todas
as plataformas:

Spotify: https://spoti.fi/3qJSRri
Apple Music:
https://music.apple.com/pt/album/1603...
Smart link: https://song.link/i/1603083638
“Vida Plena”, o LP de estreia da Catarina
Branco
(https://instagram.com/catarinabranc0), &
editado dia 25 de Fevereiro pela Cuca
Monga
https://instagram.com/cucamongadiscos) e
pela Maternidade
(https://instagram.com/maternidade__)
MUSICA
Mudisica e Letra: Catarina Branco
Teclados: Raquel Pimpao
Baixo: Rodrigo Castafio
Percuss@es: Julio Branco
Segundas vozes: Raquel Pimpdo, Luis
Severo e Catarina Branco
Beat: Catarina Branco e Luis Severo
Producéo e Mistura: Lufs Severo
Masterizacdo: Rafael Silva

https://spoti.fi/3qJSRri;

https://music.apple.com/pt/album/1603083637;
https://song.link/i/1603083638;
https://instagram.com/catarinabranc0);

https://instagram.com/cucamongadiscos;

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=1cGpgq2FEnc

130




VIDEO
Realizagéo: Duarte Coimbra
Montagem: Bruno Habib
Assisténcia de Realizaco/Producéo:
Teresa Serra Nunes
Ideia Original de Duarte Coimbra e
Catarina Branco
Agradecimentos: Aline Belfort, Inha
Castafio, Rodrigo Castafio, Domingos
Coimbra, Isabel Cordovil, Marta Crespo,
Filipa Falcdo, Lufs Severo, Joana Sousa e
Gongalo Pina
Uma Producdo Cuca Monga e Maternidade|
(@Maternidade Music)
https://.cucamonga.pt

Cuca Monga 202027_02- 00:04:13 823 37 0 0,7 http://patreon.com/cucamonga http://patreon.com/cucamonga; ; ;; ;5555500 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=TUnSStacplk
O EP Colados da Guanabara ja saiu! Para
2022-03- ouvir aqui:
Cuca Monga 00:03:16 1252 41 1 0,8 | . M 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=gdv4hDnyPCk
03 Ha concerto de apresentagdo em Lisboa, na|
Domingueira, aqui:
Cuca Monga 20212‘;03- 00:04:58 904 34 1 0,6 e 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=QxRtAflJdm90
2022-04- Os Ganso estdo de volta com duas cances
Cuca Monga 2 00:04:01 | 261665 5051 52 92,1 novas e concertos! https://linktr.ee/ganso.mp3; ; ;55 55500 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=Emd2_J0Ow54
https://linktr.ee/ganso.mp3
2022-04- Os Ganso estéo de volta com duas cangdes
Cuca Monga 2 00:03:29 18506 320 15 6,0 novas e concertos! https://linktr.ee/ganso.mp3; ; ;555555500 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=raUdXOX59Yk|
https://linktr.ee/ganso.mp3
Bar Aberto ¢ um EP com alguns remixs do
&lbum Cuca Vida do Conjunto Cuca
Monga, que faz agora dois anos. Para ouvir|
2022-06- em todas asplataformas: https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.Ink.to/il6GUsoRPR; ; 5 ; 5 ; 1 ; https://www.youtube.com/watch?v=8MeUmbxeQ9
Cuca Monga 03 00:02:01 971 32 3 0,6 https:/ConjuntoCucaMongaBarAberto.In.... -~~~ 1,856,806 U
Esta cango é um inédito com remistura do T
Tio Jag Manuel Palha que tinha ficado por
langar!
Video: Constanca Rosado
Bar Aberto é um EP com alguns remixs do
2022-06- élbum Cuca Vida do Conjunto Cuca https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.Ink.to/il6GUsORPR; ; ; ;5 ;i ; https://www.youtube.com/watch?v=-
Cuca Monga 00:06:51 886 28 0 0,5 Monga, que faz agora dois anos. Para ouvir| 1,856,806
03 eMqQhWa03Q

em todas as plataformas:
https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.In...
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Cuca Monga

2022-06-
03

00:05:54

545

17

0,3

Bar Aberto ¢ um EP com alguns remixs do
album Cuca Vida do Conjunto Cuca
Monga, que faz agora dois anos. Para ouvir|
em todas as plataformas:
https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.In...

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=5XKPkTqwgN
0

Cuca Monga

2022-06-
03

00:05:41

530

14

0,3

Bar Aberto é um EP com alguns remixs do
4lbum Cuca Vida do Conjunto Cuca
Monga, que faz agora dois anos. Para ouvir|
em todas as plataformas:
https://ConjuntoCucaMongaBarAberto.In...

1,856,806

https:/www.youtube.com/watch?v=JDBymWdX8s
0

Cuca Monga

2022-06-
23

00:02:16

2524

107

2,0

Em todas as plataformas aqui:
https://GuanabaraDrogasPesadasVersaoP...
Realizagéo
Tiago Brito
Direccéo de fotografia
Tiago Brito e Gongalo Guerra
Bailarinos
Inés Gomes
Rui Barroso
Com:
Guilherme Tomé Ribeiro
Pedro Lucas
Manuel Palha
Producéo
Litoral Filmes
Mais info em cucamonga.pt

https://GuanabaraDrogasPesadasVersaoPalha.Ink.to/HL7nRNemPR; ;

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=BnfSiG4WTog

Cuca Monga

2022-07-
04

00:03:59

1028

66

10

14

Loja Cuca:
http://cucamonga.pt
Patreon Cuca:
http://patreon.com/cucamonga
GANSO
16 Julho - SBSR
Guanabara
22 Julho - Musa
Rapaz Ego
9 Julho - Ecos do Lima
Salto
1 Julho - Nova Mdsica "Afio a Lingua"
Luis Severo
8 Julho - Lagoa
Capitéo Fausto
16 Julho - SBSR
27 Julho - Praia da Vagueira

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=7wSpuC7dE1w|
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CCM
14 Julho - SBSR

Loja Cuca:
http://cucamonga.pt
Patreon Cuca:
http://patreon.com/cucamonga
Capitédo Fausto
12/08
Vila Nova de Famalicdo

Cuca Monga 20202:)8- 00:01:57 881 63 1,2 Conjunto Cuca Monga http://cucamonga.pt/; http://patreon.com/cucamonga; ; ;; ;555351 2 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=00l6LQ4uJiA
14/08
Sol da Caparica
16/08
Paredes de Coura
Rapaz Ego
16/08
Paredes de Coura
Patreon Cuca: http://patreon.com/cucamonga; http://cucamonga.pt/;
http://patreon.com/cucamonga
Loja Cuca: https://www.youtube.com/watch?v=IXRgYFGKUHU&t=0s;
http:/fcucamonga.pt https://www.youtube.com/watch?v=IXRgYFGKUHU&t=35s;
0:00 Ora viva! https://www.youtube.com/watch?v=IXRgYFGKUHU&t=68s;
0:35 Vitamina C https://www.youtube.com/watch?v=IXRgYFGKUHU&t=78s;
1:08 Em Primeira Clasee https:/Awww.youtube.com/watch?v=IXRgY FGKUHU&t=105s;
2022.09- 118 Bocelo https://www.youtube. com/watch?v=IXRgYFGKUHU&=145s; hps: oo youtube comwatch?v=IXRgYFGKUH
Cuca Monga 00:06:25 444 17 0,3 1:45 L& Maluco 14 1,856,806
01 ) https://www.youtube.com/watch?v=IXRgYFGKUHU&t=183s; U
2:25 Forja Canal
3:03 Pista a Pista https://www.youtube.com/watch?v=IXRgYFGKUHU&t=247s;
4:07 Boa Memoria https://www.youtube.com/watch?v=IXRgYFGKUHU&t=263s;
4:23 Comes & Bibs https://www.youtube.com/watch?v=IXRgYFGKUHU&t=300s;
5:00 As Aventuras de Horse https://www.youtube.com/watch?v=IXRgYFGKUHU&=337s;
5:37 Descontélia
o i https://www.youtube.com/watch?v=IXRgYFGKUHU&t=348s;
5:48 Niveis de Apoio
6:16 Obrigado Patronos! https://www.youtube.com/watch?v=IXRgYFGKUHU&t=376s
Loja Cuca:
http://cucamonga.pt
Patreon Cuca:
http://patreon.com/cucamonga
2022-09- Conjunto Cuca Monga
Cuca Monga o1 00:01:29 458 27 0,5 18 Set http://cucamonga.pt/; http://patreon.com/cucamonga; ; ;; ;55551 2 1,856,806 https://www.youtube.com/watch?v=yJc3poOvBOU
Chefs on Fire
Atalaia airlines
23 Set
Plano B
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Cuca Monga

2022-09-
06

00:06:56

655

26

0,5

Loja Cuca:
http://cucamonga.pt
Patreon Cuca:

http://patreon.com/cucamonga

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=C_IUFIxfiv0

Cuca Monga

2022-10-
09

00:29:28

1595

43

0,8

Loja Cuca:
http://cucamonga.pt
Patreon Cuca:

http://patreon.com/cucamonga

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=TV869n3D8H
Q

Cuca Monga

2022-10-
19

00:04:44

46436

1037

64

19,9

Segue 0s Ganso -
https://www.instagram.com/ganso.mp3/
Loja Cuca:
http://cucamonga.pt
Patreon Cuca:
http://patreon.com/cucamonga
Ganso
Jodo Sala na voz e teclados
Miguel Barreira na guitarra e coros
Gongalo Bicudo no Baixo
Thomas Oulman na bateria
Luis Ricciardi nos teclados
Convidados
Coros por Inés Pires Tavares e Jodo
Cachola
Flauta, sax e sintetizador por Ferndo Biu
Percussdes por Diogo Rodrigues
Video por Gongalo Guerra
Produzido por Miguel Barreira
Guarda roupa por Mariana Kapa
Gravado por Miguel Peixoto e Joaquim
Monte nos Esttidios Namouche
Assisténcia de gravagdo por Tiago
Candeias
Misturado por Diogo Rodrigues com a
ajuda do Gongalo Bicudo
Masterizado por Diego Salema Reis
Agradecimentos a Litoral Filmes, & Cuca
Monga e ao Bruno Oliveira

https://www.instagram.com/ganso.mp3/; http://cucamonga.pt/;

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=p3QSdQqgOW
g9

Cuca Monga

2022-10-
29

00:00:46

628

40

0,7

O Mural do Mantraste feito para o Festival
Cuca, em Alvalade!
Video pelo Luis Ogando.
Loja Cuca:
http://cucamonga.pt
Patreon Cuca:
http://patreon.com/cucamonga

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=_atFFm8kL2k
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Cuca Monga

2022-11-
01

00:37:13

755

36

0,7

Documentario do Gongalo Perestrelo que
acompanha a preparacéo do Sol Posto,
filme-concerto dos Capitdo Fausto
realizado pelo Ricardo Oliveira.

O documentério estava disponivel mas
Isegmentado em vérias partes e nesta versao
ficou condensado numa s6!

Loja Cuca:
http://cucamonga.pt
Patreon Cuca:

http://patreon.com/cucamonga

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=kqDTWFR1DT]|
0

Cuca Monga

2022-11-
02

00:03:56

1462

64

12

Quereis mais? Vai a
https://www.patreon.com/cucamonga e
terés!

Loja Cuca:
http://cucamonga.pt
Patreon Cuca:

http://patreon.com/cucamonga

https://www.patreon.com/cucamonga; http://cucamonga.pt/;

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=iC0itJUz4wo

Cuca Monga

2022-11-
22

00:07:26

925

39

0,7

Loja Cuca:
http://cucamonga.pt
Patreon Cuca:

http://patreon.com/cucamonga

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=cfkuL Oe-9tE

Cuca Monga

2022-12-
05

00:03:20

1402

67

13

Este video foi realizado ao abrigo do
Programa Garantir Cultura
Equipa video
André Tentugal - Realizacéo, Fotografia e
Edicéo
Tomés Vale - Producéo
Ivan Teixeira - Gaffer, Assisténcia de
Imagem
Make-up - Marcia Lourenco
Cenografia
Hugo Cantegrel
Direccéo de actores
Jodo Cachola
Actores
André Cabral
Catarina Rabaca
Cirila Bossuet
Inés Realista
Jodo Cachola
Producéo
Salto e Match Attack
Hugo Valverde - Gravagao, mistura audio e|

1,856,806

https://www.youtube.com/watch?v=c-nv6JW321I
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masterizagdo
Luis Lucena - Assistente de gravagéo
Vasco Cabegadas - Assisténcia técnica e
produgdo
Fotografia BTS - Ana Viotti
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Apéndice IV — Duracéo dos videos no Instagram

Contagem Data e hora Duracéo do video (em segundos)
1 2019-05-23T10:51:16.000Z 58,1
2 2019-05-23T21:16:33.000Z 58,7
3 2019-09-30T13:34:57.000Z 34,3
4 2019-10-12T13:20:59.000Z 13,9
5 2019-11-04T15:59:48.000Z 60,0
6 2019-11-21T10:13:08.000Z 43,0
7 2020-01-14T16:59:54.000Z 15,0
8 2020-05-09T21:08:00.000Z 95,4
9 2020-06-19T18:50:59.000Z 35,9
10 2020-06-21T20:18:31.000Z 58,6
11 2020-06-24T16:59:42.000Z 4,3
12 2020-07-05T15:29:28.000Z 47,7
13 2020-07-14T17:50:30.000Z 26,0
14 2020-10-02T10:00:19.000Z 59,1
15 2020-10-12T11:10:53.000Z 38,8
16 2020-11-10T22:36:01.000Z 20,0
17 2021-02-12T14:48:25.000Z 16,1
18 2021-02-22T16:53:44.000Z 12,5
19 2021-03-01T19:06:19.000Z 16,1

20 2021-03-07T15:39:56.000Z 16,1
21 2021-03-15T19:00:15.000Z 16,1
22 2021-03-22T12:18:45.000Z 16,1
23 2021-03-29T09:54:37.000Z 16,1
24 2021-04-08T10:58:53.000Z 16,1
25 2021-04-12T07:59:47.000Z 14,9
26 2021-04-21T11:04:16.000Z 15,2
27 2021-04-27T10:31:37.000Z 14,9
28 2021-05-03T09:58:26.000Z 14,9
29 2021-07-20T14:42:24.000Z 13,0
30 2021-08-04T19:31:27.000Z 30,0
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31 2021-08-06T23:30:44.000Z 29,6
32 2021-08-12T09:30:00.000Z2 22,4
33 2021-09-10T14:43:21.000Z 30,4
34 2021-10-16T16:57:24.000Z 14,1
35 2021-11-12T14:50:09.000Z2 14,3
36 2021-11-17T721:21:59.000Z 17,7
37 2021-11-18T09:08:08.000Z 27,6
38 2021-12-08T18:15:54.000Z2 34,3
39 2021-12-20T17:43:17.000Z 52,0
40 2022-01-07T17:22:59.000Z 30,0
41 2022-01-08T21:04:30.000Z 14,9
42 2022-01-30T15:08:44.000Z2 26,2
43 2022-03-04T16:22:25.000Z2 37,9
44 2022-04-01T10:28:42.000Z 30,5
45 2022-04-04T14:54:22.000Z 59,9
46 2022-05-03T10:21:34.000Z2 59,9
47 2022-06-07T17:59:55.000Z 35,2
48 2022-09-29T09:37:41.000Z 45,9
49 2022-10-12T10:13:49.000Z2 59,9
50 2022-11-04T10:01:03.000Z2 30,5
51 2022-12-02T11:49:25.000Z 14,9
52 2022-12-14T14:36:34.000Z 20,1

Média 30,9

138




