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RESUMO ANALITICO

Este relatorio integra-se no plano de estudos do Mestrado em Design na Escola
Superior de Media, Artes e Design e visa acompanhar a pratica projetual num estudio de
design. Pretende-se descrever a experiéncia de trés meses, de janeiro a abril de 2023, no
Atelier d’Alves localizado na cidade do Porto.

Reflete sobre o processo de design, sobre as especificidades da prdtica de design
e de cada projeto em contexto real e profissional — partindo do proposito, passando pela
concecao de ideia, pela sua producio até a implementacao final.

Dispde enfoque na identidade, na marca, na publicidade e no suporte de cartaz,
considerando a importancia da identidade como meio de fazer a diferenca, da
publicidade como forma de sobrevivéncia de uma marca, assinalando ainda as redes
socias como ferramentas e motores de comunicacdo e partilha. Através dos diversos
projetos desenvolvidos e acompanhados, assinala-se também a vantagem da unido de

diversas ferramentas digitais e analdgicas a criacao de objetos graficos.

Palavras-chave: Atelier d’Alves; Cartaz; Design Grédfico; Identidade; Processo.



ABSTRACT

This report is integrated in the study plan of the Master’s degree in Design at Escola
Superior de Media Artes e Design. It aims to describe the whole experience in a design
studio, it is a descriptive memory of three months practice, from January to April 2023 at
Atelier d'Alves. This studio is located in the city of OPorto.

It concerns/describes on the design process in a real and professional context, the
specificities of each project and the design practice - starting from the briefing, going
through the idea conception, its production until the final implementation. It enhances
on identity, brand, posters and advertising. Considering the importance of the identity as
a mean of making the difference and advertising as a survival tool for the brand also
showing social networks as tools and engines of communication. Through the projects
developed and followed up it’s possible to point out the advantage of mixing several

digital and analog tools on creating graphic objects.

Keywords: Atelier d'Alves; Poster; Graphic Design; Identity; Process.
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Glossdrio

AirDrop - Servico de compartilhamento de arquivos via Wi-Fi desenvolvido pela Apple
Inc.

Analdgico - Que ndo envolve tecnologia computacional.

Bienal - Que dura dois anos. = BIANUAL.

Brand - Marca.

Briefing - Reunido de informacio tdtica antes de uma tarefa ou missao. Conjunto das
informacoes transmitidas nessa reunido.

Download - Transferir um ou mais arquivos de um servidor remoto para um computador
local.

Dropbox - Dropbox é um servico para armazenamento e partilha de arquivos. E baseado
no conceito de "computacdo em nuvem".

Feedback - Comentdrio; opinido; critica.

Flyer - Forma de anuncio em papel destinado a ampla distribuicdo e normalmente
colocado ou distribuido em local publico, distribuido a individuos ou enviado pelo
correio.

Fontstand - Plataforma de descoberta de tipos de letra para testes gratuitos e utilizacdo
temporadria de tipos de letra a precos acessiveis.

Freelancer - Diz-se de ou profissional (fotdgrafo, jornalista, publicitdrio, arquiteto, etc.)
que executa a sua atividade de forma independente, prestando servicos a varios
empregadores com 0s quais ndo tem um vinculo de trabalho permanente.

Fundidoras - Uma fundidora de tipos ou fundicio de tipos (do inglés, type foundry) é um
tipo de empresa que fabrica e/ou comercializa tipos ou fontes tipograficas.

JPG - Formato de arquivo baseado em bitmaps, composto por pixels, pequenos pontos
individuais dispostos e coloridos de maneiras diferentes para formar certos padroes.
Live - Recurso que permite a gravacao e transmissao de videos ao vivo.

Microsoft Excel - Realiza cdlculos matemadticos de forma automatizada, gerencia a
contabilidade de uma empresa, permite fazer relatorios, organizar dados em tabelas e
até mesmo gerar recibos e notas fiscais.

Microsoft Word - Programa destinado a criacao de documentos, vulgarmente conhecido

como processador de texto.



Miro - Plataforma de colaboracdo digital projetada para facilitar a comunicacdo de
equipa e o gerenciamento de projetos.

Mockup - Modelo em escala ou de tamanho real de um projeto ou dispositivo, usado para
ensino, demonstracao, avaliacao de design, promocao e outros propositos.

Papel Craft - tipo de papel fabricado a partir de uma mistura de fibras de celulose curtas
e longas, provenientes de polpas de madeiras macias.

PNG - abreviacio de Portable Network Graphic (Gréficos portdteis de rede), um tipo de
arquivo de imagem rasterizado. Trabalha com graficos com planos de fundo
transparentes ou semitransparentes.

Reels - 0 Reels é um formato de video que pode ser criado e compartilhado dentro da
rede social Instagram.

Tangram - E um quebra-cabecas geométrico chinés formado por 7 pecas, chamadas
tans: sdo 2 triangulos grandes, 2 pequenos, 1 médio, 1 quadrado e 1 paralelogramo.
Timing - Cronologia pormenorizada de um processo.

Website - Pdgina ou conjunto de pdginas da Internet com informacao diversa, acessivel

através de computador ou de outro meio eletronico.



1 - INTRODUCAO

“Um esttidio de design grafico pode ser um lugar inspirador e fértil em que se
pode trabalhar com uma sensacao de liberdade quase utépica. No seu estado
ideal, é uma fabrica cultural cheia de individuos visiondrios, onde a matéria-
prima sio as ideias e o produto final a realizacio criativa.” (Shaughnessy, 2005,
p. 58)

1.1 - Motivacoes

A concretizacdo do estdgio no Atelier d’Alves foi instigada pela vontade e
motivacao de aplicar e consolidar as competéncias e conteudos adquiridos em formacao
académica, assim como a determinacdo de absorver e adicionar mais aprendizagem em
contexto profissional do funcionamento de um estudio e das suas dinamicas— do
problema a producao, elevando a formacado profissional e pessoal.

O Atelier d’Alves insere-se na cidade do Porto e ¢ uma referéncia no design
portugués. No decorrer da formacdo académica, foi possivel conhecer o trabalho do
estudio e ainda de ter como professor o fundador, o designer Sérgio Alves.

O trabalho desenvolvido pelo Atelier d’Alves marca presenca em diversas
revistas, livros e exposicdes em vdrias partes do mundo. E conhecido por elaborar
projetos de ambito cultural, em particular nos dominios do cartaz e do editorial usando
a tipografia como expressividade grédfica.

Nesse sentido também o interesse pela investigacdo sobre processos de criacao e
producao grafica foram considerados como fatores que me levaram a opcdo de
realizacdo de um estdgio no atelié. Apontando especialmente o entusiasmo pela temadtica
do cartaz— em toda a sua natureza. Tanto a nivel pratico como a nivel de investigacao.
Esta temdtica ¢ também um dos elementos de destaque do atelié. O cartaz d” “O pato
selvagem” para o Teatro Helena Sd e Costa ¢ um exemplo a nivel de composicao,
tipografia e uso da fotografia.

O Atelier d’Alves sempre foi uma referéncia sobretudo pela dualidade. A forma
como trabalham e tiram proveito das artes pldsticas conjugadas com o atual mundo

digital. Nao hd um forcar do lado mais manual/analégico, mas hd uma abertura a esse



mundo, que muitas vezes ¢ deixado de lado pelos designers e que se considera

importante e um acrescento numa obra gréfica.
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Figural - O pato selvagem, 2015 — Atelier D'Alves. Fonte:

atelierdalves.com/projects/pato-selvagem/ (fevereiro 2020)
1.2 - Objetivos

Conhecimento € poder: quanto mais sabemos, melhor funcionamos.

A oportunidade de integrar o estudio, na modalidade de estdgio, ¢ como um
colmatar — uma forma importante e vantajosa de dar como findado este capitulo de
aprendizagem, preparando, da melhor forma, a ingressao no mercado de trabalho.

A oportunidade de estdgio tem como objetivos especificos: experienciar o
processo de trabalho em estudio na elaboracdo de projetos reais nas suas diferentes
fases, assim como o contacto com as suas dinamicas de modo a entender procedimentos
metodologicos e processuais. No seu todo: acompanhar projetos, passando pelas
diversas fases processuais — demonstrando o interesse pela investigacio sobre 0s
processos de criacdo, que propiciaram o contacto entre membros do estudio, a
possibilidade de manifestar ideias, o contacto direto com clientes, a ligacdo com grdficas
que por consequéncia trazem saber dos diferentes materiais e acabamentos, a criacio de
objetos graficos, a exploracdo criativa, uma maior compreensdo dessas metodologias e
exigéncias, em projetos reais, desenvolvendo o espirito critico e a capacidade de

resposta, conseguindo assim uma evoluc¢do a nivel profissional, pessoal e cultural.



Em especial, a insercdo em projetos de ambito cultural particularmente no

contexto de cartaz e publicidade.

1.3 - Estrutura do documento

Este documento organiza-se em cinco capitulos: A Introducao; o Atelier d’Alves; o
Enquadramento; a Prdtica Projetual, e a Conclusio. Estes mesmos capitulos tém em si
subcapitulos que ajudam a desencadear uma narrativa que facilita a explicacdo de todo
0 processo e metodologias.

Na Introducao sao apresentadas as motivacoes e 0s objetivos para a realizacdo de
estagio no Atelier d’Alves, assim como a estrutura do documento.

No capitulo Atelier d’Alves é descrita a entidade acolhedora, este capitulo é
fundamentado por uma entrevista realizada ao designer Sérgio Alves com o intuito de
perceber as origens do atelié e as diferentes vertentes projetuais. Também é abordada a
temadtica do cartaz e a ligacdo do atelié com a vertente cultural. De seguida, € descrito o
local de estagio onde sdo explicados o ambiente de trabalho e o espaco em si. Para
finalizar este capitulo apresentam-se, explicam-se e descrevem-se as metodologias do
atelier durante os processos de criacao.

O Enquadramento baseia-se no estado da arte relativamente aos projetos
desenvolvidos em estdgio. Assim aborda temas como: identidade, marca, publicidade e
0 suporte de cartaz. Efetuou-se uma investigacdo, revisdo e andlise documental de
diversas obras, livros, dissertacoes, videos, artigos cientificos e websites.

No capitulo da Prdtica projetual é apresentado o cronograma referente aos
projetos realizados e a sua duracdo. De seguida sdo mostrados e descritos 0os mesmos.
Cada um € organizado em trés partes. Comecando pelo Enquadramento do projeto onde
sdo apresentadas as propostas e objetivos de cada projeto. De seguida descreve-se o
Processo criativo onde € mostrado todo o processo de trabalho. E € ainda apresentada
uma conclusdo que funciona como remate da minha experiéncia em cada projeto,
assinalando dificuldades e experiéncias positivas que se enquadram nos objetivos
pPropostos.

Por fim, na Conclusdo é feita uma reflexdo final de toda a experiéncia de estdgio,

assim como os resultados de investigacao aliados ao enquadramento/estado da arte.

w



2 - ATELIER D’ALVES

“When the outcome drives the process we will only ever go to where we’ve
already been. If process drives outcome we may not know where we’re going,

but we will know we want to be there.” ! (Bruce Mau Studio, 1998)

Para conseguir um olhar sobre o atelié que niao se baseasse em pesquisa
documental e em pesquisas da internet, efetuou-se uma entrevista a Sérgio Alves. Nessa
entrevista, procurou-se abordar temas que se relacionam com este capitulo versando a
fundacao do atelié, metodologias e processos de trabalho, a importancia do papel do
cliente, entre outros, que também se relacionam com o capitulo do enquadramento e a

tematica do cartaz. A mesma serd apresentada em anexo.

2.1 - A entidade acolhedora

O Atelier d’Alves escreve a sua historia através de uma sucessao continua de
eventos.

O desejo de Sérgio por aprender e estudar design, surgiu pela motivacdo que o
mesmo teve de aprender ferramentas mais especificas que ndo estava a conseguir
aprender no ensino de artes. Conhecia amigos que estudavam na Escola Artistica
Profissional Arvore e o interesse por um ensino mais especifico comecou a crescer, um
ensino centrado e menos generalista. “Na verdade, foi um bocado o contacto com
pessoas e a vontade de aprender ferramentas que ndo estava a aprender que me levou a
design” (S. Alves, comunicacio pessoal, 26 abril, 2023).

Sérgio Alves, apos terminar os estudos na Escola Artistica Profissional Arvore,
inicia a sua atividade profissional de forma independente. Depois de concluir a
licenciatura na Escola Superior de Artes e Design de Matosinhos, funda o atelier. “...as
coisas foram acontecendo de uma forma mais ou menos organica, ou seja, nao hd uma

data, ndo hda um dia, ndo hd uma assinatura para ter comecado ou para ter sido criado”

"Traducio livre (TL): “Quando o resultado dirige o processo, s6 chegamos ao sitio onde jd estivemos. Se
for o processo a conduzir o resultado, podemos nio saber para onde estamos a ir, mas sabemos que
queremos la estar.”



(S. Alves, comunicacio pessoal, 26 abril, 2023). Constatou ter a necessidade de um
espaco fisico para trabalhar que fosse dispar de sua casa e do tipico trabalho de
freelancer, motivado a novos desafios e a crescer. Foi ai que o “palavrao” atelié comecou
a desenvolver um estatuto mais profissional.

Reconhecido por projetos do ambito cultural, em particular nos dominios do
cartaz, editorial e da tipografia, envolve-se numa expressividade caracteristica com
recurso a diversas ferramentas analdgicas, assim como digitais. Ilustra-se, como
exemplo, o projeto editorial Cassandra (2014), presente na Figura 2, como um projeto
expressivo, onde a tipografia funciona como uma representacdo da voz, da fala.

A pratica projetual molda-se através de uma visao critica e pela proximidade com
o cliente. A cada briefing surge uma promessa de aprender coisas novas, e motivos para

explorar novas possibilidades e experiéncias.

Figura 2 - Cassandra, 2014 retine sete mondlogos sobre uma bela profetisa cujo dom se
transformou numa maldicdo. A visdo profética escrita num futuro presente de um pafs
em crise, ganha vida no papel com o tratamento tipogrdfico dado a cada texto tendo em

conta o seu tom de voz. Fonte: https://atelierdalves.com/projects/cassandra/
(fevereiro 2020)


https://atelierdalves.com/projects/cassandra/

2.2 - O espaco

O Atelier D’Alves localiza-se na cidade do Porto, em Campanha no numero 272 -
estudio 4 dos Mira Studios. Este espaco foi organizado para acolher 8 estudios/escritorios
adaptando o perfil arquitetonico original do lugar — um armazém desativado. Os estudios
ficam apenas a trés minutos a pé da estacao e do metro de Campanha.

As paredes e o chdo eram preenchidos por cartazes, testes de projetos que
estavam em desenvolvimento, plantas. Ao fundo, havia uma enorme janela que abria
espaco para olhar a cidade. Nessa janela pousavam também testes, vasos, souvenirs e a
campainha que muitas vezes niao funcionava. Uma estante repleta de livros e de projetos
realizados pelo atelié também se fazia notar.

O nosso trabalho era acompanhado pela musica e rubricas da radio Antena 3 e,
também, por conversas pontuais.

O ambiente em estudio era bastante descontraido e calmo o que facilitou a
integracdo nas metodologias. Esta proximidade e abertura também facilitou o contacto,
0 esclarecimento de duvidas, discussao de ideias e facilitou a adaptacao a processos de
trabalho.

Ocupei a primeira mesa. A minha frente ficava a “mesa de trabalho” onde eram
realizados testes de impressdo, recortes, entre outros. Ao meu lado direito ficava a
designer Marina Mota, a sua frente o designer Sérgio Alves, e, a trabalhar remotamente,
o designer Gilberto Ribeiro que se fazia ouvir e ver nas chamadas de video.

Para desenvolver trabalho recorri ao uso do meu computador pessoal e de um
didrio para registar informacao e para realizar esbocos. O espaco de trabalho funcionou
também como estudio fotogrdfico, onde foi possivel fazer registos fotograficos de
suportes/projetos.

Da estante destaco os catdlogos que acompanharam os diferentes projetos e que

me fizeram ver o vasto mundo de possibilidades de escolha a nivel de papéis.



- Entrada do atelier

Figura 3

Figura 4 - A janela

Figura 5 - Estante e cartazes



2.3 - Metodologias no Atelier d’Alves

Todos os projetos sdo distintos, por isso tem em si caracteristicas e objetivos que
procuram abordagens e métodos de trabalho diferentes. Existem diversos fatores que
influenciam o processo de design como o fator econémico, timings e a “visdo” do cliente.
No Atelier d’Alves esses métodos sao pensados conforme cada projeto demanda. No
entanto, e embora os pontos de partida e estruturas de apresentacao sejam idénticos,
cada processo € unico.

Durante o estdgio foram apresentados o0s processos de desenvolvimento
utilizados no estudio. Um deles foi a partilha de pastas através da Dropbox onde residiam
todos os projetos, com pastas organizadas desde as reunioes com o cliente, onde eram
colocadas fotografias enviadas do espaco; anotacoes de reunides etc. até as artes finais.

A plataforma Miro foi uma novidade para mim e era ai que era esboc¢ada a base
dos projetos. O Miro servia também como plataforma de apresentacdo ao cliente, onde
conseguiamos mostrar toda a origem de investigacdo e linha de pensamento no
desenvolvimento dos projetos.

Muitas vezes, os documentos eram partilhados por Air Drop, o que facilitava a
partilha e o debate de ideias.

Outra aplicacdo bastante importante que me foi apresentada foi o Fontstand,
onde residiam incontdveis tipografias de fundidoras diferentes que facilitaram a
pesquisa nos variados projetos.

Para todos os projetos de maior escala era usado um modelo de apresentacao
onde mostravamos a andlise mais formal; as bases grdficas: tipografia e cor e a proposta
grafica, que comeca por explicar o conceito e termina com imagens da proposta grdfica
desenvolvida. Todos estes processos se mostraram importantes para 0 bom
funcionamento e organizacao do atelié. Essa organizacdo era valorizada por todos 0s
integrantes, que, ainda assim, procuravam meétodos que pudessem acrescentar a esse
bom funcionamento e que cobrissem lacunas que pudessem existir. Foi notdvel que a
procura pela evolucdo e por um melhor funcionamento estavam sempre presentes.
Sérgio Alves, em entrevista, constata que essa gestdo € a base de tudo.

Todas as semanas eram feitos pontos de situacdo gerais dos projetos, e eram

previstas as necessidades de cada um. Nao existia uma data fixa, e contribuiu para a



minha ambientacdo e integracao, para a minha orienta¢do e como acrescento a métodos
de trabalho e organizacao.

O Atelier d’Alves liga-se também a fotégrafos, ilustradores (entre outros)
mediante necessidade. Pude verificar em diversos projetos que estavam a decorrer, que
existia esta ligacdo com profissionais que eram contactados, por exemplo, para
desenvolver ilustracoes. Como foi o caso do projeto da Pensdo Amor. Esta integracdo de
diferentes pessoas de diferentes dreas retrata como temos sempre a ganhar com a
integracdo de diferentes pessoas e disciplinas.

No decorrer do estdgio acompanhei reunides com clientes que no processo
vincavam a importancia da sua inclusdo. Essa integracio € crucial e necessdria pois o
cliente € a nossa maior fonte de informacao. Nessas mesmas reunioes eram tiradas notas
e eram feitas questOes pertinentes, para que nao so tivéssemos mais base e fundamento
para o trabalho a desenvolver, mas porque era igualmente importante envolver o cliente
no processo. Mostrou-se fundamental a relacdo cliente/designer, designer/cliente no
processo de design no Atelier d’Alves. O cliente é a nossa fonte de informacao,
precisamos de o entender para que dessa forma o nosso conhecimento seja mais
profundo sobre o0s objetivos a conseguir. Enquanto profissionais analisdmos as ideias e
propostas do cliente, percebemos se estas sdo pertinentes e desenvolvemos o trabalho a
partir dai.

Depois disso, as propostas eram debatidas internamente. Af eram entendidas as
necessidades e problemas e abria-se um leque de ideias, sugestdes e perguntas. Na fase
seguinte era desenvolvida uma pesquisa e andlise que ganhava forma na plataforma Miro
e visava organizar e estruturar o trabalho. Quem? Onde? O qué? Como? Sdo algumas das
questoes gerais a ter em conta. Era também incluido um ponto crucial que se trata da
listagem de materiais. Aqui era feito um esquema com as propostas iniciais do cliente
onde eram incluidas, também, as nossas propostas e conteudos, nas quais podiamos
achar necessario intervir.

No Miro, residiam também as pesquisas visuais e tipogrdficas preliminares, de
seguida o projeto avancava para a fase criativa onde eram usados 0s programas de
criacdo e edicdo de imagem como o Adobe Illustrator, o Adobe Photoshop e o Adobe

InDesign. Era acompanhada regularmente por Sérgio Alves, e, também, pela designer



Marina Mota que sempre se mostrou bastante prestavel. Eram debatidos conceitos e
ideias, formatos, tipografias, alinhamentos, papéis, entre outros.

Quando o projeto se mostrava mais rico/com mais estrutura, eram desenvolvidos
mockups que mostravam as diferentes aplicacoes, e que, posteriormente, eram inseridos
no documento de apresentacao.

Depois existia uma reunido onde mostravamos ao cliente a primeira solu¢do. Ai o
cliente ja mostrava o seu entusiasmo, fazia as suas questoes, mostrava as suas duvidas, e
também nos expunha a sua preocupacao em relacio a solucoes que foram propostas que
pudessem ter algum entrave. Assim que existisse aprovacdo, 0 projeto seguia para as
solucoes finais seguindo o feedback do cliente, e as suas possiveis limitacoes.

Eram criados os documentos finais inseridos na pasta de artes finais com as
variacoes do objeto final, nas diferentes cores e nos diferentes formatos: vetorial, jpg e
png. Nas devidas pastas da Dropbox também eram inseridos os ficheiros em tamanhos
reais para serem impressos, quase sempre acompanhados da imagem mockup como
exemplo do real. Esta organizacao vem a ser importante pois facilita na fase de producao
o trabalho de uma grafica.

Com estas metodologias e processos foi possivel uma integracdo, um maior
entendimento de processos de trabalho que promovem a organizacado e gestao,
arrecadar um olhar mais atento ao detalhe, com a plataforma Miro foi possivel arrecadar
formas aprimoradas de estrutura de projeto, pesquisas, ideias... estar presente em
reunides com o cliente foi das partes mais vantajosas, sobretudo porque foi possivel
aprender com Sérgio Alves ainda mais questdes a levantar, como devemos conduzir uma

reuniao e como devemos agir perante situacoes que se atravessam.

5) Listagem
Materiais

—j'—:k" ap=d 'L =

Figura 6 — Organizacdo pastas Figura 7 - Exemplo Miro
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3 - ENQUADRAMENTO

“Design is both a verb and a noun. It is the beginning as well as the end, the
process and product of imagination™ Paul Rand (como citado em Samara, 2007,
p. 6).

Neste topico sdo enquadrados os temas de identidade; publicidade e cartaz.

Em relacdo ao conceito de identidade sdo abordados os nossos antepassados e o
seu legado. Efetua-se uma reflexdo da importancia da comunicacdo para o homem, bem
como do conceito de identidade. S3o continuamente exploradas a identidade e a marca,
onde sdo explicados os elementos que identificam a marca e a sua importancia. E feita
uma reflexdo aos dias de hoje, a tecnologia e como essa comunicacdo “virtual” propicia
uma ligacdo maior das pessoas a uma marca, e como a apresentacdo da mesma ¢
importante para a sua expansdo. Este topico vem a ser pertinente, pois, no estudio,
realizaram-se projetos de identidade.

Em relacdo a publicidade, redes sociais e ao cartaz ¢ desenvolvida uma primeira
abordagem aquilo que constitui a publicidade, mostrando como ela tem um papel
fundamental na nossa vida e a melhora.

De forma a estabelecer uma relacio aos dias de hoje sdo abordadas as redes
sociais e as vantagens do uso das mesmas para promover marcas, eventos ou

organizacoes.

2(TL): “O design ¢ um verbo e um substantivo. E um comeco e também um fim, o processo e o produto da

imaginacao.”
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3.1 - Identidade

O termo “design grafico” foi cunhado por W.A. Dwiggins em 1922, com 0 objetivo
de distinguir a profissdo como uma profissdo com competéncias proprias, numa altura
em que o trabalho criativo se estava a tornar cada vez mais identificivel como um campo
proprio. A exploracao etimologica do termo conclui que a palavra "graphic" tem origem
no grego "graphein", que significa "grafico", e que "design" deriva de "dessiner", palavra
que advém do francés e se traduz em “desenho”. (Carson, 2019) define design grafico
como “a visual way to communicate before someone starts reading.”™

Desde a invencao da imprensa grdfica no século XV, o trabalho criativo dos
envolvidos no fabrico de material impresso esteve relacionado com o trabalho dos
designers graficos modernos. No entanto, as origens do design grafico tém as suas raizes
nos simbolos e desenhos feitos por pessoas que habitavam em cavernas hd mais de
30.000 anos. Como conclui Purvis e Meggs (2012) existe uma ligacdo entre o desenho e a
escrita. Ambas sao formas naturais de comunicar ideias, e, no inicio dos tempos, 0s seres
humanos recorriam ao desenho como uma forma elementar de registar e transmitir
informacoes. A escrita é a contrapartida visual da fala, e permite responder a uma
necessidade de comunicar, através de formas simplificadas/simbolos.

Os processos de comunicacdo refletem o modo como, duas ou mais pessoas,
trocam informacdo. Comunicacio segundo o Diciondrio da Porto Editora (2023) é
definida como “ato ou efeito de comunicar, troca de informacao entre individuos através
da fala, da escrita, de um codigo comum ou do proprio comportamento; mensagem;
informacao; aviso; anuncio; meio técnico usado para comunicar; transmissao; acesso;
via” e 0 ato de Comunicar € caracterizado por “participar; transmitir; ligar; conferenciar,
falar; corresponder-se; ter comunicacao; dar para; conduzir; propagar-se; estar em
comunicacao; dividir alguma coisa com alguém”.

As marcas visuais tém sido utilizadas para identificacdo durante séculos. O ser
humano evoluiu e viveu sempre em grupo/sociedade e foi sentindo necessidade de criar
e registar. A escrita, permitiu a preservacao e a sua invencao tornou possivel conservar

conhecimentos, experiéncias, pensamentos e sentimentos. A escrita nio existe

3 (TL): “Forma visual de comunicar antes de alguém comecar a interpretar/ler.”
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exclusivamente como método de registo, mas também como forma de expressao e de

identidade.

5
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3

Figura 8 - Figuras petroglificas, animais e sinais. Estados unidos. Fonte: Meggs e Purvis (2012, p. 7)
(abril 2023)

O design esta presente entre todos os processos da evolu¢do humana e vai
continuamente evoluindo com eles. Responde a necessidades, sejam elas para melhorar
a qualidade de vida, comunicar algo, identificar algo, ou alguém.

O design vem desde cedo na historia, tal como a arte. A arte vive da expressao
pessoal, e, também se alia ao design. Munari (1966) explica que para enviar uma
mensagem ndo precisamos sO de nos basear em palavras, mas que ao mesmo tempo

podemos dar uso a simbolos, signos, imagens e sinais.

“Como pessoas habituadas a ver imagens, nosso processo de interpretacao dos
signos visuais € similar ao que usamos para 0s signos verbais, e ndo ficamos
parando o tempo todo para pensar se cada uma das palavras que lemos ou ouvi-
mos ¢ um substantivo, um adjetivo, ou um verbo. Aprendemos quase todas as
palavras de forma inconsciente, e criamos outras novas sem pensar muito nisso.

Com as imagens acontece o mesmo.” (Jardi, 2014, p.9)

Alice Rawsthorn (2016) destaca designers rebeldes como o pirata Barba Negra,

que se identificava através de uma bandeira preta com uma caveira humana e um par de



0ss0s cruzados e pelo seu aspeto duro e sujo. A caveira, durante muitos séculos e em
diferentes culturas, tinha um significado vincado: a morte. O pirata usava esses
elementos como marca e era reconhecido por eles. Estas eram formas de comunicacao
mesmo no mundo sem lei dos mares. O simbolo da caveira humana era interpretado
como algo negativo e avassalador. Essa caveira pretendia fazer com que o inimigo se
rendesse. Barba Negra usava as suas caracteristicas peculiares gerais (modo de vestir
etc.) e um simbolo com o objetivo de exercer medo sobre 0s seus adversdrios. Havia uma
finalidade para a criacio daquele simbolo e toda a sua imagem que o tornavam
reconhecivel, temido e idolatrado. Podemos dizer que esse simbolo foi antecessor dos
logotipos atuais.

Eminglés brandsignifica marca, termo que surge do inglés-nordico antigo brandr,
“queimar”, verbo e pratica amplamente utilizada por pecuaristas para identificar o seu
gado, marcando a fogo com o simbolo da propriedade. Neste sentido Raposo (2008)
mostra o exemplo das Siglas Poveiras. Na Povoa de Varzim a comunidade piscatoria
utilizava marcas que na sua natureza se relacionam aos hieroglifos egipcios, por serem
constituidas (da mesma forma) por imagens de objetos. Estas marcas sio
significativamente importantes como marca de registo de propriedade. Eram utilizadas
nas redes, velas, mastros, lemes, nos mais variados utensilios e até em portas de capelas.
Como € de exemplo a Capela de Santo André onde as siglas poveiras foram gravadas e
indicam o pagamento das promessas feitas ao santo. Os pescadores acreditavam que

este santo libertava as almas dos que se afogavam no mar.
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Figura 9 - Siglas Poveiras Fonte: Etnografia https://www.cm-pvarzim.pt (abril 2023)
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Ao longo da histéria hd um processo de enorme mudanca social e economica.

As cidades cresceram, assim como o investimento em maquinaria que contribuiu
para a producdo em massa. Sendo assim, as artes grdficas tornaram-se cada vez mais
importantes. Tal como com outros produtos, a tecnologia reduziu os custos unitarios e
aumentou a producdo de materiais impressos.

Com estas mudancas e crescimento foi necessdrio identificar, diferenciar, vender,
publicitar, espacos, marcas, contetidos, informacoes (...). Com tantos espacos, marcas,
entidades a nascer era necessdrio que se diferenciassem umas das outras e que se
promovesse cada uma delas. (Silva & Ribeiro, 2021) detém que a American Marketing
Association (AMA) define marca como “(...)um nome, termo, simbolo, desenho ou uma
combinacao desses elementos que deve identificar os bens ou servicos de um fornecedor
ou grupo de fornecedores e diferencid-los da concorréncia”. Raposo (2008) vé a marca
grafica igualmente como um signo visual que pode ser constituido por um logotipo, sinal,
icone, simbolo ou todos em simultaneo. Por isso € preciso entender e diferenciar os
elementos que identificam a marca:

O nome: € 0 elemento central para a identificacdo de uma marca. Segundo
Lencastre (1999) o nome € a parte da marca que pode ser verbalizada e expressa por
palavras.

O log6tipo: E representacio visual do nome. Pelo Diciondrio da Porto Editora:
“elemento grafico representativo de uma marca, constituido por letras e/ou simbolos™;
“identidade visual®

Simbolo Grafico: Forma visual determinante na identificacdo de uma marca.
Pode ser iconico (urso da Tous), abstrato (Adidas), ou alfabético (IBM).

Cor: As cores representam a personalidade da marca e despertam emocoes e
sentimentos que influenciam o comportamento dos consumidores.

Outros: Elementos secunddrios que podem consistir em fotografias (Loewe);

colagens; padroes.
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Figura 10 - Loewe, M/M

(Paris) Fonte: Loewe
https://shorturl.at/0AEG Figura 11 - Loewe, M/M (Paris) Fonte: Prestige

Q (abril, 2023) https://shorturl.at/LXZ13 (abril, 2023)

Figura 12 - Loewe, M/M (Paris) Fonte: Wallpaper https://www.wallpaper.com/design/anatomy-

of-a-rebrand-we-dissect-loewes-new-identitv-designed-bv-mm-paris (abril, 2023)


https://www.wallpaper.com/design/anatomy-of-a-rebrand-we-dissect-loewes-new-identity-designed-by-mm-paris
https://www.wallpaper.com/design/anatomy-of-a-rebrand-we-dissect-loewes-new-identity-designed-by-mm-paris

Sendo assim, apesar do nome ser importante, ndo € o elemento que traz a
notoriedade a uma marca. Nao trabalha sozinho. A combinacio de todos estes possiveis
elementos num equilibrio € o que dd vida a uma marca e proporciona a sua diferenciacao.

O trabalho criativo de um designer junta harmonia, equilibrio, cor, proporcao,
forma e contetido. Helfand (como citado em Shaugnessy, 2005) diz-nos que é também
uma linguagem idiomadtica, uma linguagem de sinais, trocadilhos, simbolos e alusoes, de
referéncias culturais, de deducoes e de percecao que desafiam o intelecto e a vista.

Os simbolos sdo impregnados de significado, assim, tornam-se mais poderosos
com o uso frequente e quando as pessoas compreendem o que representam. S3o a forma
mais rdpida de comunicacao conhecida pelo homem. O significado pode ser imediato ou
ir evoluindo com o tempo e crescendo nas pessoas. Como € o caso do logotipo “I love NY”
de Milton Glaser. O simbolo nasceu nos anos setenta como parte de uma campanha a
pedido do estado de Nova lorque para fazer crescer o turismo e elevar o espirito dos
residentes numa altura em que a taxa de criminalidade estava a aumentar.

Com o slogan criado, a agéncia Wells Rich Greene precisava do logo, e foi ai que

entrou Milton Glaser.

Figura 13 - "[ love NY" Fonte: Moma

https://www.moma.org/collection/works/128649 (abril, 2023)
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Era necessdrio desenvolver uma solucido visual que fosse o equivalente as
palavras. Glaser comparou a sua solucdo a uma declaracdo de amor esculpida num
tronco de drvore. Trabalhou durante uma semana no design inicial, mas continuou a
testar e assim desenvolveu uma segunda versao que consistia numa variacdo da fonte
American Typewriter e do iconico coracdo vermelho. Milton considerou que a fonte
trazia um cardter literdrio a rigidez e robusteza do coracio presente no logo. Podemos
também considerar que se aproxima a essa ideia de palavra cravada num tronco de

arvore pelo seu desenho, pela sua forma.

19

Figura 14 - Milton Glaser, I love NY Fonte: Figura 15 - Registo em arvore Fonte: Dreamstime
Wikipedia https://shorturl.at/ioE67 (abril, https://shorturl.at/zGOUY (abril, 2023)
2023)

“Not only does each letter of a word have a shape of it’s own, but all its letters
taken together give shape to the world™ (Munari, 1966, p. 65). A tipografia ¢ um elemento
fundamental no design. Como vinca Paula Scher (2020) antes mesmo de ler uma palavra
ja temos consciéncia e sensibilidade. E s6 temos a ganhar quando unimos tudo isso com
significado. A tipografia dd vida a um conceito. Ajuda a expressar o significado
pretendido. No documentdrio Helvetica por Gary Hustwit (2020) David Carson leva-nos
a uma parede com um conjunto de palavras aleatorias escritas numa fonte base e explica

que para ele as palavras estdo 14, mas nio tém a profundidade do ser, do que significam.

4(TL): “Ndo s6 cada letra de uma palavra tem uma forma prépria, como todas as letras juntas dio forma
ao mundo.”

18



Dizem, mas nao comunicam pela sua forma de ser. Nao tém a expressividade grafica que

nos faz associar ao que a palavra representa. Ndo hd a um despertar dos sentidos.

“O pensamento psicologico recente encoraja-nos a considerar a visdo uma
atividade criadora da mente humana. A percecao realiza a nivel sensorio o que no
dominio do raciocinio se conhece como entendimento. O ato de ver de todo o
homem antecipa de um modo modesto a capacidade, tdo admirada no artista, de
produzir padrdes que validamente interpretam a experiéncia por meio de forma

organizada. O ver é compreender.” (Arnheim, 1997, p. 54)

extramarital

' caffeinated

\

hummingbird bonneville
salt flats

Figura 16 - David Carson no documentdrio Helvetica onde mostra a parede

com inumeras palavras aleatdrias em fonte base Fonte: Gary Hustwit

https://www.hustwit.com/helvetica (abril, 2023)

“I ® NY” tornou-se assim num simbolo emblemdtico e memordvel na historia do
design. O logotipo € simples, mas poderoso, usando um tipo de letra arrojado e o coracao
para expressar a ligacdo emocional a cidade de Nova lorque, como uma carta ou nota de
amor. Tornou-se um simbolo ndo s6 da cidade de Nova lorque, mas também do design
pelo facto de comunicar ideias e emocoes de uma forma direta e memordvel.

Esta identidade cresceu com a cidade e com as pessoas, estd presente em t-shirts,
canecas, cartazes, entre outros elementos de comunicacao, como nos mostra o exemplo

na Figura 17.
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Figura 17 - Hugh Carey, 1977 Fonte: TIMES https://rb.gy/er8e6 (abril, 2023)

Um pequeno poster foi distribuido por estudantes, e, as pessoas nas ruas e a
caminho do trabalho viram esta expressiao de amor em cada fachada e porta de entrada.

A mesma combinacdo de palavras e imagens foi utilizada como primeira e tltima
pdgina no Daily News de 19 de setembro de 2001. A queda das Torres Gémeas marcou
profundamente a historia de Nova lorque e da América, Glaser adicionou uma mancha
no coracdo que, nao s6 mostra essa dor, mas também mostra a resiliéncia, que
demonstram como este simbolo se foi adaptando para responder a necessidades

pontuais, e para acompanhar mudancas da sociedade.

Figura 18 - New York Daily News after Set. 11, 2001 Fonte: CBS https://rb.gy/avrm3 (abril, 2023)

20


https://rb.gy/avrm3

O design tem um papel fundamental na criacdo e construcdo de marcas. Une
emocio, contexto, esséncia, significado, com o objetivo de atrair um publico-alvo. E
fundamental para vincar a razao pela qual as pessoas devem escolher uma marca em vez
de outra. Para isso, € necessdrio criar estratégias que sdo a base para 0 sucesso. A
estratégia da marca estd alinhada com a estratégia de uma empresa/marca/entidade,
emerge dos valores e cultura das mesmas, e reflete uma compreensdo das necessidades
do cliente e das suas expectativas. Raposo (2008) refere que o conhecimento que o
designer tem sobre a marca, sobre a sua definicdo, sobre o seu posicionamento e

personalidade sdo aspetos cruciais para a definicao de estratégias.

“Criatividade € o processo de se tornar sensivel a problemas, deficiéncias, lacunas
no conhecimento, falta de elementos, desarmonias, entre outros; [é o processo de]
identificar as dificuldades e procurar as solucoes, “fazer escolhas”, ou formular
hipoteses a respeito dessas deficiéncias: testar e testar novamente estas hipoteses
e, possivelmente, modificd-las e testd-las de novo; e, finalmente, comunicar os

resultados.” Cramond (como citado em Frias, 2014, p. 21)

Wheeler (2003) explica que a identidade da marca ¢ mais que algo que s
conseguimos ver — apela a todos os sentidos. A identidade de uma marca alimenta o seu
reconhecimento e a sua diferenciacdo. A identidade da marca envolve a identidade
visual— parte que se consegue ver, e a identidade verbal— aquilo que a marca exprime.

A concorréncia providencia escolhas infinitas, e, quando as empresas se ligam ao
seu publico-alvo emocionalmente, acabam por se tornar incompardveis. A forma como
uma marca € vista afeta a sua capacidade para o sucesso independentemente de ser uma
associacdo, um produto ou uma empresa.

A identidade visual reine componentes graficas que levam a sua identificacio e
representacao. Elementos basicos da identidade visual consistem na marca grafica:
logotipo, icone, simbolo, nas cores apresentadas e tipos de letra associados. Estes
elementos podem ou ndo ser complementados por outros como sao de exemplo: a

fotografia e a ilustracao.
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Raposo (2008) também sugere que a marca comunica pela forma e pelo contetdo.
A marca grafica apresenta-se como forma de contacto com o publico, jd o seu valor
depende da forma como o publico a entende e perceciona.

Nos dias que correm e com as redes sociais e 0 mundo digital cada vez mais em
uso as oportunidades e a concorréncia sado imensas, por isso, € necessdrio criar
estratégias unidas a imaginacdo, que resultam em experiéncias unicas para o
consumidor. Wheeler (2003) nota que criar uma experiéncia pode ser mais forte do que
apenas passar uma mensagem.

As melhores marcas tém por trds e vivem de uma grande ideia, uma posicao
estratégica, um conjunto de valores, uma voz que se destaca. (Pellemans, como citado
em Lencastre, 1999, p. 43) “... uma marca ¢ uma entidade psicolégica e fisica: o produto
fisico é combinado com imagens e com simbolos, criando uma identidade incorporada
(por um lado) no nome da marca, (e por outro) no preco, na embalagem e na publicidade.
Para serem eficazes, estas imagens e simbolos devem estar em relacdo e explorar as
necessidades, os valores e os estilos de vida dos consumidores.”

Raposo (2008) faz uma reflexio sobre a tecnologia chegando a conclusio de que
a mesma ajuda a solidificar uma identidade, mas que, para isso, € necessdrio que exista
uma coeréncia global.

A revolucao digital despertou impacto na nossa vida por uma série crescente de
efeitos. O correio eletronico, as pesquisas na web, as mensagens de texto, a criacao de
ficheiros digitais e até mesmo o padrao do processamento de escrita e erros de escrita
como O corretor automatico. As pesquisas na internet sio maiores do que numa
biblioteca. Temos o mundo na ponta dos dedos. Sempre vivemos em sociedade e sempre
nos adaptamos a estas evolucoes. Hoje fazemos parte de redes digitais, as chamadas
redes sociais ou comunidades virtuais. Hoje publicamos em murais, murais virtuais onde
registamos e partilhamos com o mundo a nossa vida, a nossa arte, 0S nossos interesses.
Semprini (como citado em Leitdo, 2014) explica que este contexto afeta também a
comunicacio e estratégia das marcas. Kotler (como citado em Leitdo, 2014) sublinha que
desta forma o consumidor sente-se incluido no universo da marca. As novas tecnologias
permitem que as pessoas possam participar e interagir com a marca. Coelho (2013)
reforca que com o poder da tecnologia as marcas vao-se personalizando e adaptando ao

observador, e, desse modo, mais se vinculam com o mesmo.
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Deste modo as pessoas e a sua envolvéncia com as marcas permitem que estas se
elevem pelo facto das pessoas se tornarem em motores de difusio, de elevacdo de

reconhecimento e de partilha dessas marcas.

3.2 - A publicidade, o poder das redes sociais e o caso do cartaz

No Diciondrio da Porto Editora (2023) publicidade traduz-se em: “conhecimento
publico™; “ato ou efeito de publicar ou editar”; “ato de dar a conhecer um produto ou
conjunto de produtos, incitando o seu consumo”; “mensagem publicitdria”; anuncio;
“divulgacao”; difusio”. Welukar e Harichandan (2011) explicam como a importancia da
publicidade no mundo moderno foi crescendo, e como € importante tanto para os
consumidores como para quem esta a vender algo. Um produto, uma peca de teatro, um
livro, entre outros. No entanto, mostra-se mais significativa para o vendedor. Na era
moderna, produtores ndo podem dispensar de publicitar os seus produtos. Os autores
referenciam algumas caracteristicas da publicidade:

Comunicac¢ao: A publicidade comunica com e para as massas.

Informacéo: A publicidade informa.

Persuasdo: Leva a converter potenciais clientes em clientes.

Maximizacdo do lucro: Nao pretende maximizar lucros através de custos, mas
através da promocao de vendas, nao levando a um aumento do preco do produto.

Patrocinios: Individuo/s que pagam pelo anuncio e ganham pela publicidade a
empresa

Escolha do consumidor: Facilita a escolha do consumidor.

Arte, ciéncia e profissdo: A publicidade une a arte e representa criatividade.

Entende-se que o objetivo fundamental da publicidade € vender um produto, um
servico ou ideia.

Pardum (2014) questiona a importancia da publicidade na nossa vida. Sem
publicidade teriamos as mesmas opc¢oes no supermercado que temos hoje? Como
encontrariamos o produto que desejamos se ndo houvesse alguma imagem associada
aos produtos expostos? Muitas vezes ndo pensamos no verdadeiro e fundamental papel

da publicidade nas nossas vidas. A publicidade sobretudo informa, oferece aos



consumidores todo um leque de produtos e/ou servicos disponiveis. Assim, 0S
consumidores ficam mais cientes das suas opc¢oes. Por sua vez, também aumenta o nivel
de competicao entre marcas, 0 que faz com que muitas vezes 0s precos baixem.

Como consumidores estamos expostos a centenas de mensagens comerciais
todos os dias. Tanto em forma de painéis publicitdrios, como na televisdo, em anuncios
de jornal e revista, chamadas de telemarketing, e-mails, redes sociais... Estes sdo alguns
dos imensuraveis instrumentos de comunicacdo que as empresas, marcas e
organizacoes usam para contacto com clientes e/ou potenciais clientes.

Albert Lasker, possuia uma agéncia de publicidade proeminente, Lord & Thomas.
Ao longo da sua carreira criou anuncios bastante conhecidos para os cigarros Lucky
Strike, para a Pepsodent e Kotex.

Também foi revoluciondrio na sua forma de abordagem ao sabdo verde da
Palmolive, onde, em vez de falar das suas propriedades de limpeza o associou a beleza
da mulher moderna. Nessa campanha, incluiu uma oferta de amostras e tornou esse
sabao no mais vendido da América. Da mesma forma, a publicidade Kotex também foi
importante e revoluciondria, pois, na altura, a menstruacao era um taboo. Ele persuadiu
os retalhistas a colocar os pacotes Kotex nos seus balcoes, e impulsionou a publicidade
direta. Albert foi 0 homem que impulsionou a venda dos pensos higiénicos descartdveis,
fez as mulheres acreditarem num produto que vinha simplificar e melhorar as suas vidas.

Revolucionou a industria da publicidade.

that cater to women
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Figura 19 - Kotex Fonte: Mum

http://www.mum.org/kotdispl.htm (abril, 2023)

A natureza e o alcance do mundo dos negocios, e da publicidade, eram bastante

limitados. Nos dias que correm 0 nosso planeta é um sitio bastante diferente, evoluido, e
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assim, com outras necessidades, e com elas o conceito e a prdtica da publicidade
mudaram. Welukar e Harichandan (2011) consideram a publicidade como parte da nossa
vida e defendem que sem publicidade a sociedade moderna nao consegue sobreviver.
A publicidade encoraja a compra, reflete tendéncias culturais, promove o
crescimento economico, melhora o nivel de vida. A publicidade tem também um papel
fundamental para as marcas pois, sem ela, ndo € possivel haver uma distin¢cao. Como se
destacou anteriormente as marcas diferenciam-se através do nome, simbolo, entre
outros elementos graficos, mas, atualmente, podem também viver de um estatuto

associado, de caracteristicas emocionais.

S S

Figura 20 - VW advertising Fonte: Fonts in use Figura 21 - I'm lovin it Fonte: Tasty Ad

https://fontsinuse.com/uses/1976/volkswagen-of- https://www.tastvad.com/the-historv-of-the-
america-ads-1960-68 (maio, 2023) im-lovin-it-campaign/ (maio, 2023)

A publicidade é importante para dar conhecimento a uma marca, servico,
organizacao ou evento. Desperta o interesse dos consumidores, e assim expande a base
de clientes.

Em relacio a construcio de uma marca Welukar e Harichandan (2011)
consideram importante que haja inovacao constante, que exista um dominio da marca e
uma integracao de meios de comunicacdo novos e antigos, ou seja, a combinacao de
meios de comunicacao.

(Purbaningsih, et al., s.d) explicam o modelo AIDA como uma formula e uma
estratégia de marketing. Esta estratégia de marketing explica as fases pelas quais os
consumidores passam antes de fazer uma compra, ou se decidirem envolver com algum

servico. O método AIDA representa: awareness, que se traduz em sensibilizacdo; interest,
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que se traduz em interesse, desire, que se traduz em desejo e action, que se traduz em

acio.

THE AIDA MODEL

AWARENESS
INTEREST
DESIRE

ACTION

Figura 22 - Modelo AIDA. Adaptado de: https://rb.gy/fld2m
(maio, 2023)

A sensibilizacdo relaciona-se com a cria¢cdo de consciéncia sobre a marca e a
afiliacdo com o produto ou servico. O interesse consiste na forma como se levanta
interesse ao consumidor de forma que ele se sinta encorajado a aprofundar o
conhecimento sobre uma marca e/ou servico. O desejo consiste em criar ligacoes
emocionais mostrando a personalidade da marca, fazendo com que o consumidor passe
do gostar para o querer. A acdo € a parte em que o consumidor sente a necessidade de
dar o proximo passo e faz download de informacdo, faz uma chamada, interage numa
live, etc... Ou seja, o consumidor pretende interagir com a marca ou servico.

Vivemos na era da tecnologia, e a internet tem desempenhado um papel
importante na sociedade. Qualquer pessoa com um dispositivo que permita o acesso a
internet pode aceder a qualquer hora e em qualquer lugar.

O numero de pessoas que usam as redes sociais tem vindo a crescer e tem
mudado a forma como as pessoas interagem e comunicam umas com as outras. Com o
desenvolvimento de novas apps, com 0s smartphones, os computadores, esses numeros
foram e vao continuamente crescendo.

Asredes sociais sdo ferramentas poderosas e levaram as marcas a uma adaptacao

que lhes permitiu criar estratégias com a oportunidade de publicitar nas mesmas.
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Rede social no Diciondrio da Porto Editora (2023) reflete o seu significado em
“‘conjunto de relacdes entre pessoas ou organizacdoes que partilham interesses,
conhecimentos e valores comuns, por meio da internet”; “site ou pagina da internet onde
se estabelece esse tipo de relacoes, através da publicacdo de comentdrios, fotos, links,
etc.”.

As redes sociais permitem a troca e partilha de conteudo e criam ligacoes. As
pessoas ndo sao anonimas e mostram os seus interesses, opinioes, gostos e pensamentos.

Cretti (2015) afirma que é importante a presenca consistente na web para a
sobrevivéncia. Seja de uma companhia, marca, servico ou organizacao. Quem ndo €
visto, ndo ¢ lembrado.

E importante que o consumidor se sinta envolvido e participe. As redes sociais
oferecem ferramentas importantes para que essa envolvéncia seja simples e efetiva
como 0s comentdrios, os "gostos" e outras diferentes funcionalidades que criam tais
relacOes entre as pessoas, marcas, organizacoes, servicos... Podem contribuir criando
conteudos, dando feedbacks e opinioes e partilhando os seus interesses. Estas redes
virtuais criam um fluxo de comunicacao.

No entanto pode ser contraproducente “There is a thin line between acceptance
and intolerance: consumers can feel overwhelmed and annoyed by this latter kind of
marketing™ (Greengard, como citado em Cretti, 2015). Desse modo € preciso criar
equilibrio e saber gerir a forma como se publicita.

O Atelier d’Alves esta correntemente ligado ao Plano B e tem criado assim como
gerido (além de outros elementos) a sua presenca nas redes sociais.

O Plano B é mais que um “club noturno”, ¢ um espaco interdisciplinar movido por
diferentes salas e pisos que oferecem atmosferas diferentes. Vai do techno ao jazz e as
exposicoes de artes visuais, arquitetura, teatro, danca e performance.

A criacdo da imagética simbolica destaca-se pela relacdo com a arte, a musica e
tudo que ela envolve. Remete para ondas sonoras, simbolos de/ou dispositivos que
produzem ou propagam som, botoes, movimento, pautas... As cores escolhidas e efeitos

de edicdo de imagem, trazem identidade e dinamismo ao mesmo tempo que se fundem

e criam um padrao.

> (TL): “Existe uma linha ténue entre a aceitacio e a intolerancia: os consumidores podem sentir-se
sobrecarregados e irritados com este ultimo tipo de marketing.”
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Figura 23 - Destaque mensal de novembro de  Figura 24 - Cinthie, Plano B Fonte:

2022 Fonte: Plano B Plano B
https://www.instagram.com/planobporto/  https://www.instagram.com/planobpor
(maio, 2023) to/ (maio.2023)

Foi procurada a logica de criar publicacdes mensais que ficam afixadas no perfil
durante o més e facilitam ao publico o acesso a informacdo dos eventos que se vao
realizar; também houve a necessidade de criacdo de um destaque da semana que mostra
0s eventos da semana em questdo; a criacao de cartazes para artistas mais proeminentes
também se mostra essencial assim como o desenvolvimento de publicacdes com
abordagens visuais distintas para eventos especiais.

Estas estratégias de comunicacao inserem nos fundamentos do modelo AIDA:
informam/sensibilizam; criam interesse; despertam desejo e levam as pessoas a
praticar uma acao: seja ela comprar um bilhete ou partilhar nas suas redes sociais a
publicacdo de um artista que seja do seu interesse. Levando assim a que as pessoas que
estdo na sua rede sejam “afetadas”, criando uma transmissdo de informacio quase

infinita. Interesse gera interesse, assim como partilha gera partilha.
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Figura 25 - Vista do perfil de Instagram do Plano B Fonte: Plano B

https://www.instagram.com/planobporto/ (maio, 2023)

Figura 26 - Cartazes no Plano B Fonte: Atelier d'Alves

https://www.instagram.com/p/CIrRizMsOKI/ (maio, 2023)

O cartaz mostra-se como peca fundamental e necessdria na publicidade e abre
espaco para uma interpretacdo propria do designer, abrindo portas ainda para a fusdo
com a arte. Nas palavras de (S. Alves, comunicacio pessoal, 26 abril, 2023) “O cartaz é
uma folha na parede.”. E uma tela em branco, um espaco para interpretar, criar,
comunicar. Harold F. Hutchinson (como citado em Soares, 2020) define o cartaz como
um papel de grandes dimensoes, frequentemente ilustrado, que se afixa em lugares
publicos para anunciar ou promover algo.

Os cartazes vivem sobretudo no exterior. Sdo expostos em paredes, telhados,

vedacoes, janelas e nos mais variados sitios. Por terem de contar a sua historia em
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segundos, tétm de comunicar e passar a sua mensagem efetivamente. Um cartaz pode ser
de cardter politico; cultural; comercial; publicitdrio; social; educativo; informativo.

Welukar e Harichandan (2011) referem o processo de visualizacio como um
processo de criar ideias que se vao refletir numa publicidade. Aqui € possivel estabelecer
uma relacdo com o proprio desenvolvimento e criacdo de um cartaz, onde o designer
passa por estudar o servico, produto ou organizacdo; os objetivos do cartaz e, dessa
forma, de publicidade; coleciona informacdo relevante; conceptualiza ideias; analisa
essas ideias e seleciona-as. “The very first thing that I do whenever [ start a new
assignment in any form of design, graphic, product, exhibition or interior is to search for
the meaning of it” (Vignelli, 2007, p. 10).

Um cartaz pode ser constituido por imagens, tipografia, nos tempos que correm
até de animacoes e realidade aumentada. Portanto, o cartaz pode assumir os mais
variados suportes além do papel. Barbosa (como citado em Soares, 2020) mostra que as
nocoes e definicoes de cartaz ultrapassam a natureza do cartaz tradicional que se associa
ao suporte do papel.

“An illustration is a picture, photograph or drawing that is used in the
advertisement to convey visually the idea or message of the advertisement™ (Welukar e
Harichandan, 2011). A missio da ilustracio mostra-se importante na pertinéncia de
chamar a atencdo; mostrar um produto; criar uma atmosfera; comunicar uma
mensagem; dramatizar (no sentido de criar uma narrativa); providenciar detalhes; causar
impacto. Como mostram Welukar e Harichandan (2011) essa ilustracdo pode ser abstrata;
recorrer a comparacdo; mostrar um produto; ser simbolica...

Holden (2007) refere que os cartazes tanto sio um meio de arte como de
publicidade. Vignelli (2010) vinca a importancia do conceito, da cor e da textura na
criacdo de um objeto grdfico. “There are infinite possibilities to achieve a powerful

expression”™ (Vignelli, 2007, p. 24).

6 (TL): “A primeira coisa que faco sempre que comeco um novo trabalho em qualquer forma de design,
grafico, de produto, de exposicio ou de interiores é procurar o seu significado.”

7(TL): “Uma ilustracio é uma imagem, fotografia ou desenho que é utilizado no antincio para transmitir
visualmente a ideia ou a mensagem do anuncio.”

8 (TL): “Existem infinitas possibilidades para conseguir uma expressio poderosa.”
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Figura 27 - Caminhos Film Festival. Atelier Figura 28 - Gunter Rambow criou este cartaz em
d'Alves, 2014 Fonte: Atelier d’Alves 1978 para promover a peca "Othello" de
(https://atelierdalves.com/projects/caminhos- Shakespeare em Frankfurt. Fonte: Chairish
film-festival/ (maio, 2023) https://www.chairish.com/product/2814806/1970

s-gunter-rambow-first-printing-othello-poster
(maio, 2023)

Essa expressao pode ser conseguida também através da exploracdo tipografica e
dinamismo da mesma. Usar diferentes pesos de uma fonte ou varias, diferentes escalas,
ou seja, criar contrastes.

As Figuras 27 e 28 apresentam abordagens e expressoes diferentes, ainda que o
poder da fotografia seja visivel nas duas. Na Figura 27 o dinamismo € conseguido através
da tipografia que ilustra o rosto subentendido.

“A urgéncia de comunicarmos melhor elevou o Design ao papel de identificar a
proveniéncia da mensagem através de uma variedade assinaldvel de expressoes,
linguagens e suportes” (Serapicos & Lima, 2018, p. 117).

Nos dias que correm, com a evolucao tecnologica e o uso cada vez mais frequente,

assiduo e importante das redes sociais o cartaz também passa por transformacdes, e
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consegue viver tanto na rua como em ecras. Mostra “(...) possibilidades infinitas de
movimento e interatividade, podendo ser partilhado em massa e chegando assim a um
maior ntimero de pessoas” (Soares, 2020, p. 24). Com estes avancos os designers
questionaram também a sustentabilidade do cartaz pois trata-se de um suporte que €
reproduzido, impresso e disposto. Procuram assim encontrar outros métodos de
comunicacdo, que garantem a partilha, a visualizacdo, e que procuram ser mais
interativos além de sustentdveis. O cartaz animado e a realidade aumentada vieram
trazer a possibilidade de camadas de informacdo. No cartaz de realidade aumentada ¢
acrescentada uma segunda camada de informacao ao cartaz impresso que so € percetivel
por meio de uma aplicacdo. O uso das redes sociais para a partilha de cartazes animados
(ou ndo animados) também se reflete nessa procura pelo mais sustentdvel e interativo.

Tina Touli é, além de designer de comunicacao: diretora criativa, oradora e
educadora. E conhecida pela multidisciplinariedade e pelo seu envolvimento numa vasta
variedade de técnicas. A sua pratica funde o analdgico com o digital, a impressdo, a
tipografia e a animacao, respondendo as necessidades de cada projeto.

No Dia Mundial da Agua, cinco cartazes e um video foram concebidos durante o
Graphic Design Adobe Live Stream em Sao Francisco. Maior parte das vezes nesta
temadtica as campanhas e cartazes pedem ao espetador uma mudanca de
comportamento, neste caso a frase adaptada “What about water? Watever, who cares!”
vem agir de uma forma mais provocativa, mostrando como desvalorizamos o valor da
agua.

Para a criacao dos objetos graficos recorreram a uma técnica que une os liquidos
a base de 0leo e a dgua para criar formas, trazendo assim o elemento dgua ao projeto de

uma forma mais dinamica.

Figura 29 - Tina To'uli, What about water? Fonte: CreativePool

https://creativepool.com/tina-touli/projects/what-about-water (maio, 2023)
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Como se pode verificar na Figura 29, inicialmente o cartaz foi composto
digitalmente com a mensagem que pretendiam passar. Depois 0 processo passou por
criar um “set” para a criacao e captacao de imagens. Recorreram ao uso de um ipad para
apresentar a mensagem previamente composta digitalmente e ao uso de uma tigela em
vidro que se posiciona em cima do ipad como base para criar as “bolhas” de dgua e 6leo.
Com o recurso a uma camara fotografica foi possivel o registo todo o processo. Deste
modo o cartaz ganhou vida em formato de video e permitiu uma infinita possibilidade de
cartazes estdticos diferentes, pois, 0 movimento dessas “bolhas”, tomava igualmente

infinitas formas como € possivel ver na Figura 30 e 31.

Figura 30 - Tina Touli, close up da formacido de bolhas Fonte: Creative Pool

https://creativepool.com/tina-touli/projects/what-about-water (Maio, 2023)
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Figura 31 - Tina Touli, cartazes estdticos Fonte:
https://creativepool.com/tina-touli/projects/what-about-water (Maio,
2023)
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Um cartaz pode tomar as mais variadas formas, ter os mais variados objetivos, ser
exposto nos mais variados locais. E importante que comunique de forma clara, mas ao
mesmo tempo que desperte o interesse e a atencao do observador.

“Logically, or intuitively and through the imagination. The really good stuff comes
out of that reconciliation of brain and heart, logic and emotion. You have to anticipate
what your audience will understand, then search for a solution that is appropriate,
powerful and not repetitious™ (Glaser, 2018). Ao mesmo tempo, o designer declara que
alguns resultados podem ter eficdcia sem moverem as pessoas e 0 seu imaginario.

Alguns resultados podem ser mais logicos e diretos e outros despertam a
imaginacdo. A mensagem pode ser direta ou deixar mais livre a sua interpretacdo, nesse
sentido Vignelli (2010) classifica a ambiguidade como uma pluralidade de significados.
Quando nao oferecemos uma resposta direta, captamos a atencido das pessoas e
propiciamos esse despertar da imaginacao.

Os cartazes sao contentores de informacdo, mensagens, ideias e mostram

continuar a evoluir e a desempenhar um papel importante na sociedade.

3.3 - Sintese

Neste capitulo de enquadramento foi importante abordar as temadticas do cartaz,
daidentidade, da marca, da publicidade, das redes sociais pois todos estes temas inserem
no capitulo seguinte de prdtica projetual e que resumem 0 meu estdgio de trés meses no
Atelier d’Alves.

Se o0 design é um processo ser designer € igualmente um processo. De exploracio,
de invencao, de evolucao, de criacdo, de pensamento, de origem de ideias e solucoes.

Vignelli (2010) mostra como, no correr das nossas vidas como designers, artistas,
criativos, vamos selecionando e descobrindo materiais, cores, texturas, tipos de letra,
imagens, para selecionar o que achamos mais pertinente para a elaboracdo de um

projeto. “(...) gradually we built a vocabulary of materials and experiences that enable us

9(TL): “Logicamente, ou intuitivamente e através da imaginacio. As coisas realmente boas resultam
dessa conciliacio entre cérebro e coracio, légica e emocio. Tem de antecipar o que o seu publico vai
entender e depois procurar uma solucio que seja apropriada, poderosa e nio repetitiva.”
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to express our solutions to given problems - our interpretations of reality™® (Vignelli,
2010, p. 96).

Em entrevista (Glaser et al., 2019) Chwast refere como temos uma certa
necessidade de mostrar as nossas sensibilidades no trabalho que desenvolvemos como
designers. Isto relaciona-se ao que Sérgio Alves refere em entrevista em relacdo ao
cartaz, e dessa oportunidade que o cartaz nos oferece de poder tirar de nos a nossa
interpretacdo em rela¢do a uma temadtica. Heller refor¢a ainda a ideia de que o design se
baseia na conexdo de arte e applied crafts, que o design é um reflexo do mundo
contemporaneo e que por isso deve conseguir comunicar com as massas. Nos dias que
correm temos de nos adaptar as evolucdes e mudancas e ir aprendendo com elas. A
tecnologia estd constantemente a evoluir e devemos acompanhar esses processos como
profissionais na drea do design e também como cidaddos interessados que fazem parte
da sociedade. Tenazas faz ainda a comparacado entre artistas e designers, sendo que o
artista deixa a obra para interpretacado do seu espetador, enquanto o designer vai
deixando pistas, nao d4 todas as respostas, mas faz o espetador chegar as respostas. £
possivel relacionar esta conclusdo com a temadtica da identidade e com a temadtica do
cartaz e da publicidade sendo que muitas vezes a mensagem tanto de um logotipo como
de um cartaz pode ser mais universal. O trabalho de um designer é realizado com um
proposito, com sentido e significado. Os projetos elaborados em estdgio vivem de um
conceito e proposito. Atuam mediante uma necessidade, um publico-alvo, e ajustam-se

d0S IMeSImos.

19(TL): “Gradualmente construimos um vocabuldrio de materiais e experiéncias que nos permitem
expressar solucdes para determinados problemas — as nossas interpretacoes da realidade.”
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4 PRATICA PROJETUAL
4.1 - Introducéao
“Once a new idea springs into existence it cannot be unthought. There is a

sense of immortality to a new idea”" Edward de Bono (como citado em Lupton
& Philips, 2008, p.4).

JANEIRO  FEVEREIRO MARGO ABRIL

LUGA POSTER BIENNAL ]
MINIMERCADO MARIINHA ]
“0 POVEIRO" -»

Figura 32 - Cronograma projetos de estdgio

Foram previstos projetos de identidade como o projeto LUGA, que deu inicio
a0 meu estdgio. Outros projetos foram surgindo, como o projeto de identidade do
Minimercado Mariinha e da embalagem para o anel “O Poveiro”.

Auxiliei noutros projetos que estavam em curso no atelié, no decorrer do
estdgio, ao elaborar pesquisas e organizar informacao no Miro como por exemplo
para os projetos da Pensao Amor e da Fundos H(a) Porto.

O projeto Mariinha acabou por se estender até ao final por conta de alteracdes a
documentos finais que seriam para impressao. O projeto LUGA também se estendeu de
igual forma a este periodo pois continua em desenvolvimento.

Sao apresentados e descritos de seguida os projetos desenvolvidos. De forma a
que seja apresentada uma melhor organizacdo, dentro de cada projeto existem 0s
seguintes topicos: enquadramento do projeto, processo criativo e conclusdo. No

enquadramento do projeto sao explicados o briefing, o enquadramento geral e 0S

'(TL): “Quando uma ideia nasce, nio pode deixar de ser pensada. Hd um sentimento de imortalidade
numa nova ideija.”
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objetivos; no processo criativo € documentado todo o processo de trabalho, e na
conclusao ha espaco para fazer uma reflexdo do projeto, do processo e também das

possiveis dificuldades encontradas.
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4.2 - Luga Poster Biennal

Enquadramento do projeto

O projeto LUGA deu-se como o primeiro projeto que abracei durante o meu
estdgio no Atelier d’Alves, e estendeu-se de inicio ao fim, deste modo outros projetos
foram-se sobrepondo. Tem como organizacdo e equipa executiva Hordcio Tomé-
Marques, Sérgio Alves e Vitor Quelhas, ambos Professores na Escola Superior de Media
Artes e Design.

O projeto ambiciona criar e produzir um encontro em formato bienal alusivo ao
suporte de cartaz produzido internacionalmente, com a finalidade de explorar este meio
como um elemento de investigacao. Tenciona unir Portugal e a Galiza, dai o seu nome:
LUGA (LU=Luso, GA=Galaico). Assim, serdo criadas relacoes com as autarquias elevando
a bienal na sua divulgac¢ao e promocdo bilateral. Iniciando com Vila do Conde e a cidade
geminada El Ferrol.

A participacdo € aberta internacionalmente para todos os candidatos que se
enquadrem nas especificidades requeridas.

Alguns dos objetivos da bienal sdo arquivar patrimonio grafico; unido com redes
internacionais como AIGA; ATipo; Icograda; colocar ESMAD e uniMAD no radar
internacional; relacdo com a Bienal Internacional de Arte de Cerveira, e, no sentido da
importancia do cartaz, trazer designers convidados para exposicoes individuais e
conferéncias, dando assim a oportunidade da comunidade em geral conhecer, aprender,
registar e se inspirar nesses designers que vao trazer o seu saber e as suas experiéncias
numa area tdo relevante.

O objetivo neste projeto além de inicialmente ser de investigacio foi a criacdo de

um logotipo.



Processo Criativo

No primeiro dia no estudio, além de serem apresentadas metodologias gerais e o
espaco, foi apresentado com mais pormenor o projeto LUGA.

Foi possivel ter acesso ao ficheiro base criado pela equipa executiva, onde estao
descritas em formato de brainstormingas finalidades do projeto; a calendarizacao inicial;
0 modelo de programa inicial; os possiveis prémios; necessidades de producao
grafica/comunicacdo e parcerias possiveis. A partir daqui elaborou-se um mapa mental

daquilo que significava o cartaz como objeto e a bienal, ainda sem muita pesquisa.

Figura 33 - Mapa mental, projeto LUGA

Um cartaz informa, comunica, apresenta, protesta, convida, educa, provoca. Pode
ser exposto nos mais variados locais. Pode ter abordagens mistas e unir diversas
ferramentas tanto digitais como analdgicas. A bienal pretende ligar ndo so Portugal e a
Galiza, mas também pessoas. Nao s pessoas que se interessam pela temdtica do cartaz,
mas também o publico em geral que vai ser confrontado com todo o evento. Esta ideia
de ligacdo e partilha ficou sempre muito presente.

Surgiram desde logo algumas ideias e conceitos daquilo que poderia ser aimagem
da bienal, mas antes de partir para uma vertente mais pratica de desenho de um logotipo,
um trabalho de pesquisa foi elaborado.

Esse estudo foi iniciado por um levantamento de Bienais, Trienais, Concursos e
outros Festivais, dos seus patrocinadores, pdaginas na internet que divulgam
normalmente esses eventos e entidades que podem ser importantes para a publicidade

da bienal. Ao mesmo tempo foram registadas em pastas imagens dos logotipos; imagens
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da comunicacio; das exposicoes; dos websites; dos regulamentos (também em pdf), e
dos catdlogos dessas mesmas bienais, festivais e concursos.

Duas das pdginas que ajudaram nesta procura foram a PosterPoster” e a
posterterritory” que fazem a divulgacio de vdrios concursos e bienais. Foi elaborado um
documento excel com o0s seguintes topicos: nome da bienal/concurso; duracio;
categorias; eventos principais; temas; quem pode concorrer; regulamento; prémios;
detalhes adicionais.

Procedeu-se uma pesquisa online de cada bienal/concurso, em diferentes sites,
paginas de redes sociais etc. de forma a alimentar essa pesquisa. Esta fase foi significativa

para uma ambientacdo a temadtica.

Figura 34 - Pastas da pesquisa

realizada para o projeto LUGA

Figura 35 - Documento excel projeto LUGA

12 posterPoster: http://www.posterposter.org/
13 Posterterritory: https://www.posterterritory.com/
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Depois, as informacoes recolhidas foram levadas a um documento Microsoft
Word como mostram as Figuras 36 e 37.

Os concursos e bienais dissecados foram: Warsaw poster bienal; TNT; Le Signe;
China International Poster Biennial; Equador Poster Biennal; GoldenBee; BiCeBé; Graphis
Stories; Posters for tomorrow; Intertational Poster Competition; Cyprus Poster Trienial;
TIGDA Taiwan International Graphic Design Award; B.I International Poster Art Biennal;
Shenzhen International Poster Festival; BICM - Bienal Internacional del Cartel en Mexico;
Emirates International Poster Festival; MUT ZUR WUT; Terras Gauda; World Biennial of

Student Poster; Student Poster Confrontations; 100 Best Plakate; 7th poster contest.

« aberta a todos os estudantes, trabalhadores, efc o /beris pecstodon os deslgners
s = = iy + Regulamento no site e em pdf
« cartazes selecionados s@o promovidos nas redes sociais; « podem ser cartazes animados; tém de ser criados para algo em contexto real;
; ; i 16m de ter sido feitos de 2020 a 2022;
« site claro com ipfo pecesséna, o website bastante cativante com informag3o clara;
« podem ser submetidos até 8 posters por pessoa/grupo; « Boa comunicagéo
p : . « Menus do site claros e faceis
e aceitam cartazes animados; Monus do site claros 8 fosl
. . < . « Redes sociais: instagram
e s0 aceitam cartazes criados a partir de 2020; « Os autores t&m a possibilidade de apresentar os posters como trabalhos
= ' individuais ou como séries que constituam um conjunto (uma série de varias
¢ estdo a desenvolver uma app.; pegas corresponde a uma obra).
e tém uma visita virtual; . ga'da participante pode submeter até trés projetos.
e S oy o « O formulério on-line torna essa distingdo possivel.
e redes: .lns!agram, fﬁQ&QQQJS; twitter. X «  Prémios 3000 € for the *Grand Prix 1500 € for the "Prix Espoir 1000 € for the
e 1st (Prize: £500), 2nd (Prize: £300) and 3rd (Prize: £100) "Prix du Public* 3000 € for the *Prix SAIF* 5000€ for the 15! "Prix Académie, des
« Informacao bastante clara, no site BeauxAts® cim'»oe for m:z ddan Agmae: Beaux-Arts B
: f " . ‘azem atengao ao envio fisico dos cartazes: que devem ser protegidos; ndo
* Regulamento e timeline, no site devem estar colados em mna 0 nem emoldurados...
« Os participantes estdo a cargo dos custos de envio
. rkshoy
Dos melhores sites, formas de comunicagéo e |nova9ao efc. ATERES
Parcerias: Lottery Funded; G . F Smit 7m (sRapel Club misséo de tornar mais Farcedas: M.Lmd;;%umw e e
“epey uma organizacho coletiva do gerenciamento
féc” para tOdOS lmprlmll' seu prépno jomal ‘ fin .‘x—&mweb expens m d ranos autorais. A foi fundada por artistas com o pro]alo de lonalecev os
Verpres. P

Inculos criados om eventos conjunios profissionals o artsticos.:
rdade de reproduzir obras (misica, filme, série,
tografia, elc)paauso pessoal desde qu e legaimente
grupo bancério da Franca; £xa0.. gréfica;
ista de design e cultura visual; Lg jomal do. La Houle:
vista trimestral de cultra visual i ilustragdo etc.

Figura 36- INTL. andlise e pesquisa Figura 37 - Le Signe, andlise e pesquisa

Tem opgao no site de entrar em contacto para parcerias

Foi importante ndo so registar para quem se destinam, em que periodos abrem as
calls, que redes sociais utilizam, como € feito o envio de cartazes, que eventos criam etc.,
mas também ter um olhar critico e de andlise para perceber o que funciona e nio
funciona, e, dessa forma, o que seria de interesse trazer para a LUGA. Assim, nesse

documento foi feito um registo (por tépicos) de notas gerais e elementos importantes:

. importante o website ser de facil navegacao com opc¢oes de traducao;
. importante existirem menus claros que nos levem as diversas informacoes
necessarias;

(login, sobre, contacto, informacio, poster call, regulamento, programa, cartazes
selecionados, visita virtual, creative talks, loja, arquivo, parcerias, dicas: alojamento,
sobre 0 sitio);

. importante o evento comunicar bem nos diversos suportes e plataformas;

. videos promocionais;
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. documentdrios como registo dos dias;

(nos dias que correm podem ser até feitos os chamados “reels” no instagram,
historias etc. que também permitem a exploracio da propria identidade do evento);

. pdf descarregdvel é muito util para ter sempre a informacdo “a mao”

. arquivo online;

. aceitar cartazes animados;

. visita virtual pode ser interessante;

. registo online;

. timeline presente no site;

. criacdo de uma app;

. exposicdo de rua quase ao estilo wild posting’;

. inovar na forma de exposicao;

. competicOoes com tema sdo sempre interessantes e podem levar a
reconhecimento e lacos com diferentes organizacoes etc.;

. existir um catdlogo fisico e online;

. merchandising;

. questionar se o envio fisico do cartaz é uma boa opc¢io (mesmo a nivel de
logistica);

. workshops e palestras.

No final do documento sdo apresentados também apoios considerados
importantes; padginas que promovem eventos desta categoria e fazem publicidade; assim
como organizacoes e eventos a nivel de design na Galiza como a Galiza Design Week.

Foram elaborados documentos que se focam na organizacdo do evento,
regulamento, call for posters, estrutura de site, modelo de programa e exposicoes.

O modelo de programa aborda a fase de calls e selecdo e a fase de eventos. Foi
importante anotar nio so a informacado que sai para o publico, mas também aquilo que a
organizacao precisa fazer e em que tempos.

No documento Call for Posters foi criado o rascunho de um calenddrio geral com
as datas importantes que serd para download, e que estard no website. De seguida foi

pensado todo o regulamento e a sua estrutura.

"'Wild Posting: colocacio de cartazes estdticos num local urbano para chamar a atencio das pessoas.
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'
Modelo de programa 2024

infz para pee. *prever visitas guiadas (servigo educativo)

Figura 38 - Modelo de programa das fases

call/selecio e da fase de eventos

Figura 39 — Regulamento detalhado. llegibilidade, categorias do concurso,

como é feita a submissio, detalhes da selecio, impressio e vencedores.

O documento de programa de eventos tem como objetivo mostrar as datas e horas dos
eventos de forma clara a todos, pensado também para ter informacdes extra sobre

seguranca e se pode levar comida para os eventos, por exemplo.
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O documento de exposicoes baseia-se numa pesquisa de imagens de formatos
expositivos ndo so de outras bienais e concursos, mas de exposicoes no geral. Levanta

também questdes sobre a forma como serdo apresentados os cartazes animados.

Programa de eventos no site/pdf:

*o programa pode ser enviado por email?

Obrigada por participares!
Estamos ansioses, tal como t!
i 2 daLUGA — Bienal do

cartaz.
Vamos ser um circulo de inspiragio, liberdade criativa ..
Est o nio mais felizes!

EXPOSICAD PRINCIPAL & ESTUDANTES

LOCAL: x00 VDC

Horas: events

Horas: evento

He

EXPOSIGAD PRINCIPAL & DESIGNER CONVIDADO
LOCAL: GALIZ

Horas: evento

Horas: evento

Horas: evento
[

jpar na
Tenta chegar a horas para cada palestrante/evento.
Qualquer divida: lygag o

e thpicos imp.? seguranga e sobre
comida/bebida

Até jal

Figura 40 - Programa de eventos da bienal

O documento de website regista os topicos de menus e submenus importantes a

ter, assim como a estrutura do formuldrio de envio.

1. Website

1.1 Sobre
1.2 Poster Call / convocatdria
1.2.1 Regras de submissdo e condigbes gerais;
1.2.2 Formatos de envio
1.2.3 Why enter? Apelar um pouco a participagdo e expor as vantagens
de participar

1.3 Juri;

1.4 Timeline / programa— abertura de submissdo, fecho de submissdo, pré
jari, juri, andncio de selecionados, abertura de exposigéo;

1.5 Formulério de submissio;

1.6 Galeria de cartazes selecionados (por ano e por categoria);

1.7 TIPS podem ser colocadas informagdes sobre VDC/Galiza onde os
eventos vdo acontecer +imgs. + hospedagem Etc????

1.8 Loja online (publicagdo, t-shirt, tote bag);

1.9 FAQ's;

1.10 Organizagdo.

BackOffice preparado para base de dados gerada pelas submissdes.

Figura 41 - Website da bienal e estrutura idealizada
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Formulério de envio

Luga - Bienal de Cartaz 2024

Relembramos que cada designer pode submeter até 5 cartazes.

Detalhes de contacto

* Nome completo

o Email

 Nimero telemével

© Website (se tiver)

« Instagram (se tiver)
P

ais
o Eestudante ou profissional?

cartaz 1

selecionar categoria

« AlCultural
* A2 politico/social

« A3 Experimental (no publicados)|
* A4 Animado/mgtion design

informacdes

o Tiulodo cartaz
 Anode criagio

o diente

« Técnica de reprodugdo (offset, serigrafia, digital, outro)
« Formato original em mm: (?) x (?)

* Qual é o conceito do cartaz?

rregar ficheir

Cartaz baixa 1esolUGIO (....c.c...):
Cartaz alta resolug30 (........):

iros: Gategaria. Situlo cartaz jpg

Ex: A1_Rita Anjos_Millennials.jpg
£x: A1_Rita Anjos_Millennials.pdf

Li e aceito 0s termos e condigdes gerais definidas no regulamento da bienal.

Obrigado

issio| Receberds por email a confirmag3o,

Figura 42 - Formuldrio de envio a ter no website da bienal

Depois desta estrutura dos documentos organizada, foi levada toda a informacao,

continua pesquisa e reflexdes para a plataforma Miro®. Foi a primeira vez que explorei

esta plataforma. Marina Mota providenciou uma ajuda fundamental nesta fase.

MIrO  Luga Poster Bienal

I HE>N3908 -

a

&

Q

Figura 43 - Miro LUGA - sobre a bienal

1> (0 Miro é uma plataforma de comunicacio visual. Permite que os integrantes de uma equipa criem,

colaborem e centralizem a comunica¢io num unico espaco.
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No Miro apresentam-se 0s seguintes topicos: sobre; necessidades de apoio
imediato; parcerias; levantamento de bienais/concursos selecionados; modelo de
programa; datas chave; producio grafica; comunicacio; outros. Além da procura por
registar e organizar informacoes sobre a bienal e 0s seus eventos também foi incluida
parte da pesquisa feita a nivel de redes sociais onde foi denotado importante ter uma
presenca constante. A partilha historias, reels, publicacoes com datas, publicacoes com
nomes do juri, publicacdes com cartazes vencedores, videos, etc. Foi feito um apanhado
de formas de expor 0s cartazes tanto no exterior como no interior, percebendo que tipo
de suportes seriam mais uteis e que permitissem a utilizacdo inumeras vezes. Realizou-
se uma selecio de imagens que advém de uma pesquisa grdfica que se centra na
comunicacdo e publicidade. Foi constatado que serd necessdria a criacdo de sinalizacdo
para os eventos, credenciais, a questao da comunicacdo de palco para as conferéncias,

entre outros.

Figura 44 - Base sobre quem pode participar e categorias

Figura 45 - Base selecio e prémios Figura 46 - Fase eventos da bienal

46



Investigacdo
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Figura 47 - Levantamentos de bienais/concursos entre outros com

imagens e informacoes relevantes

47



Modelo de
programa

e, Pubieo

2n

Figura 48 - Modelo de programa da bienal com informacoes

necessdrias a equipa, assim como para o publico
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Datas chave

Xx, Janeiro
Abertura da competicio

Xx Marga
mpeticho termina

Aco

oo Abril
Visualizagao do juri @ selegao de
canazes

0 Juibo
Exposigio principal + estudantes,

X Julho
Conterencia

Figura 49 - Datas chave da bienal

Produgao
gréfica

Ve ™
( A,
AN J :
Y Vs \ P |
Jol & )
N I S
J A ) ™ )
7 s ~ e W
) (o) ( ..
— - ./ — —
- =) (
Vs
: pN.
e
-
e ™
A\ vy
I\
s N
"'\_ J
e . )
\ ) J
=
/ \
. J
| N\ N
\ AN AN J

-+ @

Figura 50 - Producio grdfica necessdria antes, durante e depois do evento
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Figura 51 - Pesquisa e levantamentos do topico comunicacio

Figura 52 - Continuacio de pesquisa e levantamentos do topico comunicacio



Figura 53 - Levantamentos de necessidades em eventos, como

por exemplo ao nivel de exposic¢do no interior

Figura 54 - Pesquisas ao nivel de exposicio de diversas possibilidades,

pensando em formas de colocar designacoes e categorias
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Figura 56 - Pesquisa de certificados e troféus



Realizou-se uma pesquisa visual.

e AGOSTO
7 (N
Ce v\{\z’FwR
8o, AL
TOMAR LDOS DE‘A
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Figura 57 - Alguns exemplos da pesquisa visual

Foram elaborados os primeiros desenhos daquele que poderia ser o logotipo da
bienal. Foi importante comecar por perceber qual seria a designacdo que faria mais
sentido, sendo esta a primeira edicao da bienal. Foi concluido que LUGA POSTER BIENAL
seria a nomenclatura correta e que adicionais informacodes podiam estar presentes

noutros suportes e de outras formas, e, nao viverem dentro do logo em si.

poster bienal

L LUGA LPB LUGAposter bienal LUGAViIa do Conde + El Ferrol

poster bienal poster bienal

LUGA2024 LU GA‘I° edigdo

poster bienal
Vila do Conde + El Ferrol

LUGA2024

Figura 58 — Procura pela designacio da bienal
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Em testes iniciais foi explorada a palavra LUGA. O conceito vive da ideia de

ligacdo, unido, de exposicdo, do formato do cartaz e movimento.

LUG

LUGA

LU—-GA

A

Figura 59 - Testes iniciais de logotipo LUGA

LUOA

LUOA

Figura 60 - Teste de logotipo com alusio ao cartaz




Na Figura 60 a ideia veio de criar um formato que se assemelhasse quase a uma
série de cartazes expostos com as iniciais LUGA dentro, desde logo foi notado que estava
muito extenso e a tipografia ndo era a mais adequada, no entanto, esta forma veio

desbloquear e foi o ponto de partida para a exploracao de um simbolo.

l/ .

Figura 61 - Exploracdes iniciais de um simbolo

Na Figura 61 encontram-se dos primeiros testes que partiram do uso de retangulos
que fazem referéncia ao formato cartaz para a criacao de simbolos e aludem as letras L,
A, P, B.

Na Figura 62 ¢ feita uma exploracdo mais abstrata indo novamente a ideia de

cartazes expostos/suspensos onde € criado um movimento pela disposicdo dos mesmos.

Figura 62 - Teste logotipo como cartaz suspenso

wl
(92



POSTER

BIENAL

Figura 63 - Teste logotipo formas como cartazes Figura 64 - Teste logotipo como cartazes

deitados soltos

A Figura 65 apresenta a exploracao mais relevante. A ideia de criar um simbolo a

partir de formas retangulares, que fizesse alusdo as letras L, U, G, A no seu conjunto.

(A
&
&

L L

Figura 65 - Construcio de formas e tentativas de criar letras com formas



Figura 66 - Teste logotipo com formas anteriormente conseguidas

Figura 67 - Representacdo da letra “L” na composicio

A partir daqui foi possivel complementar e construir essa forma com algumas
regras mais presentes que ajudassem a definir tamanhos e rela¢des. Assim, foi usado o
nuimero de ouro (ou proporcdo durea). As proporc¢oes das formas foram encontradas em

metades e formas inteiras dos espacos.

Figura 68 - Exemplo de tamanhos e relacoes das formas



LUGA

POSTER
IﬁéJSCT;EAR BIENNAL
BIENNAL

Figura 69 — Exemplo de logotipo com testes de tipografia

Neste ponto foi feita uma reflexdo. Esta forma pretendia fazer alusao as letras: L,
U, G, A, e ao cartaz. Especialmente a forma retangular mais pequena que parece um
cartaz que alguém “deixou ali” afixado e meio torto que sai do espaco branco entre 0s
retangulos maiores, no entanto foi-se notando que de alguma maneira a forma se
assemelhava mais a um “U” e que o simbolo em si ainda ndo vivia das propor¢oes mais
corretas. Pensou-se entdo usar a letra “L” como o destaque e fazer o retangulo mais
pequeno viajar para outros sitios, dando-lhe assim uma posicdo ainda mais ambigua e

estranha que continua a remeter para o conceito de cartaz deixado, afixado, pendurado...

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 70 — Desenho de logotipo com destaque na letra L



LUGA
POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL

L
LUGA

LUGA LUG, LUGA POSTER POSTER POSTER
POSTER POSTER POSTER BIENNAL BIENNAL BIENNAL
BIENNAL BIENNAL BIENNAL POSTER
BIENNAL

L LELILIL

LUGA

AR LUGA LUGA LUGA LUGA
Pos POSTER POSTER POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL

POSTER
BIENNAL

Figura 71 — Outros testes de logotipo com foco na letra “L”

Essa exploracdo foi continuando de forma a ajustar alturas, posicoes, larguras.

POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL

LUGA
POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL

LUGA LUGA
POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL

Figura 72 — Testes e relacoes de logotipos



LUGA LugA LuGA LUGA LUGA

POSTER POSTER POSTER e POSTER

BIENNAL BIENNAL BIENNAL EQSIER BIENNAL

LUGA LUGA LUGA LUGA LuGA
POSTER POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL
LUGA LuGA LuGA LUGA LuGA

POSTER POSTER POSTER POSTER POSTER

BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL

Figura 73 - Continuacdo da exploracdo de logotipo centrado na representacdo da letra “L”

Foi possivel verificar que as formas deviam advir do formato 50x70, o que levou
anovos testes. Dessa forma era possivel vincar ainda mais o conceito que vive por trds.
Foram-se percebendo erros e solucdes mais frageis, mas, ao mesmo tempo entendeu-
se como a identidade se podia estender e tornar quase modular — funcionar
similarmente ao jogo Tangram. Vincou ainda que podia posteriormente viver de

animacoes, por exemplo.

LUGA LUGA
POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL

Figura 74 - Origem do "cartaz" que faz o espaco em branco
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LEL LLL

Figura 75 - Experiéncia de movimento do "cartaz" no logotipo

Foram procuradas diferentes dinamicas e feitos testes com a designacio LUGA
POSTER BIENNAL.

L L
L LL

Figura 76 - Novos testes de logotipo

POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL

Figura 77 — Teste de logotipo com cartaz que se sobrepde com a letra “L”
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LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 78 - Outras solucoes de logotipo em que o cartaz se sobrepde com a letra “L”

L

Lk

L

L

L

LUGA LUGA LUGA LUGA LUGA
POSTER POSTER POSTER POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL
LUGA LUGA LUGA LUGA LUGA
POSTER POSTER POSTER POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL

Figura 79 - Teste em que o0 espaco em branco surge da forma na vertical

LUGA

POSTER
BIENNAL

Figura 80 - Designacio na horizontal



LUGA
POSTER

BIENNAL

Figura 81 - Outras exploracoes de logotipo e amostra da forma dos

cartazes na medida 50x70

BIENNAL

LUGA
POSTER

LUGA
POSTER
BIENNAL

-

LUGA
POSTER
BIENNAL

L

LUGA LUGA
POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL

Figura 82 - Outras exploracdes do logotipo com letra

“L” com mais de 3 formas base

LUGA
L] I BIENNAL

LUGA LUGA

POSTER POSTER .

BIENNAL BIENNAL

Figura 83 - Retorno as 3 formas base no logotipo



Foi desconstruida ainda mais a forma levando a um resultado mais abstrato. Em
estudio foi possivel trabalhar analogicamente e sem grelhas o que possibilitou um
desbloqueio e a criacdo de novas solucdes. Foram impressos os retangulos em
diferentes tamanhos (partindo do tamanho 50x70) e recortados. Os resultados obtidos

foram fotografados e dessa forma registados sem grandes gastos de papel.

B & H = ,

LUGA LUGA LUGA

POSTER POSTER POSTER
BIENNAL

BIENNAL BIENNAL

Figura 84 — Desconstrucdes das formas

Figura 85 - Testes analdgicos

LUGA LUGA LUGA LUGA LUGA LUGA
POSTER POSTER POSTER POSTER POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 86 - Logotipo com formas “cartaz” suspensas
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A solucdo presente na Figura 87 mostra ambiguidade e o “cartaz suspenso” traz
movimento, que mesmo em versoes mais reduzidas se consegue notar.

Foi feita uma pesquisa tipografica prévia, e uma continua exploracio. Sendo a
mais usada em testes a Suisse Int’l elaborada pela Swiss Typefaces uma empresa de
design de tipografia. Esta tipografia mostrou-se legivel, contemporanea e com imensos

estilos que podem vir a trazer diversidade ao mesmo tempo que equilibrio.

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 87 - Cartaz suspenso

Aa A3 Agq

Field Gothic
CoFo Sans

| Rentall 3 Styles ]

BN \G4 28 R0STER RIENAL

\\GA ©B PQSTAR RB\ENAL
\\GA PB ROSTER ®NeNAL

Collection of 18 Fonts 300CHF  Addtocart

Suisse Int’l

Figura 88 - Pesquisa tipogrédfica

A dada altura, para perceber como se desdobravam as solucdes experimentaram-
se as mesmas em videos e até em experiéncias de cartazes. Assim conseguiu-se uma
visdo mais alargada. Foram utilizadas diferentes solucdes para perceber como se

comportavam de diferentes maneiras.



s Player © @ Timeline 1

POSTER
BIENNAL

Figura 89 - Testes de video com experiéncias de logotipos realizadas

De todas a exploracdes foi feita uma selecao das mais funcionais, e, a partir da,
foram-se dando os ajustes necessdrios na composicao.

As composicoes sio feitas dentro de um retangulo com as medidas 50x70
reduzidas. Os retangulos que formam essas composicoes advém (também) de retangulos

50x70, que em certos casos foram divididos na sua metade para gerar equilibrio.

Figura 90 - Formas base 50x70

Figura 91 - Composicoes
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Para cada uma dessas composicoes foi importante testar: fundos a preto e a
branco; com a nomenclatura LUGA POSTER BIENNAL; s¢ a forma dentro de um circulo
como poderia ficar por exemplo no Instagram; e ainda testar o movimento da forma
retangular que se da como o “cartaz” mais pequeno e “torto” que sai do espaco em branco
entre as formas que constituem, essencialmente, a letra “L”, para perceber se podiam
existir desdobramentos interessantes com cada resultado.

As solucoes foram as seguintes:

LUGA
B POSTER

BIENNAL

Figura 92 - Versio 1. logotipo fundo preto

[] LUGA
[] POSTER
BIENNAL
LUGA

POSTER
BIENNAL

Figura 93 - Versio 1, logotipo fundo preto em outline

LUGA
[ ] B PrOSTER
BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 94 - Versio 1. logotipo fundo branco
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LUGA
[] [] POSTER

BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 95 - Versio 1, logotipo fundo branco em outline

LLLEL

Figura 96 - Versdo 1, exemplo de movimento

Figura 97 - Versdo 1, logotipo dentro de circulo

Na versdo 1, a possibilidade da forma pequena existir fora dos retangulos que

formam o “L”, permite que esta tome as mais infinitas posicoes e angulos.
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LUGA
POSTER

BIENNAL
| |

Figura 98 - Versio 2, logotipo fundo preto

LUGA
POSTER

[::] [::] BIENNAL

Figura 99 - Versio 2, logotipo fundo preto em outline

LUGA
POSTER

BIENNAL
|

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 100 - Versio 2, logotipo fundo branco

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA

POSTER

BIENNAL

Figura 101 - Versio 2, logotipo fundo branco em outline
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Figura 102 - versio 2, logotipo em circulo

Na versdo 2 presente nas figuras acima, foi criada uma quebra que separa as
formas. Mantém-se de igual forma a presenca do “L” e da forma que vem do espaco em
branco. Embora se tenha testado a forma do “cartaz” noutras posicoes para perceber se

também se podia desdobrar, percebeu-se que os resultados nao foram os melhores.

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 103 - versio 3, logotipo fundo preto em outline

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 104 - Versio 3, logotipo fundo preto
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LUGA

POSTER
BIENNAL
LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 105 - Versio 3, logotipo fundo branco

Figura 106 - Versio 3, logotipo dentro de circulo

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA

POSTER

BIENNAL

Figura 107 - Versio 3, logotipo fundo branco em outline



LALLL

Figura 108 - Movimento do "cartaz" - forma

Esta versdo, a versao 3, permite um desdobramento alargado do simbolo criado.
Daqui surgiu a versao 4 que € apresentada de seguida em imagens. Esta versao pareceu
desde logo funcional, mas o seu desdobramento ndo € tdo alargado, pois, movendo 0
“cartaz” que estd entre as formas retangulares que unem o “L” fica uma falha entre elas.

Dado a esse espaco em branco ser vertical, maior e ndo horizontal e mais reduzido como

em versoes anteriores.

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 109 - Versio 4, logotipo fundo preto

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 110 - Versio 4. logotipo fundo preto em outline
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Figura 111 - Versdo 4, logotipo dentro de circulo

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA

POSTER

BIENNAL

Figura 112 - Versio 4, logotipo fundo branco em outline

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA

POSTER

BIENNAL

Figura 113 - Versdo 4. logotipo fundo branco



Com estas conclusoes tiradas decidiu-se aperfeicoar a versdo 3.

detalhes de construgao

formas 50x70 formas inseridas

“espaco extra necessario a preto

Figura 114 - Detalhes de construcio do logotipo

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 115 - Melhoramentos da versdo 3
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BIENNAL

Figura 116 - Melhoramentos da versio 3 em fundo branco

Figura 117 - Versdo 3 melhorada, em circulos

AALELLL

Figura 118 - Movimento do cartaz na versdo 3 melhorada




Figura 119 - Criacio de padrao

A LUGA POSTER BIENNAL tem como principal foco o suporte de cartaz, e como
objetivo principal o encontro e a partilha, incentivando a criacdo. O cartaz ¢ uma
plataforma de exploracdo criativa. Um espaco livre. Pode ter os mais variados objetivos,
pode ser produzido das mais variadas formas, utilizando as mais variadas técnicas... Um
cartaz oferece-nos o contar de uma historia. O conceito por trds do desenho do logotipo
vem de tudo isso. Da tela em branco, do suporte de cartaz, da unido de pessoas, da
partilha, da multidisciplinariedade, da criacdo, da mistura, do espaco aberto que a bienal
da as pessoas para criar... As caracteristicas principais tém-se na forma convencional de
um cartaz de formato 50x70 elevada a formacado da letra “L” de LUGA, com a
peculiaridade de uma das formas existir fora dessa construcao da letra e sair de um
espaco vazio, quase como um cartaz que foi “retirado de um sitio” e “colocado noutro”
por alguém. As bases grdficas da tipografia vém da procura pelo simples, sobrio e
contemporaneo, dessa forma a sua neutralidade associada ao estilo suico confere-lhe o

reconhecimento internacional.

Suisse Int’l Regular

utilitaria
sobria
neutra

Figura 120 - Bases grificas - tipografia
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Em termos de cor a solucdo foi explorada maioritariamente em preto e branco,
pois ainda nada estd fechado. Ainda assim foram exploradas outras opc¢oes e formas de
apresentar o logotipo que podem também vir a elevar a identidade da bienal.

A proposta grdfica de logotipo neste ponto encontra-se nas figuras seguintes:

LUGA LUGA
POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL

LUGA LUGA
POSTER POSTER
BIENNAL BIENNAL

Figura 121 - Variacoes logotipo

Figura 122 - Logotipo
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LUGA
POSTER
BIENNAL

Figura 123 - Mockup

371 14.4K 272

LUGA POSTER BIENNAL

Vila do Conde
Text 01 Text 02 Text 03 Text 04 Text

Directions

O &)

H g

@ Q @ O &

Figura 124 - Mockup instagram
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AL L L L L

Figura 125 - Sequéncia de movimento

Figura 126 — Close up de um padrdo com base no logotipo

Figura 127 - Logotipo inserido em imagem
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LUGA POSTER
BIENNAL

BASES GRAFICAS

1. Tipografia

2. Formas
PROPOSTA GRAFICA

1. Logali

Figura 128 - Documento de apresentacio

A bienal ainda continua a tomar forma e este projeto encontra-se em
desenvolvimento. Continuo ainda a receber feedback da equipa executiva, que me
acompanha durante todo o processo. Apesar de ter apresentado o processo criativo de
uma forma bastante organica preciso acrescentar que as reunioes foram uma constante

e que todos os passos foram orientados.
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Conclusao

A oportunidade de poder participar neste projeto que tanto vai trazer a nossa
escola foi bastante enriquecedora. Senti-me desde logo motivada e agradecida por poder
fazer parte de algo tao notdavel sendo que me interesso bastante pela temdtica do cartaz
e pelo facto do design de cartaz poder trazer expressoes tdo distintas, misturar técnicas,
unindo o digital com o analdgico.

O meu envolvimento neste projeto foi importante para me educar mais sobre a
tematica, desenvolvi o espirito critico e as minhas convic¢oes e opinides ajudaram a dar
forma ao “esqueleto” da bienal. Levantar questoes, tirar ideias, chegar a conclusoes,
pensar em mais e melhor, foi sempre o objetivo mesmo nas reunioes e pontos de situacao
que iam sendo feitos. Senti-me incluida em todas estas fases.

Tratando-se de um evento para entusiastas e publico em geral que demonstre
algum interesse pela tematica, foi adotada uma expressividade mais contemporanea. A
criacao do simbolo pretende trazer a ideia de unido, de tela em branco, de oportunidade
de criacdo, de abertura. A criacdo de uma identidade ¢ a base para o reconhecimento, o
logotipo € a sua base.

Vivemos na era das redes sociais e das plataformas virtuais que em muito vao
ajudar a LUGA a crescer e se elevar a comunidade internacional.

A parte mais dificil para mim neste projeto foi a certa altura o ter de “parar” e ndo
poder continuar a explorar a identidade. Senti uma “sede”™ de continuar a desenvolver
materiais e perceber como o logotipo criado se podia desdobrar no desenvolver da

identidade que ndo se resume, somente, a um logotipo.
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4.3 - Minimercado Mariinha

Enquadramento do projeto

Fui introduzida ao projeto brevemente enquanto estava a desenvolver o projeto
LUGA nas primeiras semanas.

No dia 12 de janeiro tivemos a primeira reunido com o cliente, onde pudemos
perceber um pouco da historia, peculiaridades e objetivos.

O minimercado Mariinha surge no ano de 1950, em Vilar do Paraiso. Tem
mercearia, talho, frutaria, zona de legumes e congelados. Nao se identificava por este
nome, mas foi-o ganhando. Mariinha vem do diminutivo do nome da avo dos nossos
clientes — dois irmaos que sentem que mais cedo ou mais tarde vao ter de assumir o
negocio de familia. A populacdo da zona dizia “vou a Mariinha”, e assim ficou.

Por ser num circulo pequeno hd uma ideia de “familia” e de que as pessoas se
conhecem. Algumas das historias contadas baseiam-se no dia a dia. As senhoras idosas
costumam deixar chaves suplentes 14 como ressalva, os miudos fazem gosto em levar as
compras as pessoas e hd a existéncia do “livro de calotes”.

Com a ideia de renovar o espaco interior, os clientes acharam por bem resolver o
problema de comunicacio que existia e desenvolver a identidade do minimercado (que
era inexistente). Queriam atrair clientes mais jovens, mas a0 mesmo tempo manter uma
certa nocao de que havia uma historia por tras e um leque de clientes com mais idade.

Propuseram uma série de necessidades: logotipo; cartdo de visita; cartdo de

Precos; sacos e cartazes.
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Processo criativo

Tudo comeca na primeira reunido com o cliente. Durante a reunido foi explicada
a historia do local e o porqué de precisarem de nos. Nesta reunido foram feitas perguntas
que iam surgindo conforme a reunido ia acontecendo. Conseguiram-se ver fotografias do
espaco e ficou-se a saber que também ia ser renovado. Foram tirados apontamentos nao
s6 do que o cliente ia explicando, mas também de elementos que iam surgindo como
possibilidades ou que eram questionadas pelo nosso lado — atelié.

Reparou-se numa auséncia de marca grafica, de uso de suportes e sinalizacio
pouco adequados e descuidados. Isto impossibilita que as pessoas tomem conhecimento
do negocio, ndo trazendo novos clientes.

Notou-se que existiam muitas possibilidades e suportes a ser desenvolvidos.
Foram pensadas até em mais opcoes daquilo que era pedido depois de se observar o

espaco, principalmente o exterior.

o SINALLK A
/
ssivalzag,
..uw.,...{U

SRR

Figura 130 - Notas da primeira reunido com o cliente
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iguaBQ—Zona frutos e legumes

Depois de reunidas estas informacoes foi necessdrio levar e elevar a pesquisa na
plataforma Miro.

Em primeiro lugar foi importante reconsiderar a informacao reunida na reunido
sobre o minimercado e objetivos, depois foi tempo de analisar o espaco em Si.
Comecaram por ser revistas as imagens do cliente e, de seguida o Google Maps permitiu
tem uma visdo mais alargada do que existia nas redondezas, da fachada... até porque
percebemos desde logo que podiam ser feitas placas de sinalizacdo que acabavam por

fazer publicidade ao local.

Mariinha
Minimercado

1) Sobre

Figura 133 - Miro, sobre a Mariinha
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2) O lugar

Figura 134 — Pesquisas sobre o lugar

a fachada e o exterior

C“'!l““m‘““"““l”l““”l“”“_

Figura 135 — Exterior: andlise

como chegar

Figura 136 - Como chegar
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Figura 137 — Interior: andlise

Seguiu-se uma pesquisa visual. Sérgio Alves explicou que para ter uma ideia
melhor daquilo que o cliente imagina a nivel estético, era preferivel fazer uma pesquisa
que reunisse varios tipos de estética: tradicional, meio termo e contemporanea. Assim,
temos uma ideia melhor do que o cliente pretende e ndo existem surpresas.

Dividiu-se essa pesquisa estética em: ambiente — onde foi feito um levantamento
de espacos, das suas cores e materiais; de logotipos e tipografias — foram feitos

levantamentos de fachadas, de logotipos e tipografias associadas a cada estética.

Na estética tradicional refletem-se mais os tons escuros, o uso da madeira, de

azulejos, molduras... graficamente os logotipos sio mais trabalhados, procuram os

dourados, a ilustracio e tipografias sobretudo serifadas.

VARINIIA
MARINTIA
VIARINTT
NMARINTIA
VEARINTT
MARINIIA
VARINIIA
MARINHA
VIARINTIA

macerm O A Mis ol il
o A Ma a MARIINIL

Figura 138 - Estética tradicional
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Na estética meio termo 0s tons sao mais claros, existem estantes, claridade,

recipientes, no geral é uma estética mais convidativa, relaxada, amigdvel que vai buscar
muito a natureza.

MODOBi0

{ 1 unPacked
materas ogon tpogans

[EST—
. [y—"

Figura 139 - Estética meio termo

Na estética contemporanea os tons sao mais vibrantes, o uso de estantes, dos
metais e o uso das madeiras continua presente, as tipografias variam de mais limpas e

neutras para abordagens mais expressivas, os logotipos procuram muitas vezes
personagens e simbolos.

NOR[

b B

2,

O

A MARINHA i
A MARIINHA [

A MARIINHA -
‘@ mariinha
awsmmoin | ARINH

AMARINHA =
& ndehoha MARIINHA

Figura 140 - Estética contemporanea

Depois de se efetuar essa pesquisa e organizacio de informacao o topico seguinte
¢ o de -categorias, que estd dividido em: operacionalizacdo; comunicacio e
ambiente/espaco.
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Na operacionalizacdo percebeu-se o que o cliente da mercearia e o comerciante
precisavam.
O cliente da mercearia precisa de saber hordrios, contactos, os tipos de produtos

que existem, precisam de sacos, precisam de saber se fazem entregas e como proceder.

operacionalizagdo

Figura 141 - Operacionalizacdo

Na comunicacdo perceberam-se: as necessidades do dia a dia que vao desde os

sacos; flyers; estaciondrio a detalhes das promocoes; das entregas; das épocas festivas.

H-Ef;-

Figura 142 — Comunicacio: necessidades

No ambiente/espaco foi elaborada uma andlise do espaco exterior e interior, e
colocadas algumas propostas e ideias de suportes que podiam ser realizados.
No exterior a possibilidade de colocar grafismos nas janelas e na parede exterior

e de sinalizar o minimercado com placas pelas redondezas.
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Figura 143 - Espaco exterior
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Figura 144 - Espaco interior

Por fim, no Miro foi feita uma listagem de materiais. De um lado o que o cliente

pretendia inicialmente e do outro as propostas do nosso lado.

5) Listagem
Materiais

Figura 145 - Listagem de materiais

De seguida, aguardamos a disponibilidade do cliente para uma nova reunido de

modo que pudesse ver este processo.
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Na reunido foi apresentada toda a informacao reunida no Miro, explicamos todos
0s pontos e todas as ideias de suportes que foram surgindo. Conseguimos perceber mais
ou menos a posicdo do cliente, conseguimos levantar questoes e chegar a conclusoes de
forma conjunta. As cores e azulejos da fachada ndo iam ser mudados, mas o interior iria
ser alterado. Estavam também a trabalhar com uma designer de interiores. Este ponto
mostrou-se importante por causa da questao da sinalizacdo do espaco.

Passado uns dias o cliente voltou com feedback e decidiu que a estética a seguir
seria algo dentro do meio termo. A partir daqui avancou-se com a parte grafica. Iniciou-

se uma pesquisa tipografica, maioritariamente, no Fontstand.

AMARINKR 0 ol

A =5
A‘MARIINHA v
AMARINHA

A MARIINHA

A MARIINHA

Figura 146 - Pesquisa tipografica

Assim, deu-se inicio aos primeiros testes e experiéncias. O nome Mariinha foi
considerado de grande importancia, e tendo em conta a estética escolhida seria
preferivel explorar um logotipo tipografico. Havia historico pelo facto das pessoas
dizerem “vou a Mariinha”, entdo nio se quis deixar isso de lado. No entanto, a medida
que foram feitas exploracoes entendeu-se que nao fazia sentido o uso do “A Mariinha”.
Acabando por se usar apenas “Mariinha”.

Os primeiros estudos serviram nio s para um teste de tipografias, mas também

para comecar a perceber a construcao da palavra.

90



A MARIINHA

A MARIINHA MARI
A MARIINHA A INHA
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Figura 147 — Testes Mariinha

\
A MARIINHA MARI
INHA
A MARIINHA
AN,
A INHA-
MARIINHA MARI ‘
DEsor 1950 INHA A MARIINHA
.A MAQ\INM A MARINA
MiNiuercaDO
PREGo MERCE4us
A MAD"NHA

CENoOusas
1,50.

Figura 148 - Testes

dinimicas tipogrdficas

Figura 149 - Testes de outras

dinimicas de logotipo

Na Figura 149, apresentam-se alguns resultados determinantes. Resultam da

procura por uma representacdo da verbalizacdo da palavra; conceito de “casa”™; de

carimbo...

A MADIINHA

M AR MApllNHA

Figura 150 - Exploracdes no sentido do conceito de onda sonora/verbalizacio da palavra
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A MARUNHA

MA%NHA

M A%NMA M Am!NHA

A Marma

MARI-A .

M A%NHA
MA%NHA

) }\f?y.‘ln;\ M Am!NHA

Desde 1950

Figura 151 - Continuacio das exploracoes com desenho da letra "R".

Representacio do orginico > caules de vegetais/frutos.

N
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D

Figura 152 - Exploracdes inserindo "desde 1950"

A exploracio continuou neste sentido e dentro do conceito de verbalizacdo da

palavra.

1950

MARl_!NHA'_

1950

MAR'_!NHA-

1950

AMA RlneA~

Figura 153 - Outras exploracdes inserindo "1950"
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Figura 154 - Cores e a sua origem

MARINA-

MAmmH)\

MA‘R[INHA-

MA%NHA

Figura 155 - Experiéncias de detalhe nas letras
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gill sans

MARIN:A-

MAR“NH{O

Figura 157 - Gill Sans como fonte secunddria

Procedeu-se a um arranjo de espacamentos e da tipografia em si. Havia algumas
discrepancias na tipografia original, entdo foi feito um arredondamento uniforme das
letras. Foi também elaborada uma explorac¢do maior de paleta de cores. Percebeu-se que
a versdo que funcionava melhor e trazia equilibrio era a do desenho da letra “A” no final
da palavra. Quando a letra “R” era estendida, ao inserir a palavra minimercado o logotipo

tornava-se muito comprido e largo.

Figura 158 - Cores
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MINIMERCADO MIN

Figura 159 - Teste de cor com logotipo apds arranjos na tipografia

Foram desenvolvidos e estudados os flyers com precos, usando fotografias tanto

de pormenores de legumes, vegetais, fruta etc. como dos alimentos “inteiros”.

Ban,
Pimento vermelho
Maca

MA_E!.I!uAJ

Figura 160 - Flyers Mariinha
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O desenho do logotipo foi continuamente explorado depois dos acertos dados na
tipografia original. A tipografia secunddria: Gill Sans, além de trazer identidade € sobria,
funcional e legivel como tipografia secunddria. Mostra ainda ter um cariz unico que
promove a diferenca.

De seguida foram desenvolvidos o cartdo de visita e outros suportes. Os tons terra
que se aliam a natureza, e que de certa forma também tém um cardcter do antigo
mantiveram-se. Para trazer algo mais sugestivo ao projeto foi idealizado o uso de papel
craft, que transporta diferenciacao a nivel de cor e texturas. Além de ser um acrescento
a identidade reforca os elementos terra e natureza. O papel e 0 seu manuseamento
despertam a nivel sensorial. O seu cheiro, textura, cor, entre outros influenciam o que se
pretende transmitir.

Através de edicao de imagens no Adobe Photoshop, com a aplicacio de efeitos,
gradientes, pinceis foi possivel ainda ilustrar frutos e legumes que remetem para o

carimbo; linogravura e impressao.

OESDE 1955

MARIN:A

MINIMERCADO

Figura 161 - Logotipo com arranjos

’ r

o 2
Figura 162 - Teste cartdo de visita em papel craft
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Figura 163 - llustracio de morangos

A criacdo de um carimbo foi também importante, e foi pensada de forma a reduzir

custos com impressdo, trazendo também uma vertente nostalgica.

Figura 164 — Carimbo logotipo Mariinha

Figura 165 - Saco de papel com carimbo e flyer agrafado
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Figura 166 - Saco de pano com ilustracio de batatas

MA_I?_I.I!ub

Figura 167 - Avental para o minimercado

Foram desenvolvidos outros mockups de suportes de forma a explorar a
identidade.
Foi pensada a criacao e uso de autocolantes que serviriam sobretudo para fechar

sacos de papel.
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Figura 168 - Saco de papel fechado com autocolante e

com marca de carimbo

Os cartoOes de preco foram inicialmente pensados como placas onde 0s gerentes

podiam escrever 0s precos e designacao de produtos.

CENOYRA

[50K€

Figura 169 - Cartdo preco com simulacio de

texto escrito com marcador
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Figura 170 - Testes de montra
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Figura 171 - Teste de cartdo com "tabela"

Figura 172 - Sinalizacdo espaco fruta e legumes

Figura 173 - Avental e polo
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Figura 176 - llustracoes halftone e saco de

papel com autocolante
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A partir deste ponto trabalhou-se na procura de uniformizar e chegar a conclusoes

mais definitivas.

Figura 177 - Saco de pano em beje e

castanho com ilustrac¢iao

Figura 178 - Espaco do talho com aplique de letras em fundo

acrilico e base de madeira

Figura 179 - Cartdo preco
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Figura 180 - Placa de sinalizacio de rua

Figura 181 - Polo apenas com slogan "aqui para si”

Figura 182 - Exemplo de letras em acrilico (fundo transparente)

Figura 183- Cartdo preco editdvel
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TOMATE NACIONAL

CENOURA
LMAC

NABICA

CARNE PARA ASSAR
ARROZ CIGALA
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UMAC
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fd

Figura 184 - Folheto mensal
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Figura 185 — Montra com detalhes de linhas para a anotacdo de produtos e precos

Figura 186 - Cartdo visita Mariinha
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Chegando a estes resultados foi tempo de pensar numa nova reuniao com o
cliente. Para isso fez-se uma apresentacao.

Todas as marcas tém de ter uma narrativa e a criada para a Mariinha vem do
organico. Organico € algo que vive de linhas, contornos e limites que tém no seu cerne a
fluidez de movimentos naturais e curvilineos que por sua vez se elevam a uma carga
diferenciadora e dinamica, amigdvel, agraddvel e proxima da natureza. Também a
simplicidade emana, porém, a abordagem de um lado natural e organico oferece riqueza:
através das texturas que se mostram no papel usado e nos tons terrosos que remetem a
memoria, heranca e tradicdo. O logotipo construido reflete estes conceitos e reforca os
valores do minimercado “Mariinha” que se alia ao ambiente familiar, a tradicdo, a

convivéncia, ao bem-estar do cliente e a natureza.

| BASES GRAFICAS
1. Tipografia
2. Cor
I PROPOSTA GRAFICA
1. Logétipo
2. Espago
3. Operacionalizagdo

Figura 187 - Indice da apresentaciio

tipografia cor

harmoniosa terra
orgénica vida
amigavel tradi¢do

Figura 188 - Bases grificas: tipografia e cor
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Mot bases eifcas 09.00.23 — ATELIER DALVES

B. tons terrosos - psicologia natureza

Logotipo

R240
G228
8210

C046
M040
Y042
K023

bem-estar
equilibrio
suavidade

Figura 189 - Psicologia da cor

Masicha €8.03.23 ~ ATELIER DALVES

A caracteristica do nome Maria em
diminutivo: que exprime diminui¢ao;
que torna menor. Com a ligagao
as ondas sonoras e a forma como
verbalizamos a palavra.
Figura 190 - Proposta grafica: logotipo
Mariinha bases graficas 09.03.23 — ATELIER D'ALVES
PANTONE R72  PANTONE R96 PANTONE R155 PANTONE
PEARLED IVORY COLOR GS5 WOODBURN G52 MEATLOAF G8o PUMPKIN
Vooiés 85 i oF wonrt 6% e
co9 C 020 CO005 #9b5019
M2 M 006 M 000
Y21 Y026 Y034
K00 K000 K000

Figura 191 - Cor
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£ Marioha. 09.03.23 — ATELIER DALVES

MARIN:A-

MINIMERCADO

Figura 192 - Apresentacio do logotipo

Rua de

André da Cunha

Figura 194 - Cartdo de visita
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Figura 196 - Detalhe da montra onde os precos e produtos sao escritos 8 mao

MERCEARIA

Figura 197 - Montra
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Figura 199 - Detalhes estrutura de precos em acrilico e base

de madeira
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Figura 200 - Operacionalizacdo: cartdo precos

Figura 201 - Operacionalizacdo: saco de pano com ilustra¢io

MARin:A-

Figura 202 - Operacionalizacio: fardas
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Figura 203 - Operacionalizacio: carimbo

Aguardamos disponibilidade do cliente para uma nova reunido onde
apresentdmos a nossa proposta grafica. Na reunido os clientes mostraram-se bastante
empolgados ainda que com algumas duvidas, porque ainda precisavam do visto dos seus
pais. Essas duvidas residiam maioritariamente em relacao a montra, pelo facto de ter sido
criado o suporte com linhas/tabela que lhes daria a oportunidade de escrever no vidro
como se se tratasse de um caderno.

Foi explicado todo o processo de trabalho e pensamento por de tras de todo o
conceito e suportes. Levamos a sério tudo que foi falado em reunides anteriores e por
isso corresponde ao ambiente familiar, com historia, que dad aos clientes as melhores
ofertas, que apesar de pequeno se quer elevar a comunidade. Logo de inicio soubemos
que por ter estas caracteristicas nos teriamos de afastar da imagética de solucdes ao nivel
Starbucks, por exemplo.

Depois da apresentacdo recebemos novo feedback do cliente e avancamos com
novos ajustes e alteracoes. Tudo o que foi desenhado foi jd desenvolvido em tamanhos

reais e colocado na pasta de artes finais.
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Figura 204 - Logotipo com ajustes
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Figura 205 - Pasta dropbox com ficheiros do

logotipo em diferentes tons

Figura 206 - Testes de impressio em

papel couché e a preto
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Figura 207 - Mural exterior com logotipo

Figura 208 - Pasta "identidade" em artes finais

Figura 209 - Cartio de visita em papel craft
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Na montra foi pedido para retirar as linhas que funcionavam como “caderno” para
anotar os precos e novidades. A ideia de escrever nos vidros ndo foi muito bem aceite.
Foram colocados avisos legais e icones de proibicao de animais e de fumadores dentro

do local.

As montras e vidros das portas foram desenhadas em separado nas medidas reais.
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Figura 211 - Medidas enviadas pelo cliente

Figura 212 - Medidas do mural enviadas pelo cliente
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Figura 213 - Simulacio da placa de rua
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Figura 214 - Desenho da placa de rua em tamanho real no Adobe InDesign

Figura 215 - Pasta "espaco” nas artes finais
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Na pasta espaco em artes finais a categoria B4. Que se refere a identificacdo dos
espacos estd a vermelho, pois, como foi dito anteriormente, o espaco ird ser renovado e
ndo sabemos se as abordagens encontradas sao as melhores com essas mudancas, ou se
fardo sentido nos locais pensados. Desse modo, criar versoes finais com medidas reais
nao faz sentido.

Na operacionalizacdo também foram criados todos os suportes nas medidas reais.
No caso da totebag foi pedido que a imagem fosse apenas o logotipo. O cliente também
enviou um link com a pagina da totebag que estd a pensar comprar. Usei essa imagem

para criar o mockup.

Figura 216 - Pasta "espaco” nas artes finais
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Figura 217 - Saco de pano
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Os cartdes de preco tém vdrios formatos. Para os alimentos gerais que ficam em
estante foram criadas duas versdes. Uma em que o cartdo tem uma dobra de trés
centimetros e fica colado na base da estante e outro em que o cartao tem a mesma logica,

mas com dimensao do cartdo e vinco ao meio para ser pendurado em um fio.

Figura 218 - Cartio para colar com margem

Figura 219 - Cartio para pendurar

Para os legumes e frutas foi criada uma placa e cartdes de preco para afixar com

mola.
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Figura 220 - Desenho da placa de precos

Figura 221 - Mockup da placa de precos

MARiA-

Figura 222 - Avental
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Na parte da comunicacdo foi pedido para criar um flyer geral e um flyer para datas

especiais.

Figura 223 - Flyer geral com contactos, morada e hordrio

No flyer de datas especiais a abordagem foi no sentido de dar destaque a produtos
que se associam as mesmas.
Todos os flyers sao editdveis, onde o cliente pode alterar informacao e colocar as

suas imagens.

Figura 224 - Flyer de Natal
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Figura 225 - Vdrios testes de impressio em papel couché e a preto

O projeto ficou com todos os suportes fechados, exceto a situacao da identificacao
dos espacos: talho, legumes e frutas, mercearia e foi enviado para o cliente. Sobretudo
nesta fase final o acompanhamento por parte de Marina Mota mostrou-se crucial pois
ajudou-me a analisar e perceber os melhores tamanhos tipograficos e dos proprios

icones para os diferentes suportes no real, especialmente a nivel da montra e das portas.

Conclusao

Para a estratégia de comunicacdo e identidade visual foi importante o estudo feito,
que levou a perceber as necessidades. Houve um respeito pelos valores e publico-alvo.
Como designer torna-se relevante saber adequar a linguagem grdfica. Para isso é
importante observar, refletir e debater. Com este projeto percebeu-se ainda mais como
arelacao designer/cliente e cliente/designer € importante. Foi necessdrio dar atencao ao
facto de se tratar de um pequeno comeércio familiar.

Todo o processo de design do projeto, desde as reunides, definicdo conceptual e

grafica da marca, dos elementos base da identidade visual, a selecdo dos materiais e as
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aplicacdoes da marca grafica foi imperial para a minha experiéncia e para 0 meu
desenvolvimento.

Construir uma marca grafica vai posicionar o minimercado de uma forma
completamente diferente no mercado. Com o elevado numero de marcas e
possibilidades, € fulcral que exista uma marca grdfica, que além de trazer distincao,
identifica e comunica. Dessa forma o negocio € publicitado, os seus produtos siao
divulgados, o cliente tem uma facilidade maior em perceber precos, novidades, em ter
registo de contactos associados ao minimercado e, sobretudo, saber da existéncia do
mesmo. Como o0 minimercado ndo tinha praticamente qualquer identidade ou
publicidade, era uma espécie de “fantasma” e vivia apenas conhecido pelas pessoas da
zona que passavam a palavra umas as outras.

O projeto de identidade desenvolvido promove o minimercado Mariinha, os seus
valores, sem se esquecer da sua historia. A expressao visual € clara e consistente tendo
também o seu valor simbolico e emocional que vem da expressao que as pessoas usam:
“vou a Mariinha” e que se foca também no organico e na natureza sendo que se trata de
um minimercado que vende produtos alimentares essenciais que se relacionam com a
terra.

O projeto foi desafiante de inicio ao fim, fez-me realmente perceber que por mais
que houvesse uma vontade de insercdo de elementos como por exemplo a ilustracdo as
vezes € preciso parar, refletir e perceber o0s objetivos do cliente que nem sempre esta
pronto para mudancas mais drasticas ou nao tem a capacidade financeira para a inclusao

de certos suportes.
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4.4 - “O poveiro” — Ourivesaria Milhazes

Enquadramento do projeto

Este projeto chegou ao estudio enquanto desenvolvia o projeto LUGA e o projeto
do Minimercado Mariinha.

A Junta da Povoa de Varzim lancou um desafio as ourivesarias para o Dia dos
Namorados. Esse desafio consistia na criacdo de um anel baseado no romance “O
Poveiro” escrito por Manuel Alberto da Guerra Leal. O romance conta a histéria do casal
Jodo e Inés. Jodo era pescador e durante vinte anos esteve desaparecido. Todos julgavam
a sua morte devido a um naufragio. O casal reencontrou-se depois desses vinte anos e o
final feliz resume-se ao anel que prova o amor antes perdido pelos dois.

A ourivesaria Milhazes aceitou o desafio de criacdo do anel e propos ao Atelier
d’Alves a criacao da embalagem que iria suportar o livro e o anel criado.

Este projeto foi um projeto de, aproximadamente, uma semana.

Processo Criativo

Numa primeira instancia, além de uma pesquisa para perceber um pouco a
historia por trds do romance foi importante comecar por tirar medidas ao livro e também

proceder a uma pesquisa visual.
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Figura 226 - O livro
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Figura 227 - Pesquisa de embalagens

Figura 228 - Primeiras notas, esbocos, registos de medidas e necessidades

Percebeu-se que a embalagem podia funcionar por camadas, dando enfase e
apresentando primeiro o anel, 0 que permitia um contacto maior com o objeto, e ao
mesmo tempo, podia ser usada como guarda-joias.

Depois de tiradas as medidas, elaboraram-se os primeiros esbocos, recorrendo a
um caderno e ao Adobe Illustrator numa vertente mais digital.

O formato do livro, sendo um A5, foi determinante para a dimensdo geral da

embalagem.
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Figura 229 - Esbocos de embalagem em didrio grafico

enchumento de esporia em toda.a caixa para
cor ura 30 1o ¢ ne??227

HOX WITH CHAMPERED INSERT

Figura 231 - Esbocos de embalagem no Adobe Illustrator com

explicacio de camadas, apliques e outros detalhes
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Figura 232 - Outros esbocos de embalagem

Figura 233 - Esboc¢o “caixa” aberta

Concluimos entdo que iriam ser apresentadas duas propostas de embalagem.

Uma das embalagens € em formato gaveta e a outra em formato “tampa/livro”.

A embalagem gaveta funciona com uma caixa base que tem nela o logotipo da
ourivesaria e uma frase que nos foi enviada. Dentro dessa caixa base € inserida outra
caixa com uma abertura na parte de cima. A caixa interior é puxada através de um fitilho
com as siglas poveiras gravadas, que circunda também o anel. O anel é inserido numa
esponja e essa esponja € levantada também através do fitilho. Debaixo da esponja existe
um postal com um pequeno texto que conta a historia do anel e, por fim, vem o livro.

A embalagem “tampa/livro” funciona quase como um livro com encadernacio

suica.
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O topo da caixa contém o logotipo da ourivesaria, ao abrir, no seu interior, fica
uma frase. O fitilho também foi levado para esta caixa e serve como puxador. No interior
da caixa fica uma esponja onde outra pequena caixa para o anel € inserida. Quando a
caixa do anel é retirada a pessoa percebe pela fissura que existe mais conteudo e aparece

entao o postal com outro texto, e debaixo desse postal fica, por fim, o livro.

v Zie 2 TAM o A

Figura 234 - Esbocos finais das embalagens

Depois destes esbocos procedeu-se a maquetizacdo. Foram levadas as maquetes
e esbocos ao conceituado Sr. Carvalho, que trabalha com encadernacio e tipografia.
Localiza-se na Rua do Sol, 80, no Porto. Desta forma as caixas teriam um material mais
resistente e revestidas com um tecido aproximado ao idealizado inicialmente. Dessa
forma conseguiram-se as maquetes para fotografar e criar os mockups para mostrar ao

cliente.

Figura 235 - Sr. Carvalho. Fonte: https://shorturl.at/hGIX1 (junho, 2023)
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Figura 236 - Registo fotografico da visita ao Sr. Carvalho com as maquetes e esbocos

Depois de ter as embalagens foi possivel fotografar em estudio com um “set”
improvisado e, de seguida, proceder a edicdo em Adobe Photoshop onde foram inseridos

também os grafismos desenvolvidos em Adobe InDesign.

CEEEBSBEBE

Figura 237 - Registos fotograficos das embalagens na

pasta de fotografias

XN VP I X XA L EP—=TH%+ 23 %

Figura 238 - Desenho das siglas poveiras para ser inserido no fitilho
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Figura 239 - Simulacio da “embalagem

gaveta” fechada e vista de frente

Figura 240 - Simulacdo da “embalagem

gaveta” aberta

Figura 241 - Simulacio da “embalagem

gaveta” aberta
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Figura 242 - Simulacio da "embalagem livro"

fechada e vista de frente

Figura 243 - Simulacio da "embalagem livro"

aberta sem a caixa do anel

Figura 244 - Simulacio da "embalagem livro"

aberta com vista para o postal com mensagem
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Figura 245 - Video do processo de escolha de materiais, cores e desenho das embalagens.

Fonte: Instagram Milhazes https://www.instagram.com/p/CoVD{4tKIM/ (junho, 2023)

Depois de comunicacdes com a grdfica percebemos o0s materiais, cores
disponiveis e que o fitilho teria de ter uma largura maior para permitir a impressdo das

siglas. Foram desenhados os elementos necessdarios nas medidas reais para impressao.

Conclusao

Apesar de ter sido um projeto vertiginoso — curto, as pesquisas iniciais e uma base
nelas paraa criacao das embalagens levou a um resultado de duas diferentes embalagens
que contam uma historia, promovem a ourivesaria, a historia da Povoa, da comunidade
piscatoria e o magnifico anel.

Os consumidores estao cada vez mais preocupados com as questdoes ambientais
e sociais, por isso pedem cada vez mais produtos com atributos sustentaveis. Estas
embalagens sendo de um formato considerdvel permitem a sua utilizacdo como guarda-

joias, sugerindo a sua durabilidade. Pensar nas embalagens como uma experiéncia
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também foi fundamental, onde é possivel ir desvendando por camadas o0s seus
conteudos tal como o fazemos quando lemos um livro.

A oportunidade que tive de estar com o Sr. Carvalho, onde pude observar a sua
mestria, todos os materiais e técnicas também foi algo importante nesta experiéncia em
estdgio. Idealizei desde logo poder ter este contacto com o lado mais técnico, de

impressdao, maquetizacdo e de observacao/escolha de materiais.
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5 CONCLUSAO

“Design is a process, not a product™® (Simmons, 2019).

Esta frase vem rematar e resumir este relatorio, que salienta a experiéncia em
estdgio no Atelier d’Alves. O design é um processo de desenvolvimento incessante que
nao termina no objeto grafico. Somos capazes de fazer reflexdes continuas de um projeto
mesmo que este esteja concluido.

Toda a rota, do briefing a producao reflete-se como a parte mais importante da
atividade profissional de um designer. Damos resposta a novos desafios, embarcamos
em diferentes métodos de experimentacdo, construimos discursos e narrativas. Com
isso, 0 processo de aprendizagem € continuo e inerente a pratica do design. Como disse

Sérgio Alves em entrevista:

“(...) temos de perceber que estamos em constante mutacio, e ndo podemos achar
que vamos fazer sempre a mesma coisa 0 tempo inteiro, temos sempre que
perceber que ainda nao fazemos aquilo que deviamos fazer. Hd processos novos
a implementar, hd linguagens que podemos descobrir, hd referéncias, pessoas,
didlogos que podemos criar... E, por isso, estamos em constante mutacdo.” (S.

Alves, comunicacio pessoal, 26 Abril, 2023)

O design nao existe sem outras dreas de conhecimento, e a envolvéncia com o
mundo que nos rodeia pode ser a nossa maior fonte de inspiracdo. O papel de um
designer vai além de responder a um briefingdo cliente. Temos a oportunidade de contar,
contestar e transmitir ideias, sentimentos, historias.

A oportunidade de integrar o Atelier d’Alves contribuiu positivamente para o meu
desenvolvimento, tanto do pensamento criativo como do pensamento critico. Fez-me
perceber metodologias reais e como existe uma grande necessidade de organizacdo e
gestdo por trds de tudo. Todas as experiéncias desempenharam um papel fundamental

no desenvolvimento pessoal, profissional e cultural.

16 (TL): “O design é um processo, nio um produto.”



A modalidade de estdgio permitiu aprofundar, perceber e experienciar mais de
perto (e de forma real) a relacdo de designer/cliente e cliente/designer. Estas relacdes
favorecem negociacoes no processo, gerindo expectativas, fazendo cedéncias face as
situacoes que se erguem. O cliente € a peca fundamental de todo o processo.

Também elevou a capacidade de desdobramento e gestao de varios projetos em
simultaneo, sentindo o espirito de equipa e ajudando sempre no que fosse necessdrio.
Pequenos projetos elaborados conferiram a oportunidade de aumentar a capacidade de
resposta.

O espirito de equipa sentido foi fundamental e possibilitou a troca de ideias e
experiéncias. Mesmo que ndo estivesse a trabalhar diretamente noutros projetos que
estavam em curso, perceber as suas dinamicas, dificuldades sentidas e necessidades, foi
uma mais-valia, como sao de exemplo os projetos do Plano B, da Pensdo Amor e do Ideal
Clube de Fado.

E possivel resumir na palavra partilha. Essa partilha sai do nosso nicho do atelié e
¢ transversal a outras praticas e pessoas. Ganhamos sempre mais com 0S proprios
clientes, com opinides de grdficas, e como tive oportunidade, por exemplo, de observar
de perto o trabalho do Sr. Carvalho.

Este estdgio também me fez obter conhecimentos mais técnicos e ganhar uma
maior preocupacao com o detalhe. O processo de desenho dos suportes em tamanho real
foi importante e marcante, especialmente no projeto Mariinha onde os suportes tinham
escalas consideraveis.

Tive o privilégio de me mover em projetos de ambitos de meu interesse,
especialmente o ambito cultural — ao nivel do cartaz.

No fundo, sublinha-se a capacidade e oportunidade de ampliar horizontes, aplicar
novas ferramentas, de insercao em constantes desafios e sobretudo do trabalhar para
uma evolucdo pessoal e profissional. O poder de adaptabilidade; desenvoltura para
ultrapassar obstdculos; oportunidade de me relacionar e comunicar com outros em
contexto profissional, conhecendo dessa forma experientes formados em diversas dreas.

Foram reconhecidas ao longo do tempo fragilidades existentes que precisavam de
ser trabalhadas. O “mundo cd fora” é diferente do contexto de estudante e a oportunidade

de estdgio vem beneficiar e preparar a ingressao no mundo profissional.
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O “frio na barriga” sentido inicialmente, pela pressdo que coloquei em mim
mesma pelo facto de ter integrado um estudio tdo conceituado e estar a desenvolver
projetos reais, lidando com clientes reais, foi desaparecendo com o passar do tempo.
Verificou-se no decorrer do estdgio uma maior fluidez que fez com que 0S processos se
tornassem mais eficazes. O tempo vai passando e a nossa consciéncia de métodos e das
nossas fragilidades vai aumentando, o que permite trabalhar mais eficazmente e no
sentido da evolucdo, sentindo seguranca e uma maior confianca.

Devido as constantes greves da CP-Comboios de Portugal alguns dias de estagio
foram vividos a distancia, ainda assim o acompanhamento foi constante e possivel tanto
em reunioes virtuais como por mensagens de texto e envio de imagens pelo WhatsApp.

O estdgio e a construcao deste relatorio fizeram-me aprofundar temdticas através
da investigacao e pesquisa regulares. Tematicas como a identidade, a publicidade e o
cartaz evidenciam o papel fundamental do designer na comunidade. No caso do cartaz
em especial a forma como o designer pode ter uma abordagem mais pessoal e de
interpretacdo propria, usando as mais variadas técnicas e ferramentas tanto digitais
como analogicas. O misto de expressdes e técnicas mostram como a arte, a tecnologia e
o0 design andam de maos dadas.

Termino este relatorio com vontade de continuar a explorar, partilhar, renovar,

descobrir e significativamente mais preparada para ingressar o mundo profissional.
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ANEXOS

Anexo A - Entrevista com Sérgio Alves
26 de Abril de 2023

Rita Anjos (RA): Antes de mais, e como forma de situar. De onde é que tudo isto

vem? Porqué Design?

Sérgio Alves (SA): Acho que nio tenho assim uma resposta completamente direta,
acho que o design vai-se ganhando. Mas, na verdade, acho que tudo aconteceu na altura
em que eu estava no secunddrio. Estava a tirar um curso de artes, se calhar tu sabes disso,
mas 0s cursos sao relativamente generalistas. Ou seja, tinha desenho, tinha geometria e
nisso ndo aprofundamos nenhuma drea em concreto, e hd muita gente que comeca
depois no 122 ano a pensar “agora para que drea é que eu vou? L arquitetura, ¢ artes
plasticas, é multimédia?” essas grandes questOes... Na altura eu tinha um grupo de
amigos que estavam a estudar na Arvore que estavam neste caso ja em design e a ter um
tipo de ensino bastante mais focado, mais concreto, jd ndo era tao generalista e acabei
por me interessar um pouco. Nao especificamente por design, porque na altura se me
perguntasses o que era design eu nem sequer saberia responder muito bem a isso. Mas
apercebi-me que o tipo de ensino e aquilo que adquiriam eram ferramentas muito mais
reais. Isso fascinou-me, por isso na altura eu tinha terminado o 11°ano e acabei por
desistir e fui para a Arvore. Na verdade, foi um bocado o contacto com pessoas e a
vontade de aprender ferramentas que ndo estava a aprender que me levou a design.
Claro que depois, a descoberta do design, o que implica e ndo implica, o que realmente é
design, acaba por ser uma descoberta que vou fazendo ao longo do tempo que estou na
Arvore enquanto estudante de design. Antes disso era apenas uma vontade de aprender

ferramentas, mexer no computador e fazer desenhos no computador.



RA: Embora jad tenha elaborado parte dele, qual foi o seu percurso académico?

SA: O meu percurso académico € relativamente curto porque estudei na arvore,
fiz o secunddrio jd focado em design, e depois da Arvore quando entrei na faculdade fui
para a ESAD, por isso, o0s trés anos de licenciatura da ESAD. Depois terminei a ESAD e

toca a comecar a trabalhar.

RA: Como € que surgiu o Atelier d’Alves, e quando?

SA: O quando é sempre um bocado dificil de responder, e até o como. Porque acho
que as coisas foram acontecendo de uma forma mais ou menos organica, ou seja, ndo ha
uma data, ndo ha um dia, ndo hd uma assinatura para ter comecado ou para ter sido
criado. Porisso acho que € tudo assim.... organicamente foi-se tudo construindo de forma
natural. Isto porque eu quando estudava, na Arvore, na licenciatura um bocadinho mais,
ja fazia algum tipo de trabalho paralelo a vida académica, ou seja, nao posso considerar
ainda, acho eu, como parte daquilo que é a minha vida profissional, mas ja fazia
trabalhos. Tinha amigos ou conhecia pessoas e impingia-me um bocadinho a eles para
fazer um cartaz aqui, um cartaz acold, um logotipo aqui, um logotipo acold. Por isso a
medida que ia estudando ja ia tendo essa experiéncia de trabalho. Depois quando
terminei a licenciatura basicamente continuei a fazer aquilo que jd estava a fazer, jd tinha
alguns clientes ou pelo menos pessoas com quem ia fazendo os projetos, e continuei.
Depois acho que a unica questao que torna este palavrao do atelier mais profissional é
um bocado aquela coisa de deixaste de estudar, por isso, jd ndo podes dizer que és
estudante de design. Segundo ponto, foi o facto de ter assumido que ndo queria continuar
necessariamente a partir de casa. Nao era aquele regime freelancing de sair da cama
sentar-me a secretdria e por-me a trabalhar, e na altura decidi alugar um espaco, uma
sala, para poder sair de casa de manha e voltar ao fim do dia. Acho que isso de alguma
forma oficializou esta ideia de ter um estudio de design, mas sem que fosse
propriamente, nao €, ndo era um plano empresarial para lancar um estudio... foi uma
coisa que foi acontecendo naturalmente tendo em conta aquilo que era 0 meu percurso
do estudo de design e do trabalho ja em design, neste caso num regime dito mais

freelance.
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RA: Em 10 palavras, ou em poucas palavras, o que € design grafico?

SA: Se calhar até conseguia mesmo reduzir isso a dez palavras a cinco ou a quatro,
mas tinha de pensar mesmo muito. Pensar assim ¢é dificil. Porque para mim o design tem
mudado muito, muda quase — ndo ¢ diariamente, mas mensalmente, anualmente, e por
ai fora porque o design ndo € so fazer design € toda a exigéncia que existe de volta do
design, e cada vez mais pesado, ou seja, enquanto para mim o design ha dez anos atras
era claramente — e espero que ndo percebas isto de uma forma negativa, mas era
diversao, e quando digo diversdo nao estou a dizer que ndo era trabalho, era trabalho
mas tinha uma componente muito grande de diversdo, no sentido de... era quele projeto
que eu queria mesmo divertir-me com aquele projeto e perdia tempo a explorar coisas
muito distintas, por af fora... a medida que o tempo vai avancando as respostas tém que
ser mais rdpidas. Comeca a ter —nio estou a dizer que nio nos divertimos a fazer
projetos, porque nos divertimos de alguma forma, mas por exemplo € cada vez mais
gestdo. E essa gestdo ¢ uma gestdo de muitas coisas. E a gestao de clientes, é a gestio de
conteudos, € a gestao de tempo de execucdo do nosso lado, é a gestao de producao, por
isso, apesar de tudo, para mim, e sem querer ser negativo se eu até tivesse de reduzir o
que € que € design, neste momento para mim € muito gestdo. Gestdao emocional, gestao
coletiva, gestao financeira, muita, muita coisa. Se eu acho que isto explica o que € design?
Nao acho. Porque eu estou-te a dizer apenas neste momento o que € para mim, e que se
calhar daqui a um meés vai ser outra coisa, daqui a um ano vai ser outra coisa. Mas pronto,
design ¢ realmente isto, que € percebermos que ndo € um termo, ou pelo menos eu
percebo, eu que ndo me considero neste momento, nem posso, apenas um designer. Ou
seja, tenho outras preocupacoes além disso. Perceber que o design € realmente uma drea
muito mutdvel. Os conceitos a volta do design, a forma de fazer design, a forma de pensar
design, a forma de executar design muda muito de tempo a tempo, e nos... eu pelo menos
que estou sempre neste processo de aprendizagem nunca senti que “Ah! Eu agora sei
fazer design!” Nao. Eu todos os dias sinto de alguma forma que as vezes até nem parece
que sei fazer design, depois reaprendo e volto a fazer, e tenho de aprender coisas novas,
e tenho que ter novas perspetivas sobre o design que muitas vezes sao outras coisas que

habitam a volta de fazer design. Por isso, muito resumidamente, sem querer fazer parecer
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que isto é¢ um bicho de sete cabecas, mas neste momento design tem muito a ver para
mim com gestdo e organizacdo, metodologia de trabalho, execucdo, muito didlogo
também. Didlogo com as pessoas que estdo do outro lado— seja os clientes, seja a

producao.

RA: Qual € a parte mais interessante do seu trabalho?

SA: Acho que a parte que todos mais gostamos € quando vemos a coisa a
acontecer, estamos muito tempo a desenhar, a criar, a desenhar num computador, e de
repente quando ves tudo materializado, quando vés a coisa cd fora, é¢ quando realmente
da mais gozo. Que ndo quer dizer que seja a parte mais interessante, eu acho que a parte
eventualmente mais interessante tem a ver com o processo de descoberta de solucoes,
ou de grafismos, ou de linguagens. Claramente € a parte que estd no meio, ou seja, ndo é
0 inicio porque o inicio € a parte de perceber quem € o cliente, o que € que ele quer, o que
¢ que ndo quer, alguma andlise, a questao de tentar esmiucar, de alguma forma, um
briefing que ndo € de todo a parte mais interessante, tens a parte do fim que € a parte da
entrega, na verdade, de ter o projeto terminado, de ter o projeto na mao. Nao interessa se
¢ um livro, um site, um logotipo, € o projeto terminado. A parte que eu acho que
realmente nos desafia é a parte do processo, estamos a trabalhar para criar alguma coisa.
Agora... Se € a parte que da mais gozo? Nao sei necessariamente se €. Mas € a parte que
nos desafia mais e nos faz crescer. Dd-me muito gozo, obviamente, ver finalmente a coisa
em papel, di-me muito gozo realmente ver a reacdo das pessoas que estao do outro lado.
Muitas vezes a parte de processo nem € a parte mais bonita, as vezes ¢ até um bocado
confuso, as vezes parece que nao estamos a fazer nada de jeito, parece que nao €
consequente. Mas se tu me perguntares enquanto designer qual € a parte essencial de um
processo de design eu acho que o design € um processo, ou seja nao podemos suprimir

essa parte e achar que vamos fazer design.
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RA: O Atelier d’Alves destaca-se sobretudo pela dualidade, pela fusdo do digital
com o analogico, considera importante que os designers jovens “ndo se esquecam” do

lado analogico?

SA: Eu acho que ndo se estdo a esquecer. Eu acho que as vezes € preciso mais
oportunidades para fazer isso. Ou seja, quando o proposito se calhar de oitenta por cento
daquilo que fazemos € para digital, muito naturalmente, acabamos deixar o analdgico
um bocadinho de parte, acabamos por nao criar uma relacdo tao grande com a parte do
papel, textura e dos formatos. Agora eu nao acho que seja uma questdo de esquecimento
de queremos esquecer isto e ndo vale a pena... eu acho que todos nos designers temos
consciéncia que podemos continuar a desenhar, podemos estar numa fase so para o
digital, mas hd um lado analdgico que fez parte da nossa aprendizagem, do nosso
percurso que € fundamental para resolver qualquer projeto. Seja ele analdgico ou digital.
Porque isso tem a ver com processos de aprendizagem, com sensacoes, cOmM
sensibilidade, se atirarmos de cabeca para o digital vamos perder um bocadinho isso.
Agora, sim... acho que no dia a dia o analdgico estd menos presente. Comeca a ser cada
vez mais um privilégio poder trabalhar com papel, poder trabalhar com tinta, e por ai
fora. Agora, 14 estd, mesmo que o produto final seja digital ndo quer dizer que no processo
ndo possa estar envolvido um lado analdgico. Seja cortar, colar, imprimir, pode ser uma
coisa mais material, pode ser um lado analogico mais de pensamento como ter um
caderno e estar a riscar porque me apetece riscar e ver o que sai dali. Portanto eu acho
que esse lado analdgico nunca vai deixar de existir, mas se calhar, como output de design
vai estar um pouco menos presente, mas para mim continua a existir e ndo acho que va

haver um momento que deixe de acontecer.

RA: Quem sdo ou quais sao as suas referéncias de/para o design?

SA: J4 sabia que esta resposta ia surgir e acho que respondo sempre da mesma
forma. Se calhar é a resposta que menos tem variado nos ultimos anos. Houve uma altura
da minha vida que eu conhecia muitos designers, tinha-os na ponta da lingua, nomes de
tipografias também as tinha, portanto era numa fase da aprendizagem que tu queres €

beber e conhecer o maximo de coisas possiveis. De repente, quando tu chegas cd fora e
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comecas a fazer design percebes que essas referéncias — que sdo referéncias importantes
para o crescimento, para tu perceberes o que € que se anda a fazer em design. Mas como
referéncia para projeto e até para abrir conversa com clientes sobre certas tematicas de
pouco serve, ou seja, tu a partida nunca vais falar com o cliente sobre a tua referéncia ou
a tua influéncia de um designer. Por isso, naturalmente, me fui apercebendo, e acho que
nao foi uma questdo intencional que é: as grandes referéncias que uma pessoa tem que
ter sdo referéncias que estdo dentro do proprio projeto. Se eu estou a fazer um
supermercado nao faz sentido nenhum a minha referéncia ser um designer “xpto”, ou ser
um musico ou ser um pintor. A grande referéncia € o contexto do proprio projeto. Temos
de ser capazes de conhecer esse contexto, de falar com as pessoas, de perceber quais sao
as dinamicas, e o que implica. Depois sim, podes ir buscar, porque até queres fazer uma
ilustracao e tem esta referéncia, este pintor, ou deste escultor, ou deste ilustrador... iSso
depois pode vir, mas nao € isso que vai resolver o projeto. Nao € essa referéncia do
ilustrador, ou essa referéncia do designer que vai resolver o projeto. Portanto eu cada vez
mais sou um bocado frio com esta resposta. Nao tenho grandes referéncias de design,
nao tenho grandes referéncias de musica, ndo tenho grandes referéncias de pintura,
porque acho que isso € o que eu vou descobrir a cada novo projeto. Se um projeto me
pede uma coisa, eu vou descobrir certas referéncias, se o projeto me pedir outra coisa eu
vou descobrir outras. Neste momento nao bebo diariamente, ndo vou ver design para me
inspirar. E uma coisa que nio faco. Nao hd certo ou errado, e hd pessoas que se calhar
vao dizer exatamente 0 oposto porque precisam constantemente dessas referéncias— e
estd tudo bem. Sou muito mais focado no dia a dia, nas coisas que preciso de ler e de

encontrar para resolver projetos em especifico.

R: Nesse sentido, e como falou um pouco da relacdo com os clientes. Qual a

importancia dessa relacao cliente/designer, designer/cliente?

S: Quer queiramos quer ndo, (e isto sempre foi uma coisa que eu ia dizendo que
era uma desvantagem de ser designer) é que o designer estd sempre dependente de
alguém que estd do outro lado. Neste caso de um cliente, ou 99,9% das vezes. E o cliente
que vai dar o mote do trabalho, € o cliente que vai dar o contexto do trabalho, € o cliente

que vai dar o contetido, é o cliente que te vai pagar (ou no te vai pagar) .... Enfim, o cliente



no fundo num processo de design é uma parte fundamental do projeto. Por isso, aquilo
que eu dizia ao bocado da gestao, da questdo do que € design ou nao € design, o design
cada vez mais a mim —tendo em conta que se calhar os projetos sdo maiores, 0s projetos
sao mais exigentes, isso quer dizer que do outro lado também tens pessoas... Nao € so o
logotipo que é mais exigente € mais exigente porque do outro lado estd uma pessoa que
também é mais exigente. Se calhar tem uma expectativa maior para o projeto do que um
projeto que podias ter feito hd dez anos, porque hd dez anos a realidade era diferente. E,
portanto, o cliente desempenha um papel fundamental daquilo que € o desenvolvimento
do projeto. Cada vez mais eu percebo que se eu nao conseguir colocar-me um bocadinho
nos sapatos do cliente, ndo perceber quais sdo os problemas dele e quais as dificuldades,
a0 ponto até de ganhar consciéncia de que o cliente que estd do outro lado ndo percebe
o valor daquilo que estds a fazer, e as vezes nos achamos “mas € tao evidente, € obvio
que fazer este investimento na fotografia, ou na tipografia, ou na ilustracao”, para nos ¢
tao evidente, mas a verdade ¢ que pode nao ser nada evidente para o cliente que esta do
outro lado. Por isso cabe-nos a nos, ou a pessoa que estd a gerir o projeto, ou a defender
0 projeto, meter-se um bocadinho na pele da outra pessoa e dizer “vamos conversar,
vamos falar, vou explicar”. Nio estou a espera que valorize o design porque o design por
si sO € mais uma ferramenta, € como ir a um stand automaoveis e comprar um carro. A
pessoa percebe o valor do carro, mas o que estd por baixo daquilo e o que implica € outra
coisa. As vezes olham para nés como a pessoa que vai fazer o logotipo, ok, mas atencio
que o logotipo ndo vai nascer do dia para a noite. Hd uma série de pensamentos, de ideias,
de relacdes e contextos que tém de ser bem definidos antes de podermos chegar a essa
conclusao. Sendo ¢ atirar o barro a parede. “Vou fazer um logotipo e vou mostrar”, mas
eu vou fazer um, também podia fazer cinquenta. Faco um a cada dez minutos e escolhes
0 que gostas mais. Neste contexto, do design da comunicacao nao € assim que funciona.
Ndo é uma questao de escolha, ndo € um catdlogo. E para ndo ser um catdlogo e para nao
sermos vistos dessa forma, temos exatamente que criar uma relacdo com o cliente, uma
relacdo muito proxima de didlogo para o cliente perceber que estamos aqui a construir
uma coisa para ele, para o projeto dele. A pior parte é quando o cliente confunde a
pertinéncia de um projeto com o gosto dele e com as vontades dele. E preciso saber
separar, e por isso, € fundamental para mim cada vez mais a parte de gerir o cliente, falar

com o cliente, ter tempo para explicar ao cliente o que vai acontecer, de que forma € que
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nos trabalhamos, o que € que ele pode esperar de nos —ndo so a nivel do objeto final, mas

de todo o processo de design.

R: Que projetos destaca?

S: Podia responder de vdrias perspetivas. Da perspetiva do processo, qual foi mais
interessante, qual é que a nivel de resultado teve mais impacto, mas depois como € que
tu medes esse impacto, nao é? O impacto das pessoas que consomem o projeto? E o
impacto dos designers que gostam muito daquilo e batem palmas? E os prémios? Ou
seja, medir o impacto poderad ter sempre diferentes perspetivas. Agora eu acho que o0s
projetos muitas vezes tém o seu tempo, tém a sua época, e que foram importantes
eventualmente para o nosso desenvolvimento ou para o nosso desenvolvimento
enquanto designers independentemente de ter tido mais ou menos impacto nas pessoas,
ou do processo ter sido mais doloroso. Por isso para mim tem mais a ver com o0
crescimento, ou o que ¢ que aquele projeto me levou a fazer. As vezes isso pode ser um
tive de sair da minha drea de conforto e tive que ir para o meio do nada tirar fotografias.
Hd projetos que foram importantes. O projeto da “Rampa” que jd tem quase cinco anos é
um projeto importante, nao apenas do ponto de vista grafico, mas do ponto de vista das
relacOes que cria com os artistas. O projeto da “Icarus” também € um projeto que levou
também a dimensao da direcdo de arte a uma dimensdo um bocadinho diferente, de
contacto com ilustradores, fotografos. O pensar a revista como um projeto que tem
circulacdo e o que € que isso implica no ambiente. Depois outros projetos que sdo
interessantes do ponto de vista de producao grdfica que obrigam a reinventares-te um
bocado, a descobrir coisas na grdfica, a olhares para a dimensdo do papel, da tecnologia
ligada & impressio. E um acumular de experiéncias que te vio fazendo crescer. O “Plano
B” neste momento também desempenha um papel relativamente importante... e eu
estou-te a falar de coisas que sdo significativamente mais recentes e € cComo eu estava a
falar que as coisas vao-se renovando. E um projeto que na altura foi muito importante
para ti comeca a ficar mais diluido porque isso dd origem a outros projetos que te
obrigam a dar o salto maior. Se eu falasse de projetos muito antigos, projetos com dez
anos ou mais, também ha projetos que sdo mais conhecidos e que tiveram impacto.

Como “O livro da Cassandra” que ja foi feito hd uns sete ou oito anos e que foi importante



pela experiéncia, pelo contacto. Na altura também havia o projeto de uma companhia de
teatro, artes performativas que se chamava “Terra na boca” que terd sido dos primeiros
clientes a sério, que me permitiu fazer uma série de experiéncias a nivel de design de

cartaz para teatro e por af em diante. E dificil nomear especificamente um.

North Carolina. Hurricane Florence, 2018.
35°18'14.9”’N
77°51°00.8"W

Greg Kahn

Figura 246 - Icarus Complex Fonte: Icarus Complex

https://www.instagram.com/icaruscomplexmagazine/ (junho, 2023)

R: O que é um cartaz? Como define cartaz?

S: Para mim um cartaz ¢ uma plataforma para explorar um objeto que seja muito
mais... Que venha mais de dentro de ti. Ou seja, enquanto o livro por exemplo € um objeto
que estd muito dependente de conteudo, de estruturacdo e de uma série de variantes
nomeadamente na parte da producido —nunca podemos fazer tudo que queremos, ha
limitacoes de budget, de material, do que € que realmente uma maquina pode fazer. O
cartaz tem a parte interessante que ¢ um objeto bidimensional, ¢ uma folha. O cartaz é
uma folha na parede, basicamente, onde as pessoas nio podem mexer nele a maior parte
das vezes, nao o podem recriar, vao ter a informacao toda num unico plano, ou seja, vao
ter de percecionar isso em 3, 4, 5, segundos, e por isso realmente o cartaz obriga-nos a

essa coisa de tirar mesmo de dentro de nos, alguma coisa que é muito visual, tem de ser
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muito mais imediato e tem de ter uma relacdo quase instantanea com quem estd a olhar
para ele. Por isso, eu acho que o cartaz neste caso tem a ver com isso, € quase um guarda-
chuva, tenta ser um resumo daquilo que estd a anunciar ou a comunicar. Que também
muitas vezes ndo tem de ser esse resumo, ou seja, o cartaz pode em determinado
momento provocar alguma coisa ou até ser em si desafiante, nomeadamente no
encontro de certo tipo de informacao que te deixe confortdvel até... Tu depois vais ver a
peca, vais ver o filme, vais ver a exposicao e so depois de adquirir esse conhecimento e
ter essa experiéncia é que percebes de alguma forma o porqué daquilo estar no cartaz.
Portanto eu ndo acho que o cartaz tenha que ser — como muita gente as vezes tenta
delinear: “o cartaz tem de ser exatamente aquilo que as pessoas vao encontrar quando
forem ver a peca de teatro.”. Nao, a peca de teatro é uma coisa e o cartaz é outra. O cartaz
tem a funcao de provocar, atrair as pessoas, as pessoas vao ver e depois vao fazer algum
tipo de juizo sobre aquilo que tinham visto no cartaz, mas que nao vai mudar nada o facto
de ter ido ver a peca de teatro. Portanto eu acho que um cartaz dd esse espaco, e ndo
quero colocar aqui o termo artistico ou ser mais experimental — pode também nao ser
nada experimental, ou seja, 1d por dar espaco de criar de uma forma mais livre nao quer
dizer que seja automaticamente experimental. O cartaz pode ser super racional e super
bem feita e ser na mesma um objeto mais autoral. Ou seja, eu acho que ai é quando nos
Nnos aproximamos e nos cruzamos mais com esta temadtica da ilustracao, e por isso,
mesmo que ndo seja ilustracdo, quase sempre o cartaz ¢ uma ilustracao.
Independentemente de ter muita informacao, de ter logotipos, de ter letras, de ter datas
e de ter horas. O cartaz nao deixa de ser uma ilustracao. E ai € a parte talvez que resume
melhor esta ideia de que um ilustrador pode nao saber fazer um cartaz, 1a por saber fazer
ilustracao pode nao se fazer um cartaz, um designer pode nao saber fazer ilustracdo, mas
pode fazer uma ilustracao que € um cartaz. E eu por exemplo nio me posso chamar de
ilustrador, mas olho para certos cartazes meus e considero que tem uma ilustracao, que
¢ criada através de informacao, que € criada através de hierarquias e dinamicas entre
uma imagem e um texto, ou uma ilustracdo e um texto, ou uma fotografia e texto.
Portanto acho que € isso, a forma como eu olho para o cartaz e sentir que € uma coisa
efémera, que vai ser e vai desaparecer muito rapidamente e ndo vai ter uma longevidade
que tem um livro, que tem uma exposicao ou outra coisa qualquer, e que realmente da-

nos espaco para nos criarmos, de libertarmos um bocadinho de certas condicionantes de
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outros formatos de design tém e ter aquilo que vai dentro de nds no cartaz. Nao s6 o que
vai dentro de nos mas o que estd dentro também da peca, do filme, do que for. Mas ser
basicamente um eco daquilo que € a nossa interpretacdo de um conteudo que

obviamente nio € nosso, mas que vem de outra pessoa.

R: Que mensagem gostava de deixar para jovens designers ou designers no geral?

S: Acho que a grande mensagem ¢ o mundo muda todos os dias e se nés nao
mudarmos com o mundo vamos ficar para trds e depois vai ser cada vez mais dificil. O
grande desafio do design, e ndo € necessariamente uma mensagem direta para alunos,
designers, professores, para mim nio € essa a questao... A questao ¢ que o mundo muda
todos os dias e nds como pessoas (aqui no contexto de design) temos de perceber que
estamos em constante mutacao, e ndo podemos achar que vamos fazer sempre a mesma
coisa o tempo inteiro, temos sempre que perceber que ainda nao fazemos aquilo que
deviamos fazer. Hd processos novos a implementar, ha linguagens que podemos
descobrir, hd referencias, pessoas, didlogos que podemos criar... E por isso estamos em
constante mutacdo. Temos de correr atras disso ndo podemos ficar a espera sentados
atrds do computador, e isso acontece de uma forma natural, temos de ser nés a provocar-
nos e a obrigar-nos (por muito que seja desconfortdvel) obrigar-nos a esse crescimento.
E pode passar por eu até preferia ficar em casa a tarde inteira a ver um filme, mas vou-
me levantar e vou ver uma exposicao... Nao sei o que vai acontecer, pode nao acontecer
nada, pode acontecer tudo. E eu acho que cada vez mais nos temos de perceber que: ou
somos pessoas ativas, e assim evoluimos, acompanhamos e estamos em constante
mutacao, ou entdo se comecarmos a parar e comecarmos a ficar demasiado na nossa

drea de conforto comecamos a perder alguma estaleca.
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