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RESUMO ANALITICO

Este relatorio discute o video institucional através de uma andlise profunda da
teoria relacionada com este tema, apoiado na vertente pratica do estdgio que realizei na
produtora Jworks. E nesta produtora que apliquei, em vérios projetos propostos pelo meu
tutor de estdgio, os conhecimentos estudados. Estes projetos encontram-se no dominio

da edicdo, montagem, operacdo de camara e realizacdo.

Palavras-chave: Edicdo Audiovisual, Video Institucional, Estdgio.



ABSTRACT

This report discusses the institutional video through an in-depth analysis of the
theory related to this topic, supported by the practical aspect of the internship I carried
out at the production company Jworks. It is in this production company that [ applied, in
several projects proposed by my internship tutor, the knowledge 1 studied. These

projects are in the field of editing, editing, camera operation and directing.

Keywords: Audiovisual Editing, Institutional Video, Internship.
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GLOSSARIO

Voice Over - Voz do narrador;

Loop - Um trecho dudio tocado repetidamente;

Livestream - Transmissoes ao vivo difundidas na internet;

Flashback - Interrupcdo de sequéncia cronoldgica pela interpolacdo de eventos
ocorridos anteriormente;

Background - Que se ouve/vé em segundo plano;

Briefing - Documento que serve como guia para a execucao de um projeto;

Storytelling - Capacidade para contar uma historia através de uma narrativa cativante;
Voz Off - Voz exterior a cena, que comenta ou narra os acontecimentos;

Frame - Moldura; Imagem;

Keyframe - Desenho que define os pontos de inicio, meio e fim de uma transicao.
Making-of - Video sobre as ocorréncias nos bastidores no decorrer de uma gravacao de
um conteudo audiovisual;

FPS - (en.) Frames per Second; (pt.) Imagens por Segundo;

Proxy - Arquivo de baixa resolucdo que substitui o material original no processo de
edicao sendo mais faceis de editar e mais rapidos de serem processados;

ISO - Configuracdo da camara que controla a exposicdo (mais claro ou mais escuro) da
imagem;

White Balance - (pt.) Balanco dos Brancos; processo de ajuste de cores entre o azul e
amarelo, para que a imagem se aproxime da realidade;

Adjustment Layer - Camada que permite aplicar ajustes a vdrios ficheiros de uma vez
sem alterar os pixels permanentemente;

Mask - (pt.) Mdscara; permite definir uma drea especifica para adicionar efeitos sem
afetar a drea fora desta.

Produgdo - Rodagem

Produtor - Producao



INTRODUGAO

Atualmente, o mundo ¢ alimentado pela evolucdo acelerada da tecnologia, o que
tem causado o aumento da necessidade por mais conhecimento e informacao. A este
ritmo, caminhamos para um periodo onde iremos cada vez mais depender da tecnologia
no nosso dia a dia, ou seja, entramos numa era de dependéncia digital que se prolongard
durante décadas ou séculos.

Com a tecnologia, 0 acesso tornou-se visivelmente mais rapido ao proporcionar
informacoes e comunicacoes numa questao de segundos. Como por exemplo, 0 acesso a
videos e conteudos em qualquer local gracas a internet e as redes sociais. A facilidade de
partilha desse tipo de conteudos nas redes sociais, faz com que a abundancia de
visualizacOes relativamente aos videos seja maior, favorecendo a relacdo entre a
entidade e o seu publico. Esta situacdo tem e terd impacto nas nossas vivéncias
singulares e coletivas, impactando por isso mesmo em aspetos determinantes da
sociedade como € a cultura e a educacao.

O video institucional é um modo de divulgar a imagem de uma instituicao de
forma atrativa, sem qualquer objetivo de venda de produto, mas sim de disseminac¢ao

para promover a fidelidade a instituicao.

Quem trabalha na drea e quem vé televisdo estdo no mesmo barco. Sdo
cumplices.

E ¢ essa cumplicidade que devemos procurar o tempo todo. Quer dizer, temos
de entender para quem e de quem estamos a falar. (Filho, 2003)

Apos ter conhecimento das diferentes modalidades de trabalho (i.e. dissertacao/
projeto/ estdgio) que o Mestrado em Comunicacio Audiovisual - Especializacdo em
Fotografia e Cinema Documental oferece, enveredei pela oportunidade de estagiar com
0 objetivo de ganhar experiéncia pratica na drea profissional, bem como integrar-me e
conhecer a producao audiovisual no mundo profissional.

Criada por Jodo Rei Lima, a produtora Jworks, localizada em Vila do Conde,
trabalha em vdrias dreas relacionadas com o audiovisual como videos institucionais para
empresas, stop motion, live streaming, cobertura de festivais de musica, ocorréncias
desportivas, reportagens, entre outros. No primeiro contacto que estabeleci com a
Jworks, fiquei bastante interessada em realizar 0 meu estdgio nessa empresa ja que me

foi transmitido que desempenharia fun¢des como operacdo de camara, realizacio,
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edicdo e assim atingir o objetivo pessoal de amadurecer a minha experiéncia
profissional.

Neste relatorio irei entdo discutir aspetos tedrico-praticos relacionados com 0
video institucional, bem como a descricdo pormenorizada do estdgio que realizei na
Jworks. Por fim, irei relacionar a pesquisa tedrica e como a mesma se refletiu no trabalho
pratico desenvolvido.

A tese esta dividida em cinco partes, na qual os primeiros quatro abordam a
vertente tedrica sobre o video institucional e a quarta a vertente pratica. Neste primeiro
capitulo abordo a introducdo a tese e ao video institucional onde é revelada a situac¢ao
do video de uma maneira geral, a razao da escolha do tipo de trabalho pratico e de que
forma este documento estd organizado, para melhor compreensdo do leitor. No segundo,
serd profundamente discutido o video, tanto institucional como publicitario, onde serd
revelada a histéria (onde incluo um pouco do trabalho dos Irmados Lumiére), o seu lugar
na atualidade, a razao porque ¢ tao popular, a melhor maneira de o utilizar e a diferenca
entre o institucional e publicitdrio acompanhados de alguns exemplos para melhor
compreensao. A terceira parte, passa pelo acompanhamento das fases de producao (pré-
producio, producio e pos-producdo) do video institucional desde a ideia & partilha. No
capitulo quatro, falarei da vertente prdtica, o estdgio na produtora de video Jworks,
situada em Vila do Conde. Apresentarei ao detalhe todos os trabalhos realizados
acompanhados de imagens recolhidas durante a execu¢do dos mesmos para melhor
entendimento dos projetos, bem como o método de organizacdo de ficheiros utilizado. E
por fim, acabarei com a conclusdo, as referéncias bibliograficas utilizadas para a
elaboracdo desta tese e 0s anexos que contém imagens captadas durante o estagio e 0s

links de acesso aos projetos realizados durante o mesmo.
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PARTE I
CAPITULO 1 - ENQUADRAMENTO TEORICO DO VIDEO INSTITUCIONAL

H& vdrias formas de partilhar ideias e significados. Podemos, por exemplo,
partilhar oralmente, por escrito ou usando meios tecnoldgicos como € o caso do video.
Através de plataformas digitais de uso massivo como € o caso do Youtube, Instagram ou
Tiktok, a partilha de videos consegue ser um dos métodos mais populares devido a sua
rdpida disseminacao, acessibilidade de equipamento (e.g. smartphones, tablets, laptops),
acessibilidade monetdria (i.e. producdo simples) e variedade de formatos disponiveis
(e.g. Full HD, 4K).

Para a vertente tedrica desta tese foi escolhido como temadtica o Video
Institucional, um recurso usado por empresas para auxiliar na comunicac¢do com os seus
clientes e potenciais novos clientes. Este topico foi escolhido apds a tomada de
consciéncia da situacdo referida no paragrafo anterior, sobretudo pelo potencial impacto
que tem no dia a dia da nossa sociedade e, por isso mesmo, no impacto que pode ter na
imagem de uma empresa. Além disso, ¢ também um tipo de projeto realizado com muita
frequéncia na entidade de estdgio, o que me levou a querer saber mais sobre o tema para
o poder trabalhar do ponto de vista tedrico, mas, sobretudo, poder aplicar esse estudo
em trabalhos prdticos integrados na Jworks. Adicionalmente, e em beneficio da
experiéncia pratica que procurava, a realizacdo deste tipo de projetos obrigou-me a
executar funcoes como a operacdo de camara, edicdo de som e imagem e marketing
digital, ou seja, elementos de grande importancia neste meio.

Para discutir este tema, irei iniciar a discussdo focando-me no proprio nome, ou

seja: “Video Institucional”.

1.1 O que € o Video Institucional?

O video institucional ¢ uma peca de comunicacao de curta duracao para dar a
conhecer uma empresa ou marca. Regularmente apresentado em eventos, websites e
incluido em atividades concebidas na propria empresa para clientes ou colaboradores, é
um tipo de recurso que excede o conceito de peca publicitdria, ou seja, ¢ um meio que
procura emocionar o espectador com imagens distintas e encantadoras, um texto claro

e incisivo e um som marcante. Tem o intuito de informar, emocionar, vender e ser o
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ponto fulcral que une toda a identidade visual e sonora de uma empresa, marca ou
atividade.

A duracdo varia entre trinta segundos e dois minutos, dura¢do comum neste tipo
de videos, ou seja, uma duracdo que permite transmitir a imagem e conteudos
objetivados sem macar demasiado as pessoas que visualizam a peca e assim cativar
clientes e, idealmente, novos clientes. Assim, o video institucional junta as matérias de
forma resumida e direta sobre o que € crucial que a audiéncia tenha conhecimento e sem

a necessidade de partilha de informacao em excesso.

(..J)constatamos que, pelo menos 40% pessoas nio sabiam distinguir as
instituicdes, funcdes, projetos e, em alguns casos, nem conheciam os mais
diversos beneficios que os funciondrios teriam a usufruir de tudo que era
disponibilizado. (Cavalcanti, 2014)

Cavalcanti nota que o video institucional veio trazer um novo conhecimento ao
publico, conhecimento este que passaria despercebido sem o método de partilha
referido na introducao do presente capitulo. Se olharmos para alguns elementos que este
género de video aborda (e.g. histéria da empresa, missio, entre outros) esta informacao
dificilmente chegaria ao cliente, uma vez que ndo ¢ considerado tema principal de uma
conversa casual ou comunicacao escrita (e.g. jornal, revista). Sem o video institucional, a
unica forma de aceder a estas informacoes seria através do website da empresa e isto
presumindo que seria um site bem elaborado e organizado. Assim sendo, antes do
aparecimento do video institucional, a populacdo sentia dificuldade em perceber o papel

de cada entidade, os objetivos e os privilégios que podiam adquirir com estas empresas.

1.2 Contexto Histdrico

Apesar do tema central ndo ser a Historia, acredito que ¢ de grande importancia
abranger alguns pontos da Historia do video, de forma muito sucinta, para o contexto da
temadtica que me propus a estudar. Assim, neste subcapitulo vou comecgar por apresentar
0 inicio da historia do video com os irmdos Lumiere, como surgiu, e finalmente, a

importancia do video institucional.
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1.2.1 Os Irméos Lumiere

O video enquanto forma de registo audiovisual, teve inicio em 1888,
quando Thomas Edison criou o que se denominou de cinetoscopio!, uma mdquina que
exibia diversas imagens a grande velocidade, dando assim, ilusdo de movimento. Essas
imagens eram capturadas por uma camara que tirava fotos em sequéncia, a qual se
denominou de cinematografo?.

O cinematografo foi criado pelos célebres [rmdos Lumiere no ano de 1895
em Paris. Este era movido a manivela com a utilizacdo de negativos perfurados.
Dispunha, simultaneamente, de funcdes de camara, projetor e impressora filmografica.
Com este aparelho, os [rmdos Lumiére usaram fotografias em sequéncia exibidas a alta
velocidade para dar a sensacao de movimento e, com isso, no ano de 1895, criaram o
primeiro filme que tinha cerca de 40 segundos de duracdo: “La Sortie des Ouvriers de
I'Usine Lumiere” (“A Saida da Fébrica Lumiere”). E assim, nasceu o cinema.

A partir daf, surgiram outros filmes que representavam cenas da vida quotidiana,
uma temadtica facilmente relaciondvel do ponto de vista de quem frequentava as salas de
cinema, principalmente pelo facto de imagens em movimento serem algo de inovador
na altura, jd que ninguém percebia como tal resultado seria produzido. Os Lumieére, além
das inovacoes no cinema jd elencadas, contribuiram também para a introducao do
pensamento narrativo no cinema, sobretudo materializado na edicdo. Filmes como
“L'Arrivée D'Un Train En Gare De La Ciotat” (“A Chegada De Um Comboio A Estaciio”)
(1896) ou “Le Repas™ (“A Refeicdo”) (1895), permitiam que as pessoas vivessem uma
fantasia de forma muito realista e experienciassem uma panodplia grande de emocoes
como 0 amor, a tragédia, o entusiasmo, o medo, entre outras. E devido a este poder
emocional que esta forma de entretenimento se tornou numa das mais populares do
mundo.

Ao contrdrio dos dias de hoje, em que o uso de equipamento de fotografia e video
vai muito além do registo de acontecimentos, publicando-se fotografias e videos nas
redes sociais a proposito de qualquer motivo, na época dos Lumiére o cinema tinha um

proposito evidente: o registo documental e a criacdo de narrativas.

! Aparelho para projecao de filmes inventado por William Kennedy Dickson.

2 Aparelho inventado no século XIX pelos irmaos Lumiéere, conseguia projetar uma sequéncia de fotografias
num ritmo acelerado de forma a provocar o efeito de imagem dinamica; considerado um aperfeicoamento
do cinetoscopio.
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1.2.2 A Impacto do Video na Atualidade

O video ja ndo ¢ o futuro do marketing de conteudo, mas o presente. As
organizacoes tém investido na imagem, através do video e da fotografia, para fazerem a
sua comunicacdo com o publico e, por essa razdo, aquelas que nao o fazem arriscam-se
a ficar em desvantagem no que a disseminacdo da sua marca e imagem diz respeito.
Como ferramenta de trabalho, o video, além de conquistar novos publicos e uma ligacao
maior com aquele que ja ¢ fiel, pode proporcionar também a reconstrucio da marca. E
um instrumento que pode ser utilizado em diversas ocasioes, como em acoes de vendas,
feiras, eventos, exposicoes, congressos, palestras, treinos, aulas, apresentado em
diversos meios e em vdrios tipos de segmentos, podendo revelar propriedades de um
produto ou situacoes inconcebiveis de serem partilhadas ao vivo. A realizacdo de um
video para empresas como ferramenta de comunicacao, possui mais vantagens do que
qualquer outro meio de partilha. Pratico, simples e com uma imensa facilidade para
transmitir vdrias ideias de maneira clara, transparente e rdpida, a utilizacdo do video
tornou-se indispensdvel para as empresas atuais.

Em relacdo aos videos utilizados pelas empresas para comunicacdo com o
publico, hd dois tipos comuns: o video publicitdrio e o video institucional. Estes dois tipos
de videos sdo tdo recorrentes e partilham de algumas semelhancas que ao falar de um
muitas vezes se confunde com o outro. No subcapitulo que se segue, irei abordar alguns
dos pontos que determinam a diferenca entre estes dois tipos de videos, um assunto com

bastante importancia no contexto do meu estdgio.

1.3 Video Institucional vs Video Publicitario

Uma boa comunicacao e utilizacao de recursos ¢ a chave para um bom video
comunicativo, seja institucional ou publicitario e isso destaca-se na hora de aferir o
impacto que o video teve no publico-alvo.

Como ja foi dito anteriormente, vdrias entidades recorrem a videos como
ferramentas para transmitir mensagens e ideias, por isso, € necessdrio compreender a
diferenca entre estes dois tipos de video para saber qual beneficia a empresa uma vez
que apontam para diferentes direcOes, cada um com uma estratégia e objetivos
especificos. Resumidamente, é possivel afirmar que o video institucional tem o objetivo

de mudar o pensamento das pessoas em relacdo a entidade enquanto o video publicitario
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tem o objetivo de desencadear comportamentos especificos junto do publico (e.g.
comprar produtos) ou, por outra palavras, o video institucional fala da empresa como um
todo e ndo de um produto ou drea especifica da instituicdo e o video publicitdrio vende
um produto.

Nao existe melhor ou pior opc¢do, os dois formatos de video sdo indicados para
todo o tipo de empresas independentemente dos produtos ou papel na sociedade, basta
escolher o video ideal para cada ocasido de acordo com o0s objetivos a serem
conquistados. E fundamental que as empresas saibam aquilo que procuram no momento
e que os produtos criados demonstrem profissionalismo ja que o video em causa serd

responsavel por simbolizar a entidade.

Esse formato é uma ferramenta vital dentro da comunicacao dirigida, pode se
considerar que cada ato da comunicacio tem uma linguagem propria, ou seja, é
adequada ao publico recetor (Vieira, 2014)

Daphne Vieira realca que o tipo de video (seja institucional ou publicitdrio)
deve adaptar-se ao publico que a empresa deseja atrair, pois cada um tem o seu
método e linguagem propria de partilha de forma a atrair o espectador.

O primeiro passo € estudar o publico-alvo e definir a identidade visual da
empresa. Para escolher entre o video publicitdrio e o video institucional € indispensavel
definir de forma clara os resultados esperados. Se a empresa estd em fase de lancamento
do seu website e redes sociais, ¢ importante investir em videos institucionais que relatem
a historia da empresa, a origem e os valores. Ambos os tipos de video partilham uma
mensagem com o fim de atrair a atencdo do publico, mas trabalham de maneiras opostas,
desde caracteristicas basicas as funcoes de equipa.

Todos os videos tém a sua categoria: institucional, publicitdrio, entrevista,
livestreaming, causa publica, entre outros. Apesar de ser fundamental ter uma camara
de video em posse para captar imagens e sons, cada video exige uma producao
particular. Um dos elementos determinantes na producdo ¢é o orcamento e,
naturalmente, este varia conforme a complexidade do projeto. Ha a possibilidade de o
video publicitdrio ultrapassar o video institucional, no que ao orcamento diz respeito,
devido a sua potencial maior durac¢io de producdo (i.e., o publicitdrio pode contar com
vdrios meses de producdo, enquanto o institucional ocupa menos tempo desde a
producio a entrega).
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O video publicitdrio visa publicitar um artigo especifico. No entanto, estes vao-
se alterando devido a data-limite associada ao produto, sendo necessdrio da-los a
conhecer ao cliente em tempo util e, por essa razao, as empresas acabam por pagar um
valor elevado pela producao destes videos.

O importante é possuir elementos no projeto videografico que ndo o deixem
expirar. Assim, € ideal ter informacoes intemporais para que o mesmo video possa
continuar a ser usado no futuro.

A estratégia certa pode contribuir para empresas evitarem gastos
desnecessarios, por exemplo se a marca estiver em processo de mudanca de identidade
visual ou local, o ideal é aguardar que esteja definida antes de iniciar a producao do video.
A entoacao deste também deve estar alinhada com o conceito que a empresa dispoe. Se
possuir um posicionamento agressivo, o video ndo pode ter uma linguagem romantica e
vice-versa. Isto requer uma avaliacdo exigente da empresa e da equipa responsavel pela

producao.

1.4 Video Institucional

O video institucional, também por vezes designado de video corporativo, tem
como objetivo principal apresentar a empresa em si. Neste tipo de videos alguns
elementos sdo fundamentais, como o historico da empresa, a posicdo em que a
instituicao se coloca hoje dentro do mercado, algumas particularidades que ela possui,
exposicdo dos seus valores, missao e o que pretende alcancar. O objetivo € construir a
imagem de uma entidade ou mudar a percecao do publico a respeito da mesma.

Existem quatro formatos de video institucional, nomeadamente: video
tradicional, o video moderno, o video educativo e o video concetual. Estes videos serao
exemplificados abaixo nos pontos 1.4.1,1.4.2, 1.4.3 e 1.4.4, no entanto, irei desde jd avancar

com as suas defini¢oes:

1 - Video tradicional: ¢ uma apresentacao direta e revela as informacoes
basicas da empresa, como a sua historia e os seus objetivos;

2 - Video moderno: ¢ uma evolucdo da versdo tradicional, € mais dinamico e

criativo, mostrando a historia da empresa, porém, com foco em conquistar

clientes;
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3 - Video educativo: foca-se num apresentador que passa uma mensagem

educativa de forma simples e clara;

4 - Video concetual: ¢ um formato de video que procura contar uma historia

para emocionar o publico.

Um video corporativo é uma ¢tima forma de promover visibilidade e estabelecer
uma comunicacao forte entre empresa e publico. Este formato ¢ ideal para apresentar o
trabalho realizado pela empresa, mas esta tem de saber quando deve criar um video
institucional ja que nem todos os momentos sao ideais para o fazer. As melhores fases

para se produzir um video institucional sdo:

eNo lancamento de um novo produto: a empresa pode utilizar um video para

mostrar o funcionamento e as vantagens dessa novidade;

ePara atrair novos clientes: os videos podem mostrar o servico, os produtos a

oferecer e 0s beneficios que o cliente terd ao contactar a empresa;

eEm treinos da equipa empresarial: cursos e tutoriais feitos por video sdo bastante

vantajosos, pois apenas com uma filmagem € possivel proporcionar instru¢do em
todos os seios da empresa;

e Transmitir e destacar uma mensagem: comunicados importantes, lancamentos

de produtos e qualquer informacdo que precise de atencdo terd uma rececao

melhor em video.

As produtoras responsaveis por videos institucionais trabalham ndo s6 com
vdrios tipos de agéncias (e.g. publicidade, eventos, promocdes), como também
colaboram diretamente com as empresas, por exemplo discutindo ideias que o cliente
tem em mente. O desafio ¢ traduzir as necessidades do cliente numa linguagem
audiovisual, pensando em todos os detalhes, do inicio ao fim da producao. Embora mais
trabalhoso, esse processo permite maior liberdade aos profissionais para criarem
produtos originais ja que a principal caracteristica do video institucional, como referido
anteriormente, ¢ que estes videos ndo tém o objetivo de gerar lucros, mas sim de divulgar
mensagens de marca civica, social e cultural. Os videos institucionais também sao

utilizados como meios para partilhar causas. Por exemplo, as empresas de seguros
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promovem campanhas de cuidado no transito, as de reciclagem pedem atencdo ao
tratamento adequado do lixo. Este tipo de estratégia pode ser interessante para
reposicionar a marca no mercado, referir objetivos, fortalecer uma boa percecao ou, de

maneira geral, construir uma reputacao para garantir a fidelidade do cliente.

1.4.1 “Ultimo Jogo” da Marca Nike | Video Institucional
Um exemplo de video institucional é a famosa animacdo da Nike para o
Campeonato do Mundo de Futebol de 2014, “O Ultimo Jogo”, criado pela agéncia

Wieden+Kennedy, produzido pelo estudio Passion Pictures e realizacdo de Jon Saunders.

Este video integra a campanha “Risk Everything” (“Arrisca Tudo”) complementando o

slogan da propria marca “Just Do It” (“Apenas Faz”).

P Sl la

Fonte: (retirado de https://anthillonline.com
game-world-cup-2014-ad/)
Figura 1 - Video Institucional “Ultimo Jogo” da Nike
para o Campeonato do Mundo de Futebol de 2014

gt =i

/ fhe—marketing—lsson—in—nikes—the—last—

Resumidamente, a historia integra um empresdrio que quer matar o futebol,
para isso substitui jogadores como Cristiano Ronaldo, Neymar Jr., Zlatan Ibrahimovic, por
clones que atingissem a perfeicdo dentro de campo e mostra como o desporto se tornaria
pouco apelativo caso os atletas ndo corressem riscos durante um jogo. Os jogadores
verdadeiros comecam a ser substituidos pelos clones, o que os levou a arranjar outro
emprego, como cabeleireiro ou vendedor. Esta situacdo muda de figura a partir do

momento em que o Ronaldo Fenomeno faz o papel de mentor intelectual dos jogadores,
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reune novamente os jogadores “humanos” e convence-os de que arriscar ¢ o que faz o

futebol um desporto emocionante.

Nio h4 risco maior do que jogar sem arriscar. (Ronaldo Fenémeno, no Ultimo
Jogo)

O objetivo ¢ substituir o brilhantismo (i.e. Humanos) por eficiéncia (i.e. clones).
Durante o video estd também presente o slogan da campanha “Risk Everything” da qual
esta obra faz parte.

Este projeto apela ao espectador através da comédia integrada com
personalidades realistas dos jogadores, por exemplo ao Neymar foi relacionada a captura
de selfies e os seus truques incomparaveis com a bola. Este detalhe aproximado a
realidade foi uma boa estratégia, pois conseguiu permanecer facilmente na memoria do

espectador, sem tentar deliberadamente vender os produtos (e.g. sapatilhas, bolas).

A ideia é mostrar ao mundo que a Nike, como qualquer outro fa de futebol,
acredita na genialidade, na ousadia e nos riscos do jogo. Ter confianca para se
arriscar € absolutamente vital para o futebol. Imaginem um mundo sem o
brilhante Cristiano Ronaldo, sem as acrobacias de Zlatan Ibrahimovic e sem a
magia de Neymar. (Davide Grasso, CEO da Nike)

Dos quatro formatos de video institucional apresentados anteriormente este
seria 0 video concetual, sendo que nao relata a historia da empresa diretamente, mas
através da narrativa animada consegue apelar ao espectador através da emocao e
transmitir a mensagem da marca, isto €, a necessidade de arriscar, tal como o proprio
slogan da Nike refere: “Just Do It”.

No entanto, este video partilha também algumas caracteristicas do video
publicitdrio através da apresentacdo de equipamento da marca (e.g. sapatilhas,
camisolas, bola). Apesar de ndo publicitar diretamente os produtos, estes estao presentes

no video ao serem utilizados pelos jogadores.
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1.4.2 Banco de Portugal | Video Institucional

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=Qf40YtDp5P0
Figura 2 - Video Institucional do Banco de Portugal

Aqui temos o video da empresa “Banco de Portugal” com 5:10 minutos e conta
com uma estrutura animada e dinamica para captar a atencao do publico.

Podemos dizer que este video € institucional através dos elementos presentes
mencionados nas pdginas anteriores, jd que relata a historia da empresa, o seu
funcionamento, as missoes, os funciondrios da empresa, o servico ao cliente, 0s
beneficios que este tem ao usar os servicos da empresa, as responsabilidades/tarefas, os
valores e acaba com o slogan “Para si e para Portugal”.

Este tipo de video institucional ¢ o moderno, visto que revela todos os detalhes
que o tradicional revelaria para atrair clientes, contudo, mostra-se mais avancado do que
o tradicional através de graficos animados (i.e. animacio) que se torna um elemento

inovador e apelativo.
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1.4.3 'Best Job', de Wieden + Kennedy | Video Institucional

VTN r

Fonte: https://www.campaignlive.co.uk/article/procter-gamble-best-job-wieden-kennedy-
portland/1127457
Figura 3 - Video Institucional de “Best Job”

Este projeto foi realizado por Wieden + Kennedy para a marca Procter & Gamble
na época dos jogos olimpicos de Londres em 2012. Tinha como objetivo homenagear o
papel da mae, neste caso as maes dos atletas, transmitindo uma mensagem que deixasse
claro que estas dever-se-iam sentir orgulhosas das suas proprias conquistas. No video
sdo exibidos alguns flashbacks que mostram o trabalho que as maes passaram para
cuidar dos filhos ao longo dos anos como lavar a roupa, cozinhar, preparar refeicoes e
todo o apoio durante treinos e competicoes, tudo para o sucesso dos seus filhos.

Tem a duracdo de 2 minutos e 2 segundos, o tempo suficiente para passar a
mensagem ao publico, sem que este fique desinteressado no que vé gracas a uma
narrativa linear e bem estruturada. Uma vez que as tarefas presentes sdo bastante
comuns, 0 espectador consegue identificar-se com o papel da mae e do filho e assim
ganhar mais impacto na mente das pessoas.

O dudio presente inclui a voz das personagens reais tornando-o mais auténtico
e ndo so deixa a imagem respirar, como transmite de forma mais completa o papel da
mae, tendo em conta que conseguimos ouvir o que ela diz ao som de uma musica
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inspiradora que vai crescendo ao longo do video, aumentando a intensidade da acao a
medida que o fim se aproxima.

Apesar de ndo falar sobre a historia de uma empresa e clientes, este projeto nao
deixa de ser um video institucional. Como foi explicado anteriormente, estes tipos de
videos também apoiam causas. Assim sendo, este video também € concetual uma vez

que se foca na emocdo transmitida ao espectador através da narrativa.

1.4.4 Nestlé | Video Institucional

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=5sYnmXoAiuY
Figura 4 - Video Institucional da Marca Nestlé

Este projeto da empresa de comida e bebida Nestlé tem a duracdo de 3 minutos
e 11 segundos. Este video retune a equipa espanhola da empresa, onde derrubam a quarta
parede® e falam na primeira pessoa acerca do que a entidade lhes dd, como se sentem no
seu cargo e sobre o éxito no trabalho de equipa (i.e. ideia reforcada pela equipa a
trabalhar ao computador ou no armazém). O video tem como objetivo transmitir um
bom ambiente profissional e que a mensagem transmitida ao cliente seja a de que a
entidade trata bem os seus empregados, tal como tratam o cliente. Durante o video, o
espectador também conhece alguns locais da empresa, quer no interior quer exterior,

para que este se sinta mais em casa ao conhecer a empresa pelo qual adquire o servico.

3 Falar diretamente para a cAmara.
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Como elemento sonoro estd presente uma musica inspiradora, que ajuda ao
apelo de clientes. Sao também filmados o slogan, o logotipo e os prémios recebidos de
forma a demonstrar que ¢ uma entidade de renome. O final conta com varios elementos
da equipa a pararem tudo o que estdo a fazer e sorrirem para a camara.

Este tipo de video institucional é tradicional, uma vez que recorre a uma forma
de conteudo e edi¢do mais usual, com uma introducao feita diretamente para a camara

juntamente com a revelacao de informacoes simples.

1.5 Video Publicitdrio

O video publicitario visa divulgar o trabalho realizado pela empresa, expondo
produtos e servicos aos clientes. Espalha a palavra promocional com a finalidade de
vender produtos e servicos, incluindo promoc¢oes e outras acoes.

As produtoras de filmes comerciais que trabalham direcionadas para as agéncias
de publicidade, nos videos que produzem promovem produtos, acoes e servicos, ou seja,
criam publicidades para atingir um determinado publico consumidor. As orientacoes
discutidas previamente em reunido, chegam as produtoras através de um briefing com
ideias bem definidas. Cabe a equipa de realiza¢ao desenvolver o projeto de forma que vd
ao encontro das ideias definidas no briefing e assim corresponda as expectativas da
agéncia de publicidade.

Em comparacdo com o video institucional, o video publicitario releva
propriedades mais diretas e faceis de entender, porque o publico tem mais contacto com
este tipo de video através da televisdo. Sdo apelativos, no sentido técnico e semantico da
palavra, pois tém como objetivo influenciar o espectador. A publicidade tenta induzir no
espectador a necessidade de ter um produto especifico, mesmo que ndo precise, e 0
método de comunicacao assenta na exploracdo deste pressuposto.

A producao deste tipo de publicidade ¢ interessante para quem quer aumentar
as vendas de um produto, lan¢d-lo no mercado, mostrar que consegue vendé-lo a um
preco mais razodvel do que a concorréncia, atrair pessoas e, assim, impulsionar as
vendas dos restantes produto

S.
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1.5.1 “Nivea Doll” da Marca Nivea | Video Publicitdrio

A DOLL DESIGNED
TO TEACH KIDS

THE IMPORTANCE OF
SUN BLOCK USE

SLOBIN NIED TO APPLY NVEA SUN 1005
SN SLOCK TO PROTECT THE DOLL, AUST Lisk

Fonte: dandad.org/awards/professional/2016/outdoor-advertising/25162/nivea-doll/
Figura 5 - “Nivea Doll” da Marca Nivea. Video Publicitdrio
sobre a Importancia do uso do protetor solar

Esta campanha foi criada por Charles Nobili para a marca alema Nivea, dada a
importancia da utilizacdo de creme solar durante o periodo do verdo, tipicamente
quando se vai para a praia. A proposito da prevencdo de doencas como 0 cancro, a
empresa Nivea criou o “Nivea Doll”, um brinquedo que ganha queimaduras quando
exposto aos raios ultravioleta. Desta forma, pretende-se que as criancas aprendam a
importancia do cuidado da pele enquanto aplicam protetor no boneco para o proteger.
Para esta acao ter maior impacto e visibilidade, a empresa decidiu realizar um video
sobre este assunto.

Este video mostra-nos maes e criancas numa praia localizada no Brasil onde as
criancas obviamente querem brincar na areia. As maes preocupadas com 0 bem-estar
delas tentam que estas parem de brincar durante uns minutos para aplicarem o protetor
solar. As criancas, por sua vez, como nao tém consciéncia dos riscos implicados na
exposicao solar abusiva, ndo querem parar de proposito para colocar o creme na cara e
no corpo. Aparece na praia a equipa da Nivea que oferece o “Nivea Doll” as criancas.
Felizes por terem um novo brinquedo, reparam que a cara e corpo do “Nivea Doll”

comeca imediatamente a ficar vermelho. De seguida, é mostrado um segmento
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diretamente direcionado ao espectador para mostrar o funcionamento do “Nivea Doll”.
Seguidamente, mostra as criancas na praia a colocar o protetor no brinquedo para este
nao apanhar um escalddo e cuidam dele como se os proprios fossem os pais do “Nivea
Doll” (i.e., abracam-no, brincam com ele na dgua). O video acaba com o logo da marca
Nivea a frente da dgua do mar.

A primeira vista este projeto nio ¢ imediatamente publicitirio ou institucional,
porque no video estd a ser publicitado o produto da nivea, mas o objetivo fundamental é
educar as criancas sobre a importancia da nossa protecao dos raios ultravioleta. Como
referi anteriormente, o institucional muda o pensamento das pessoas e o publicitdrio as
acoes, logo, o que é que sentimos que o video nos “obriga” a fazer apos o vermos? Faz-
nos querer entrar em a¢ao e comprar o produto disponibilizado pela empresa, por essa

razdo, considero este video publicitario.
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CAPITULO 2 - ELEMENTOS DE UM VIDEO INSTITUCIONAL

Neste capitulo serdo abordadas as trés fases de producao necessdrias para a
elaboracdo de um video institucional (i.e. pré-producio, producio e pés-producdo), bem

como as especificidades de cada etapa.

2.1 Como é Desenvolvida uma Campanha Institucional?

Apesar de trabalharem com objetivos diferentes, a producdo do video
publicitdrio e video institucional é semelhante. Para produzir um projeto de video, ¢é
necessdario passar por trés fases: a pré-producdo, a producao e a pos-producao. Para além
destas, temos ainda de considerar também alguns elementos exteriores como o briefing,
a sinopse, o orcamento, o guido, as diversas reunioes de producao, as visitas técnicas, as
gravacoes, a edicao/sonorizacao, a aprovacao e, por fim, a partilha através dos meios

escolhidos.

2.2 Pré-Producao

Como o proprio nome diz, a pré-producao ¢ tudo o que antecede a producdo do
video propriamente dito, ou seja, ¢ a primeira etapa do projeto. Envolve um processo de
pesquisa, entrevistas, reunioes, definicoes de objetivos, locais, orcamento, ou dito por
outras palavras, € a fase em que a equipa se reune para planear tudo o que pode ser
controlado (e.g. datas, a sinopse, orcamento, local, storyboard, autorizacdes e pesquisa)
para que a equipa se prepare de forma adequada na fase da produc¢do para haver menor

probabilidade de surgirem imprevistos.

Porque a pré-producio € onde se determina a maior parte do olhar e
qualidadedo seu projeto, um bom planeamento tem bastante peso no sucesso
da fase de producio e pds-producio. (Schenk & Long, 2012)

Inicialmente a pré-producao comega com o briefing, uma reunido entre o cliente
e a entidade responsdvel pelo video, onde sdo definidos os objetivos do cliente e as suas
necessidades, condicoes, prazos e orcamento. E o conjunto de informacoes fornecidas
pelo cliente que irdo fazer parte do conteudo do programa.

Durante o briefing é importante ter em atenc¢do alguns detalhes, ndo desenvolver

ideias criativas durante a reunido, porque muitas vezes sao eliminadas na elaborac¢ao do
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guiao. E também importante ndo interromper a palavra do cliente, pois este pode perder
o raciocinio e deixar passar algum ponto importante. O tipo de ideia e objetivo vai definir
0 tipo de narrativa a apresentar ao espectador.

O objetivo final destas reunides ¢ definir com clareza a mensagem a transmitir

para o espectador no momento de visualizacdo do video institucional.

2.2.1 Narrativa

O formato de escrita do guido difere conforme o tipo de narrativa e video. Ou
seja, se a narrativa for dramadtica, o centro estd na historia enquanto que a descricao e
desenvolvimento das personagens presentes ¢ mais salientado do que num guido
técnico. J4 um guido mais pratico, pode designar se é importante captar um certo plano
ou pormenor sem que esteja explicito na historia. Ou seja, a escolha do formato da
narrativa estd dependente do método de storytelling. Tal como o nome diz, o storytelling
tem como fim destacar a historia da empresa e os beneficios adquiridos pelo consumidor
ao adotar os servicos dessa entidade.

Relativamente a historia da marca/empresa, existem trés pontos chave:

1- Uma personagem no video que deve retratar os problemas do publico, para
mais tarde a empresa intervir e o socorrer;
2- Um argumento composto por trés elementos:
e 0 Desafio - a personagem enfrenta um obstdculo praticamente
impossivel de ultrapassar, mas no final sai vitorioso;
e a ligacdo - a personagem resolve um contratempo comum ao publico
em geral;
e 0 Criativo - o protagonista faz uso da criatividade para superar as
dificuldades.

3- Uma metdfora essencial para a construcdo da reacao por parte do espectador.
Isto significa que o storytelling no contexto de um video institucional envolve

pelo menos uma personagem a simbolizar o consumidor. De seguida, o enredo interfere

nao s6 com o problema que a personagem afronta, mas também na resolucdo do mesmo.
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Nesta fase, a metdfora vai auxiliar na criacdo da empatia por parte do publico com a
personagem, interpretando assim a narrativa como verdadeira.

Depois das ideias estarem bem definidas no briefing, o responsavel pelo
argumento elaborard uma sinopse do guido, para a equipa ter uma percecdo do inicio,
meio e fim do projeto. A sinopse ajuda ainda a estruturar dados de forma clara, a situar o
espectador, a idealizar detalhes e a permitir uma ideia explicita.

Apos finalizar a sinopse, surge a fase de orcamento. Nesta etapa € necessario
averiguar o que serd utilizado na producdo do video, como o numero de horas gastas em
filmagens, a edicdo (presente na pos-producao), cendrios/locais, membros da equipa
(e.g. atores, figurantes, figurinos, maquilhadores), aderecos, entre outros. O essencial é
ter definida a média de gastos previstos e o montante disponivel para adaptar o
or¢camento.

Seguidamente, ¢ elaborado o guido, o storyboard e o cronograma. Esta fase é
muito importante e tem de ser feita com 0 maximo rigor, pois assim que estes elementos
sejam aprovados, tornam-se o guia de toda a producao. O guido deve incluir a linguagem
visual, ou seja, ndo apenas aquilo que pertence a diegese da personagem, como também
deve englobar os passos de quem opera a camara, o tipo de plano e o angulo. O
storyboard mostra o conteudo do guido em imagem ilustrada. O seu objetivo € fornecer
uma pré-visualizacdo das cenas, enquadramentos e movimentacoes ao longo do video.
Isto auxilia na percecao da narrativa desencadeada e assim, se necessdrio, permite que a
equipa possa ajustar a historia. O cronograma € realizado para organizar nitidamente

acontecimentos, datas e prazos.

2.2.2 Guido

O guido tem uma configuracdo propria. Ja bastante utilizado pelo cariz pratico e
de facil leitura, este tipo de documento é baseado no pressuposto de que uma pagina
equivale a um minuto, o que facilita o processo de producao. Esta regra aplica-se neste
formato, pois independentemente do tipo de projeto o guido literdrio é utilizado para
facilitar todo o processo de producao.

Para além do guido, existe um método alternativo, o outline*, quando necessdrio

e feito na etapa de pré-guido. Com esta técnica decide-se os topicos a abordar, a

4 Esbocgo.
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quantidade de tempo que cada ponto pode conter e o tratamento da camara para cada
segmento. Este método estd associado a técnica de screenwriting”, onde podem estar
detalhadas as ocorréncias no plano sem uma personagem ou didlogo.

Uma estrutura tipica, chamada “Estrutura de Trés Atos” (“Three-Act Structure®”),
oferece uma base para qualquer producdo, mesmo no video institucional. O inicio tem
de conseguir captar o espectador, por isso ndo pode ter uma exibicdo fraca ou
desinteressante. O meio, deve ser capaz de desenrolar e dificultar a narrativa do principio
para que o conteudo ndo seja considerado vago. E o fim, deve revelar algum objetivo a

concluir.

Estrutura de tres atos

Climax
Meio do ato 2
Climax (grande plot twist) Crioe
do ato 1 Obstéoulo D=0
Obstaculo
Pensando Obstaculo
Incidente / melhor /
m "?: negacao " c‘esce“‘e
Comego y [X
Ato 1 _ Ato 2 Ato 3_
(construcao) (confronto) (resolucdo)

Fonte: escritaselvagem.com.br/como-escrever/estrutura-de-tres-atos/
Figura 6 - Estrutura de Trés Atos

Escrever para projetos que envolvem o video institucional implica o mesmo tipo
de processo que uma curta ou longa-metragem, mesmo tendo caracteristicas proprias,
contudo diferentes. O proposito ¢ relatar uma historia com uma estrutura definida e que
necessita ser contada visualmente. Mesmo que os videos institucionais envolvam
entrevistas aos funciondrios, com voz off a explicar o que estd a ser apresentado, este

processo ¢ assente na Estrutura de Trés Atos.

5 Atividade de escrever as historias para video.
6 (pt.) Estrutura de trés atos; técnica usada por guionistas. Amplia o olhar do comego, meio e fim de uma
histdria, com acontecimentos marcantes em cada ato.
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Nesta fase, existe uma atribuicdo do protagonista (que serd identificado como
sendo ele mesmo) pela empresa. E crucial que haja uma ligacao (também chamado de

witness emotions’) entre protagonista e espectador.

2.2.3 Storyboard

O storyboard ¢ uma representacio grafica do progresso do video, cena a cena. E
composto por diversos quadrados com vetores ou figuras ilustradas que representam
vdrios frames. Em cada cena estdo incluidos a escrita do guido e apontamentos técnicos
sobre os acontecimentos. O objetivo é que com o storyboard seja possivel ter uma
aproximacdo do plano a gravar e do assunto da cena. Contudo, este € apenas um guia no
momento de producao, ndo significa necessariamente que o resultado final transpareca
exatamente o que estd planeado. Uma vantagem deste método ¢ a visualizacdo de um
plano previamente a producao, caso o realizador sinta dificuldade em idealizar um
cendrio ou determinado plano num enquadramento especifico.

O proposito dos storyboards na fase da pré-producio € planear as coisas em
“papel” para conhecimento do que estd em posse da equipa ou, se necessario, planear.
Assim, a descricdo da ideia a equipa de montagem € mais acessivel e 0 processo rapido e

simples.

2.2.4 Planos e Enquadramentos

Os planos e enquadramentos mostram partes de um determinado local que,
posteriormente, serdo organizados numa sequéncia logica que, por sua vez, é baseada
numa ligacao imaginada na fase do guido, mas concretizada na pos-producdo.

Os planos estao organizados pelos seguintes grupos: Planos de Expressao, Planos
de Acdio e Planos de Ambiente. E com base nestes planos que se vai idealizar a producio
do video. Seguidamente, irei detalhar cada um dos planos elencados:

Os Planos de Expressdo pretendem aumentar a intensidade dramadtica da
narrativa. Estes intensificam expressoes, emocoes, atitudes, sentimentos, pormenores e
até pensamentos das personagens. Os planos presentes nesta categoria sao:

e Plano Pormenor - Plano muito aproximado que revela pormenor de um

elemento presente, como 0s olhos ou o nariz.

7 (pt.) Emogdes de testemunho.
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e Muito Grande Plano - Este plano enquadra a face do sujeito, mais
concretamente da testa ao queixo. Ajuda a realcar a expressdo facial e

reacoes da personagem.

e Grande Plano - Plano aproximando (menos do que o plano pormenor),
normalmente a cabeca do interveniente. As expressoes e caracteristicas da

personagem sio realcadas.

e Plano Aproximado de Peito - Plano mais distante que o grande plano,
normalmente inclui a cabeca, ombros e parte do peito do sujeito.
Geralmente utilizado em cenas de didlogo. Como tem uma certa
proximidade em relacdo ao elemento focado (seja pessoa ou objeto) acentua

uma acdo dramatica.

e Plano Over the shoulder®- utilizado para filmar um didlogo entre duas
personagens, sendo que a camara estd de frente para um dos intervenientes

e mostra um pouco da zona acima do ombro da segunda personagem.

e Plano Point-of-View?- a camara assume o ponto de vista do ator.

Os Planos de Ac¢do sdo utilizados para apresentar, identificar e descrever ao
espectador as acoes e os movimentos das personagens. Neste grupo, as expressoes

pormenorizadas sdo deixadas a parte. Os planos presentes nesta categoria sdo:

e Plano Americano - Capta desde o joelho da personagem para cima. Surgiu
nos filmes western, a camara captava a partir do joelho para incluir as

pistolas dos cowboys no enquadramento.

8 (pt) Por cima do ombro.
° (pt) Ponto de vista.
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e Plano de conjunto - Utilizado nas cenas de didlogo entre duas personagens.
Neste plano ambos os sujeitos estdo visiveis, normalmente filmados em

plano médio.

e Plano Médio - Plano concentrado na anca até a cabeca da personagem.
Neste plano o sujeito ¢ o centro das atencdes, uma vez que o fundo

normalmente ndo estd em destaque no enquadramento.

Os Planos de Ambiente pretendem apresentar e integrar as personagens no
espaco que as envolve, facilitando a percecdo e compreensao da narrativa por parte do

espectador. Os planos envolvidos neste grupo sao:

e Plano geral - Plano que mostra a localizacdo com distancia, por isso
normalmente ¢ o primeiro plano utilizado numa cena. E usado para revelar

a localizacdo geografica das personagens.

Existem mais enquadramentos, os mencionados acima sao apenas os utilizados
com maior frequéncia.

Assim que aprovado, ¢ marcada uma reunido de pré-producdo, para analisar
algumas particularidades e concluir os detalhes do video. Este é o momento em que ¢
selecionada a equipa, o elenco (caso necessdrio), o aluguer de equipamento extra e a

documentacio necessdria (e.g. permissao de direitos de imagem, seguros, entre outros).

2.3 Producao

A producdo ¢ o momento em que ocorrem as filmagens propriamente ditas, a
equipa, geralmente de dimensoes pequenas como acontece nos documentarios, vé o
trabalho da pré-producdo, o guido e o storyboard a ganhar vida. Como foi dito
anteriormente, o cronograma tem um papel essencial nesta fase, pois € necessario
cumprir as datas estabelecidas para que ndo haja atrasos e os prazos sejam cumpridos.

Se a pré-producao for executada corretamente, a producdo ocorrerd sem
impedimentos, no entanto altera¢des de ultima hora e outros imprevistos sdo uma

possibilidade. O realizador tem um papel fundamental com todas as decisdes a seu cargo.
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Durante as filmagens ndo ¢é exigido o seguimento da ordem de gravacdo das
cenas como estdo representadas no guido, uma vez que a sequéncia de filmagem dd
prioridade a praticidade. Isto ¢, se estiverem previstas filmagens num local especifico as
cenas serdo captadas de forma continua mesmo que uma esteja estipulada para o inicio
do video e outra para o fim. Na fase edi¢do estas imagens serdo colocadas na ordem
prevista no guiao.

Nesta fase, o produtor e realizador sdo absolutamente indispensdveis, pois sao
responsaveis por tudo o que acontece na producao.

Apos concluidas as filmagens, inicia-se a pos-producao.

2.3.1 [luminacao

A iluminacdo, que muitas vezes passa despercebida aos olhos do espectador,
tem um papel vital nesta fase, pois tem imenso poder numa producao audiovisual,
porque um tom mais claro ou mais escuro na imagem muda totalmente a percecdo do
publico relativamente ao plano ou cena. Se o trabalho de iluminacdo for mal
desempenhado, o produto final ficard arruinado independentemente da qualidade da
cimara e outros materiais. E dos poucos momentos na fase de producio que ¢é
maioritariamente controldvel, a excecdo de mau tempo que pode arruinar a iluminac¢ao
planeada.

Nesta drea trabalha o diretor de fotografia, responsdavel por dar ao local de
filmagem o ambiente desejado pelo realizador. Este tem o papel de monitorizar todas as
fontes de iluminacdo do plano, comparar mudancas de angulos e alterar situacoes
previstas anteriormente no guiao.

Atualmente, o método de iluminacdo mais usual € o Three-Point Lighting" que,
como o proprio nome indica, envolve o uso de trés fontes de luz colocadas em trés
posicoes diferentes. Ao alterar o tamanho, a distancia, a intensidade e a posicao
(incluindo angulo) dessas luzes, ¢ possivel controlar de que forma a luz e a sombra
afetam a criacdo de diferentes estados de espirito. Para isso, cada um dos trés pontos tem
uma funcdo especifica e sao colocados estrategicamente de acordo com essa funcdo. A

principal fonte de luz, chamada key light", é posicionada no angulo frontal-lateral ao

19 (pt) Iluminagdo de trés pontos.
! (pt) Luz chave.
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sujeito gravado, tornando-se a mais intensa da estrutura. A back light'2, é colocada atras
do sujeito a ser filmado para atribuir mais defini¢do a silhueta e adicionar profundidade
de campo. Por tltimo, a terceira fonte de iluminacao, fill light®, é posicionada do lado
oposto ao da key light, visto que esta possui maior alastramento de modo a atribuir
equilibrio as outras duas luzes e originar uma harmonia em cena, sem ter como principal

objetivo ilumina-la.

THREE-POINT LIGHTING

Fonte: https://martech.zone/how-to-setup-3-point-lighting/
Figura 7 - Three-Point Lighting

O controlo de luz é utilizado com inumeras finalidades. Fortes exemplos sao 0s
filmes noir e as comédias atuais. Os filmes noir apresentam um estilo negro através de
altos niveis de contraste e escala de cinzentos, que transmite ao espectador um
sentimento de tristeza (ver Figura 8). Por outro lado, as comédias fazem uso da
luminosidade e cores vivas, que introduz no espectador um sentimento de felicidade (ver

Figura 9). Assim, podemos concluir que a iluminacio e a cor estio interligadas.

12 (pt.) Luz secundaria.
13 (pt.) Luz de preenchimento.
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Fonte: Notorious, 1946 Fonte: Friens, 1997

Figura 8 - Film Noir Figura 9 - Comédia

2.4 P6s-Producao

Terminada a producdo, € necessdrio seguir alguns passos para melhor execuc¢ao

da fase seguinte, ou seja, a pos-producao. Alguns desses passos incluem:

Fazer backup dos ficheiros e guardd-los num sitio seguro;
Renomear os ficheiros para melhor organizacao;

Organizar os ficheiros dentro do software de edicdo escolhido;
Fazer a sincronizacao da imagem e dudio;

Agrupar as multicamaras (caso existam);

Iniciar a edicao.

Nesta etapa, todos os materiais filmados passam para o setor da edicdo de

imagem e dudio para que a equipa encarregue execute a montagem videografica com o

acompanhamento do realizador. Nesta situacdo, as imagens seguem a linearidade

definida anteriormente na pré-producao.

Na edicao final, sdo definidos os elementos sonoros, animacoes necessarias e

outros recursos considerados fundamentais.

2.4.1 Edicao

O editor de video € responsdvel por rever todo o material filmado, organiza-lo

(onde seleciona as melhores imagens) e importa-lo para o software de edicio escolhido.

As funcoes de um editor passam por cortar os clips de video, acrescentar os efeitos, as

transicoes (caso necessdrias), fazer a correcio de cor, adicionar sons ou graficos
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adequados a temadtica e analisar com atencao o produto final de forma a detetar qualquer
erro existente antes de enviar o projeto para aprovacao.

Se a narrativa for fraca, o editor tem o dever de fazer o possivel para salvar o
projeto com a ajuda da edicao. Este recorre ao guido e storyboard feitos na pré-producao,
para trabalhar no material gravado e “reescrever” a narrativa. Nesta fase, esta acao
encontra-se mais limitada, porque o processo de gravacdo estd finalizado, ou seja, o

planeamento inserido no guido e as altera¢des necessdrias estao concluidas.

2.4.1.1 Correcao de Cor

A cor é um elemento que influencia diretamente a transmissao da mensagem e
emocoes de um filme. Nos processos de pré-producao e producao, existe a possibilidade
de a paleta de cores poder ser definida, no entanto hd o risco de ocorrerem contratempos,
por exemplo a gravacao da mesma cena com duas camaras diferentes pode provocar
uma Obvia diferenca de cor.

Apos a edicdo de video estar concluida, este passa por um processo de color
grading' que lhe oferece uma apresentacao profissional e equilibra as diferentes cores
ao longo das cenas, enquadramentos e planos.

A correcdo de cor abrange quatro elementos da imagem, a luminosidade, o
contraste, a saturacao e a matiz. A luminosidade torna a imagem mais clara quando em
excesso e mais escura em escassez. O contraste trabalha como uma escala de brancos e
pretos, quanto maior o contraste mais brilho é dado ao branco e quanto menor contraste
mais escuro serd o preto. A saturacdo ¢ a quantidade de cor numa imagem, isto é, em
exagero dd origem a cores muito vivas e em pouca ou nenhuma quantidade torna a
imagem preta e branca. E finalmente, a matiz é a cor em geral onde € possivel corrigir o
balanco dos brancos.

Apesar do contraste e da luminosidade ndo modificarem a cor, sdo elementos

essenciais do procedimento de correcao de cor.

!4 Processo para melhorar a aparéncia de uma imagem para apresentagdo em diferentes ambientes em diferentes
dispositivos.
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2.4.1.2 Edicdo de Audio

Para além do video, a edicao estd ligada ao dudio. Este ajuda a solucionar
problemas criados durante a producdo (e.g. um som inaudivel) ou a adicionar algum
dudio necessario.

O dudio tem a capacidade de atribuir profundidade emocional a uma cena,
esclarecer elementos da narrativa e contribuir para efeitos sonoros. Estes em conjunto
com o video, ddo mais credibilidade ao que estd a ser observado. O tratamento de dudio
envolve a adicdo de efeitos sonoros e musicas, equalizacdo de todas as faixas sonoras e,
se necessdrio, regravacdo das falas.

Um dos principais aspetos da drea sonora € proporcionar uma continuidade
visual com a contribuicdo do dudio. Durante a narrativa temos acesso a planos filmados
por vdrias camaras que podem captar o mesmo ruido com sonoridades diferentes, 10go,
sdo usados gravadores e microfones para que o dudio gravado seja consistente.

A edi¢ado sonora tem um papel fundamental na integracdo do espectador no
video, gracas ao poder de criar um impacto emocional (com a sonoridade adequada)
numa cena. A musica, por exemplo, tem o poder de definir o ambiente de uma cena ou
sequéncia, isto ¢, uma melodia mais ritmada terd um impacto distinto de um som de
violinos, se utilizadas na mesma sequéncia de planos. A musica escolhida deve obedecer
a emocao que o video pretende transmitir ao espectador. Algumas das emocoes
associadas aos diferentes ritmos e volumes musicais sao:

e [elicidade - Ritmo médio, volume alto;
e Tristeza - ritmo lento, volume baixo;
e Ansiedade - ritmo apressado (para assemelhar ao ritmo do bater do
coracao), registo baixo;
e Raiva - ritmo rapido, volume alto.
No video institucional, o cuidado a dar ao dudio incide pela claridade do didlogo e
pela devida utilizacao da musica de fundo.
Quando o projeto estiver finalizado serd apresentado a entidade referida no video
institucional. Assim que aprovado, o conteudo € partilhado com o publico-alvo. Nesta
etapa, sdo discutidos a plataforma online e formato utilizados, para uma intera¢cao bem-

sucedida com o publico desejado.
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2.5 Partilha

Apds todas as fases de producdo (pré-producio, producio, pos-producio)
concluidas, o video ¢ autorizado a ser divulgado. Algumas plataformas de partilha sdo as
redes sociais (e.g. o Youtube, o Instagram e o Facebook) da empresa, sites que permitem
aos espectadores a partilha do video com outros de forma a ganhar reconhecimento.
Com a publicacdo nas redes sociais a divulgacao online do video institucional torna-se
mais simples, 0 que leva ao aumento de visualizac¢des. Este método chama-se Marketing
Viral, ou seja, a partilha de uma mensagem publicitdria que se propaga como um virus
(daf o nome viral). Este método de marketing tem o poder de “contdgio” nas pessoas com
quem o video institucional foi partilhado, fazendo com que a divulgacao seja constante,

aumentando a larga escala gracas a influéncia dos individuos nas redes sociais.

A mensagem publicitdria criada com o intuito de se tornar viral deve conter
entretenimento, humor, curiosidade, informacdes uteis e contetudos relevantes,
que estimule o espectador a partilhd-la com os seguidores. (Barichello e
Oliveira, 2010)

Alguns dos motivos que levam um video a ser partilhado na internet passam por
fatores emocionais. Nelson-Field refere este estudo no livro “The Emotions That Drive

Viral Video®”(2013) e concluiu que:

e Aemocdo principal que leva o espectador a partilhar € o entusiasmoy

e Videos que transmitem sensacoes positivas, tétm uma percentagem de partilha
mais elevada do que aqueles que expressam emocoes negativas;

e As visualizacOes e partilhas ndo tém ligacdo entre si, ou seja, o numero de
visualizacOes nao determina o numero de partilhas e vice-versa;

e No momento da partilha, os videos emocionais superam o0s criativos;

e A presenca da marca da entidade no video ndo altera o potencial de partilha.

Field concluiu que a probabilidade de o video ter maior alcance aumenta com o
despertar do estimulo emocional no espectador, quanto maior o impacto da emoc¢ao

maior o alcance.

15 (pt.) “As Emogdes que Estimulam os Videos Virais™.
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2.5.1 Publico

A forma como o video institucional ¢ feito e planeado depende da audiéncia e
conteudo a apresentar. “Se estamos perante um video a apresentar o painel de diretores
a mensagem terd uma finalidade muito diferente quando comparado, por exemplo, com
um video a promover um novo servico da empresa” (Schenk e Long, 2012). Ou seja, sdo
tematicas distintas criadas para diferentes tipos de cliente. No primeiro tema o objetivo
seria o conhecimento do painel de diretores por parte do publico ou outros stakeholders!
e no segundo tema seria captar a aten¢do de um novo servi¢co da empresa para o cliente
conhecer e usar.

No que diz respeito ao espectador, esta atencao incide bastante nos videos
institucionais, visto que uma campanha com um video mal trabalhado arrisca-se a baixar
as vendas da empresa. Contudo, se contar com uma boa exposicdo e realizacao pode

aumentar o numero de vendas de um produto/servico.

2.5.2 Plataformas Online

Estes métodos de partilha tém um papel fundamental na divulgacdo online do
video institucional. S3o capazes de atrair um publico novo conforme o crescimento das
redes sociais, deixando assim de parte plataformas como a televisdo e o cinema.

Esta difusao deve-se a multiplicacdo das plataformas de partilha de video online
como 0 Youtube e o Instagram. Estas redes sociais dispOe carateristicas bastante
positivas para o utilizador com a procura de videos de modo rdpido e fdcil. Outra
plataforma onde o video institucional pode ser partilhado é no site da propria empresa,
no entanto atualmente as plataformas referidas anteriormente mostram-se mais eficazes
nessa tarefa.

O video online cresceu devido a necessidade de as marcas fazerem uso da
internet para alcancarem o publico-alvo. O facto de ser usado com frequéncia pelos
utilizadores, levou a que se tornasse no método mais eficaz das marcas tirarem partido
do marketing. Assim, as empresas conseguem aumentar a sensibilizacao, a conservacao

da identidade da marca e a lealdade com os clientes.

16 Pessoa ou entidade atingida pelas a¢des de uma empresa.
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CAPITULO 3 - MARKETING

Na criacdo de um video institucional, ¢ necessdrio desenhar uma boa estratégia
de marketing. O marketing é a arte de investigacdo, producdo e entrega capaz de
responder as necessidades e desejos do mercado com base numa oferta de servico ou
produto que origina o interesse de um publico. O seu fim ¢ promover qualidade para os
clientes e rendimento para as empresas.

Como foi referido anteriormente, o video institucional ¢ fundamental para dar a
conhecer a entidade ao cliente e o marketing € crucial nessa relacao.

Um elemento importante dos videos institucionais a ter em consideracdo ¢ o
publico-alvo. Este decide se o video institucional é ou ndo apelativo.

Neste aspeto, o marketing tem um papel fundamental no auxilio da selecao do
publico relevante das empresas, através da sua funcdo de promoc¢do em métodos de

partilha como sites e redes sociais.

3.1 Publico - Alvo

O publico-alvo ¢ um grupo de pessoas que a empresa deseja atrair. Se as
empresas criarem conteudo para um grupo extenso de pessoas, o video institucional vai
ficar perdido na restante informacdo de marcas concorrentes, por isso tem de apontar o
conteudo para um grupo especifico de pessoas com maior probabilidade de interacao.
Este grupo de pessoas encontra-se ligado pelos aspetos que partilham uns com os outros
como a idade, género, localizacdo, idioma, interesses, nivel financeiro, fase da vida (e.g.
estudante, reformado), profissdo, entre outros. Os responsdveis pelo marketing da
empresa devem fazer uma pesquisa com base nestas caracteristicas, de forma a
encontrar o nicho” de mercado que interage com o conteudo disponibilizado pela
empresa. O objetivo da definicdo do publico-alvo ¢ identificar e perceber o nicho de
mercado para que seja de facil previsdo. Esta pesquisa serve de apoio no momento da

criacdo de conteudo e na escolha de elementos presentes nos videos institucionais.

7 Grupo que faz parte de uma categoria.
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3.2 Redes sociais

As redes sociais sdo um método para alcancar o sucesso, visto que atualmente
sdo mais utilizadas do que nunca. Este método oferece as empresas a possibilidade de
interacdo com os clientes.

A distribuicio destes videos nas redes sociais (e.g. o Instagram, o Facebook, o
Youtube e o Twitter) pode ser a diferenca entre um projeto bem ou mal sucedido, visto
que grande parte da sociedade atual depende destes meios de partilha e qualquer
conteudo que faca parte deles tem maior probabilidade de cativar a populacdo mundial
do que a televisdo (segundo o Data Reportal'®(2022), 58,7% da popula¢io mundial usa as
redes sociais. De acordo com a agéncia Zenith'?(2020) em média sdo passados 200
minutos por dia na internet e apenas cerca de 170 minutos na televisdo). Logo, a internet
¢ a chave para atingir o cliente numa extensa escala de mercado.

Dentro deste tema existem varios formatos de video. A equipa responsavel pela
partilha do video institucional deve ter atenc¢do ao formato adequado a rede social e a

duracao do video. A média de duracdo adequada para cada rede social é:

e Instagram: 26 segundos;
e Facebook: 2 minutos;
e Twitter: 45 segundos;

e Youtube 2 minutos;
(dados obtidos no website Rock Content?)

As redes sociais nao aconselhadas a ultrapassar os sessenta segundos sao as de
formato aproximado a escala do telemdvel (1080x1920), porque encaixam na drea do
ecrd, assim hd mais informacao a ser processada para o cérebro. Estas plataformas fazem
uso do scroll, por isso os utilizadores ganham acesso a todo o tipo de informacao rapida.
Quanto maior for a duracdo do video institucional, mais probabilidade de este ndo ser
visto na totalidade.

Como o Twitter (2006) e o Facebook (2004) sdo redes sociais antigas possuem

um formato criado para o ecra do computador, logo a informacao ndo ¢ transmitida de

18 https://datareportal.com/reports/digital-2022-global-overview-report , consultado a 7 de maio
19 https://www.zenithmedia.com/ , consultado a 7 de maio
20 https://rockcontent.com/br/blog/duracao-de-videos/ , consultado a 17 de maio

44



forma tdo acelerada nem tem um conteudo visual tdo desenvolvido devido a escrita ter
tanto destaque como a imagem.

O Youtube (2005) ¢ uma rede social para videos longos, por isso a informacao
nao flui da mesma forma que as mencionadas anteriormente. Os utilizadores mostram-
se mais satisfeitos com os videos de duracao reduzida, porque ndo tomam muito tempo

e vao diretos ao assunto, logo sao extremamente populares.
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PARTE II
CAPITULO 4 - ESTAGIO

No quarto capitulo deste documento, serd apresentado a vertente pratica
realizada na produtora de Vila do Conde Jworks. Aqui estao incluidas a contextualizacdo,
onde abordo resumidamente a experiéncia de estdgio desde a razdo da escolha de
estdgio a andlise da experiéncia; os projetos, onde menciono detalhadamente o método
de trabalho, as escolhas feitas, o material utilizado, imagens captadas durante o processo

e as dificuldades sentidas durante cada desafio.

4.1 Contextualizacao

AJworks foi criada em 2004 porJodo Rei Lima, o meu tutor de estdgio. A empresa
trabalha no dominio do video digital e abrange diversas dreas, como eventos desportivos,
eventos musicais, video mapping?, videos institucionais, livestreams, pecas de teatro,
celebracgoes e videoclips. Os projetos em que estive envolvida englobam a maioria dos
dominios acima referidos. Com inicio a 17 de novembro de 2021 e término a 16 de marco
de 2022, este estdgio possibilitou-me desempenhar func¢oes como operadora de camara,
realizadora e editora de video e fotografia.

A razdo para a escolha de proposta se incidir no estagio deve-se a minha
ambicdo de querer ter uma experiéncia real no mundo profissional. Via nessa
possibilidade a melhoria das minhas capacidades de comunicacao, compreensao do
trabalho em equipa no terreno, aperfeicoamento na qualidade do portfolio, progressao
de conhecimentos na drea como o manuseamento de equipamento (i.e. manutencao das
camaras, materiais e acessorios da drea audiovisual), os programas usados na pos-
producio videogrdfica (e.g. Premiere, After Effects) e a habilidade de adaptacio as
situacdes de trabalho, tendo em conta que mesmo uma boa preparacao estd sujeita a
imprevistos.

Os subcapitulos seguintes relatam os processos e funcoes que tive de executar.

2! Pratica que constitui a projegdo imagens em espacos interiores ou exteriores.
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4.2 Preparacio da Pés-Producao

Uma das coisas que o meu tutor me ensinou logo no inicio do estdgio, foi a
organizacdo da pos-producdo. Nao havendo uma forma universal e certa de organizar
uma fase tdo importante como esta, foi necessario tomar contacto com a forma como a
pos-producao se organiza no contexto da JWorks, ainda antes de ter executado qualquer
projeto pratico.

Antes da edicdo propriamente dita, era necessdario dar um passo preparatorio
que consistia na organizacao do material para facilitar o processo da pos-producao
propriamente dito. Este implicava a criacdo de uma pasta por projeto com 0 nome a
incluir a data, o nome da empresa e o nome do projeto, isto ¢, “ano.més.dia - nome da
empresa — nome do projeto”, tal como é possivel verificar nas Figuras 10 e 11. Dentro
desse arquivo, os ficheiros capturados na producdo eram distribuidos por pastas criadas
especificamente para cada drea, ou seja, os ficheiros mp4* eram colocados na pasta
“Media” (ver Figura 11) e no seu interior eram divididos por subpastas com o nome das
camaras utilizadas (ver Figura 12), de seguida, os ficheiros de dudio (som recolhido pelos
microfones e musica descarregada em pos-producido) eram colocados na pasta “Musica”
e, finalmente, os projetos dos programas da Adobe (i.e. Premiere, After Effects, llustrator
e Photoshop) permaneciam sem pasta atribuida (ver Figura 11).

Concluida esta etapa, criava-se o projeto Premiere (o programa mais operado),
onde eram importados todos os ficheiros mp4. Apos o visionamento de todo o material,
era feita uma sequéncia com o nome “00 - selecao de imagens”, local onde se colocava 0s
videos selecionados para o projeto final. De seguida, a sequencia era duplicada e
concedia o nome de “0O1- edicdo de imagem” onde era admitida a movimentacao e edicao
dos ficheiros (i.e. corte, adicao de efeitos, etc).

Este mecanismo de organizacdo foi executado em todos os trabalhos de maneira
a que todos os elementos da equipa envolvida soubessem da localizacdo dos ficheiros,

caso houvesse necessidade de aceder a um item especifico.

22 Ficheiros de video.
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Figura 12 - Dentro da pasta “Media”

Outra técnica de organizacao utilizada durante a edicdo para facilitar a selecao

de clips seria distanciar aqueles que originavam de cenas distintas. (ver Figura 14).

4.3 Projetos

4.3.1 Projeto 1 - “Fantasmas da Ribeira das Naus”

Durante o verdo de 2021 a Camara Municipal de Vila do Conde contactou a
Jworks para filmar a peca de teatro “Fantasmas da Ribeira das Naus”, uma peca sobre a
vida dos oficiais e tripulantes da Nau na época das descobertas. As filmagens decorreram
em varios locais da Nau de Vila do Conde.

Como era necessdria a presenca de todos os atores para as filmagens, em
novembro, data do comeco do estdgio, estas ainda ndo tinham terminado dando-me a

oportunidade de participar neste projeto como uma das operadoras de camara. Como
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preparacao deste primeiro projeto, visualizei os trabalhos anteriores da Jworks de forma
a entender bem a sua linguagem. Gracgas a este esforco inicial senti-me preparada no
momento de filmar a peca de teatro na Nau.

A primeira funcdo que me confiaram foi como operadora de camara, ndo so para
captar filmagens das cenas finais da peca, como do making-of. Com esta oportunidade,
coloquei em pratica as minhas habilidades ao filmar planos de corte com a camara Sony
a6500 (uma camara mirrorless* com capacidade de gravar videos em 4K com HDR*).
Pessoalmente, revelou-se um desafio, devido a necessidade de ter atencao aos diversos
detalhes que se encontravam a minha volta, operar com uma camara com a qual nunca
tinha trabalhado e ter olho para encontrar planos criativos adequados a cada situacao.

A ultima cena da peca envolvia a filmagem de personagens presentes em ambas
as pontas do navio (proa e popa), a qual ficou a minha responsabilidade. Para este
preposito foi fundamental, movimentos corporais e focais rapidos, concentracao total
tanto na acdo da camara como nos movimentos dos atores para perceber quem falaria a
seguir, se 0s atores na proa ou na popa do navio e assim dominar a situa¢ao. Considerei
esta responsabilidade um desafio enorme, porque envolvia manejar rapidamente o tripé
de maneira a apontar velozmente a cAmara para a personagem que estaria a falar (ver
Figura 13).

Uma vez que o microfone usado para captar o som foi o da camara, a operacao
teve de ser feita no maior siléncio possivel. Este desafio possibilitou-me enquadrar e
focar rapidamente a personagem, para ndo perder o momento em que esta profere a sua
fala. Apesar da dificuldade elevada, acredito que estive a altura do desafio numa etapa

tdo primordial do estagio.

2 Camaras sem espelho; cAmaras compactas que apresentam lentes possiveis de trocar.
2 High Dynamic Range; intervalo de tonalidades mais claras as mais escuras numa foto.
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e tripé na ultima cena da peca

4.3.1.1 Making-Of

A exceciio da operacio de cAmara na peca, também fiquei incumbida do cargo
de co-operadora de camara e editora do making-of. Apesar de a Jworks ter filmado o
espetdculo de teatro na integra a pedido da Camara Municipal, Jodo Rei queria também
incluir um making-of de forma a promover a produtora. Assim, o foco da edi¢ao foi
dirigido maioritariamente a Jworks com destaque aos trabalhadores da empresa e ao seu
trabalho, para expor ao espectador o profissionalismo presente nos funciondrios.

Realizei uma pesquisa sobre o tema e visionei exemplos do mesmo tipo de projeto,

como o making-of da famosa série “Squid Game®”. Esta investigacdo permitiu-me
conhecer uma abordagem que relaciona musica e edicao, que me pareceu interessante
para aplicar no meu making-of.

No dia anterior, anotei algumas indicacdes do que pretendia captar para o

making-of, para inserir na edi¢ao e ir de encontro ao que tinha em mente, tais como:

% Série sul-coreana de drama e thriller transmitida pela Netflix, sobre pessoas endividadas que participam
num jogo de sobrevivéncia para conquistarem um prémio biliondrio.
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e T[ilmar cenas da peca (devido a algumas das gravacoes existentes serem muito
concentradas nas camaras a filmar e queria dar algum contexto do tema do
projeto);

e Planos over the shoulder no momento em que os atores estavam na zona de
maquilhagem, para captar o maquilhador, a atividade do pincel, o ator e a arte que
estava a ser feita na sua face (ver Figura 14);

e Captar cenas de convivio entre a equipa e atores, para demonstrar bom ambiente
no set;

e Gravar cenas em plano geral (para transmitir o local de filmagens).

Uma vez pensado para a partilha nas redes sociais, mais precisamente o Instagram
e Youtube, o video ndo poderia passar da duracao dos 60 segundos sendo que na versao
final contou com 50 segundos.

Para iniciar a edicao, recorri ao método de organizacao descrito anteriormente, que
contribuiu para uma selecdo de material pratica e rigorosa. O programa utilizado para
desenvolver este projeto foi o Premiere Pro* da Adobe, com as defini¢cdes de imagem de
1920x1080%, 25fps, progressivo?. As sequéncias foram concebidas através do método
explicado previamente. Durante a selecao de clips, optei por priorizar aqueles que
incluiam a equipa de atores e que transmitissem o trabalho da Jworks. O video pretendia
passar uma ideia de profissionalismo e bom ambiente durante o trabalho, logo a escolha
da musica baseou-se numa batida leve e animada para ir de encontro com a emoc¢ao a

ser divulgada.

26 Versdo 2019.
27 Tamanho (altura x largura) da imagem, normalmente medida em centimetros.
28 Cada frame € capturado de uma vez pela cAmara e contém toda a informagdo da imagem.
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110.04-CMVC-Making_Of_Fantasmas_das_Naus/2021.10.04-CMVC-Making_Of_Fanta:

A 00:43:06:22

Project: 2021.10.04-CM

Figura 14 - Edicdo do making-of no programa Premiere Pro

As imagens incluidas passam pela sessdo de maquilhagem dos atores, cenas da
peca, momentos nos bastidores e o trabalho da equipa durante a operacdo de camara.

Tendo em conta o material audiovisual recolhido bem como o desejo de Jodo Rei
em criar um video acerca da produtora, tive oportunidade de colocar em prdticas alguns
dos aspetos que pesquisei sobre videos institucionais, nomeadamente a transmissao de
um ambiente profissional e agraddvel com quem os clientes gostariam de colaborar, a
qualidade do trabalho gracas as filmagens do ecrad da camara enquanto esta gravava a

peca e 0 equipamento possuido pela Jworks.

4.3.2 Projeto 2 — Conferéncia do 102 Encontro da Industria Automével

O Segundo projeto era a respeito de uma conferéncia da Industria Automovel. As
imagens recolhidas durante o evento foram filmadas por outra empresa, cabendo a
Jworks a edicao de todo o projeto.

A pasta deste projeto (2021.11.25-Nomore-Edit_Conferencia) era divida em
“Docs Auxs” (Documentos Auxiliares) onde estavam os png’s do logo dos patrocinadores,
dentro da pasta “Er_afiaa-17nov2021_2021..18_1223” estavam presentes outras
subpastas com os powerpoints (AFIA Apresentacdes) e as camaras utilizadas na

gravacio, sendo estas “CAMO1_A”, “CAMO1_B” (o 01 remete para as palestras A e B da
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parte da manha), CAM02_A e CAM02_B (o 02 remete para as palestras A e B da parte da
tarde) onde estavam os videos dos oradores, “ZO0OMS™ que continham as gravacoes das
chamadas feitas com o Ministro da Economia Pedro Siza Vieira e o Presidente da CLEPA

Thorsten Muschal e, finalmente, a pasta “Imagens” com as imagens de introdu¢ao aos

videos.
< > 2021.11.25-Nomore-Edit_Conferencia g8 = [0 =2 = MO
N e, | e, e,
Pr
~ -
& PRO) =
AFIA.pdf conferencia_sync conferencia_sync docs auxs er_afiaa-17nov20 m media
(1).prproj xml 21_2021...18_1223
Figura 15 -Pasta “2021.11.25 - Nomore-Edit_Conferencia”
< er_afiaa-17nov2021_2021-11-18_1223 B = 0 R B
f— f— f— f— f— f—
AFIA CAMO1_A CAMO1_B CAMO2_A CAMO02_B ZOOMS
apresentacdes
Figura 16 - Pasta “Er_afiaa-17nov2021_2021...18_1223"
< AFIA apresentagdes = D =2 =T

04 2 THORSTEN 05 1 FRANCISCA 06 2 NELSON 07 1LUIS 07 2 FILIPE AFIA 07 3 HUGO
AFIA Po...2021.pdf Internac...021.pdf Deloitte...Auto.pdf Apresen...ovel.ppt SODECI...021.pptx AFIA_17...ppt.pptx

-2 = B

07 4 JOAO 0 ERT 07 5 JOAO AFIA.pptx Grupo SOCEM - video imagens
Present...ntro.pptx Present...y C.pptx Beyond...rse.mp4 Afia_afinado.mp4

Figura 17 - Pasta “AFIA apresentacoes
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Figura 18 - Pasta “CAMO1_A"

m1.png

thumbnail_Image thumbnail_Image
m1qqg.ai

i

= [ & g5 Vv
A
MPEG
00005.MTS
A
MPEG
00011.MTS
D =2 22

oY N oY ‘
* i

\__o' ‘\‘0'
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Figura 19 - Pasta “Imagens”

Video 5
Adminis...FIA.png

Para a introducdo foi fornecido um pdf com todas as imagens necessarias, no

entanto como seria o primeiro elemento que o espectador veria dos videos, queria

transmitir a melhor impressao possivel. Logo, de forma a ocuparem o ecra na totalidade

decidi refazé-las novamente no programa da Adobe Illustrator, para garantir mais

qualidade pelo facto de ter o controlo sobre a resolucdo final da imagem. Para isso,

coloquei a imagem original como fundo e fixei-a para ndo se deslocar acidentalmente,

de seguida crieia réplica sob o original. Ao todo refiz nove imagens para as nove palestras

requisitadas.
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Adobe Illustrator 2021

X thumbnail_Imagem1.png* @ 73,76 % (RGB/Previ

v

».
s,
»*
0.
‘/‘
T
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%
e,

Adol

X thumbnail_Imagem1.png* @ review) X AFIApdf* @ 51,71 % (RGB/Preview)

-

9h30
BOAS-VINDAS
José Couto | AFIA

P Be AT ARNEPIDHANOS Y

Figura 21 - Criacdo do tipo de letra a condizer a fonte original

Ainda na drea do Illustrator, converti os power points das apresentacdoes em
imagens para dispor no video consoante o discurso do orador. Algumas apresentacoes
estavam em pdf impossibilitando a importacdo total no programa de edicao, logo apenas

precisei de as colocar em vdrias paletes do programa, gravar em Screens (“Export for
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Screens®”) e assim converti todos os slides em imagens png, para serem usadas no

Premiere, o software escolhido para este projeto.

. 05 1FRANCISCA Inter i doe no Setor 6 - Encont... T o 3 o)
a a o 2 g ® Q

05 1FRANCISC...

I e PORTUGAL GLOBAL

INTERNACIONALIZAGAO E
INVESTIMENTO NO SETOR AUTOMOVEL

FRANCISCA GUEDES DE OLIVEIRA

17.11.2021

aicep Portugal Global

aicep Portugal Global

Figura 22 - Imagens em pdf

° #H 0= Adobe lllustrator 2021

X Untitled-1 @ 8,76 % (CMYK/ Previy

1693331 w: 338,667 1

%0y e525mn W 1905mm

40 o e T

TP SRNEPIDHANDOSN YV

Figura 23 - Imagens nas paletes do Illustrator

29 Grava todas as folhas individuais simultaneamente.
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X Untitled-1 @ 11,12 % (CMYK/Preview)

Adobe Illustrator 2021

O e Export for Screens

Select:

O Full Document
4 Artboard 4

O All ORange:  1-19
Include Bleed

Export to:

Linked File

Transform

522 X: 1693331 w: 3386671
i
o

Y. 9525mm M. 190,5 mm

4: 00 v

[E] swoke T 1pt -~

JUsers/sarapinto/Creative Cloud Files/ [l ] opacty  100%
Open Location after Export
Create Sub-folders

O scale O Format
8 Artboard 8

Formats:

1x
+ Add Scale Edit Original

Clear Selection | Prefix:

Selected: 19, Total Export: 19

=
et Export Artboard

Figura 24 - Gravacdo em “Export for Screens”

‘o0 [Volumes/Seagate/2021.11.25-Nomore-Edit_Conferencia/conferencia_sync2.prproj *

1:-/a

*™ ) CONS
—

“““ > Effect Controls = % Program: 01 - edigéo de imagem =

Artboard 17.png

91915 51515151518 |~

15 19

Normal F 1
112 A 00:46:46:42

P b e @ > > 9 R @

Project: conferencia_syn2 = Bin: ZOOMS

01 - edigéo de imagem =

poooD pRDOOE

Figura 25 - Imagens importadas no Premiere Pro

Algumas apresentacoes, contudo, estavam em pptx*°, por isso foi necessario
abrir o programa Power Point, guardar as imagens uma a uma, coloca-las manualmente
nas telas do Illustrator e repetir novamente o mesmo processo aplicado anteriormente,

exportando-as em png. Apos a visualizacao dos ficheiros, tomei a decisdo de as converter

39 Programa PowerPoint.
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individualmente em pdf jd que este formato conferia melhor qualidade na visualiza¢ao
das imagens.

Durante a edicdo das palestras, resolvi testar diversas formas de organizacdo e
tamanhos entre a imagem de fundo, o video do sujeito a dar a palestra e as imagens do
Power Point (ver Figura 26). Para atribuir valores que definissem a posicio (i.e.
coordenadas) e tamanho a cada imagem/video, apontei imediatamente os valores de
cada parametro com o intuito de aplicar os mesmos valores nos restantes videos. Apos

vdrias alteracoes, os valores determinados foram:

Imagem Background Video do orador Imagem do Power Point
- Posicao 289 817 - Posicao 1211 587 - Posicao 960 540
- Tamanho 35 - Tamanho 134 - Tamanho 150

MACROTENDENCIAS E PERSPETIVAS

Portugal deve continuar a apostar nas vantagens competitivas do Pais, destacando o fator
“talento”, pois n&o sofreram alteragdes significativas, apesar da pandemia. O Setor Automovel
aliado & Mobilidade do Futuro esta entre os setores prioritarios para captar investimento

MATRIZ DE SECTORES PRIORITARIOS PARA CAPTACAO DE INVESTIMENTO

FATORES COMPETITIVOS SECTORES

TALENTO CIENCIAS DA VIDA

CIENCIA, TECNOLOGIA E INOVAGCAO INDUSTRIA ALIMENTAR SORTWARE ET?ERVICOS Ll

S T D ecONCH AEROESPACIAL BUSINESS SERVICES

CADEIA DE VALOR GLOBAL SMART MATERIALS ENERGIAS RENOVAVEIS

Figura 26 - Resultado Final, Palestra de Francisca Guedes de Oliveira,

Administradora-Executiva da AICEP

No total foram 9 videos, no qual 4 deles possuiam mais de 1 hora.

Como foi revelado anteriormente, a Jworks ndo foi responsdvel pela captura de
imagem, dudio, criacdo de sequéncia no Premiére Pro ou selecdo de imagens. Esta
situacdo causou-nos alguns contratempos. Relativamente a selecao de imagens, varios

clips de video encontravam-se completamente desorganizados o que dificultou o
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processo de edicdo, incluindo a existéncia de videos incompletos. Em consequéncia de a
empresa encarregue pela producdo ter filmado com mais do que uma camara,
frequentemente tornava-se confuso combinar a imagem das duas de modo a que o corte
entre planos fluisse, porque o plano selecionado pelos operadores de camara era
demasiado semelhante, logo, regularmente nao havia a possibilidade na criacao de um
bom corte para atribuir dinamismo ao projeto. A segunda dificuldade foi a instabilidade
das camaras, quando isso se sucedia o método de edicdo focava-se em cortar para o
plano da outra camara de maneira a disfarcar o movimento indesejado, no entanto,
sistematicamente, a movimentacao ocorria simultaneamente nas duas camaras, nessa
circunstancia selecionei a camara com menos movimento. De seguida, haviam clips de
video que terminavam antes da palestra acabar, obrigando-me a alterar a camara,
mesmo quando ndo era o desejado. Todavia, o maior inconveniente foi a falta de
gravacao da transmissao dos power points na parede, ou seja, ndo havia maneira de ter
conhecimento do slide que estava a ser mostrado durante as palestras. Como solucao, foi
necessdrio assistir as palestras na totalidade (cerca de 1h15 cada), ler as apresentacoes,
ouvir com atencao as palavras do orador e descodificar os power points para que
correspondessem ao que estava a ser mencionado. Este passo “extra” alargou o periodo
de tempo planeado para este projeto. A ultima dificuldade foi a data de entrega, visto que
o cliente nos deu apenas 2 dias uteis para entregar os videos, tempo manifestamente

curto para o trabalho que nos foi exigido.

4.3.3 Projeto 3 - Pic The Nic - Stories de Caixa de Natal

Este projeto foi desenvolvido para a empresa Pic the Nic que decidiu lancar
caixas alusivas ao Natal. Foi pedido a Jworks que filmasse e editasse todo o conteudo,
cabendo a mim fazer a edic¢do de video do projeto.

Cada caixa incluia no seu interior produtos de época, como canela e vinho. As
caixas existentes eram brancas e pretas, com lagos e outros aderecos alusivos a época no
exterior, que remetia para a ideia de prenda. A cor exterior ditava que produtos se
encontravam no interior da caixa.

Apos o periodo de filmagens, dei inicio a edi¢ao. Primeiramente, os videos foram
descarregados individualmente e analisados. Com base nessa anadlise, pude organizar 0s

videos a luz de uma ideia de sequéncia que formei durante a visualiza¢do dos videos. Em
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média, cada um contava com cerca de 8 segundos, filmados em 4k*. Devido a qualidade

alta de filmagem, os ficheiros tonaram-se pesados o que dificultou a sua visualizacao no

Premiere, ou seja, o visionamento ndo era fluido. Para o solucionar, recorri ao programa

da Adobe Media Encoder para a conversao em Proxy.

Primeiramente, criei um preset * para introduzir os dados requeridos, de forma

a ndo tirar mais ou menos qualidade do que a necessdria. Ao preset atribui o nome de

“1280x720 WaterMark Injest” que surgiu devido a 1280x720 ser o tamanho do ficheiro

desejado. De seguida, foi necessdrio abrir o Premiere, selecionar cada video, carregar em

“criar Proxy”, que originou a conversdo do video no Media Encoder. Importei todos os

videos para o software. Apos estarem todos convertidos para Proxy, voltei a abrir o

Premiere.

¢ renaime.

Project: 2021.12.02 -Pid

Insert
Overwrite

Auto Reframe Sequence...
Auto Transcribe Sequence...

New Bin From Selection
New Sequence From Clip

Replace Footage...
Link Media...
Make Offline...
Edit Offline..

Proxy

Speed/Duration...
Audio Gain...

Disable Source Clip Effects
Label

Make Subclip
Edit Subclip...

Open in Source Monitor
Open in Timeline

B Set Poster Frame

Clear Poster Frame

Edit Original
Edit in Adobe Audition
Edit in Adobe Photoshop

Export Media...

Align to Grid
Reset to Grid
Clip Size

Effects

»  Program: edigdo 1080x1920 =

Create Proxies...

Attach Proxies...
Detach Proxies

Reconnect Full Resolution Media...

O 4 b

edigio 1080x1920 =
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Figura 27 - Criacdo de Proxies

31 Resolugdo 3840 x 2160.
32 Predefinicdo.
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automaticamente

Navegador de predefinigdes

":ME;’;‘;:“ e dor:  Aceleragio por GPU do mecanismo de reprodugso Mercury (Metal) - Re.
720 Pro Codificando
720 ProR Origem: 359_2977.mxf
~ Predefinicdes do sistema
v B Adobe Stock
> Apple ProRes

2 BEC Nome do arq
@ Cinema Caminho 1.12.02 -Pic the Nic - Tourel B
> Wraptor DCP Formato:
Predefiniggo:

Effect Controls A 15 Program: edigdo 1080x1920

CETITEE

515,

Fit
Creating Proxy Jobs
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Normal
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Figura 29 - Finalizacao dos Proxies
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12 ~ %\ 00:00:10:04

Figura 30 - Botdo Toggle Proxies

Estes eram ativados ou desativados mediante o botdo Toggle Proxies® (ver
Figura 30) estar azul (que significa que estd ativo e os videos originais foram substituidos
pelos proxies). Assim, jd era possivel visualizar os videos de maneira fluida e comecar a
edi¢do. Com os proxies concluidos, o Premiére substitui automaticamente os arquivos
de origem pelos convertidos. Existe a possibilidade de alternar entre os arquivos de
origem e 0s proxies, contudo da minha experiéncia pessoal ndo considerei necessario,
visto que todas as edicoes e efeitos adicionados a gravacdo sao aplicados aos arquivos de
origem na exportacao.

Os videos estavam destinados a ser usados como stories* de Instagram, logo
alterei o tamanho para 1080x1920, de forma a encaixar perfeitamente no ecrd do
telemovel do espectador. A edicio teria de ser simples, curta e direta ao assunto.
Primeiramente, de forma a atribuir contexto foram incluidos alguns clipes natalicios a
exibir pecas decorativas que se encontravam no local, para mostrar ao cliente que o
produto se relacionava com a época natalicia. A velocidade dos videos foi reduzida a
60%, de maneira a atribuir um efeito dramadtico e suave para que o espectador consiga
analisar todos o0s elementos presentes no video. Relativamente ao dudio, ndo foi nada
acrescentado a pedido da empresa Pic the Nic.

Pessoalmente, considerei este projeto um pouco complexo, porque o story ¢ um

video pequeno, tanto em formato como em tempo, o que revela drdua a tarefa de

33 Transforma o ficheiro 4k na resolugdo baixa colocada inicialmente no menu “Create Proxies”
34 Fotos ou videos disponiveis apenas por 24 horas na rede social Instagram.
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publicitar véarios produtos. O método foi dividir o story em duas partes, uma com imagens
de planos detalhados e a outra de planos gerais, ou seja, se incluisse imagens de planos
detalhados dos elementos alusivos ao Natal a caixa apareceria em plano geral e vice-
versa. Resolvi colocar um ou dois detalhes de elementos natalicios (e.g. decoracdes da
drvore de Natal) para dar contexto e finalmente, coloquei a caixa escolhida para aquele

video.

® Export Settings

A 00:00:15:01

00:00:15:01

Figura 31 - Exportacio do Projeto

4.3.4 Projeto 4 - Streaming do Congresso da Camara Municipal de Vila do Conde

A camara Municipal de Vila do Conde organizou um congresso, na data 6 de
dezembro no Teatro de Vila do Conde, a proposito de decisdes importantes com a
integracdo da nova presidéncia da cidade de Vila do Conde. Na sequéncia deste evento,
foi pedido a JIWorks que gravasse em direto o acontecimento na totalidade, cabendo-me
arealizacdo, a operacao de camara e a edi¢ao. Sabia que seria um desafio, ndo so por ter
sido o primeiro live que alguma vez fiz, como estive sozinha no local durante o decorrer
deste.

Para melhor preparacdo contra qualquer inconveniente, uma semana antes

dirigi-me ao Teatro de Vila do Conde com o meu tutor de estdgio.
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4.3.4.1 Dia de preparacao 30/11

Na semana anterior do dia de filmagem do congresso de Vila do Conde, fui com
Jodo Rei ao Teatro de Vila do Conde, onde viria a decorrer a sessdo, ndo s¢ para a
preparacao de material, como também para Jodo me transmitir os ensinamentos
necessarios para dirigir este acontecimento sozinha.

O equipamento a ser utilizado era composto por:

e 1Sony Handycam NEX-VG30 (plano geral);

e 1Sony Alpha a6000 (mesa de diretores, planos aproximados);

e 1 GoPro 4 (filmar a votacio e a chamada dos integrantes dos partidos
democraticos);

e 1tripé para a Sony Alpha a6000;

e [ Computador para transmitir o acontecimento;

e 1ecrd, para ter acesso a imagem das 3 camaras;

e 1teclado mix (Blackmagic Design Atem Mini Extreme), onde controlava o volume
do som e qual das 3 camaras estaria a transmitir;

e Programa OBS (onde foi feita a transmissao);

e A Rede Social Youtube (onde seria partilhado o acontecimento);

e Alguns cabos HDMI e USB-C (para fazer as ligacOes entre as camaras, o
computador e a mesa de mistura);

e Programa Adobe Illustrator (para criar a imagem de introduc¢do quando a
transmissao jd estaria em direto, mas ainda ndo era 0 momento de mostrar o que
se passava no teatro);

e 2 Transmissores;

e 4 Carregadores (para cada camara e computador);

e 1 Suporte da Gopro;

e 1 Disco Externo (que ligava ao teclado para guardar a imagem caso ocorresse

algum imprevisto.
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Figura 32 - Setup completo Figura 33 - Camara Sony NEX-VG30
| U DGT n \x-‘ﬁ\

Figura 34 - Local da GoPro 4 para filmar o Figura 35 - Transmissao no programa OBS

publico
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Visto que ndo foi fornecida uma imagem de introducao do live, baseei-me na

utilizada para a partilha do evento e refi-la no Illustrator para melhorar a qualidade.

Adobe Photoshop 2021
By B [F  Feather Opx Style: Normal v i Select and Mask

al.psd @ 66,5% (Layer 1, RGB/8*) *

Properties  Adjustments  Libraries

'CAMARA MUNICIPAL
VILADO CONDE & Pixel

v Transform
W 1920px X Opx

5
H 1080px Y 0px

Transmissao da Sessao Extraordinaria (oo [J] bl =
da Assembleia Municipal  Allgnand Distribute

Align:

= = = [

Layers  Ch

.
X
.
‘/A
2
7.
2.
o,
'y
».
2.
T,
X,
=)
¥,
Q

Qkind v E@TOR®
Normal + Opacity: 100%
Locki B3 7 b TN @ Fil: 100% v
o B e

=
o Il =t

o
&

[WNEN | L

66,54% 1920 px x 1080 px (72 ppi) )

Figura 36 - Imagem de introducao no programa Adobe Illustrator

Para melhor preparacao, assisti as sessdes anteriores da Assembleia e anotei
apontamentos (Ver Figuras 37, 38 e 39) que inclufam o que deveria ser ligado em
primeiro lugar, as definicdes (para me assegurar que o material sonoro estava a
funcionar), de que forma se iniciava um live no Facebook (a rede social programada para
transmissao), as definicoes de ISO e de White Balance de ambas as camaras (uma vez
estabelecido o algarismo ideal caso este fosse alterado), a primeira pessoa que iria falar
no congresso (de forma a que a camara ficasse na posicio correta) e as horas a que iria
comecar.

Na noite anterior foi comunicado que o local de transmissao seria na conta de
Youtube da Camara Municipal de Vila do Conde. (ver Figura 41).

Depois de definido o plano e enquadramento das camaras, o método utilizado
como preparacdo para o streaming foi desligar todos os elementos e simular o dia da
transmissao, uma vez que durante o evento iria fazé-lo sem qualquer tipo de auxilio e a
responsabilidade recairia sobre mim. Efetuei este procedimento o numero de vezes

necessarias até me sentir preparada. De seguida, juntamente com a equipa de som do
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teatro avancamos para os testes de dudio, nomeadamente os microfones que seriam

usados pelos participantes.

Ligar go pro

ligar transmissor da GoPro

Ligar a televisao

Ligar as camaras

Ligar computador

ligar o outro transmissor que esta la em
cima

Abrir programa obs

ver se é preciso alterar iso e white
balance (mais azul ou mais amarelo)
ligar o rec da camara 1

No obs: Editar - Propriedades - Por tudo a
Monitor e Sair

Para iniciar no Face:
ir para a pagina;
Direto;

Transmitir em direto
Selecionar

Vai ser no YouTube:
Iniciar sessao;
Transmitir ao vivo;
Copiar a chave;

NA nhe calarinnar VanTihe:

Figura 37 - Ordem de ligacio e como iniciar

transmissao no Facebook

Transmitir ao vivo;

Copiar a chave;

No obs selecionar YouTube;

Para por live é s6 clicar em transmitir do obs
e inicia automaticamente no YouTube

0 audio, no obs, ir a Editar - Propriedades
Avancadas de Audio - Tem de estar tudo a
dizer "Monitor e Saida"

Carregar no obs: Iniciar Transmissao e
Iniciar Gravagao

Figura 38 - Como iniciar transmissao no Youtube,

defini¢oes do dudio e Inicio da transmissao

Iniciar o direto com a imagem 20min antes

Camara pequena: iso 320; White Balance

2700k

Camara grande plano geral: 1so 15; WB -2

(eu meti -3)

Primeira pessoa a filmar esté no meio da

mesa de pessoas da direita, apontar camara

pequena para la

Comeca la para as 20:00/20:30, ligar tudo
pelo menos 30min antes a ver se esta tudo

bem, comegar o live com a foto que eles vao

dar

Figura 39 - Inicio da transmissao e

defini¢des das cAmaras
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4.3.4.2 Dia de Transmissao 06/12
Como preparacdo fiz uma pesquisa de material a utilizar e visualizei as sessdes

anteriores da Assembleia para ficar a conhecer as prdticas realizadas durante esta
reuniao.

Neste projeto exerci funcoes como realizadora, uma vez que fui a criadora do
video e estive encarregue de todas as decisOes durante o evento; como operadora de
camara, visto que filmei o evento, acumulando ainda a funcdo de editora ao fazer os

cortes em direto através de uma mesa de mistura.

Figura 40 - Material utilizado durante o streaming

Como tinha dito, no dia anterior foi-me informado que a transmissao seria
realizada através do Youtube e ndo pelo Facebook, como estaria previsto. Tendo em
conta que nunca tinha iniciado uma transmissao nesta rede, durante a noite anterior
decidi simular um direto através da minha conta pessoal para me ambientar, e assim
ocorreu um imprevisto. As contas de Youtube que nunca fizeram um direto (que era o
caso da minha) tinham de ativar o canal pelo menos 24h antes, de modo a ser permitido
fazer qualquer transmissao. Devido a notificacdo tardia relativamente a troca do meio de
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transmissao, entrei na conta de Youtube da Camara de Vila do Conde com os dados que
me foram enviados (comuniquei & responsdvel da conta para esta ter conhecimento do
sucedido) e dirigi-me ao studio do Youtube para ter a certeza que em 24h seria possivel
iniciar o direto. A conta parecia ja estar ativa, entdo ndo houve problema.

No dia do streaming, que viria a realizar-se as 20:30, dirigi-me cedo para o Teatro
(pelas 15h) para planear tudo e estar preparada para qualquer imprevisto. Aproveitei as
horas que ainda faltavam para o direto e, a pedido do meu tutor que esteve sempre em
contacto comigo a distancia, decidi iniciar um live curto para ter a certeza que no

momento da transmissdo ndo haveria percalcos.

FRICON 45 ANOS - Conferéncia de Imprensa

Conecte um software de codificagéo para fazer uma ategoria
transmiss3o ao vivo Viagens e eventos

0s espectadore: ia transmissao
quar

®  Comece enviando o video com seu software de codificagéo para transmitir ao vivo
CONFIGURAGOESDATRANSMISSAO  DADOSDOANALYTICS ~ INTEGRIDADE DA TRANSMISSAO

Chave da transmisséo Configuragdes adicionais

Ativar DVR
Default stream key (RTMP, varidvel) -

Video em 360°

Nenhum
://a.rtmp.youtube.com/live2 COPIAR ‘

@ rtmp://b.rtmp.youtube.com/live2?backup=1 e tegendas ocultas
Para gar e também & lcomoR Defini a transmisso como o listada quando ela acabar
Laténci: 0)
(O Laténcia normal
Baixa laténcia

() Laténcia ultrabaixa

Figura 41 - Iniciacdo de direto no Youtube

A unica diferenca entre comecar um direto pelo Facebook e Youtube é que na
segunda rede social mencionada bastava carregar “Iniciar Transmissdao” no programa
OBS, comecando automaticamente o streaming, enquanto que no Facebook carrega-se
no mesmo botdo no OBS, mas ainda ¢ necessdrio confirmar na propria conta da rede
social.

Durante a sessao intercalei entre planos gerais e aproximados. A estratégia era
transmitir a camara com o plano geral cada vez que queria alterar a pessoa presente no
plano aproximado, para que a mudanca do sujeito presente ndo fosse captada. Para a
alteracdo entre camaras, bastava carregar no botdo da mesa de mistura (Blackmagic

Design Atem Mini Extreme)(ver Figura 40) atribuido a cada camara.
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1
L]
B 259847135_1740024239500576_16145 >

@ Captura de entrada de fudo

TS AV

Fotogramas perdidos 0 (0.0%) () LIVE: 0232:40 ) REC 023240  CPu:26.9%,30.007ps [ M

Figura 43 - Programa OBS durante o direto
Em relacdo ao dia de preparacao, foram acrescentados a lista de equipamento
0S seguintes itens:

e 1 parde Auscultadores (para ouvir os deputados;

e 1 Modem (para que fosse possivel fazer a ligacdo a internet);

e | cabo de internet.
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No final senti um orgulho imenso, visto que nunca tinha feito um trabalho
semelhante, principalmente sozinha. Durante o direto ndo ocorreu qualquer problema,
apesar de nao ter qualquer pratica com a rede social escolhida.

A Assembleia durou cerca de 3h e continuou dia 28 de Dezembro para a segunda

parte, da qual eu voltei a estar inteiramente responsavel.

4.3.5 Projeto 5 - Pic the Nic (Edicio de Imagens das Caixas de Natal)

A empresa Pic the Nic, anteriormente mencionada no Projeto 3 com a captura e
edicdo de video das caixas de natal, solicitou também a Jworks a captura e edicao de
fotografias as caixas de alusivas ao Natal. A captura de fotos ocorreu no mesmo dia da
gravacao das caixas, logo a operacdo de camara ficou ao cargo de Jodo Rei e a edicao das
fotografias ao meu.

No total seriam 208 imagens, comecei por exportd-las, verificar cada ficheiro
para ter a certeza que nenhuma se encontrava ausente. Marquei os ficheiros de imagem

como na Figura 45, de forma a facilitar o processo de selecao.

@ ASUS WebStorage  Caracteristicas ~ Transferir  Planos ~ Empresas e Iniciar sesséo/Criar Conta
K

Nome ¥ Hora da dltima modificacéo Tamanho

=1
B
°

)

DSC07936.arw 2021-12-01 23.84 MB

()

DSC07935.arw 2021-12-01 23.69 MB

)

DSC07934.arw 2021-12-01 23.72 MB

B.aw 2021-12-01 23.72 MB
S Transferir

DSC07932.arw 2021-12-01 23.75 MB

[ WP

DSC07931.arw 2021-12-01 23.72MB

)

DSC07930.arw 2021-12-01 23.72 MB

()

DSC07929.arw 2021-12-01 23.72MB

)

DSC07928.arw 2021-12-01 23.78 MB

DSC07927.arw 2021-12-01 23.78 MB

DSC07926.arw 2021-12-01 23.78 MB

0 O

DSC07925.arw 2021-12-01 23.81 MB

2 O

nnnnnnnnnnnn ann119.01 22 76 MB

% DSC07935.arw A % DSC07925.arw ~ = DSC07924.arw ~ % DSC07923.arw ~ = DSC07922.arw ~ Mostrar tudo X

Figura 44 - Transferéncia de ficheiros
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Figura 45 - Marcacao de ficheiros

Os programas de edicao selecionados foram o Lightroom Classic (ver Figura 46),

que ofereceu uma base solida na edicdo através de um controlo superior namatiz® ,

desembacar, saturacao”, luminancia®” e na calibracao®®; e o Photoshop para intensificar

Figura 46 - Edicao de imagem no programa Lightroom Classic

35 Ligeira mudanga de cor.
36 Intensifica a cor.
37 D4 brilho a uma cor especifica.

38 Atribui a cor adequada com base no RGB.

B Lightroom Catalog.Ircat - Adobe Photoshop Lightroom Classic - Revelagdo

Biblioteca

Revelacdo | Mapa | Livro | Apresentacdo de slides

Imprimir | Web
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os contrastes da imagem e alterar elementos por meio da brush tool * (e.g. a Figura 47,
na qual foi operada com o Photoshop para modificar elementos como o chao, a erva, o

sofd, as rosas, o candeeiro, a prenda e a mesa, tudo separadamente).

Adobe Photoshop 2021

o . v "2 v A Sample All Layers () Enhance Edge Select Subject  Select and Mask...

tarpsd X DSC07807-Editartif x DSC07808-Editar-Editartif x DSCO7811-Editartif x DSC07820-Editar.tif = x DSC07824-Editar.tif @ 21,5% (Layer O, RGB/16%) *

()
H 5620 px

4 000° v

 Align and Distribute

.
X
v
&,
!/A
2
‘D/A
2.
o
'y
.
T
R,
0.
"
Q

oo,
G

BB

21,49% 3747 px x 5620 px (240 ppi) )

Figura 47 - Edicao da fotografia da caixa preta no programa Photoshop

Durante o processo de edicdo tinha como objetivo diminuir os negros,
principalmente nas fotos da caixa preta em cima da mesa escura, realcar as caixas
brancas e atribuir a cor adequada aos vermelhos.

Depois da edic¢do no Photoshop, guardava a imagem em jpg no Lightroom, e em
ficheiro psd*’ no photoshop, de maneira a incluir o acesso as layers* na eventualidade
de, posteriormente, haver necessidade de alterar algum elemento da imagem.

Das 208 imagens foram editadas cerca de 200, apenas excluidas as
apresentavam semelhancas entre elas. No entanto, a versao final conta com as 99
fotografias que se adequavam melhor ao pedido pelo cliente.

Este projeto foi dos que mais gostei de trabalhar, pois senti-me muito a vontade
tendo em consideracdo que era mais similar ao que costumo fazer em trabalho a titulo

pessoal.

39 Ferramenta utilizada para selecionar uma porgao especifica de uma imagem e assim edita-la exclusivamente
40 Ficheiro Photoshop.
41 (pt.) Camadas.

73



4.3.6 Projeto 6 — 22 Parte do Streaming do Congresso da Camara Municipal de Vila do
Conde

No final do més de dezembro realizou-se a segunda parte da Assembleia da
Camara Municipal de Vila do Conde, visto que esta ndo atingiu o final na sessao mostrada
anteriormente. Devido a pandemia o local foi alterado para a sala 1 do Teatro de Vila do
Conde.

Figura 48 - Palco durante a preparacio do live

O Youtube foi mais uma vez a plataforma escolhida para transmitir o evento,
com a opcdo da ativacdo de comentdrios desligada, a pedido da organizacdo. Ao
contrdrio da sessdo anterior, o equipamento foi montado no proprio dia, sendo que a
equipa, eu incluida, se dirigiu ao local 6 horas mais cedo. Foi o tempo ideal para a
montagem de material, o teste de equipamento e ainda algumas melhorias, dado que
conseguimos incluir o temporizador para cada elemento que iria falar ao pulpito no
proprio ecra ao invés de o incluir no enquadramento do plano (Anexo C). Em

consequéncia a mudanca de local, a disposicao do temporizador nao era benéfica para o
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live, uma vez que so seria possivel inclui-lo com um plano geral enquanto a pessoa do
pulpito falava e nesta situacao era importante que o plano fosse aproximado para que a
face, as expressoes faciais e corporais fossem absolutamente percetiveis pelo publico a
acompanhar através da rede social.

Em comparacao a sessdo anterior, esta dispos de mais uma camara que captava
apenas o pulpito, ao invés de fazer o movimento de camara pan* como aconteceu na
primeira parte da reunido da Assembleia. Gracas a experiéncia ganha no streaming
anterior, a montagem e reconhecimento de equipamento foi simples e eficaz.

Houve algumas dificuldades sentidas neste projeto, uma vez que estive doente
alguns dias antes foi um pouco complicado atingir o foco méaximo, visto que ainda nao
tinha recuperado por completo. Contudo, o maior desafio foi a internet de baixa
velocidade, as salas do Teatro de Vila do Conde contam com pouca internet, o que levou
a desconexdo do streaming nos primeiros minutos. Uma vez que a Assembleia da
Camara Municipal de Vila do Conde ndo pode prosseguir sem essa conexao, realizou-se
um intervalo enquanto o problema era resolvido. Este contratempo foi solucionado com
0 uso de um modem de internet em posse por um dos membros da equipa.

Neste projeto fiz o papel de realizadora, operadora de camara e editora. A edicao
foi feita ao vivo no local através da mesa de mistura Blackmagic Design Atem Mini
Extreme, cada camara estava ligada aos canais de 1 a 4 (um para cada camara), assim era
possivel controlar qual estava a transmitir a imagem ao pressionar o botao com o numero
desejado. O botdo ativo disponha de uma luz vermelha para facil percecdo (ver Figura
49). Esta mesa foi utilizada também para o controlo do som, volume, e para
armazenamento de dados através da ligacdo de um disco externo ao aparelho. Foi
também operada uma Blackmagic Design Atem Mini (ver Figura 50), uma versao mais

pequena da referida anteriormente, que controlava o temporizador presente no ecra.

42 Movimento de cAmara fixa da esquerda para a direita ou vice-versa.
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Figura 50 - Ecrd grande com a transmissao das camaras e mesa de mistura pequena

O temporizador criado foi baseado no original, localizado no monitor do palco,

cedido pela equipa técnica do teatro. Como o relogio estaria presente
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independentemente da camara a transmitir, no livestream ndo era conveniente usar a
mesma disposicao dos temporizadores originais, porque intercetavam com elementos
de grande importancia como a cabeca da pessoa que ia ao pulpito, os diretores sentados
na mesa e parte da imagem em plano geral, logo foi optado pelo estilo presente na Figura
51. Para a sua concecao, o temporizador foi duplicado 4 vezes e cada copia foi cortada
com o intuito de expor os diferentes partidos. Apos o recorte estar concluido, cada relogio
foi arrastado para o lado superior direito do ecra (ver Figura 51), sendo a forma mais

acessivel para qualquer plano de transmissao.

Figura 51 - Setup durante a transmissao

Como foi dito previamente, cada camara estava ligada a mesa de mistura, daf
ligava-se ao computador onde poderiamos ver a imagem da transmissdo ao vivo atraveés
do programa OBS, utilizado no streaming anterior e por isso nao era um software
desconhecido.

Todas as camaras estavam ligadas diretamente a mesa de mistura Extreme da
Black Magic através de cabos usb - usb-c¢, exceto a GoPro que se encontrava ao lado do
palco para captar a audiéncia (ver Figura 52), por isso foram utilizados dois transmissores
(um recetor e um emissor), o emissor ligado a GoPro e o recetor a mesa de mistura. Como

a camara se encontrava numa posicao elevada de forma a captar o publico presente na
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totalidade, o método encontrado para ter acesso a imagem por esta capturada, era um
pequeno ecrd (ver Figura 52) e em vez do recetor estar conectado a mesa de mistura,

estava conectado ao ecra pequeno facilitando o ajuste de imagem.

Figura 52 - Ecra pequeno com a imagem captada pela Gopro 4

A imagem utilizada ao iniciar o streaming foi a mesma da sessdo anterior, uma
vez que se tratava da continuacao.

Visto que ndo era possivel ajustar as definicoes de imagem da GoPro, as
caracteristicas das camaras restantes (i.e o Balanco de Brancos e o ISO) foram decididas
de forma a ficar o mais aproximado possivel a essa camara, para nao haver diferenca de
cor durante a alteracdo de camaras.

A técnica de realizacdo empregue partiu de acompanhar o acontecimento, ou
seja, se um deputado presente na plateia se levantasse para falar no pulpito,
primeiramente passava a transmissao para a GoPro enquanto este se levantava e se
direcionava ao palco, prontamente emitia a camara com o plano geral enquanto fazia o
caminho até ao pulpito e quando se aproximava deste, mostrava a imagem da camara
fixa que o captava. Sempre que algum diretor (sentados nas mesas) proferia, operava a

camara manualmente para apontar a pessoa em questao. Em ocorréncia invulgar de duas
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pessoas em locais opostos (por exemplo uma na mesa e outra no pulpito) falarem ao
mesmo tempo, passava para o plano geral e assim captar ambos sem estar
constantemente a alternar de uma camara para outra.

Durante o direto, em adi¢do a imagem era importante ter atencdo ao som, em
razao de cada pessoa ter o seu volume vocal e vdrias dimensdes sonoras conforme o tema
abordado. Nao poderia ficar muito alto (i.e na zona vermelha do OBS), nem muito baixo
(i.e.inicio da zona verde do programa), assim habitualmente colocava o som entre o final
do verde e inicio do amarelo, com o intuito de ndo ficar nem muito baixo nem ao ponto
de distorcer o som.

Durante o direto, foi utilizado um telemdvel (meio mais comum para assistir a
eventos online) a fim de aceder a experiéncia do espectador e adaptar as caracteristicas
da transmissdo da melhor forma. Gracas ao otimo desfecho da Assembleia anterior,

foram usadas as mesmas notas. (ver Figuras 37, 38 e 39).

Lista de Equipamento:

e Sony Handycam NEX-VG30 (plano geral);

e Sony Alpha a6000 (mesa de diretores e pulpito);
e GoPro 4 (publico);

e Blackmagic Design Atem Mini Extreme;

e Blackmagic Design Atem Mini;

e (Cabos USB - USB-C;

e Computador portatil;

e Auscultadores;

e [ televisor normal;

e |ecrapequeno;

e 2 Transmissores;

e 5 Carregadores (para cada camara e o computador);
e Suporte da Gopro;

e 2tripés;

e | Modem;

e [ cabo deinternet;

e Software OBS;

79



e Disco Externo.

4.3.7 Projeto 7 — Lanc¢amento do Livro “Pedagos de Mim nas Redes Sociais” de Miguel
Sousa Neves

Miguel Sousa Neves, é um autor e doutor oftalmologista de Vila do Conde. No
final de 2021 lancou o livro “Pedacos de Mim nas Redes Sociais”, no qual fala sobre a
familia, algumas reflexoes e a sua relacdo com Deus. O evento contou com o escritor, a
familia e diversos apoiantes.

O Teatro de Vila do Conde pediu, mais uma vez, a colaboracdo da Jworks para
gravar o acontecimento e editar as imagens do mesmo. Jodo Rei ficou com o cargo de
operador de camara e eu fiquei com o da pos-producdo.

Pelo meio dos ficheiros enviados, teria de apresentar quatro videos editados. A
edicao fundamentou-se em planos gerais e planos aproximados que mostravam nao so
o orador, como o publico presente.

O projeto encontrava-se em XML*, devido as diferentes versdes do meu
Premiere e o do meu tutor. Bastava abrir o Premiere, selecionar o ficheiro XML e localizar
os clips de video e funcionava na perfeicao.

Como os ficheiros originais foram gravados em 4Kk, era necessdrio a conversao
para proxy. Logo, voltei ao programa de edi¢do de video com o intuito de verificar se a
sequeéncia tinha os mesmos settings* de resolucdo que a original, selecionei todos 0s
videos 4Kk, carreguei no botao direito do rato do computador, de seguida em “Proxy” e
depois em “Create Proxy”. Depressa apareceu o menu da criacdo de proxies, no qual
inicialmente selecionei o formato H.264 e o preset 1024x540 H 264, a resolu¢ao mais
baixa. Mantive a op¢ao “Next to Original Media” para ter conhecimento da localiza¢ao
dos ficheiros. Sem demora o programa Media Encoder é aberto automaticamente e inicia
imediatamente a criacdo dos proxies, um a um. Quando terminado, voltei ao software de
edicao videogrdfica e ativei a opc¢ao “Toggle Proxies”. Se tencionasse colocar os videos
em 4k novamente, bastava carregar no mesmo botdo. Uma vez que os ficheiros 4k eram

MXF#, alterei o formato para Quick Time, visto que o H.264 ndo suporta o tipo de dudio

43 Extensible Markup Language; permite abrir projetos em diferentes versdes do programa.
4 (pt.) Configuragdes.
4 Contém 8 canais de dudio.
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do ficheiro, e selecionei o preset “1280x720 prores” criado para o projeto fotografico da

empresa “Pic the Nic”. No entanto, era essencial iniciar a conversao novamente.
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Figura 54 - Criaciio de Proxy (2)
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Figura 55 - Criacdo de Proxy (3)
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Figura 56 - Conversdo para Proxy no programa Media Encoder

Em consequéncia da alta qualidade e da longa duracdo dos videos, o Media
Encoder revelou-se bastante demorado na tarefa de conversdo para baixa qualidade.

No decorrer da edi¢do sonora, foi fundamental ajustar o ganho para que o sinal
dudio estivesse com poténcia adequada, ou seja, nem demasiado fraco nem demasiado
intenso ao ponto de distorcer. Ativei também a funcdo estéreo da pista ja que

originalmente estava em mono.
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Figura 60 - Canal de dudio

No que diz respeito a imagem, fiz uso de uma adjustment layer para a corre¢ao

de cor, uma vez que os planos de corte se encontravam desbotados.
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Figura 62 - Com Adjustment Layer

Nos planos com movimento de camara indesejado, apliquei o warp stabilizer?,
para introduzir uma imagem agradavel e espontanea.
A exportacao foi feita em mp4 com alta qualidade. As filmagens eram em 4Kk e

em pos-producdo foram adicionados elementos como as adjustment layers com a

46 Auxilia na estabiliza¢do de imagem.
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correcao de cor e estabilizadores, por isso cada video demorou trés a cinco horas até a

exportacao estar concluida.

v A\ 00:23:47:06

oo > > 3 d B R By
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]

Figura 63 - Timeline (Canto inferior direito)

4.3.8 Projeto 8 - Step - Logo de Camio

Este foi um projeto de design pedido pela empresa Step para integrar nos novos
modelos de camido. O cliente requeria algumas mudancas no logo, bem como dispo-1o
nas maquetes representadas abaixo. Foram enviados dois logos de forma a usar o que se
adequasse melhor, um para espacos mais alargados e outro secunddrio para sitios
estreitos.

Coube-me a pos-producao, onde fiz uso do programa Illustrator para as
alteracoes do logotipo requisitadas pelo cliente. Tendo em conta que a cor do logotipo é
avermelhada, esta confundir-se-ia nos veiculos de transporte, logo foi acrescentado um
contorno branco a volta da zona tracejada e mais tarde foram feitas experiéncias no
camido (ver Figuras 66, 67 e 68) para encontrar a melhor forma para o logo
complementar o veiculo.

Para este trabalho foram aplicados dois programas da Adobe, o Illustrator
para acrescentar o contorno branco e o Photoshop para ver de que maneira

complementava melhor o camido.
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Figura 64 - Logo Principal da Step no [llustrator

Adobe lllustrator 2021

X STEP_logomarcaai* @ 56,31 % (CMYK/Previ

FAYNEPSIHNOS N Y v

@
a

stepengenharia.pt

a
‘@
.
=

Figura 65 - Logo Secunddrio da Step no [llustrator

Como ja estava presente a marca “Granitos do Norte” na porta do condutor (ver
Figura 66), decidi colocar o primeiro logo ao lado. Optei pelo logétipo mais pequeno
tendo em conta que o local ndo € o ponto principal para atrair a atencao dos clientes e se
alguém o observar na estrada convém que tenha menos informacao para ser possivel um
olhar rdpido reforcando assim a seguranca na estrada. Na traseira (ver Figura 67) preferi
0 logo mais completo, uma vez que é uma zona ampla e que capta a atencao do condutor
de trds, por essa razao convém que seja o logo mais completo. Na dianteira (ver Figura
68) também selecionei o logo principal, visto que é o local que a populacio identifica o

veiculo.
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Figura 67 - Maquete da Traseira no Photoshop
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Figura 68 - Maquete da Dianteira no Photoshop

4.3.9 Projeto 9 - A Prudéncia que Morreu de Velha (Pega de Teatro)

A Prudéncia que Morreu de Velha é uma peca de teatro da Companhia Certa que
decorre durante a noite da passagem de ano, quando duas mulheres Maria das Dores e
Maria do Socorro se encontram para mais um Ano Novo. Apos conversas sobre a
sociedade atual, a inseguranca comeca a surgir em ambas e no momento em que a
Esperanca (a terceira amiga) bate a porta, estas recusam-se a deixd-la entrar com medo
que seja um assassino disfarcado.

Esta companhia pediu a Jworks a captura da peca de teatro na totalidade, quer
no dia de ensaios, quer no dia da peca e mais tarde a edicdo da mesma.

O programa escolhido para realizar a edicdo da peca foi o Premiere, visto que
ndo havia necessidade de introduzir efeitos no After Effects. Com base nas gravacoes,
existiam 4 camaras no local, uma para o plano geral de frente do palco, outra para captar
o plano aproximado, e mais duas para gravar o plano geral da esquerda e da direita.
Durante a montagem foi necessdrio ter em atencao o tipo de enquadramento escolhido,
porque cada um mostra detalhes diferentes e pode passar mensagens distintas.

Independentemente de ndo ter tido a funcao de operadora de camara, o facto de
as filmagens estarem em 4Kk permitiu-me criar enquadramentos novos, que ndo estavam

previstos no dia de filmagem, isto é, gracas a alta qualidade gravada, com um pouco de
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zoom ¢ possivel realcar pormenores que passariam despercebidos pelo plano geral
original. Este método trouxe mais liberdade durante a execucdo do projeto.

Durante a edicdo tentei escolher o plano e enquadramento que melhor
ilustrassem a cena apresentada, mas sem colocar planos iguais ou semelhantes proximos
para ndo limitar a visdo do espectador. Alguns momentos em que escolhi aproximar a
imagem passam pela situacdo onde ocorrem cenas que requerem atencao (e.g. o
momento em que as personagens estdo sentadas a mesa a beber ou a conversar, quando
a Maria das Dores e a Esperanca estio a porta, na altura da luta final, entre outros). Nas

restantes situacoes optei pela camara que estaria mais perto da ac¢ao.
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Figura 69 - Fase Final da Edicao

Contudo, a pos-producao nao envolveu apenas o corte com mudanca de
camaras e planos. Durante o processo adicionei uma adjustment layer para fazer edi¢ao
de cor, visto que cada camara dispunha de uma cor completamente distinta da outra.
Houve alguma dificuldade em encontrar a correcao de cor ideal da camara que filmava
a frente do palco em plano geral, visto que apanhava muita luz e tornou-se dificil baixar
os highlights*” e os brancos. Outra dificuldade que complicou a edicdo foi o facto de
algumas imagens terem tons muito amarelados e vdrios objetos presentes na peca
dispunham dessa cor. Diante disso, diminuf a temperatura adquirindo tons azulados e
coloquei as sombras a azul escuro para atribuir uma tonalidade neutra sem que alterasse

demasiado a cor dos objetos presentes.

47 (pt.) Realces.
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No inicio, durante o discurso do diretor, fazia-se ouvir algum ruido de fundo e o
tom de voz deste encontrava-se baixo, visto que ndo dispunha de um microfone, logo
aumentei o ganho (ver Figura 70), sem ultrapassar a zona verde para nao se ouvir sons
indesejados e diminui drasticamente o ruido de fundo através da categoria de efeitos
Noise Reduction/Restoration e utilizei o0 DeNoise, no amount* . Coloquei-o um pouco
para a esquerda (ver Figura 70), de maneira ao som de fundo ndo se fazer notar e de

forma a voz do diretor nao ficar com efeito eletronico e pouco natural.
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Figura 71 - Utilizacdo do Ganho

48 Controla a quantidade de ruido.
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Tal como projetos anteriores, este também se mostrou um pouco demorado na

exportacao, uma vez que havia videos a 4k.

4.3.9.1 A Prudéncia que Morreu de Velha (Trailer)

Para além da edicdo da peca de teatro, a Companhia Certa solicitou também um
trailer da peca, que ficou a minha responsabilidade. Este foi realizado apos a edicao de
“A Prudéncia que Morreu de Velha” estar concluida, para que as imagens reveladas
estivessem presentes no video da peca.

A ideia para o trailer era um video dinamico, expressivo, com um pouco da
historia e comédia presente e no final as personagens com crédito as atrizes.

Em consequéncia de as gravacoes incluirem o mesmo local em camaras fixas, a
tarefa de criacdo de um trailer apelativo ndo era fdcil. No entanto, alguns pontos fortes
que pode apresentar sdo a fala e movimento de edicdo, logo com o intuito de captar a
atencao do publico concebi um video que segue a narrativa, dd margem para algumas
piadas, mas que também deixasse o suspense no ar de forma ao espectador sentir
curiosidade na peca. No final inclui o nome das atrizes para conferir reconhecimento
profissional, juntamente com a melhor porcdo de cada personagem correspondente.

Como dudio de fundo, fiz uso da banda sonora da peca, para que fosse
imediatamente reconhecivel.

O video conta com aproximadamente 1 minuto, para facil visionamento em

qualquer plataforma e objeto tecnologico.

4.3.10 Projeto 10 - Fisioterapeuta Tiago Silva (Making-Of)

Tiago Silva, fisioterapeuta desportivo, foi um dos oradores selecionados para o
maior congresso mundial de ecografia musculo-esquelética, o Phymu 2022, logo
recorreu a produtora Jworks para criar a sua apresentacdo. Esta foi realizada no estudio
da Jworks, em Vila do Conde, através do ecra verde, onde apareceriam graficos relativos
a temdtica apresentada por Tiago Silva @ medida que este falava. Para que Silva soubesse

que graficos estavam expostos, foi colocado um ecra a frente da camara (ver Figura 72).
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Figura 72 - Ecrd dos gréficos

O papel por mim desempenhado foi como operadora de camara do making-of,
mais tarde partilhado nas redes sociais. As filmagens decorreram durante a noite desde
a chegada de Tiago ao estudio, até ao momento da sua partida e envolvem a montagem
de material, o teste do equipamento, Jodo Rei (dono da Jworks) e o cliente num ambiente
profissional, o momento de rodagem, as camaras e o efeito do ecrd verde onde sao
visiveis os graficos do fisioterapeuta. O meu foco de captura passava por imagens
detalhadas do equipamento, a equipa a trabalhar com o mesmo, a relacdo com o cliente
(de forma a exibir um ambiente profissional) e o efeito do ecri verde no decorrer das

filmagens.
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Figura 73 - Filmagem do Making-of Figura 74 - Bastidores da apresentacdo de Tiago
Silva

A camara utilizada para a filmagem do making-of foi a Sony Alpha a6000, uma
mdquina que operei bastantes vezes neste estdgio e por isso senti-me muito confortavel
em emprega-la novamente para este projeto desafiante.

Ndo houve qualquer imprevisto durante a realizacao deste projeto, o que me fez

sentir um orgulho imenso nas minhas habilidades profissionais.

4.3.11 Projeto 11 - Entrevista a Dr. Lufs Liz no E¢a Agora

No dia 11 de fevereiro a Jworks teve como desafio filmar para a empresa Frezite
uma entrevista com o Dr. Luis Liz, pilar fundamental na estruturacdo financeira do grupo
Frezite, nos espacos do Eca Agora, em Vila do Conde. No local contamos com 4 camaras
fixas (listadas abaixo), uma a filmar o plano geral, outra apenas o Dr. Luis Liz, outra a
captar a entrevistadora e a quarta, operada por mim, que tinha como fim captar ambos
0s intervenientes a medida que iam falando, para ficar registado com um plano distinto
dos restantes.

O método aplicado foi semelhante ao de um direto, foi utilizada a mesa de
mistura Blackmagic onde todas as camaras estavam ligadas. O programa de gravacao

selecionado foi o OBS, onde apareciam todas as camaras ligadas a mesa de mistura e era
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visivel a imagem captada por cada uma delas. Responsavel pela mesa estava o meu tutor
de estdgio, Jodo Rei, que ia selecionando a imagem mais adequada a cada situacao.
A equipa usou roupa com o logo da Jworks com a finalidade de transmitir o

profissionalismo e fdcil reconhecimento por parte do publico, uma vez que iam ser

tiradas fotografias no local.

Figura 75 - Bastidores da entrevista Figura 76 - Dr. Luis Liz durante a entrevista

Como foi dito anteriormente, foi me atribuido o papel da operacdo de camara.
Durante a entrevista tinha como foco o entrevistado, no entanto previamente a alterar
minimamente o plano, olhava sempre para o ecrd com as imagens que estavam a ser
captadas no momento e, através de gestos com a cabeca (ver Figura 75), pedia sempre
autorizacdo ao responsavel por mudar as imagens da camara para ter a certeza que
aquela que estava a transmitir no momento nao era a minha e s0 depois fazia as
alteracoes que achava necessdrias.

Durante este processo fui completamente responsavel pela imagem da camara
que estava em minha posse, sendo que foi necessdria alguma experiéncia de realizacao

para saber o que captar e quando mudar de plano e enquadramento.
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Figura 77 - Bastidores da entrevista, Operadora de

Camara

Resumindo, ndo houve nenhuma dificuldade visto que a func¢ao de operador de

camara ja me tinha sido confiada algumas vezes durante o estdgio. Tanto a

entrevistadora, como o Dr. Luis Liz mostraram-se muito amaveis e o local escolhido para

a entrevista revelou-se muito agradavel e acolhedor.

Lista de equipamento:

1 computador portédtil

Sony Exmor Hanpycam E-mount (captou o Dr. Luis Liz)
Sony fx 4k (captou a entrevistadora)

Sony 24.3 Megapixel AVCHD (plano geral)

Sony a6500 Steady Shot Inside 4k (camara a mio)
Blackmagic Design Atem Mini Extreme

Cabos USB - USB-C

Computador portatil

Auscultadores

Um televisor normal

Um ecra pequeno
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e 2 Transmissores Rode

e 2 Microfones

e 5 Carregadores (para cada camara e o computador)
o 4 tripés

e Luz Amzdeal

e 1cabodeinternet

e Software OBS

4.3.12 Projeto 12 — Concerto da Banda “The Cover Van” na Celebra¢do dos 30 anos do
Auditorio

O projeto 12 foi sobre a edi¢ao do concerto da banda “The Cover Van” contratada
para celebrar os 30 anos do Auditorio de Vila do Conde. As imagens foram captadas por
Jodo Rei que contou com trés camaras para planos distintos, uma atrds da banda, outra a
filma-la de frente e por ultimo, uma manuseada pelo proprio que captava os integrantes
em maior detalhe. Logo, eu fiquei encarregue da pos-producao.

O trabalho passava pela edicdo de dois modelos de video, o concerto na
totalidade e o de cada musica que dele fez parte.

Para favorecer o processo de edicao, utilizei 0 método multicamara®, para ter
acesso as imagens captadas no mesmo momento (ver Figura 78). Foi a primeira vez que
usei este método, logo o unico contratempo ocorrido foi apenas numa fase inicial,
durante a criacdo do multicamara, mas consegui ambientar-me rapidamente.

Como as imagens estavam a 4K, fiz o método anteriormente descrito para os
converter para proxy e inseri o simbolo da Adobe na elaboracdo destes para que

aparecesse quando o proxy estivesse ativo e assim de mais facil percecdo.

4 Diversas cAmaras expostas.
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Figura 78 - Multicamara no programa Adobe Premiere Pro

Durante a pés-producdo recorri as transicoes de corte e cross dissolve™ para
alternar entre a imagem captada pelas camaras de forma a atribuir movimento ao video
tendo em conta o ritmo energético da musica. A decisdo entre as duas transicoes era
escolhida com base o efeito que completava o ritmo da musica, ou seja, durante as
baladas e notas prolongadas por parte do vocalista o cross dissolve foi empregado em
maior numero para transportar o sentimento de calma e melancolia ao espectador e
complementar a musica sem perturbar a sua continuidade. Coloquei o fade out no som
¢ a imagem ao mesmo tempo para reduzir a sensacao de corte, e conceder uma saida
lenta com os dois em harmonia.

Mostrou-se uma tarefa complexa decidir os momentos em que devia cortar e
qual enquadramento escolher, tendo em conta o ritmo musical, porque 0 mesmo
resultado ndo € transmitido com vdrios planos gerais ou planos de pormenor seguidos,
bem como planos que revelam a mesma pessoa ou objeto.

Para a edicao do concerto inteiro assisti a concertos como o Rock In Rio e outros
de cantores conhecidos (e,g, Miley Cyrus, Rihanna, Jessie ], ...).

Relativamente ao dudio, aumentei o ganho nos momentos em que a banda falava

para o publico, porque estava aperfeicoado para os momentos musicais o que resultava

50 Responsavel por cruzar e dissolver uma imagem.
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num sinal com intensidade baixa durante o didlogo. Um dos dois canais de dudio tinha
uma interferéncia, entdo eliminei-o, copiei e colei o outro para o canal 2 e coloquei um
canal a tocar em direcao ao lado esquerdo e o outro ao lado direito. Para além disso, havia
clips com ruido presente, logo empreguei o plugin DeNoise (cerca de 56%) e DereVerb
(cerca de 45%), para eliminar o ruido de fundo sem permitir que o restante som se
tornasse pouco natural. Foi um desafio eliminar o ruido de fundo (interferéncia de
microfone) sem danificar a qualidade da musica (instrumentos e voz). Adicionei a reacdo
do publico, como palmas e gritos, dado a dificuldade da sua audicdo nos ficheiros
originais.

No que diz respeito aos lower thirds®, inicialmente tinha optado por um formato
mais simples como as Figuras presentes no anexo G, a fim de ndo ofuscar o dudio e a
imagem, contudo este foi alterado pois era trivial em demasia, entdo resolvi elaborar o
apresentado na versao final (ver Figuras 79 e 80). Para isso, usei 3 variedades da fonte®
Gotham, Gotham book para a parte branca, Bold para a parte colorida do titulo principal
e médium para o titulo secunddrio. Concebi uma layer de color matte (i.e. cliqueino icone
de baixo na janela inferior esquerda chamado "New Item" e selecionei "Color Matte").
Atribuf a cor o cinzento escuro pelas propriedades neutras, usei esta layer como fundo
das letras e posicionei-a em baixo destas. Dupliquei essa layer e fiz o mesmo para o titulo
secunddrio. Fiz os graficos todos manual e individualmente, para ter a certeza que nao
haveria elementos indesejados a ser transferidos. Devido aos diferentes cumprimentos
das palavras, a primeira versao serviu como referéncia de tamanhos, de seguida apenas
foi necessdrio corrigir as medidas de cada titulo. Prontamente, adicionei um Linear wipe
(Effects - Video Effects - transitions - linear wipe), para dar o movimento fluido
pretendido a barra (superior) com o nome da musica. Gerei uma nest> em cada layer do
nome da musica, selecionei a sequéncia desta, recorri aos effect controls, carreguei no
retangulo e coloquei o mesmo a volta do nome, para que tudo (nessa layer) que se
encontrasse fora dele permanecesse escondido pela mdscara (ver Figura 79).
Seguidamente no inicio da layer, criei um keyframe em Mask Path, analisei o melhor local

para terminar a animac¢ao e nesse mesmo espaco posicionei outro keyframe.

51 Titulo presente na zona inferior do ecra.
52 Tipo de letra.
53 (pt.) Ninho; capaz de agrupar varias layers.
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Ao voltar para o inicio da layer, carrego em "Mask (1)" para ter acesso ao
retangulo e movi-o para o lado esquerdo do nome da musica para que este desapareca.
Para a barra de baixo, coloquei também um linear wipe de forma a barra de baixo
aparecer em sentido contrario. Selecionei também a layer do nome do artista, inseri o
nome debaixo da barra, construi uma nest com a layer para aceder a mdscara do
retangulo e tapar o subtitulo escondido em baixo. Empreguei o bezier™ para atribuir o
efeito corrido apresentado no video. (ver Figura 79). Usei o efeito ramp (effects - video

effects - generate - ramp) para alterar a cor do retangulo de baixo.

jeto 16.02.2022/2021.1..20 - COVER - VAN auditorio 30 anos/Copy of Copy of 2021.11..20 - COVER - VAN - Auditorio 30 anos 7.prproj *

carning Assembly t Color Effects Audio

Effect Controls = Aud 1 % | Program: CoverVanConcertoCompleto =

OO, v

17

Uniform Scale

I9/1919] 1] 15

v A 00:00:08:11

it e @ > > I FadBdA

uditorio 30 anos a overVanConcerto CoverVanConcertoCompleto =

— 9

[ NIRVANA 1 Titulo SECUNDARIO.

Color Matte Barra Branca 1

iR

Figura 79 - A mdscara (retAngulo azul) a tapar parte do titulo da musica (“Come As You Are”), a

transi¢ao vai movendo o retangulo da esquerda para a direita revelando a escrita com ele

Por fim, a conclusdo da lower third, foi elaborada através da copia das layers, a
criacdo de outra nest, na qual selecionei o botdo direito do rato e reverti 0 movimento e
assim sair do ecra da "mesma" forma que entrou (tecla direita do rato — Speed/ Duration

- Reverse Speed).

34 Configuracdo que oferece controlo sobre a aceleragio e/ou desaceleragdo exata a aplicar aos keyframes.
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Figura 80 - Escrita de lower third revelada com a mascara

Para a edicdo do concerto completo, dupliquei a sequéncia que continha a edi¢ao
das musicas individuais, de forma a executar alteracdes como a eliminacdo de alguns
efeitos (blur e zoom), sem destruir a sequéncia com cada musica editada.

A pensar no inicio do video do concerto completo e do final dos videos das
musicas, transferi o logo da banda e converti-o em png, uma vez que estava em jpg e
apesar do fundo ser preto este ndo combinava com o tom escurecido do video, logo

houve a necessidade de alterar a cor.

Adobe Photoshop 2021
Tiv M M E B eathen opx Styler | Normal 2 ——

% 223155610_217393987053226_4301182760682095940_n.jpeg @ 66,7% (Layer 0, RGB/8) *

Properties  Adjustments Libraries

px
H 698px | Y 489px
4 0000 v
~ Align and Distribute
Align:

[CHE W ok

Layers Channels Paths

Qud v @@ TOR®

PeNvHOBO AIN PN %N KI YL

Normal ~ | Opacity: 100% v

o
&

BE S

Lok B8 ¢ < DN @ Fil 100% v

o [ o

6667% 1666 pxx 1666 px (72pp) )

Figura 81 - Logo da banda “The Cover Van” no programa Photoshop
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ApOs o projeto consegui verificar as diferencas e semelhancas da edi¢do de um
video-concerto completo e apenas as musicas. No video inteiro, inclui cenas nos
bastidores, bem como o didlogo a meio do concerto. Na sessao de uma musica o tipo de
edicdo ¢ mais leve, suave e continuo dai a utilizacdo de cross dissolve com mais
frequéncia. Enquanto que no concerto completo, recorri usualmente ao corte, pois conta
com um video mais longo, logo requer mudanca rdpida de imagem para manter o
espectador entretido, a par de todos os acontecimentos do espetdculo e poderia tornar-
se cansativo observar o cross dissolve constantemente.

Algumas dificuldades sentidas foram o uso de multicamara, uma vez que puxava
demasiado pelo computador, deixando-o lento, a sincronizacao de todos os elementos
que faziam parte dos lower thirds para que nada estivesse adiantado ou se apresentasse
fora do lugar e finalmente, a incorporac¢ao de dudios da reac¢ao do publico, visto que no

som original a plateia ndo se faz ouvir.
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CONCLUSAO

O video institucional é a ferramenta que faz a empresa destacar-se dos restantes
concorrentes. Responsabiliza-se por converter o espectador num cliente. Assim, torna-
se num processo essencial que leva a entidade a um nivel superior.

Como foi mencionado na introducao deste documento, com o estdgio pretendia
ganhar experiéncia no mundo profissional, adquirir pratica com o equipamento, operar
no terreno, aprender a trabalhar em equipa e levar o meu porttolio ao nivel seguinte. Com
a sua conclusao, sinto que essas finalidades foram cumpridas, foi uma jornada de muito
esfor¢o e trabalho drduo, mas compensou para atingir 0 meu crescimento pessoal e
profissional. Também a minha abordagem em pos-producdo melhorou com a pratica,
gracas ao método de organizacdo distinto e profissional.

Inicialmente ocorreu um nervosismo e entusiamo natural, mas imediatamente
encontrei o meu a vontade e fiz o que foi pedido. Tanto os elementos da Jworks como o
proprio Jodo Rei mostraram-se muito acolhedores e disponiveis para qualquer
eventualidade, ja& para ndo falar muito profissionais ao terem a certeza que o
conhecimento era bem transmitido para mim de forma a ganhar a melhor pratica
possivel e acabar o estdgio com uma sensacao satisfatoria de crescimento profissional.

No entanto, como em qualquer desafio tem de haver a existéncia de dificuldades,
pois acredito que essa ¢ a melhor maneira para aprender e crescer. Alguns obstdaculos
iniciais foram o manuseamento de camaras que nunca tinha mexido, bem como
defini¢oes que nao tinha o hdbito de usar e que nao s6 melhoraram, como facilitaram a
produtividade no trabalho.

Um dos maiores desafios foi o primeiro trabalho de livestream, devido a nunca
ter realizado uma transmissdo em direto, principalmente relacionada com politica, uma
drea que ndo domino. Detinha a responsabilidade de monitorizar vdrias camaras sozinha,
uma vez que o tutor ndo esteve presente pessoalmente, incluindo a utilizacdo de
equipamento nunca antes mexido por mim. Outra dificuldade sentida foi encontrar a
visdo do cliente, muitas vezes este nao tem em mente o mesmo resultado final que o
editor. Inicialmente, ndo tinha o hdbito de comunicar com o cliente e ndo sabia como
deveria ser a minha reacdo, mas rapidamente aprendi que devemos ouvi-lo e trabalhar

da melhor forma para entregar o que este pede, no final de contas o cliente ¢ que manda.
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Outra adversidade inicial foi a leitura do ambiente e encontrar 0 método de trabalho que
melhor se adequasse a este, ou seja, no caso da transmissdo em direto ou dos making-of,
primeiramente tornou-se um desafio ler as acoes, sendo estas imprevisiveis. Quanto
mais trabalhei nesse aspeto, mais confortdvel fiquei e a certo ponto a mente atinge um
nivel de treino que a leva a interpretar o espaco e a focar-se automaticamente.

Durante o estdgio, ndo tive a oportunidade de realizar um video institucional,
como estava inicialmente previsto, no entanto a pesquisa e leituras foram uteis durante
0 estdgio, porque foram informacpes que consegui por em pratica noutros projetos (e.g.
Projeto 1 - Fantasmas da Nau), pelo que nio s6 me beneficia a mim, como a empresa. Este
género de video é também comum neste tipo de produtora, logo é um conhecimento
adquirido que me favorecera no futuro.

Estou muito grata por esta oportunidade. Fui capaz de me desafiar e sair da
minha zona de conforto o que levou a um enorme crescimento da minha autoconfianca

e carreira profissional.
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ANEXOS

Anexo A - Links dos Videos

Anexo B - Links dos Projetos de Estdgio

Anexo C - Conferéncia do 10° Encontro da Industria Automovel
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Anexo F - Fisioterapeuta Tiago Silva (Making-of)

Anexo G - Concerto da Banda “The Cover Van” na Celebracao dos 30 anos do Auditorio
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Anexo A - Links dos Videos Institucionais Mencionados

“Ultimo Jogo”, Marca Nike | Video Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=-pH9mMgOGIM

Banco de Portugal | Video Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=0Qf40YtDp5P0

'Best Job', de Wieden + Kennedy | Video Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=Kw_ij7707K2]

Nestlé | Video Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=5sYnmXoAiuY

“Doll” da Marca Nivea | Video Institucional

https://www.youtube.com/watch?v=StvAe98BfwY

Anexo B - Links dos Projetos de Estagio

Projeto 1 - “Fantasmas da Ribeira das Naus”
https://www.youtube.com/watch?v=rSnHd37Zppak

e (Making-Of):
https://www.youtube.com/watch?v=dP7u3mDil-c

Projeto 2 - Conferéncia do 109 Encontro da Industria Automovel

e [ncontro Industria Automovel - Boas Vindas:

https://www.youtube.com/watch?v=RWtTHMI1ozVQ

e Encontro Industria Automovel - Caracterizacdo da Industria de Componentes
Automoveis em Portugal:

https://www.youtube.com/watch?v=p-3WO0tbzsHo

e Encontro Industria Automaovel - Pedro Siza Vieira | Ministro da Economia:

https://www.yvoutube.com/watch?v=NatlaBBlL.gUo
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Encontro Industria Automovel - Thorsten Muschal | Presidente da CLEPA:

https://www.youtube.com/watch?v=FoENHaUjbgE

Encontro Industria Automoével - Administradora-Executiva da AICEP:

https://www.youtube.com/watch?v=]b6iTxr9S7E

Encontro Industria Automoével - Macrotendéncias da Industria Automaovel:

https://www.youtube.com/watch?v=6s-Guity_vw

Encontro Industria Automovel - Testemunhos dos Desafios Empresariais:

https://www.youtube.com/watch?v=BdvhZTgenlE

Encontro Industria Automovel - Presidénte do COMPETE 2020 Nuno Mangas:
https://www.yvoutube.com/watch?v=DkVUQOR5COI

Encontro Industria Automoével — Conclusoes José Couto | AFIA:

https://www.youtube.com/watch?v=blDWAQO23vnk

Projeto 3 — Pic The Nic - Stories de Caixa de Natal

Pic the Nic - Caixas de Natal (Video 1)
https://www.youtube.com/shorts/CrJpKyc]QxQ

Pic the Nic - Caixas de Natal (Video 2)
https://www.youtube.com/shorts/mWoldgghapo

Pic the Nic - Caixas de Natal (Video 3)
https://www.youtube.com/shorts/YVI1Gx7YKPg8

Pic the Nic - Caixas de Natal (Video 4)
https://www.youtube.com/shorts/osFz7Bo70Qg8
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e Pic the Nic - Caixas de Natal (Video 5)
https://www.youtube.com/shorts/gll.6Ucwd2Mc

Projeto 4 - Streaming do Congresso da Camara Municipal de Vila do Conde
https://www.youtube.com/watch?v=-Eb9sWMAUiU&t=6608s

Projeto 5 - Pic the Nic (Edicdo de Imagens das Caixas de Natal)

Pic the Nic - Imagens

Projeto 6 — 22 Parte do Streaming do Congresso da Camara Municipal de Vila do Conde

https://www.youtube.com/watch?v=-AE9pvEJEGK

Projeto 7 — Lancamento do Livro “Pedacos de Mim nas Redes Sociais” de Miguel Sousa

Neves
e Lancamento do livro “Pedacos de Mim Nas Redes Sociais” — Discurso de
Aurelino:

https://www.youtube.com/watch?v=M7Glu49aaBA

e Lancamento do livro “Pedacos de Mim Nas Redes Sociais” - Discurso de Filipe
Sousa Neves:

https://www.voutube.com/watch?v=6kKAmAG6fXal

e Lancamento do livro “Pedacos de Mim Nas Redes Sociais” - Discurso de José
Antonio:

https://www.voutube.com/watch?v=0RvIvoMYcfk

e Lancamento do livro “Pedacos de Mim Nas Redes Sociais” - Discurso de Miguel
Sousa Neves:

https://www.youtube.com/watch?v=VWG9uzasY1U

Projeto 8 — Step - LLogo de Camiio

Projeto 8 - Step — LLogo de Camiio
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Projeto 9 - A Prudéncia que Morreu de Velha (Peca de Teatro)

https://www.youtube.com/watch?v=wwoR7Rwcgd8§

e A Prudéncia que Morreu de Velha (Trailer):

https://www.youtube.com/watch?v=lgBV-4talds

Projeto 10 - Fisioterapeuta Tiago Silva (Making-Of)

https://www.youtube.com/watch?v=M2erwnnliKg

Projeto 11- Entrevista a Dr. Luis Liz no Eca Agora

https://www.youtube.com/watch?v=iA-kNAUa81U

Projeto 12 - Concerto da Banda “The Cover Van” na Celebracio dos 30 anos do

Auditorio
- Concerto completo:

https://www.youtube.com/watch?v=ysV2RtiM-MQ

- Musicas:
e The Cover Van - Holding Back The Years (cover de Simply Red):
https://www.youtube.com/watch?v=PfelBiqgF84

e The Cover Van - Come As You Are (cover de Nirvana):

https://www.youtube.com/watch?v=r7hJw3__dUg

e The Cover Van - Homem do Leme (cover de Xutos & Pontapés):

https://www.voutube.com/watch?v=zBLdINOIrYA

e The Cover Van - Message In A Bottle (cover de The Police):

https://www.youtube.com/watch?v=IxlteBiMDrM

e The Cover Van - Wonderwall (cover de Oasis):

https://www.youtube.com/watch?v=5LLD4t2C2Is
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The Cover Van - Ouvi Dizer (cover de Ornatos Violeta):

https://www.voutube.com/watch?v=ZUAjjZrA9lY

The Cover Van - Free Fallin' (cover de Tom Petty):

https://www.voutube.com/watch?v=P3ECtr]_YPE

The Cover Van - With or Without You (cover de U2):

https://www.voutube.com/watch?v=/nlradw5a8s

The Cover Van - Personal Jesus (cover de Depeche Mode):

https://www.voutube.com/watch?v=WhTEbREJZa0

The Cover Van - Polly (cover de Nirvana):

https://www.voutube.com/watch?v=7xlzdGw]_Ps

The Cover Van - Better Man (cover de Pearl Jam):

https://www.voutube.com/watch?v=kCGYY-KgOO0Oc

The Cover Van - Under The Bridge (cover de Red Hot Chili Peppers):
https://www.youtube.com/watch?v=K_4i6Q1Mr78

The Cover Van - Drive (cover de Incubus):

https://www.voutube.com/watch?v=gHvTC8edwzg

The Cover Van - Smells Like Teen Spirit (cover de Nirvana):

https://www.voutube.com/watch?v=99GG7iXvRpQ
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Anexo C - Conferéncia do 102 Encontro da Industria Automdvel
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Figura 82 - Timeline das Conferéncias do 102 Encontro da Industria Automaovel
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Anexo D - Streaming do Congresso da Camara Municipal de Vila do Conde
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Anexo E - Lan¢gamento do Livro “Pedacos de Mim nas Redes Sociais”

e 0 [Usurios/sarapinto/Documentos/Jworks/2021.12.02 -Pic the Nic - Torel Boutiques/sync.prproj *
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Figura 83 - Diferenca de tamanho de video
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Anexo F - Fisioterapeuta Tiago Silva (Making-of)
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Anexo G - Concerto da Banda “The Cover Van” na Celebrag¢do dos 30 anos do Auditério

IVohamsiy BoskBrejess 16,02 2002/202111.30 - COVER - VAN surbiterss 30 anew/2021 11,20 - COVER - VAN Auditoris 30 anov proes)

Noise: Audio 2, CAM 4Covervan, Effect 2, 00:22:06:01
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Figura 85 - Concerto “The Cover Van” - Remocao do dudio de interferéncia
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