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Resumo

O presente projeto propde-se a abordar a igualdade de género e trabalhar

um conjunto de dados mundiais tendo como recurso a infografia. Propds-se uma
descoberta, pela aplicacdo de metodologias de visualizacdo de dados, sobre como
estes se aproximam de cunhos humanistas para a traducao da informacao.
Assim sendo, pretende-se encontrar uma forma menos comum de tratar os dados,
distinta das cldssicas formas presentes no dia a dia, auxiliando na tomada de
decisoes e atitudes perante um tema que € de grande relevancia para a sociedade
atual. Com o proposito desafiador de investigar o impacto que a infografia pode
acartar na percecdo da igualdade de género e na adocdo de posturas sociais,
desenvolveu-se um projeto através de dados jd existentes, que permita a
transmissao de mensagens por meio de numeros.

Tendo por base o designio do trabalho proposto, tornou-se imprescindivel

realizar uma revisao literdria sobre a infografia, o seu humanismo de dados, e como
esta drea pode auxiliar no tema e na andlise da igualdade de género mundialmente.
Desta forma, surge uma extensa fase de investigacdo, envolvendo o estudo de casos
similares que permitam analisar e reconhecer as variantes desta fusdo entre o tema
e a infografia como processo de comunicacdo. Sendo o resultado, a criacdo de um
projeto com cunho pessoal, interligado entre si e diferenciador.
Posta a fase de pesquisa, mapearam-se os dados a retratar tendo por base o0s
diferentes contextos sociais de igualdade de género que se correlacionam entre si.
Seguidamente realizaram-se experimentacoes infograficas para contemplar as
necessidades de comunicacio entre o observador e as formas de visualizacao dos
dados. Decisdes sobre a abordagem estética do projeto, provéem da pesquisa
realizada sobre projetos da mesma tipologia e a descoberta dos melhores recursos
metaforicos para interpretacdo da informacao. Consecutivamente constroi-se uma
composicao visual que permita a compreensao da infografia com o contexto.

O projeto, apresenta um combinado de quatro conjuntos de dados por meio
de infografia com recurso ao humanismo de dados, complementados com um

briefing contextual.

Palavras-chave: Igualdade de Género; Infografia; Humanismo de Dados;

Visualizacdo de dados.



Abstract

The present project proposes to address gender equality, as wells as working

on world data sets through infographics. The purpose is to create a new
methodology of data viewing, with a humanistic influence.
This way, it is intended to encounter a way of handling data, less common and
distinct from the classical forms presented on a day to day basis, assisting in the
decision making and attitudes towards a theme that is of grand relevance to current
society. With the defiant purpose of investigating the impact that infographics may
carry in the perception of gender equality and in the adoption of social postures,
this project was developed with already existing data, that allows the transmission
of messages through numbers.

Based on the intent of the purposed work, it became essential to carry out a
literary revision about infographics, data humanism, and how these themes may
assist in the analysis of gender equality worldwide. Thus, an extensive investigation
phase arose, involving a study of similar cases that allow the analyses and
recognition of the variants of this fusion between themes. As a result, the creation
of a project with a personal imprint, interconnected and differentiating.

After the research phase, the data to be portrayed were mapped based on the
different social contexts of gender equality that correlate with each other.
Successively, infographic experiments were performed to complement the
communication necessities between the observer and the forms of data
visualisation. The aesthetic aspect of the project is executed based on projects of
the same typology and the discovery of the best metaphors for the interpretation
of the information. Consecutively, a visual composition that allows the

understanding of the infographics with context its built.

The project presents a combination of four datasets through infographics

that use data humanism as a resource, complemented with a contextual briefing.

Keywords: Gender Equality; Infographics; Data Humanism; Data Visualisation.
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1. INTRODUCAO
1.1 Enquadramento

A elaboracdo deste projeto final de Mestrado em Design, surge de uma
necessidade pessoal de conhecer e contribuir para uma reivindicacdo da igualdade
de género. Enquanto estudante e profissional de design, pude reconhecer a
pertinéncia em expor uma realidade que, apesar da evolucao e dos vdrios avancos
sociais e comportamentais a nivel mundial, ainda ndo foi contornada. Assim, com
a finalidade de sensibilizar a sociedade para a causa, procurou-se recorrer a
ferramentas do design que melhor traduzam dados normalmente invisiveis, ao
mesmo tempo que se encontram mecanismos para estabelecer um contacto direto
COm as pessoas.

O relatorio de projeto reflete-se numa conexdo entre a vertente teorica e

pratica do tema em investigacdo, dando destaque ao processo de aprendizagem e
a experimentacao na drea da infografia e, por sua vez, de que forma o humanismo
de dados associado a este tema pode auxiliar na rutura de esteredtipos presentes
no modo como a igualdade de género ¢ encarada e abordada. Para tal, tratam-se
conhecimentos adquiridos, nomeadamente sobre o que ¢ a infografia e como esta
assume representacoes que almejam o humanismo de dados. De igual forma, de
que modo estes dados se podem moldar com a intencdo de criar um retrato
contemporaneo da igualdade de género para ser exposto em locais publicos, como
a linha do metro do Porto.
Assim este documento € um descritivo de todo o processo de desenvolvimento do
projeto definido para a conclusao do ciclo de estudos mencionado anteriormente,
tendo por base uma investigacao cientifica que procura dissecar o estado da arte e
a sua pertinéncia para a atualidade.

Beneficiando da infografia enquanto recurso de comunicacdo no design
para conteudos densos e complexos, e por meio de elementos prioritariamente
visuais (Hinojosa, 2019), cria-se por meio desta ferramenta uma linguagem propria;
sendo totalmente pertinente, neste contexto, pela possibilidade de acrescentar
significado e transmitir emocoes através dos dados em diferentes conjunturas
sociais. Possibilitando a sociedade, enquanto observadora, uma necessidade de
intervir e agir, tendo por base a mudanca face aos paradigmas propostos pela

mesIna.
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Com base na adaptacdo, a infografia tem desencadeado novas formas de
utilizar narrativas visuais, mais simples, diretas e atrativas, com capacidade para
aumentar a eficdcia da comunicacao. A forma de abordagem e interpretacao da
realidade tem sido questionada, transpondo limites tradicionais através da
traducdo de temas complexos em novas formas dotadas de interpretacoes criticas
(Franchi, 2014).

Na atualidade, a forma de transmitir mensagens por meio da infografia vai
sofrendo alteracoes e modernizacoes, implicando uma necessidade de encarar o
lado estético e, em simultaneo de clarificar a compreensao e processamento dos
dados pelo publico. O projeto foca-se na criacdo de infografias dotadas de uma
perspetiva humana, onde através da exploracao e experimentacdo, os dados sdo
moldados tendo por base um objetivo intencional que ambiciona alterar padroes

culturais e convencionais.

1.2 Objetivos

Este projeto tem como principal objetivo a criacdo de pecas visuais capazes de
transmitir historias, em contexto expositivo, relacionadas com a igualdade de
género, transmutando informacoes de forma apelativa, com intuito de combater o
desinteresse pelo universo dos dados.

Assim, subdividiu-se o objetivo principal nos seguintes objetivos especificos:

— Compreender a evoluc¢do da infografia até a atualidade;

— Estudar e reconhecer mecanismos de visualizacdo de dados com intuito
de enfrentar crises sociais baseadas em temas humanos;

— Mostrar dados que permanecem invisiveis na sociedade;

— Analisar de que forma se apresentam os mecanismos ja existentes;

— Conceber um projeto de destaque de igualdade de género enquanto
objeto expositivo;

— Realizar quatro conjuntos de infografias focadas na vertente humana

dos dados, devidamente fundamentadas com design em espaco publico.

Com os objetivos delineados anteriormente, anseia-se a construcdo de um
espirito critico sobre o tema em questdo e o envolvimento da humanizacao de

dados na transmissao de historias caracterizadas além de numeros.
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1.3 Metodologias Adotadas

Tendo por base 0s objetivos apresentados, no decorrer do relatorio de projeto
adotaram-se diferentes metodologias.
Numa primeira fase surge a fundamentagao teorica, responsavel pela consolida¢ao
da vertente cientifica da investigacdo. Inicia-se a investigacdo pela revisao de
livros, artigos cientificos e teses com maior relevancia para a aquisicdo de
conhecimentos. O nucleo central focou-se na evolucdo do contexto historico da
infografia e da sua aplicacio em diversos formatos aquando da evolucdo
tecnologica. Posteriormente tornou-se importante retratar o conceito de
humanismo de dados e a sua pertinéncia em temas centrados na figura humana.

Os estudos de caso obtém-se através de leituras exploratorias baseadas em
duas vertentes: infografia humanista, que exemplifica abordagens prdticas em
diversos conceitos como resposta a problemas sociais; e noutro prisma, o cardter
das atuais formas de retratar conjuntos de dados de igualdade de género presentes
no nosso dia a dia, ambicionando esclarecer de que forma os dados e estatisticas
podem ser mais bem captados pela populacdo em geral quando representados de
uma forma mais atrativa.

A terceira fase, o enquadramento pratico revela-se numa metodologia de
pesquisa por meio de design, onde ao longo do projeto sdo adquiridos novos
conhecimentos. O processo de observacao e de criacdo, foi através de tentativa e
erro, um fator determinante para o objeto final, onde se procurou criar uma
linguagem singular enquanto método experimental até se obterem os resultados
finais baseados no publico e no local de exposicao.

A limitacdo de metodologias permitiu fasear o projeto num processo de
aprendizagem crescente, a boa estruturacdo revelou-se eficiente para a aquisi¢ao

de conhecimento cientifico.
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1.4 Estrutura do Documento

O presente trabalho detalhado neste documento divide-se em cinco capitulos:

Introducao: A introducao € responsavel pelo prefdcio do projeto, desde o seu
enquadramento, passando pelo tema adotado, abordando a sua pertinéncia na
atualidade, extrapolando os objetivos, bem como as metodologias e a estrutura.

Fundamentacao Teorica: Dada a especificidade do tema a tratar foi
importante criar um embasamento tedrico sobre a origem, evolucdo e defini¢ao da
infografia, bem como a evolucdo até alcancar formatos além do impresso. A
investigacao que abrange o humanismo de dados e a sua associacao a igualdade de
género surge enquanto tema de grande carga social revelando-se, por sua vez,

imprescindivel face a temas humanos.

Estudos de Caso: Neste capitulo procura-se realizar-se um estudo empirico
com recolha e andlise de referéncias para o projeto em questao. Deste modo, numa
primeira fase selecionam-se autores que recorrem ao humanismo de dados e a
visualizacdo de informacdo em temas de vertentes sociais, ambientais e até
considerados pouco comuns. Jd na segunda fase retratam-se os exemplos que na
atualidade sdo dados como solucao para a apresentacao de dados na igualdade de
género, para prever e propor uma solucdo distinta das que estdo presentes no

quotidiano.

Enquadramento Prdtico: O enquadramento prdtico diz respeito ao projeto,
detalhando todos os passos de desenvolvimento das quatro pecas caracterizadas
pela humanizacao de dados. Assim, ressalva-se a importancia dos esbocos, as
experiéncias digitais, os processos de erro e adaptacdo, as escalas e escolhas de

design efetuadas, e por ultimo os objetos finais.

Sintese Conclusiva: Nesta sintese reflete-se sobre o cumprimento dos
objetivos, o resultado final deste estudo, as limitacoes que se fizeram sentir, assim

como sugestdes para estudos futuros.



2. FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 Infografia
2.1.1 Origem e Definicao

A génese da palavra infografia remete a duas palavras anglo-saxonicas
“information” e “graphics” cuja juncdo origina a palavra infographics (Melo, 2013,
p. 8). Através da perspetiva de Alberto Cairo (2008) a infografia é caracterizada
como uma forma de representacdo de dados que devem permitir uma maior
participacao e manipulacao por parte do leitor. Por sua vez, no diciondrio da Lingua
Portuguesa Priberam, a infografia enquanto sinénimo de infogrdfico é descrita
como:

a) uma aplicacio da informdtica a representacio grdfica e ao tratamento de
imagem;

b) como um conjunto de recursos graficos, como a ilustracio, a fotografia, os mapas
e os diagramas para representacio de informacao (2020).

Indo além do significado presente no diciondrio e analisando outros autores que se
dedicam a investigar o universo da infografia € pertinente debrucar a investigacdo
sobre a infografia enquanto forma de comunicar através de conteudos visuais.
Segundo Cairo (2008), a infografia e a visualizacio de informacio inserem-se no
campo da arquitetura e do design de informacao. Isto é, perante uma necessidade
de organizar informacao para que esta seja melhor compreendida é importante
perceber a relacao das trés definicoes abordadas pelo investigador e por Wurman

(citado por Fernandes, 2018, p. 93), conforme mostra a figura 1.
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Figura 1 - Relacdo de Arquitetura de Informacao e Design de Informacio, Visualizacdo de Informacao
e Visualizacao/Infografia.
Obtido de Fernandes 2018, pag 93.
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Os conceitos apresentados na figura 1 sdo fruto das consideracoes apontadas
por Richard Saul Wurman (2001, pag. 14), no seu livro Ansiedade de Informacgao’,
onde para o autor as pessoas reagem de forma agitada a necessidade de
compreender o que acreditam pensar compreender. Ainda na perspetiva do
mesmo autor, este estado provoca a extincao de diferencas entre o universo de
dados e de informacao, entre factos veridicos e saberes adquiridos, levando a rutura
da forma de transmitir informacao. A sua perspetiva € essencial para compreender
a importancia da informacdo e da forma que esta pode e deve ser transmitida ao
recetor.

“Assume-se (..) a visualizacio de informacao como um sistema tedrico por um lado,
e como ferramenta préatica, por outro” (Fernandes, 2018).

Infografia e visualizacdo de dados representam um conjunto de vdrios métodos e
conceitos que mesclam diversas dreas e ferramentas, fazendo com conduzam a
multiplas relacoes. Tal divergéncia influéncia vdrios autores a focarem-se na
verdadeira defini¢do da palavra.

Uma das definicoes mais destacadas para infografia surge com Horn citado
por (Moreira, 2019) que caracteriza o conceito como “a arte e ciéncia de preparar
informacdo para que possa ser utilizada por seres humanos com eficdcia e
eficiéncia. J4 com Laura Mol (2011), a infografia torna-se parte da visualizacio de
informacao, dado o seu campo ser interdisciplinar e combinar 1éxico das ciéncias
da computacao, datamining?, ciéncia cognitiva e design grafico, onde cada drea se
responsabiliza por resolver uma parte do problema, transferindo informacdo da
melhor forma. Constata-se que este significado varia de autor para autor, sendo
pertinente clarificar o universo que acarreta. Se através da perspetiva de Cairo
(2008) o termo infografia ¢ substituido por visualizacdo de dados, com Valero
Sancho (2001) o mesmo ganha algumas limitacdes, isto é, se por um lado um autor
acredita que o termo deve ser mais inclusivo e amplo tornando infografia e
visualizacao de dados sinonimos, o outro autor limita-a ao ponto de ser meramente
jornalista. Simplificando, Alberto Cairo refuta os argumentos de Valero Sancho que
restringem a infografia ao jornalismo - como é exemplo o acompanhamento de
texto numa imagem - apontando que o texto verbal pode ser conflituoso na

visualizacdo de informacdao. Também Ipolito (2010) se opoe a perspetiva de Sancho

! Information Anxiety, titulo do livro de Wurman e termo cunhado pelo préprio na altura da publicacio.
2 Processo analitico que analisa grande quantidade de dados através da exploracdo, construcio de modelo ou
definicio do padrio e validac¢io/verificacio (Financeiro, s.d.)
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defendendo que “a visualizacao de informacao é um conceito mais amplo que o da
infografia, e que se preocupa com a construcao de representacoes visuais de dados
abstratos, de forma a facilitar o seu entendimento e a ajudar na descoberta de novas
informacdes que estio escondidas nos nimeros” (Moreira, 2019, p. 24).

Este didlogo entre autores demonstra que a forma de processar a informacdo nao é
o grande problema associado a infografia/visualizacdo de dados, na atualidade,
mas sim o impacto da tecnologia e a sua reacdo causa-efeito. Além dos autores
acima referidos é importante abordar a perspetiva de Pablos (1998) onde sio
referidos dois sentidos diferenciados: anima¢des modernas provenientes de um
computador, onde a palavra /nfo diz respeito a informdtica e graphic a animacao,
ja num segundo momento a infografia remete ao jornalismo. Para o autor, o
binomio imagem + texto é considerado um critério adequado para apresentar a
unido da informacdo, independentemente do material.

Constata-se assim que a infografia ndo permite chegar a um veredicto unico, pelo
que neste documento o termo € reconhecido pela sua forma de leitura, isto €, pela
capacidade que tem de levar oS nossos processos cognitivos a reorganizarem e
interpretarem uma mensagem. Interpreta-se esta definicdo como uma
representacdo visual de transmissdo de informacdo que deve -clarificar a
mensagem, patentear modelos e, sobretudo, revelar realidades nao visiveis por

outras formas de comunicacao.

2.1.2 Evolucao da Infografia

E imprescindivel deixar presente que a infografia ¢ um recurso com algum
tempo, por ter vindo a procurar auxiliar o ser humano na sua forma de comunicar.
Através de Stahl-Timmins (2011), torna-se claro compreender o periodo histérico
associado ao aparecimento dos graficos de informacao, destacando as cavernas de
Lascaux como um marco historico, no que toca a representacdo humana e animal

enquanto forma de comunicar.
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Figura 2- Pintura rupestre nas cavernas de Lascaux
Adaptado de http://astronomy.nmsu.edu/tharriso/ast110/cavepaint.jpg

Porém ndo € possivel afirmar que estes sejam o0s primeiros passos de métodos
visuais para informar e comunicar, dado estarem ausentes provas das intencoes
por parte dos artistas antigos (Sancho, 2001), (Cairo, 2008) e (Stahl-Timmins, 2011).

Imergindo no passado, compreende-se que muitas linguagens antigas fazem
uso da representacdo visual de objetos para comunicar. Um exemplo marcante
remete aos primeiros calenddrios, e em especial a escultura asteca com o recurso
aos hierdglifos enquanto ferramenta clara e 6bvia. Com estes tornou-se possivel
transmitir uma mensagem universal por meios visuais. Os pictogramas, elementos
também comuns a infografias, evoluiram aquando do uso dos hieroglifos,
permitindo que a sua componente figurativa retratasse historias e mesclasse com
imagens ou textos informativos (Cairo, 2008). Ainda na atualidade esta forma de
comunicacao estd presente em algumas linguas, bem como em formas de
representac¢ao visuais que facilitam a comunicacdo entre varios idiomas.

Os mapas sao também uma forma de representacdo de informacao, surgindo
num periodo em que a capacidade de ler e escrever era pouco comum para a
sociedade. Por exemplo o Mappa Mundi, que em meados do ano 1300 procurava
explicar a concecao do que se conhecia do mundo, através do padrao medieval da

cartografia (Moir 1979, cit. por Stahl-Timmins, 2011, p. 24). A cartografia maritima
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contribuiu com avancos, nomeadamente nas rotas de transportes, informacoes de
ventos, tempestades e outros, que com o avancar do tempo ganharam escala
mundial.

Avancando nalinha cronoldgica temporal, a comunicacao através de imagens
torna-se um mecanismo utilizado na época do Renascimento com a -arte
cientifica- que antecedeu a infografia e a visualizacdo de dados, segundo Cairo
(2008). Leonardo da Vinci, um dos vanguardistas da época renascentista,
contribuiu com desenhos comparativos, que se apresentam pelo que hoje é
denominado de infografia, fruto da conjugacdo de texto e imagem cujo papel se

foca na transmissao de informacdo clara e simplificada (Ribeiro, 2008).
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Figura 3 - Arte cientifica de Leonardo Da Vinci sobre a anatomia de um coracao de boi.
Obtido através de: https://imagens.publico.pt/imagens.aspx/1404406?tp=UH&dAb=IMAGENS&type=]PG

Também com Descartes e a geometria cartesiana que o autor propoe no
século 17, surge um sistema responsavel pela representacdo espacial através de
formas visuais, linhas, pontos e equacOes matemadticas. Permitindo transformar
grandes quantidades de numeros em posicOes espaciais por meio de uma
representacao de visualizacio de dados numéricos (Stahl-Timmins, 2011, p. 25).

E neste desenrolar de formas de comunicar que a histéria contemporanea da
infografia se real¢a aquando do inicio da revoluc¢do industrial, fruto da necessidade

do ser humano em gerir dados numéricos e estatisticos (Rodrigues, 2012).
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Autores como William Playfair que procurou incluir graficos de linhas e de barras,
ao invés do uso de tabelas. O seu raciocinio refletiu-se na relacdo de elementos
quantitativos supostamente dispersos, grafismos simples e com recurso a cores
pastel, acompanhados de blocos de texto. Estes avancos permitiram que a
infografia e visualizacao de dados se conectassem com dreas mais cientificas como
a contabilidade ou a medicina. O exemplo de John Snow, onde a apresentacdo de
informacao relevante para um surto da colera em Londres recorre a sobreposi¢ao
de fatalidades do surto ao mapa da cidade, que permitem a quem o veja
compreender a correlacdo entre os agrupamentos de casos relatados e a sua
relacdo com a bomba de distribuicdo de dgua de Broad Street (Stahl-Timmins,
2011).

Outro grafico de informacdo famoso, criado por Charles Joseph Minard onde
0 autor representa o numero de mortes do exército francés na batalha contra a
Russia. Caracterizado por mapa de fluxo, cujo papel era representar claramente
informacdes de movimentos, solucoes e desfechos da campanha militar (Rodrigues
D., 2012) (Stahl-Timmins, 2011).

Jd no século XX, através da Isotype Foundation com Otto e Marie Neurats sdo
criados simbolos para representacao de dados estatisticos. O trabalho da fundacdo
recorria a técnicas de apresentacdo visual para fins educacionais, permitindo
considerar que o publico que ndo sabia ler conseguisse compreender a amostra
estatistica (Lima, 2010).

Também com Otl Aicher com a construcao e producao da sinalética para 0s
Jogos Olimpicos, onde os simbolos adquirem um poder, forma e linguagem
universais. O projeto surge em resposta ao desafio do publico ser de vdrias partes
do mundo, impulsionando ao uso de uma linguagem comum a todos -0
posicionamento fisico dos jogadores nas diversas modalidades (Souza e Matos
citado por Neves, 2012, p. 224).
O restante progresso deste século é notorio sobretudo nas dreas da comunicacao e
dos transportes. A transmissdo de informacio clara e concisa para saber por
exemplo como as pessoas podem chegar aos seus destinos. Ao refletir sobre o
exemplo dos primeiros mapas esquemadticos de redes, sendo um bom exemplo 0
mapa do metro de Londres, desenvolvido por Henry Beck em 1933 (Stahl-Timmins,
2011). Para Cairo (2008), a distincio do Mapa de Beck, surge para o autor, pelo facto

de mostrar paragens e linhas do metro, em relacdo a todos os outros utilizados
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outrora, permitindo deixar de lado a localizacdo das mesmas num espaco
geogrdfico. O modelo construtivo desta infografia continua a inspirar o design de

vdrios outros mapas.
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Figura 4-Mapa do Metro de Londres desenvolvido por Henry Beck em 1933.
Obtido em: https://www.iarafaria.com.br/objetos-de-desejo/mapa-do-metro-de-londres-designer-harry-beck-1933/

Nas ultimas décadas, segundo (Meireles, 2012) o desenvolvimento dos
computadores permitiu ampliar o horizonte para a representacdo de conteudo
visual, originando uma revolucao dos conteudos gerados por softwares como Open
Office, Excel e Apple Numbers. Esta explosdo de ferramentas permite a expansao
da infografia e a sua popularidade na vida quotidiana.

Atualmente, as ferramentas de design de visualizacdo de dados que tém por
base a web, estdo a tornar o processo de criacdo de infografias mais simples
(Hinojosa, 2019). Como Mothion Graphics de informacio, que diariamente sio
transmitidos nos media, quer seja através dos jogos desportivos na televisdo, em
apps mobile, no processo eleitoral ou até, como referido anteriormente, em mapas
de transito. Estas visualiza¢des sdo comuns na evolucao infografica e na promoc¢ao

e combinacdo de dados, design e informacdo para diferentes usos e publicos.
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2.1.3 Evolucdo de Formatos

Face a informacao recolhida e analisada ao longo do ultimo subcapitulo é
importante abordar nesta investigacao a adaptacdo da infografia a varios formatos.
Como mostram os exemplos referidos anteriormente, as diversas formas de
estruturar a informacdo possibilitam que a infografia se apresente em forma de
mapa, grafico, diagrama, ou até uma combinacio de ambos (Silva S. S., 2017/18,
p.38). Dependendo a sua estruturacio consoante a tipologia do projeto em questio
e o publico que pretende abordar. Ainda na perspetiva de Sofia Sa e Silva (2017/18),
as organizacoes de conjuntos de dados possibilitam a criacdo de uma narrativa
visual, que pode surgir numa vertente estdtica ou dinamica, em conformidade com
a natureza da abordagem ao tema que esta possa retratar.

Com o desenvolvimento e evolucao dos media até a atualidade dd-se uma
evolucao no campo da infografia, demonstrando que os novos midia sdo capazes
de transportar facilmente uma infografia em formato impresso para formato digital
e multimédia (Fernandes, 2018, p. 59). A experiéncia associada ao fator de
interacdo das mudancas tecnoldgicas contribui para um contacto direto entre
individuos e sistemas computadores, 0 que por sua vez cooperou na melhoria do
design e das interacOes entre ser humano, artefactos digitais e interativos. O
surgimento de ferramentas interativas auxiliam na premissa da comunicacao.

A necessidade de elevar o design ao patamar da multimédia mais recente,

permite abrir um espaco para varios tipos de audiéncias. Isto é, se hd designers que
manter-se-ao fiéis as suas ferramentas e forma de fazer o seu trabalho, por outro
lado, também € pertinente que outros designers se sintam curiosos e tentados a
inserir-se nas dreas mais recentes dos media (Pinto, 2018, p.4).
O surgimento da internet auxiliou gradualmente na alteracdo da postura da
infografia, possibilitando que a mesma se contextualize enquanto forma de
apresentacdo e de informacao visual (Santos; Neto & Neves cit. por Pinto, 2018, p.
28).

Relativamente a aceitacao de novos formatos € importante referir que tanto
William Playfair, John Snow, Charles Minard, Henry Beck, Otto e Marie Neurath sdo
figuras responsdveis pelo crescimento da infografia em diversos contextos. O
ISOTYPE capaz de influenciar geragdes até a atualidade de variadas formas,
demonstrando em conjunto com os restantes que o conhecimento de uma geragao

¢ ferramenta de desenvolvimento para geracoes futuras.
23



A diversidade de formatos associados a infografia, em comparaciao ao passado,
ultrapassa o expectdvel. A transicdo de conhecimentos entre autores permitiu
influenciar futuros autores encontrando no presente, mote de inspiracdo para o
futuro. Se no passado a infografia estava associada somente ao suporte do papel, a
modelos editoriais e impressos, no presente a situacdo € diferente. Com a evolucdo
dos midia também novas metas foram tracadas, a infografia ndo se insere somente
nos formatos impressos, mas também nos expositivos e de multimédia.

Alguns dos estudos de caso apresentados no capitulo 3, como Giorgia Lupi
por exemplo, servem como referéncia da evolucdo dos formatos da infografia ao
longo do tempo. Além da vertente associada aos Mothion Graphics hd também uma
urgéncia de expor a infografia enquanto formato expositivo, sobretudo no que diz
respeito a temas sociais, permitindo que a mesma seja o elemento principal para
estabelecer comunicacdes com o publico. E neste prisma que se torna
compreensivel que a infografia esteve, estd, e certamente estard, facilmente
associada a novas formas de visualizacio e de transmissdo de informacao, quer

sejam elas estdticas ou em movimento.

2.2  Humanismo de Dados
2.2.1 Conceito

Anteriormente foi referida a definicdo do termo infografia como a capacidade
que esta tem de levar 0S noOSsOS processos cognitivos a reorganizarem e
interpretarem uma mensagem. Essa ampla abordagem permite a sua aglutinacdo a
outros termos como a visualizacdo e humanismo de dados.

Atualmente hd uma necessidade de compreender o conceito de humanismo
de dados. Apesar desta terminologia ser recente, ¢ importante compreender que a
sua origem se encontra assente na visualizacdo de dados, sendo esta drea
responsavel pela representacdo de conjuntos de dados de elevada dimensdo e
complexidade (Hinojosa, 2019).

O termo de visualizacao procura construir uma imagem visual, intersetando-
-se com vertentes cognitivas humanas e capacidades percetiveis. Na perspetiva de
Card, Mackinlay & Shneiderman (1999) a visualizacio ¢ definida, mais
especificamente, como o uso de representacdes visuais de dados abstratos

interativos que permitam ampliar o lado cognitivo.
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Ao longo dos ultimos anos o conceito de visualizacao de dados tem ganho destaque
enquanto drea auténoma, mas com contribuicoes de outras dreas do
conhecimento, como por exemplo a ciéncia da computacao, semiotica, psicologia,
arte e design grafico. Tornando possivel que se insira em variados campos de
investigacdo, mas sempre guiado pelo mesmo principio - 0 uso da imagem visual
para representacao da estrutura e relacionamento com dados (Vande, 2005).

O processo da visualizacao de dados tem por base um conjunto de dados originais,
cujo intuito € gerar uma interpretacdo visual dos mesmos, tornando-se mais
exigente quando o conceito a representar € abstrato. Quando o universo de dados
se insere em temas abstratos e com variadas ramificacoes que ultrapassam a
natureza espacial ou temporal, a representacao dos mesmos torna-se complexa,
exigindo que se estabelecam critérios visuais com base na perce¢ao e compreensao
humana (Dulcrerci & Tavares, 2007).

Com a visualizacao de informacao, a representacao grafica permite que o
publico estabeleca andlises e intersecoes entre o conteudo apresentado. O objetivo
nao é simplificar o conteudo, mas sim que este seja mais objetivo e que se adapte
consoante o publico alvo. Segundo Cairo (2013), a visualizacio pode apresentar-se
como uma extensdo das capacidades humanas e auxiliar na resolucdo de
problemas, podendo denominar-se como arte funcional por mesclar a parte

estética com a transmissdo de informacoes por meio de formas.

Assim o conceito de humanismo de dados surge para dar voz aos numeros,
na medida em que se apresenta como forma de visualizacdo de dados
diferenciadora. Perante a dimensiao de dados que rodeiam no dia a dia o ser
humano, este conceito desafia a criacdo de estratégias contemporaneas que
auxiliem na tomada de decisOes e atitudes. Contrariamente a formas claras e
historicamente mais tradicionais em que os dados sao apresentados, € pertinente
apresentar uma forma que questione e revolucione de forma critica o universo dos
dados.

Data humanism ou humanismo de dados é uma forma de visualizar dados
que propOoe uma abordagem humanista dos dados, procurando, através deles
representar e compreender aspetos da natureza humana (Sousa, 2020).

O design de comunicacdo acaba por influenciar esta vertente humanista de

apresentar dados, recorrendo a Flusser (1999) encara-se o design como uma
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solucdo para os problemas com que o ser humano se depara através da forma de
comunicar. Tendo por base a necessidade de agir sobre o mundo para o alterar, o
design de informacdo € responsavel pelo humanismo de dados, e pelo cruzamento
entre a componente artistica e a tecnologica. Acabando por resultar uma forma de
ver e transcrever dados distinta, onde as definicdes pré-concebidas para os dados
sdo questionas e visionadas de forma diferenciadora.

Através da humanizacdo de dados explora-se uma outra vertente da
infografia/visualizacdo de dados, cujo o objetivo € captar as pessoas, permitindo
que alcancem as realidades por detrds dos dados e se familiarizem com uma reagao

humana aos nimeros que estes representam (PrintMag, 2017).

O humanismo de dados enquanto forma de visualizar dados ja existe hd
algum tempo, porém o termo associa-se ao projeto realizado por Giorgia Lupi e
Stefanie Posavec - Dear Data - onde ambas as criadoras definem o humanismo de
dados como uma forma de compreensio para andlise de histérias (Lupi, 2019). A
caracterizacdo da humanizacao dos dados estd sobretudo associada a capacidade
de relacionar e sistematizar dados sobre as caracteristicas humanas, e tal como
Giorgia Lupi defende, os numeros acabam por substituir alguma coisa. Pode
resumir-se que os principais pontos fulcrais vao de encontro a fisiologia humana,
onde os dados ilustrados comecam a recorrer as limitacoes humanas para expor
numeros capazes de retratar fenomenos ou contextos. Este processo estd a
acontecer de forma acelerada, ndo fosse a eficdcia de ferramentas intelectuais uma
facilidade de inclusio (Levy, 1994).

O design ganha com esta faceta dos dados uma nova postura, perdendo o
seu cardter meramente complementar para ganhar o papel de protagonista. “Na
sociedade atual, em que tudo ¢é movido pela velocidade, intensidade e
simplificacdo, a infografia apresenta-se como um recurso (...) indispensavel (Melo,
2013, p. 112). A possibilidade de ver os dados com a combinacio de um lado artista
e outro racional, permite entre os criadores trabalhar sem temer pelo debate entre
dois polos opostos, como por exemplo numeros e imagens/ilustracoes. “Estamos
prontos para questionar a impessoalidade de uma abordagem meramente técnica
dos dados, e para comecar a projetar maneiras de conectar os numeros ao que eles
realmente representam: conhecimento, comportamentos, pessoas” nao fosse este

o principal principio do humanismo de dados (Lupi, 2017).
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2.2.2 Humanismo de Dados, Uma Andlise a Igualdade de Género

Existem temas mundiais cuja natureza € bastaste complexa, tornando-os
muitas das vezes dificeis de compreender sob a forma de infografia ou visualizacdo
de dados. O humanismo de dados procura estabelecer condicoes justas entre o
Homem e os dados (Defdveri, 2019, p. 16). Os dados representam neste conceito a
vida real, compreendendo-se que ndo ¢é pela simples andlise em grdficos, que a
desigualdade de género mundial vai acabar. Mas, se conseguirmos determinar
processos para a captacao do interesse dos cidaddos pelos dados visualizados,
essas carateristicas podem ser aproveitadas como forma de impacto humano e de
responsabilidade social. Assim sendo, surge a consciéncia de que os numeros,
quanto mais omnipresentes, mais necessitam de uma adaptacdo unica, detalhista
e contextual. O principal elemento que torna este projeto exequivel é o desafio de
abracar o complexo e desafiar a capacidade de interpretacdo humana, de modo a
interferir de tal forma no observador/leitor que para que este se recorde das
emocdes que sentiu ao analisar determinados dados (PrintMag, 2017).

Mesmo que pareca que somente se trata de retrato de dados, €
imprescindivel que estes comuniquem com o mundo, quer seja através da recolha
ou quer seja pela interpretacao mais subjetiva, cujo o efeito provocara diferentes
resultados nas pessoas. Em suma, os detalhes presentes na humanizacao de dados
sdo os principais responsdveis para permitir uma ampla abrangéncia de tipologia
de dados e temas, tal como Giorgia Lupi e Stefanie Posavec exploraram diversos
dados nos mais diversos contextos, como sdo exemplo os conflitos inter-raciais
mundiais (Pitzianti, 2018).

Atualmente, a sociedade cria e molda diferencas entre sexos, mas as
diretrizes sociais sdo diferentes para cada género (Carlos, 2019, p. 1). As diferencas
bioldgicas entre o género feminino e masculino contribuiram para a criagao de
polos distintos no que toca a abordagem de valores, funcdes e comportamentos
estipulados pela sociedade. “O senso comum continua a atribuir, de forma
generalizada e dicotomica, diferentes caracteristicas e comportamentos aos
homens e as mulheres, sendo reproduzidos sistemas culturais saturados de formas
hegemonicas de dominacio” (Mira, 2017). Apesar de muitas vezes se associar o
conceito de sexo e género, desde a década de 70 que se procura romper esta ligacao,

os estudos feministas defendem desde a época que o género nao se constitui como
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fator biologico, mas sim como constru¢io a vdrios niveis (Maria Cardona;
Conceicdo Nogueira; Cristina Vieira; Marta Uva; Teresa-Cldudia Tavares, 2015).

A abordagem a igualdade de género, principalmente em contextos corporativos,
ndo se deve apenas a um fator numérico. Mas sobretudo a igualdade de
oportunidades, incentivando a erradicacdo da estipulacio de funcoes e
expectativas delimitadas pela sociedade para cada género. E perante estes factos
que o projeto em questao € proposto, para que através de dados dotados de uma
representacao pessoal, se elucide a sociedade sobre a sua propria realidade face ao

comportamento humano.

3. ESTUDOS DE CASO
3.1 Infografia Humanista

A infografia tem vindo a conquistar cada vez mais espaco entre os meios de
comunicacao, demonstrando ser um instrumento importante na capacidade de
tornar a informacdo interessante, apelativa e clara.

Segundo Ferreres (1995, p.7) a infografia deve ser meticulosamente planeada para
que expresse uma auto-explicacdo do tema que retrata, e para que, capte a atengao
do observador salvaguardando que tencione, sempre, ter por base aspetos culturais
do publico alvo. A infografia e a forma de vizualisar dados sao atualmente um tema
bastante discutido, permitindo questionar quais os requisitos principais para que
este campo alcance melhores resultados. Uma metodologia pertinente para a
andlise de uma boa comunicacdo entre dados e observador, € o poder da estética
visual e do seu dominio de captacdo. Ou seja, o papel da primeira impressdo. A
estética associa-se facilmente a forma de comunicar, incentivando a escolha de
formas de representacdo inteligentes a nivel de /ayout, cor, selecdo de fontes e
harmonia visual. As preferéncias estéticas sdo uma das formas de intrigar o
espectador, inspirando a sua curiosidade e convidando-o a interagir com a matéria
(Fragapane).

O papel do design na criacdo da infografia estd conectado com o poder visual, tal
como Stephanie Tuerk (cit. por Fragapane, s.d.) reconhece, o tratamento do
conceito deve garantir que todas as decisoes do design derivam de um principio

comum, funcionando como uma ideia que se ramifica em vdrias partes, criando um
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todo. Compreendendo que todo o projeto deve ser reflexo de uma tomada de
decisdo unificada.

De forma a tirar proveito dos principios do design para a criacdo de
infografia surgem inumeros conjuntos de dados que procuram retratar a
necessidade de imergir através dos sentidos. Os autores abaixo mencionados,
merecem especial atencdo pela relacdo entre o tema presente neste projeto, a
forma de representatividade de grandes quantidades de dados e pelo cardter mais
expositivo da infografia. Permitindo recolher aspetos que influenciem
positivamente e outros que, por sua vez, se encontrem mais fragilizados. A andlise
dos presentes estudos de caso reflete a pertinéncia do projeto na atualidade e na

procura de uma solucao esteticamente coerente e inclusiva.

Otto Neurath & Gerd Arntz
Pictogramas — ISOTYPE

Otto Neurath foi um cientista social e filosofo do comeco do século XX que
influenciou o design grdfico moderno, sobretudo na drea dos pictogramas e da
infografia, por ser um dos responsaveis pela criacio do ISOTYPE (International
System of TYpographic Picture Education). O fildsofo procurava novas formas de
comunicar defendendo o uso de simbolos visuais para transmitir informacoes
precisas independentemente das barreiras presentes nas diversas linguas
existentes (Silva, 2013).

Gerd Arntz, por sua vez, foi um gravurista e artista moderno, reconhecido
atualmente como designer, que apos o seu trabalho ter chamado a atencao de Otto
Neurath pelo poder da sintetizacao, foi convidado a fazer parte do ISOTYPE. O
designer destaca-se pela criacdo de mais de quatro mil pictogramas e ilustracoes
caracterizados pela mesma tipologia estilistica: grafismos objetivos e diretos, que
se retratavam maioritariamente em pecas expositivas e publicacoes (Heitlinger,
s.d.). O método de visualizacio desenvolvido pelo grupo de Otto Neurath focava-se
em grande parte na procura por reformas e progressos sociais, efetivamente no que
abrangesse a emancipacao das classes trabalhadoras, um tema na época bastante
revolucionario.

A pertinéncia da ISOTYPE neste estudo reflete-se sobretudo pela criacdo de
uma linguagem universal, sem barreiras linguisticas e eficaz que deixou marcas

mundialmente (Costa R., 2008), como é o exemplo da figura 3 onde surge uma
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representacdo da comparacdo das principais poténcias mundiais de 1930. O
trabalho da equipa caracterizou-se num avanco historico para a relacao do design
de informacao com a vida, quer a nivel estético, ético ou até técnico. A importancia
da comunicacao por meio do design nas obras de Arntz, através do ISOTYPE,
constroi um paralelismo com a o presente estudo, na medida em que a forma de
comunicar € responsavel, em ambos 0s casos, pela transformacao da sociedade por
meio da humanizacdo do conhecimento. Ainda menos reconhecida, a escola de
infografia que Neurath e os seus apoiantes criaram, torna-se um marco para o tema
deste documento destacando-se na criacdo de tendéncias auténomas no campo do
design de informacdo e comunicacio (Heitlinger, s.d.).

Desta forma, a andlise ao instituto torna-se mais do que adequada, quer pelo
cariz humano, quer pelo pedagogico - ndo fosse o lema de Neurath que as palavras
dividem e as imagens unem (cit. por Bessa, 2005). Os sistemas de signos tornam-se
relevantes em substitucido de graficos tradionais de barras e linhas, tal como
procedem as pecas grdficas deste projeto, pretendendo lidar com grandes
quantidades de dados. Atualmente, com a evolu¢ao dos softwares e a crescente
necessidade de representacio de sistemas complexos como mapas, diagramas,

entre outros, a exigéncia de transparecer dados inteligiveis torna-se urgente.

Machte der Erde

Jede Figur 25 Millionen Menschen

Angelerig 5 dos Bographische It AG. Laipsia
Gusetachais. wnd Wirnchaumuseum in Wian  ©

Figura 5 - Michte der Erde. (Powers of the Earth)

Obtido a 20 agosto de 2021 de https://www.davidrumsey.com/luna/servlet/detail/ RUMSEY-8~1~325169-90094121
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Giorgia Lupi
Bruises—The Data We Don’t See

Giorgia Lupi é uma designer de informacado doutorada pelo Politecnico di
Milano, € fundadora da Accurate e um dos rostos da Pentagram. Distingue-se pelo
seu trabalho no universo dos dados, estando associada ao cunho do termo “Data
Humanism” onde se destaca por abordar os dados enquanto matéria intocavel,
infalivel e inquebrdvel. Argumentando que ¢ importante ressalvar a vertente
humana dos dados, como por exemplo as historias, ideias e numeros que estes
retratam (Lange, 2019).

A andlise ao seu trabalho é imprescindivel para compreender que a vertente
artistica e abstrata pode ser responsdvel por captar a atencdo do visualizador,
garantindo que este interprete a mensagem sem ideias pré-feitas. Com o seu
trabalho, o design de informac¢do ndo retrata somente numeros, mas também
historia humanas. Esse é o caso do Bruises-The Data We Don't See, figura 6 uma
abordagem ao impacto que a doenca de uma crianca tem sobre a sua familia, onde
a forma de comunicar os dados mais sensiveis auxilia no modo de retratar uma
informacdo que poderia passar despercebida. Os dados sdo usados como
ferramenta de compreensio na drea da saude, pela forma expressiva na narrativa
de um conjunto de dados.

Deste modo sdo abordadas questdes sobre linha do tempo, criacao de seccoes
para representacdo de dias associados a internamentos, recolha de sangue e o
impacto dos acontecimentos na familia. A pertinéncia do uso de cor enquanto
representacao contagem de plaquetas, quantidade de manchas na pele, dias de
toma de esteroides, dias longe de casa e por sua vez também se ressalva o uso de
cor para momentos felizes. Surgem elementos graficos semelhantes a tramas que
representam os sentimentos a tona em certos dias. Este exemplo surge pelo aspeto
ilustrativo e mais impactante com que o tema € representado, indo de encontro a
perspetiva de Stephanie Tuerk (2019) sobre a necessidade de estabelecer um

principio comum e a posteriori representar variados grupos.
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Figura 6 - Bruises—The Data We Don’t See

Obtido a 30 marco de 2021 de http://giorgialupi.com/bruises-the-data-we-dont-see

Stefanie Posavec
Writing Without Words

Stefanie Posavec ¢ uma designer e artista, que ja desenvolveu trabalho com a
Giorgia Lupi e se dedica a explorar formas de comunicar dados e informacoes,
destinadas a publicos de faixa etdria variada, com recurso de palestras e
workshops. Assim como Giorgia, também Stefanie salienta a necessidade de olhar
para os dados através de uma lente mais humana que permita conectar pessoas e
dados, sem ocultar a sensibilidade por trds dos numeros. Muitas vezes estudar e
analisar determinado assunto pode ser entediante e frio, porém através da
associacdo de historias as visualizagoes é possivel criar um significado que adicione
valor, permitindo promover conexoes (Posavec, 2017)

Distingue-se pela pertinéncia com o tema prestar especial atencdo ao seu
trabalho, especialmente em Writing Without Words onde sao abordadas questdes
como simbolismos de formas, quantidades de palavras por frase, temas, ritmo da
frase e pontuacdo. A visualizacdo apresenta-se em modo de drvore e as suas
ramificacoes, onde visualmente, o todo ¢ dividido em pequenas partes como sdo
exemplo o texto, os capitulos, os pardgrafos, as frases e as palavras. Tal andlise
permitiu concluir que o numero de frases e capitulos varia consoante o autor bem
como o seu estilo. Tal como na imagem anterior, também aqui se procura recorrer

ao design como ferramenta clara e concisa para comunicar, quer seja através da
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utilizacao da cor ou da quantidade de linhas associadas ao material em questao.
Ressalva-se sobre tudo a pertinéncia de explorar a vertente manual e o rigor que
estd implicito na mesma, assim sendo esse ponto € importante para 0s mecanismos
aplicados ao projeto final de mestrado em Design. Mais uma vez, o alargado leque
de dados provoca no observador um estado de inquietacdo e curiosidade que
podem levar a contemplacao do objeto como um todo. Para agilizar a forma de
absorcdo dos dados, as infografias surgem acompanhadas de um grafico

suplementar auxiliar, como se tornard visivel na figura 7.

Figura 7 - Writing Without Words

Obtido: a 30 marc¢o de 2021 de http://www.stefanieposavec.com/writing-without-words
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Federica Fagrapane
The Most Violent Cities in the World

Federica Fragapane é uma designer de informacao freelancer, que conta com
diversos trabalhos premiados, tendo jd trabalhado para Google, BBC, Science,
National Geographic Kids, de entre outros (Guglielmino, 2021) .

A figura 8 representa uma visualizacao das 50 cidades mais perigosas do mundo
em 2017, em que as mesmas representam a populacao e a taxa de homicidio por
cada 100 mil habitantes. Tratando-se de um assunto tao delicado a representar, tal
como o do tema aqui apresentado- igualdade de género. O projeto de Federica
retrata o numero de homicidios de 2017, regido geografica, pais e variacdo da taxa
de homicidio face ao ano de 2016. A semelhanca dos exemplos anteriores, também
aqui as cores representam a diminuicdo de homicidios ou aumento pela
representacdo a azul ou vermelho, respetivamente. Encontram-se simbolos
utilizados ao longo de cada grafico que representam os continentes, bem como
linhas pontilhadas e com espacamento entre os pontos.

A infografia criada para o La Lettura, apresenta-se com formas geométricas,
preenchidas com linhas para elucidar que quanto mais preenchida a forma, menos
agradavel ¢ a taxa do pais. Apesar de parecer simples e claro, o projeto reflete a
complexidade ao longo das camadas. também este exemplo vem acompanhado de

uma legenda comum, e auxiliar.

Figura 8-The Most Violent Cities in the World
Obtido a 5 maio de 2021: Behance. 2017
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3.2 Infografia na Abordagem a Igualdade de Género

Similarmente aos estudos de caso sobre infografia humanista, sao
analisados estudos de caso pertinentes para a representatividade da igualdade de
género através de dados e numeros. Neste sentido, pretende-se recolher
referéncias que jd retratam este tema, quer a nivel nacional, europeu ou mundial.
Os estudos de caso selecionados pretendem auxiliar na forma de representar e
elaborar as infografias do projeto, quer seja pela referéncia de bons exemplos, ou
de outros que se representem demasiado comuns para o universo dos dados.
Através de artigos ou estatisticas, como as jd apresentadas pelo CIG (Comissio para
a Cidadania e a Igualdade de Género), o objetivo é construir uma sociedade plena
na sua cidadania, através da gestdo de instrumentos especificos, como sdo
exemplos os planos nacionais. J4 num plano mundial foca-se a contribuicdo da
ONU (Organizacao das Nacoes Unidas), que incentiva o mundo a avancar com a
igualdade de género, mostrando estatisticas associadas a feminicidio, saldrios,
direitos e igualdades de oportunidades. Além de uma recolha a nivel institucional,
também se investiga o desenvolvimento de projetos individuais que abordem a
mesma temadtica, numa vertente grdfica, editorial, impressa ou de cardter

expositivo.

OECD?
Violence Against Women

A atual forma de representacdo grafica utilizada pela OECD face a natureza dos
dados em questdo, ainda se apresenta bastante densa convivendo com
representacoes infograficas mais comuns e generalistas na atualidade. Tal como ¢
possivel observar nas figuras 9 e 10 que representam dados estatisticos em diversos
paises do mundo no que toca a violéncia para com as mulheres.

Este estudo de caso é uma forma de refletir sobre a necessidade de criar uma
conexdo com os leitores, isto €, de produzir uma solucao visual capaz de auxiliar na

narrativa que fica oculta pelos numeros. As organizacoes sem fins lucrativos tém

JEm portugués: OCDE - Organizacio para a Cooperacio e Desenvolvimento Econdmico. E uma organizacio
internacional com foco na construcdo de melhores politicas para uma vida melhor. O objetivo é moldar
politicas que promovam prosperidade, igualdade, oportunidade e bem-estar para a populacdo mundial.



como objetivo dar rosto aos numeros, para que através da fusdo do design com a
estatistica se criem alternativas visuais capazes de envolver o observador na
identificacao objetiva de fatores de desigualdade na sociedade em que estdo
inseridos.

Em conformidade com esta necessidade € pertinente encontrar conceitos, que
os leitores consigam desmistificar, criando uma conexdo com o tema envolvente.
Ao invés de transmitir o conteudo de forma sistematizada e standard, como ainda
acontece no dia a dia, em alguns contextos pode ser um entrave a cativar o interesse
da populacao. Dependendo desta forma a faixa etdria, a cultura, a religido e outros

aspetos sociais que influenciam a forma de comunicar.
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Figura 9-Violence Against Women: Chart
Obtido a 13 de junho de 2021 de: https://data.oecd.org/inequality/violence-against-women.htm
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Figura 10 - Violence Against Women: Map
Obtido a 13 de junho de 2021 de: https://data.oecd.org/inequality/violence-against-women.htm
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CIG*
Igualdade de Género em Portugal: Boletim Estatistico 2017

A comissao para a Cidadania e a Igualdade de Género € responsavel pela
defesa e sensibilizacdo para a necessidade da igualdade entre mulheres e homens
em vdrias vertentes sociais (Canco, Bernardo, & CIG, 2017). Perante este papel, a
entidade apresenta o boletim estatistico que visa aprofundar informacoes
estatisticas relativas a situacdo de Portugal neste contexto. A figura 11 é a capa do
boletim de 2017, cuja versao eletronica permite disseminar a informacao junto de
variados publicos.

Este estudo de caso apresenta-se enquanto ferramenta expositiva, quer ao
nivel da investigacao, quer pela procura de implementacao de politicas publicas
num prisma local e nacional. Retrata tal como o designio deste projeto, a urgéncia
na sensibilizacdo de discrepancias hierarquizadas e transversais em prejuizo do
género feminino, que apesar do avanco temporal ainda persiste em diversos

campos da vivéncia em sociedade (CIG, 2018).

IGUALDADE DE GENERO
EM PORTUGAL

VIOLENCIA DE GENERO

VIOLENCIA DOMESTICA

Figura 22

Ocorréncias por violéncia doméstica (N.2)
e perfil das vitimas e denunciados/as,
por sexo (2016) (%)
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Figura 11- Boletim Estatistico 2017

Obtido a 13 de junho de 2021, adaptado de https://www.cig.gov.pt/wp-content/uploads/2018/05/Igualdade-
de-Género-em-Portugal-Boletim-Estat%C3%ADstico-2017.pdf

4 A Comissdo para a Cidadania e a Igualdade de Género - CIG, € o organismo nacional responsdvel pela
promocao e defesa da igualdade entre géneros. Sendo este principio fundamental na Constitui¢do da
Republica Portuguesa, e por isso tarefa promocional do Estado.
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Relativamente aos detalhes graficos, torna-se pertinente para a compreensao da
linguagem a adotar, quer seja pelo recurso a infografia, pelas cores adotadas e até
pela tipografia. E importante compreender que a linguagem do objeto, tal como a
das pecas em desenvolvimento deve ser motivo de destaque e principal elo entre o
projeto e o publico, sendo este o principal agente de intervencao. A figura 11 é
apresentada pelo CIG como uma nova forma de comunicar, onde a aposta no
cuidado visual e no design € o fator chave para que o leitor se sinta atraido e encare

que os dados retratam situacoes que merecem reivindicacao.

Eurostat®
Gender Pay Gap: Statistics 2021

O Eurostat disponibiliza com frequéncia dados através da sua pagina Web,
bem como nas redes sociais. Os numeros sao provenientes de uma colaboracao
com as autoridades estatisticas de cada pais pertencente a Unido Europeia onde

através de metodologias adaptadas sdo classificados (Europeia, s.d.).

Gender pay gap:
How much less do
' women earn than men? l
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Figura 12- Gender Pay Gap
Obtido a 20 de junho de 2021 de https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/images/4/43/GPG_2019_data.PNG

> Eurostat é uma plataforma de estatistica da Unido Europeia, onde se publicam estatisticas e indicadores de
fontes vidveis, que permitem a comparacado entre diversas regioes ou paises.
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Proveniente desta plataforma de dados traz-se pertinentemente um artigo
sobre a disparidade salarial, figura 12, onde se compara as diferencas salariais entre
homens e mulheres que retratam os desequilibrios presentes entre 0os ganhos em
ambos 0s géneros. A abordagem grdfica a temas relacionados com a igualdade de
género apresenta-se amplamente variada. Apds uma pesquisa intensiva tornou-se
percetivel que cada plataforma de dados tem a sua forma de comunicar, e mesmo
dentro de cada organizacdo existem oscilacdes na linguagem grdfica escolhida.
Neste caso € pertinente referir que a Eurostat tem algumas publicacdes similares a
da figura 12 para o mesmo tema, mudando apenas as cores e a tipografia ao longo
dos anos.

A pertinéncia deste objeto surge perante a organizacao dos graficos de barras, que
quando dispostos ao longo do cartaz retratam a alusdo a um fosso, o que representa
perfeitamente a realidade. Também a ideia de estabelecer comparacdes entre
géneros, lado a lado, para cada pais se torna uma referéncia a reter para a
apresentacao das pecas propostas a criar no projeto. Em suma, esta inspiracdo
enquadra-se enquanto objeto de estudo pela clareza na transmissao de informacao,
pela compilacao de dados que, embora ndo seja fora do comum, parece resultar e

por ultimo pela captacao da atencdo do leitor.

Towards Data Science Inc.5
Women do Most of The Unpaid Work Across the Globe

Para comemorar o dia internacional da mulher, a Towards Data Science Inc.
fez uma publicacdo relativa a visualizacdo de dados e a desvalorizacdo das
contribuicdes das mulheres em todo o mundo. Os numeros revelam diferencas
entre o tempo gasto ndo remunerado pelos homens e pelas mulheres no que toca a
tarefas domésticas e atividades similares, como se pode observar na figura 13.
Numa outra, vemos o tempo gasto em atividades de lazer - figura 14 (Taei, 2019).

A escolha das formas representativas, no caso da figura 10, os graficos
circulares e na figura 11 com os graficos de barras, transmitem perfeitamente a

discrepancia entre géneros, porém, levanta-se a questdo - serd a forma de

6 Towards Data Science Inc. é uma companhia com sede no Canada, que através da sua plataforma online
fornece contetido relacionado com a visualizacao de dados para partilha de conhecimentos e troca de ideias.
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representacdo mais indicada? Indo de encontro ao conceito de humanismo de

dados abordado ao longo deste documento € possivel acreditar que esta ndo seja a

melhor solucao, sobretudo quando ja se torna compreensivel que para obter uma

reacao da populacdo a mesma tem de se sentir conectada e retratada nos numeros.

Mas voltando aos pontos positivos de ambos 0s objetos € de notar o titulo,

que ndo cria uma barreira impessoal, bem como a organizacdo de cada infografia e

0 papel do seu todo. Ainda no processo de comunicacdo, ressalva-se a sele¢ao das

cores que estdo conectadas com simbolismos especificos no universo da

desigualdade de género, e noutra vertente mais especifica a criacao da legenda que

nao cria atrito com o restante conteudo.

De facto, este caso teve uma influéncia significativa no projeto desenvolvido,

na criacdo da infografia e do cartaz expositivo no que toca ao trabalho nao

renumerado e tempo de lazer. Permitindo refletir sobre as necessidades basicas da

comunicac¢ao por meio humano.
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Mariana Monteiro
Data, Please

O projeto académico Data, Please. da autoria da estudante da FBAUP
Mariana Monteiro, trata-se de uma abordagem por meio da infografia ao tema da
igualdade de género em contexto impresso. Jd anteriormente, no estado da arte, se
abordou a propagacdo da infografia vendo que esta atinge diversos formatos, sendo
adequado expor nesta investigacdo um objeto editorial.

O livro representa conteudo criado para dreas como a saude, educacdo,
trabalho, carreira, violéncia, entre outros. O desafio da estudante refletiu-se nao so
na criacao das infografias para cada assunto, mas também para a apresentacao de

informacdo complementar. Como se pode verificar nas figuras 15 e 16.

Women
CEOs

total number
between 1995-2019

DATA, I
PLEASE.

A CONCISE Hl
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s EQUALITY
g WITH WORLD
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Figura 15- Data, Please: livro Figura 16-Data, Please: Women CEOs

Obtido a 31 de marco de 2021 de Obtido a 31 de marco de 2021 de
https://www.behance.net/gallery/99079753/Data-please  https://www.behance.net/gallery/99079753/Data-please
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A pertinéncia deste projeto surge pelo papel do design de informacao na
caraterizacdo dos dados e numeros que representam os variados temas. As
infografias desenvolvidas basearam-se na tipologia de cada dado, isto €, quando os
dados retratam a carreira podemos observar um elevador, se forem prémios
surgem oscares. O significado de cada forma, procura representar diretamente e de
modo simples a informac¢ao mais importante para o leitor, de forma a que 0 mesmo
pense criticamente sobre o conhecimento que estd a adquirir. A escolha da
tipografia, o uso da repeticao de formas, o tom duo tonico de roxo e cinzento no
decorrer do editorial, 0 acompanhamento do texto e até a propria capa do livro,

quando em conjunto sdo responsaveis por um bom exemplo de comunicacao.

3.3 Conclusoes e Descobertas

Analisados os estudos de caso, é importante compilar e assimilar quais as
caracteristicas que se melhor se adequam e permitem inspirar na criacdo das pecas
propostas do projeto, de modo que o objetivo de trabalho seja assegurado.

ApoOs a andlise constatou-se que hd fatores que merecem especial atencdo,
sendo eles: as distintas formas de representacao de infografias, a cor do fundo e
contraste com os restantes elementos das pecas expositivas, o cardter simbolico
conseguido pela apropriacao de formas e analogias a objetos do tema, a tipografia
adotada cujo foco € a captacao do que é primordial e secunddrio, a organizacdo do
conteudo e sobretudo a consciéncia do espaco

Através dos autores referenciados neste capitulo estabeleceram-se
parametros fundamentais para a compreensao e aplicacao de conhecimentos junto
de temas com a mesma natureza. Tornou-se percetivel que o auge dos infograficos
comuns ja estd ultrapassado sendo mais do que pertinente investir na criacao de
formas de visualizacdo mais significativas e comunicativas. Dado o principal mote
da infografia por meio da humanizacdo de dados ser elucidar o leitor para novos
conhecimentos e investindo num certo nivel de complexidade para instigar o
publico alvo. Para o contexto social do projeto € inevitdvel a criacdo de um roteiro
visual que comunique os dados densos de modo a contribuir para a educacao do
olhar do leitor e para a sua familiarizacao com linguagens visuais responsaveis por

numeros associados a individuos com historias veridicas e profundas.
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O conceito de humanizar os dados e criar infografias apresentou-se como
um novo conhecimento, sendo necessdrio adquirir um vasto léxico visual e teorico
associado ao tema. Tal como Federica Fragapane (2020) afirma, acredito que
enquanto designer esta pesquisa permitiu compreender a importancia da
experimentacao, refletindo sobre um projeto que parte do pessoal e se afirma como
mecanismo de afirmacdo pela igualdade em sociedade.

Em suma, a humanizacdo dos dados enquanto ferramenta de comunicacao
deve ter em conta os seguintes aspetos: criacao de metdforas visuais; aplicacdo do
conceito de granularidade; especificidade, realismo e fisicalidade. Todos estes
conceitos contribuiram para o aumento de competéncias em torno da

humanizacdo de dados por meio da infografia.

4. ENQUADRAMENTO PRATICO
4.1 Nota Introdutdria

Neste capitulo pretende-se responder aos restantes objetivos especificos
referidos inicialmente neste documento, retratando todo o processo relativo a
vertente pratica do projeto. Deste modo, o processo explicativo alusivo ao
enquadramento pratico divide-se em cinco partes, sendo elas: enquadramento,
conceito, recolha de dados, desenvolvimento e objetos finais. Partes fundamentais
para o designio do projeto.

Relativamente ao enquadramento pratico pretende-se em conjunto com a
natureza do tema escolher uma nomenclatura para o projeto, transpondo, por meio
do design, os valores que permitem reeducar a sociedade para o papel da igualdade
de género. Em simultaneo surgem as deliberacoes que permitiram solucionar os
obstaculos que se faziam surgir ao longo do percurso.

No que toca ao conceito apresentam-se as consideracdes que apos 0
processo de pesquisa tornaram possivel criar um projeto, com estilo singular e
pessoal, como é o caso da metodologia e via de aplicacdo. O conceito salvaguarda
a transmissao adequada de conhecimento e fundamentos.

Por sua vez, a recolha de dados € relativa ao processo de pesquisa, recolha,

compreensao e selecdo de dados. Apresenta-se uma breve explicacdo a cada tema
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selecionado, a sua fonte, bem como a pertinéncia da sele¢do enquanto conjunto
para a atualidade.

Jd no desenvolvimento do projeto aborda-se cada fase, comecando pelos
esbocos, criacdo de simbolos, avancando até a sua adaptacdo em formato digital,
justificando a tipografia, procurando simbologias para o uso de cores, realizando
testes e por ultimo adaptando a peca ao seu local de exposicao e os fatores
circundantes.

Finda-se o capitulo com a apresentacdo dos resultados finais, o projeto
PRIGI. Simulando nos respetivos locais de afixacdo junto de leitores que passam

pelas pecas.

4.2  Enquadramento Pratico

O enquadramento prdtico do projeto é considerado uma fase de aplicacao
de conhecimentos e sua exploracdo, onde os entendimentos adquiridos se tornam
essenciais para a exploracdo da humanizacdo de dados nas quatro infografias
criadas para o projeto PRIGI.

Apos diversas questoes sobre a importancia de humanizar os dados, e sobre
o rumo do desafio proposto, — inicialmente estava contemplado um objeto editorial
- porém, como mais a frente serd explicado, enquadrou-se a criacao da infografia
numa vertente mais explicativa e acessivel. Pelo que o designio passou a constituir
0 conjunto de infografias em formato expositivo e direto. A andlise ao estudo de
casos permitiu a adaptacao do projeto inicial para a sua versdo final, onde através
da pesquisa efetuada se retiraram inspiracoes, aprendizagens e conclusoes
relevantes para o desenvolvimento e inclusive para o seu formato.

As pecas do projeto PRIGI surgem como uma ferramenta de informacdo face
a desigualdade de género, fazendo uso do potencial que o design traz a
comunicacao destes dados. Em simultaneo, sentiu-se ao longo da investigacao que
era importante comunicar os dados com foco nas pessoas e para as pessoas. O
estudo da infografia, quer na sua componente historica, quer pela andlise do estudo
de casos, revela que a sua funcdo expositiva e explicativa promove o incentivo a
prevencao e combate. Derivando desta exigéncia, o titulo do projeto surge da

juncao de letras iniciais de um grupo de palavras, pronunciando-se como uma sé
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palavra, e respeitando a estrutura linguistica. Deste modo, o acronimo PRIGI é
proveniente de: Projeto, Retrato para a Igualdade de Género.

Assim o projeto procura que o observador se sinta envolvido, ndo so pelo
conteudo apresentado, mas também pela mensagem inerente. Expectando-se uma
ligacdo distinta consoante a faixa etdria do publico, porém, apesar de se
compreender que muitos observadores poderao ficar reticentes em aproximarem-
se do projeto inicialmente, acredita-se que o espaco para o qual o projeto foi
pensado - linha B, do metro do Porto - seja um ponto de inclusdo. O proprio
ambiente acolhe um leque de projetos diversificados que permitem a coabitacao e,
espera-se, a sua acessibilidade a grande parte da sociedade.

O projeto PRIGI explora o design na sua vertente de comunicacdo, onde as
infografias surgem como forma de visualizar dados com a sua aplicacdo em
contexto urbano. De forma sucinta, o projeto expoe o potencial do design enquanto
forma de alerta para a desigualdade de género que se manifesta ao longo do globo.
Sendo assim, estabelece-se o foco em quatro infografias com recurso a duas
tipologias, nomeadamente dois conjuntos de dados provenientes de formas mais

materiais e outros dois associados a dados subjetivos.

4.3 Conceito

Apesar da apresentacdo do projeto realizada no capitulo anterior ¢
pertinente aprofundar um pouco mais a adaptacao do formato das infografias, as
ferramentas que permitiram a adaptacao dos dados para analogias menos abstratas
e o potencial do design para a construcdo e disseminacao de um discurso para a
igualdade de género.

A concecdo deste projeto surge em grande parte pela necessidade de aliar o
design a igualdade de género, tornando-o um agente de contextualizacao, detecdo
e traducdo. O projeto sofreu uma altera¢do no seu formato face ao planeado na fase
inicial, sobretudo pelo impacto que a pandemia provocou no estilo de vida da
sociedade e na alteracdo dos seus habitos.

O trabalho final, em grande escala, embora funcione individualmente,
também foi contemplado para ser utilizado enquanto grupo, permitindo criar uma

historia continua, devidamente fundamentada, que auxilia na retirada de
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conclusdes sobre o estado de Portugal face ao resto do mundo no que toca a
igualdade de género. Apesar de cada grdfico representar um tema, quando inserido
no grupo adquire outro contexto, demonstrando que os dados selecionados estao
interligados. A experiéncia enquanto coletividade ¢ ampliada, sendo pertinente
encontrar formas de representatividade intuitivas face a temdtica de cada
infografia. Porém o observador é quem detém o poder de criar uma historia, por
detras de dados, dando notoriedade a vertente humana que estes refletem.

O projeto PRIGI estd contemplado para o formato horizontal dos mupis do
metro do Porto, assim como para o formato vertical permitindo que no mesmo
espaco surjam duas tipologias de exposicao, possibilitando uma melhor
comparacdo e apreciacdo das pecas. Esta etapa da criacdo e as suas questoes

inerentes serdo contempladas nos topicos relativos ao processo de criacao.

44  Recolha de Dados

Esta fase, foi essencial e importante na procura de dados que retratassem a
igualdade de género, ou seja, procedeu-se a uma recolha quantitativa a nivel de
base de dados. O intuito era o de encontrar numeros reais e concretos sobre a
igualdade ou desigualdade de género em diversas temdticas. Como tal pretende-se
analisar e compreender os numeros que algumas organizacdoes ou entidades
apresentam. Foi importante definir os parametros a tratar, dentro da igualdade de
género. Apesar de haver muitos dados, o objetivo tracado foi o de selecionar os que
retratassem o0 mesmo leque de paises, embora que em variadas dreas,

proporcionando a criacado de um contexto narrativo entre si.

Desta forma o grande papel reflete-se nos proprios dados, a pertinéncia de
0s estudar, filtrar e nomear, para encontrar qual a melhor maneira de os mostrar a
sociedade. Antes de identificar os dados finais, realizou-se uma lista de variados
temas pertinentes para este projeto que se passam a enumerar:

— Densidade populacional

— Expectativa de vida ao nascimento

— Expectativa de vida aos 65

— Anos potenciais de vida perdidos
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— Tempo de lazer

— Trabalho ndo remunerado

— Violéncia contra a mulher ao longo da vida
— Atitudes face a violéncia

— Taxa de suicidio

— (Graduacao no ensino médio

— Graduacao no ensino superior

— Graduacao no ensino superior por drea
— Taxa de emprego por conta propria

— Taxa de emprego por conta de outrem
— Taxa de emprego em tempo parcial

— Diferenca salarial

— Mulheres inventoras

— Cargos politicos

Os dados recolhidos sdo na sua totalidade provenientes da OCDE, uma

organizacdo internacional com foco na construc¢ao de politicas que melhorem a

qualidade de vida humana. Apos um periodo de andlise de cada tema, foram

selecionados quadro dados, dos acima apresentados, sendo eles:

Taxa de graduacdo na licenciatura
Disparidade salarial por conta propria e de outrem
Trabalho ndo remunerado e tempo de lazer

Violéncia contra as mulheres ao longo da vida e atitudes face a violéncia

Estes dados recaem sobre o que se apontam como duas tipologias, ou seja,

nomeadamente dois conjuntos de dados. Sendo o 1° e 2° relativos a contextos

externos, de impacto mais material e os 32 e 4° relacionados com contextos mais

internos/domésticos e com resultantes de maiores consideracdes sociais de

subjetividade.

A escolha destes dados surge essencialmente da relacio de causa-efeito que ocorre

entre ambos, sendo a igualdade de género uma prioridade global da UNESCO?

7 United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization, que em portugués se traduz para
Organizacio das Nacoes Unidas para a Educacio, Ciéncia e Cultura.
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enquanto promocao do direito a educacao como auxilio na construcdo de politicas
educativas com perspetiva no desenvolvimento.

A escolha do primeiro dado, a taxa de licenciatura por género, surge
enquanto ferramenta que permite fomentar a socializacdo e a designacao da
igualdade de oportunidades entre géneros. A urgéncia em criar mecanismos que
combatam a discriminacao tornou-se o ponto de partida de sele¢ao deste topico,
por se enquadrar na construcao de um projeto de cidadania e contributo social por
meio de politicas educativas focadas em direitos e liberdades individuais sem
distin¢do de géneros. Atualmente, os problemas sociais provém de uma construcao
social da masculinidade e feminilidade que se molda em formas de estar
enraizadas como pensamentos, acoes, opcoes e julgamentos com impacto na vida
de ambos os géneros (Carlos, 2019). Sendo a sociedade quem parametriza os papéis
entre sexos e o0s promove ao longo da vida, resultam condicOes sociais
desfavoraveis para ambos, isto, porque a diferenca nao € sinonimo de diversidade.

Ao longo dos ultimos anos os termos de igualdade entre homens e mulheres
no mundo tém vindo a sofrer progressos pelo auxilio da lei e pela procura de
igualdade de oportunidades e, sobretudo por se fazerem sentir evolucoes no que
toca ao acesso a educacdo no ensino superior. A realidade é que o facto de na
maioria dos paises existirem mais mulheres licenciadas do que homens num
prisma onde a op¢do pela construcao da carreira pessoal e investimento em graus
superiores, o contributo nio se reflete nos restantes dados (Castro, 2021). Ou seja,
apesar das mulheres alcancarem um bom lugar na taxa de licenciatura em
comparacdo a taxa dos homens, 0 mesmo ndo acontece com os restantes dados.

Veja-se o exemplo do segundo conjunto de dados selecionado, a
disparidade salarial no trabalho independente e por conta de outrem. Onde se
presencia que apesar das mulheres terem investido na educac¢do, as mesmas nao
véem 0 seu reconhecimento no mercado de trabalho, de forma genérica recebem
sempre menos do que os homens que estao na mesma profissao e no mesmo cargo.
O grande cerne da questdo da diferenca salarial entre géneros ¢ que numa
sociedade tao avancada e moderna como aquela em que nos inserimos, tal como
afirma o Ministro Portugés do Trabalho, José Silva (Lusa, 2019), é inaceitdvel que
no mercado de trabalho as mulheres sejam as mais penalizadas. Quer seja pelos
vinculos de trabalho instdveis, quer pelo subemprego a tempo parcial involuntdrio,

ou até pelo acréscimo de dificuldades no acesso a cargos de poder, chefia ou
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representatividade publica e social, onde o género feminino se torna mais exposto
ao risco de desemprego e pobreza. Considerando-se visivel que a entrada das
mulheres no mundo do emprego € bastante diferente da vivida pelos homens,
sobretudo, no que diz respeito a carreira, vendo-se que estas sdo muitas vezes
confrontadas com a sua vida pessoal, intima ou até familiar.

O indicador de disparidade salarial estd interligado ao terceiro conjunto de
dados selecionado, o trabalho ndo remunerado e o tempo de lazer, onde o0s
numeros demonstram que nao s6 as mulheres sofrem uma desvalorizacdo no
mercado de trabalho como ainda tém uma grande sobrecarga de tarefas
domésticas. Embora estejam a ser trilhados caminhos pela luta da igualdade por
meio de vozes ativas e lutas humanitarias, os deveres conjugais quando
distribuidos, contribuem com numeros assustadores para mais um parametro de
desigualdade de género. A vertente deste documento no que diz respeito a recolha
de estatistica, demonstra que existe uma discrepancia sobre o tempo perdido com
trabalho ndo pago, nomeadamente o trabalho doméstico, compras, cuidados
prestados a familiares e viagens relacionadas com atividades domésticas. Por sua
vez, € pertinente comparar o tempo gasto em trabalho ndo renumerado com o
tempo de lazer, em que este € caracterizado pela participacdo em eventos culturais,
hobbies, desporto, passatempos, redes sociais e outros media. As responsabilidades
parentais sdo um dos principais contributos para a discrepancia entre tempo
perdido nos dois géneros, demonstrando uma desigualdade entre os géneros.
Acresce a este fator um dilema fortemente enfrentado pelas mulheres, o de atender
as responsabilidades da sua vida profissional ou o foco nos cuidados familiares e
gestdo de vida doméstica. A juncdo do ambiente familiar com o mercado
profissional ao invés de ser um motor para a realizacdo pessoal avoluma a
vantagem masculina na disposicio de tempo pessoal (Taei, 2019). Além destes
fatores, acrescem muitos outros onde o tempo nao se renova, nem o lazer se torna
fundamental para o viver em sociedade, sendo desvalorizada, assim, a qualidade
de vida. O tempo de lazer merece fomentar o gozo pela liberdade, criatividade e
protagonismo em cada género, porém, pelos factos anteriormente mencionados,

tal ndo ocorre de forma balizada em ambos 0s géneros.
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O ultimo conjunto de dados, a violéncia contra as mulheres ao longo da
vida e as atitudes das mesmas face a violéncia que sofrem, surge como o conector
final para a finalizacdo do percurso narrativo a criar. A violéncia ¢ fruto de varias
acoes e reacoes, dependendo de variados contextos historicos, culturais e sociais.
Perante este conhecimento compreende-se que a violéncia para com as mulheres
tem sido ao longo dos tempos uma linha constante na sociedade mundial. As
mulheres surgem ao longo da linha temporal desvalorizadas enquanto seres que
devem possuir direitos, sendo constantemente rotuladas como objetos.

Enquadrando o panorama atual, a semelhanca dos dados anteriores, apesar
dos direitos das mulheres ja serem uma obrigacao, ainda hd algumas batalhas para
travar. Mundialmente, a ONU procura erradicar a violéncia para com as mulheres
e que estas deixem de aceitar algum tipo de justificacdo para qualquer ocorréncia
violenta (Simonovic, 2020). Pelo que, quando se aborda o sentido de violéncia
contra mulher deve incluir-se a violéncia fisica, psicoldgica e a sexual, que ocorrem
a escalas pandémicas (Guimardes & Pedroza, 2015, p. 262-263). E importante
incutir na sociedade que nao ha algum motivo para agredir qualquer mulher com o
pretexto de simplesmente ter nascido mulher. Os efeitos da violéncia sdo
destrutivos, podendo levar a doencas psicologicas graves e em casos extremos a
homicidios e até suicidios, 0 mote para a mudanca deve reger-se pelos beneficios
presentes na igualdade de género, onde tanto as mulheres quanto os homens sao
merecedores de felicidade plena.

Posto isto, o projeto enquadra-se enquanto elemento individual (cada
infografia tem a sua autonomia) e coletivo (apresenta uma linguagem gréfica una e
topicos que se interconectam). Os quatro conjuntos de dados podem e devem ser
analisados em separado, porém sempre balizados com a ideia de que uma atitude
de desigualdade fomenta outras tantas, que por sua vez provocam um atentado a
igualdade. A urgéncia do projeto ganhar presenca na sociedade, apresentando-se
por meio de comunicac¢ao que procura com a infografia humanizar dados abstratos,
como € o caso das contempladas no proposto trabalho, ocorrendo enquanto

mecanismo de design em espaco publico.



4.5 O Projeto

O principal objetivo do presente trabalho foca-se na criacdo de uma forma
de comunicacdo com o observador, para que 0o mesmo consiga ver além dos
numeros e por detrds dos dados. O intuito do projeto ¢ a valorizacao dos dados pela
criacao de infografias diretas que sejam uma ancora para cada tema selecionado
da narrativa do projeto PRIGI.

O PRIGI construiu-se progressivamente acabando por ser delineado em
conformidade com as necessidades de adaptacao que foram surgindo ao longo do
momento de pesquisa, periodo pandémico, alteracao dos habitos sociais e intervalo
de experimentacao. Ao longo dos meses dedicados ao projeto surgiram alteracoes
do cronograma inicial que permitiram que o projeto se expandisse, face aos novos
conhecimentos adquiridos.

E importante destacar que desde cedo se procurou conciliar 0s novos
conceitos com a vertente prdatica do projeto, pelo que apos realizado o
enquadramento teorico surgiu uma necessidade de readaptar o formato do mesmo.
Inicialmente o projeto estava previsto enquanto objeto editorial. Contudo, a
presenca do Covid na sociedade por mais tempo do que o expectdvel, a tomada de
decisoes focou-se no bem comum e na seguranca da sociedade, unindo o projeto e
0 seu movimento de consciencializacdo ao necessdrio distanciamento social, e a
auséncia de toque entre pessoas e objetos.

Retornando ao cardter do editorial inicialmente pensado, onde tudo
apontava para a forma de livro, era proposta uma viagem através da infografia e
conteudos textuais adicionais. O principal intuito desta op¢do seria o de contribuir,
de forma ativa para a consciencializacao da sociedade, com a traducdo infografica
aliada a textos basilares. Ambicionava-se com a criacdo de um projeto editorial
captar a atencdo da comunidade, incentivando a igualdade de género. Dado o
formato do objeto grdfico pretender uma exploracdo concisa da igualdade de
género e, dado a natureza da infografia necessitar de mais proximidade, o livro
parecia uma possibilidade bastante pertinente na fase inicial; permitindo um
retrato da atualidade no universo dos dados do género sem ocultar informacao e
possibilitando a apresentacdo de uma historia continua com recurso a infografia.

Posteriores estudos de casos, como o da Isotype e o de Giorgia Lupi,

assumiram uma importancia e relevancia para a constatacao da diversidade de



formatos a serem pensados e equacionados. Sendo uma das caracteristicas do
designer a preocupacado pelas necessidades sociais, 0 cendrio pandémico gerou
uma perspetiva focada em formatos expositivos e sem contacto fisico. Permitindo
oferecer uma solucao regeneradora, que se complementa ao papel sustentdvel e
plural do design, ja ha algum tempo que o universo do design procura encontrar
solucdes mais agregadores e acessiveis.

Além das questdes abordadas anteriormente, um grande aliado desta
readaptacdo € o da possibilidade de ativacao de discursos e discussdo quotidiana,
algo em que o design enquanto atividade ativista pode auxiliar. Tanto o futuro da
sociedade como o do design estd associado a criacdo de impacto na vida das
pessoas e na procura por alteracoes de habitos e temas considerados paradigmas.
Os proximos subcapitulos apresentam-se como reflexo da evolucao do projeto de
forma detalhada e cronoldgica, ndo ocultando nenhum processo ou informacdo

que se tornou pertinente.

4.5.1 Desenhos de formas

O processo de criacdo das infografias estd subentendido na criacdo de
esbocos manuais que permitam a exploracdo maxima de cada tema. Sendo assim
inicialmente definiu-se que o ponto primordial do processo de criacdo tem de
passar pelo observador, e pela sua capacidade de interpretar uma historia por meio
das infografias. Inicialmente recolheram-se informacoes sobre o tema de cada
infografia, com intuito de desmitificar conceitos inerentes, objetivos a tracar e
adequacdo de metodologias para o processo de desenho. Num segundo momento
escolheu-se variadas formas de representacdo para cada dado, procurando expor
0 que de forma sintetizada demonstrava resultar. As pecas adquirem
individualmente o seu cardter, tentando sempre manter uma linguagem similar
entre o conjunto total.

No processo de desenvolvimento de esbocos, sdo inseridos os desenhos
considerados bem-sucedidos, bem como, 0s que sio reflexo de um processo de
entendimento de tentativa e erro. Os graficos subdividem-se em seccdes com 0
fundamento l6gico de criar um processo de contagem, isto ¢, todas as formas
podem ser contadas a olho nu pelo observador, de modo a demonstrar-se um

critério rigoroso no que engloba grandes aglomerados de dados.



Figura 17 - Esbocos Taxa Licenciatura por Género, Inspiracao Material

Figura 18 - Esbocos Diferenca Salarial, Inspiracio Botanica
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Figura 19 - Esbocos Diferenca Salarial, Inspiracdo Material

Figura 20 - Esbocos Trabalho Nao Remunerado e Atividades de Lazer n2

Figura 21-Esboc¢os Trabalho Nao Remunerado e Atividades de Lazer
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Figura 22 - Esbocos Violéncia Contra as Mulheres
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Como haviamos mencionado seguimos duas tipologias. Os contextos
externos, bebem referéncias da cultura material, e 0s contextos mais
internos/domésticos de referéncias botanicas e de natureza mais subjetiva.

A concecao do projeto relativo a taxa de licenciatura, figura 17, teve como
inspiracdo o elemento mais reconhecido como simbolo de conhecimento e
sabedoria, o livro. Os esbocos procuram focar-se no efeito de paginas abertas,
demonstrando variadas tentativas de representar as seccoes de um livro, quer de
forma mais abstrata, quer de forma mais realistica. As folhas de cada lado surgem
como um leque que vai crescendo consoante os géneros vao tendo alcancando
patamares maiores de licenciados.

No segundo conjunto de dados, alusivo a disparidade salarial de género (fig. 18 e19),
para o retrato de trabalhadores por conta propria ou por conta de outrem, sdo
realizados desenhos com foco em bens materiais. O elemento encarado como 0
mais direto para a compreensdo da drea financeira e economica numa perspetiva
social sdo as notas, surgindo como principal desafio o de conseguir transparecer o
contexto monetdrio e capitalista repartindo-o por seccoes exatas. Os tracados
procuram transparecer um conteudo em massa, acumulativo, que surge como um
espelho da realidade da discrepancia do quanto as mulheres ganhamn menos que
0s homens em ambos 0s polos.

Relativamente ao terceiro conjunto de dados (figura 20 e 21), estes
representam uma natureza mais sensivel, procurando alusoes a formas efémeras e
menos materialistas. O exemplo da exploracao do dente de ledo surge para mostrar
que também o tempo perdido e a falta de tempo de lazer sdo atitudes de
desvalorizacao para com as mulheres. Se for realizada uma andlise ao dente de ledo
enquanto coletivo, 0 mesmo aparenta ser denso, mas observando cada pétala
individualmente compreende-se que ele € bastante fragil. O mesmo acontece com
os indicadores de trabalho ndo remunerado e de tempo de lazer, que apesar de
situacOes que parecem pouco preocupantes sao responsaveis pela modificacdo do
individuo. E nesta dtica que este dado se parece adequar perfeitamente.

Por sua vez o ultimo dado (fig.22), e talvez o mais duro, é o da violéncia para
com as mulheres e aceitacao da violéncia que estas sofrem ao longo da vida. Neste
dado pretendeu-se recorrer também a uma forma também menos material, que
por sua vez se apresenta para tentar retratar a robustez e dureza deste dado. A

associacdo a ramos e espinhos € reflexo de uma postura que condiciona, aprisiona
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e fere o género feminino mundialmente, merecendo que a sociedade o reconheca
como sinal de alerta. E neste contexto de aprisionamento e medo que se pretende
captar a atencdo do observador enquanto agente de intervencdo, até porque
surgem paises desenvolvidos que embora demonstrem uma percentagem inferior
de violéncia contra as mulheres, por outro lado encontram-se incutidas a aceitacdo
e justificaciio da violéncia que as mesmas mulheres sofrem. E com base nesta
contradicao que o signo também se desenvolveu, para expor que existe um fator de
contradicao.

Finalizando os esboc¢os, compreende-se que a procura de simbolismos entre
formas e significados se torna o rumo do projeto PRIGI. A procura pela componente
emocional conjugada com elementos visuais € um aspeto que fomenta a realidade

oculta em cada percentagem.

4.5.2 Adaptacao de dados

A adaptacao dos dados para esboc¢os, e por sua vez, para a vertente digital so
se torna credivel pelo recurso do design de comunicacdo enquanto producdo
visual. Apos a transferéncia dos desenhos em suporte de papel, recorreu-se a mesa
grafica e ao software Adobe [llustrator para otimizar a esquematizacdo e simetria

visual.

Figura 23- Mesa Digital Wacom e Software Adobe Illustrator

Ferramenta utilizada para realizar os dados em versio digital e Software utilizado para a adaptacdo dos
dados e cria¢ao das infografias.

(Adaptada de https://unsplash.com/photos/A_VdqtHsNsU a 29 setembro 2021)



Este processo é salvaguardado por Cairo (2013, p.135), como um dos
acontecimentos mais purgantes, pois a capacidade de estimulacao permite que 0s
primeiros passos sejam estabelecidos ndo s6 com base na vertente estética, mas
sobretudo pelo estruturamento do projeto.

Assim partilham-se as imagens relativas a cada dado, para melhor se

compreender como as infografias sdo criadas e estruturadas.

««««««

Graduation Rate
Gender Equality

| 446 f Seedio

Figura 24-Taxa de Graduacao, adaptac¢io dos esbocos realizados no passo anterior,
(imagem da autora).
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Disparidade Salarial de Género

Figura 25- Disparidade Salarial de Género, adaptac¢ao dos esbocos realizados no passo anterior,
(imagem da autora).
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Figura 26 - Trabalho Nao Renumerado, adaptacdo dos esbocos realizados no passo anterior,
(imagem da autora).
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Figura 27 - Violéncia Contra as Mulheres, adaptaciao dos esbocos realizados no passo anterior,
(imagem da autora).
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ApOs a sintetizacao dos esbocos para formato digital, constatou-se que o
grande desafio da criacao das infografias se refletia na criacdo de uma linguagem
padrdo entre os quatro dados a apresentar.

Com o desenvolvimento do primeiro grafico (licenciados) tornou-se
percetivel que o estilo de linha, a disposicdo e a reparticao de dados tinham de ser
a peca chave da infografia. Deste modo, procurou encontrar-se a melhor escala,
para trabalhar a legibilidade e a transparéncia dos numeros.

Na exploracio do segundo simbolo (disparidade salarial), a principal
dificuldade foi encontrar uma linguagem semelhante a do primeiro conjunto de
dados, pelo que se usou a mesma tipologia de linha para tentar encontrar o
equilibrio necessdrio para a construcdo da familia PRIGL. Com o estilo de linha
resolvido, o proximo passo foi encontrar um objeto visual que retratasse os dados
em questdo, assim os variados esbocos refletem uma pesquisa de possiveis
imagens associadas ao dinheiro como por exemplo, macos de notas, moedas, notas
dobradas. A forma que se tornou mais interessante foi a de notas empilhadas, quer
pelo efeito da sua sobreposicdo, quer pela possibilidade de representar as duas
varidveis de dados associadas a disparidade salarial de género.

J& no terceiro indicador, o do trabalho ndo remunerado e tempo de lazer,
como abordando anteriormente, a intencionalidade focava-se no desenvolvimento
de uma forma botanica, assim procurou-se outra tipologia de forma para o novo
conceito. A criacao do dente de ledo revelou-se uma nova meta no que diz respeito
a insercao de formas naturalistas, o desenho digital desde as pétalas até ao caule
procurou criar um meio termo entre os dados desenvolvidos anteriormente e 0s
futuros. A tipologia das pétalas surge pelo mesmo estilo das folhas do livro e dos
contornos das notas, tornando-se diferente, mas em simultaneo familiar.

Relativamente ao ultimo dado, o da violéncia, o seu esboco digital reverteu
numa continuacao do estilo do trabalho ndo renumerado, e por sua vez da forma
organica do dente de ledo. A forma naturalista dos ramos adquiriu caracteristicas
das formas anteriores desde os seus com tornos arredondados, a insercao dos
espinhos e a sua adaptacdo a forma dos ramos.

A consonancia dos variados dados estard melhor analisada no capitulo

seguinte, relativo ao design. Onde os signos serdo adaptados ao tema do projeto.
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4.5.3 Design

O projeto vai-se tornando esclarecedor enquanto cresce, posta a fase dos
esbocos e da criacdo do conteudo digital é pertinente explorar a necessidade que o
mesmo tém de se relacionar com o publico, a tipografia adequada, o uso e
simbologia das cores, e a construcao do layout.

Um fator de pertinéncia para este estudo € a importancia do publico, neste
contexto, o observador. Assim, antes de avancar para o desenvolvimento das pecas

¢ necessario questionar o local ou locais para a concretizacao do design.

1) Espaco Publico Urbano de Intervencao

Nesse sentido € questionado o local de exposicdo do projeto, nomeadamente
as diversas estacoes de metro onde o projeto serd afixado. A recolha centra-se na
linha B do metro do porto, como demonstram as figuras a baixo, dizendo respeito
ao Estddio do Dragio (onde constardo afixadas as quatro pecas do projeto PRIGI),
Bolhdo, Campanhd, Carolina Michaelis, Casa da Musica, Sete Bicas, Sr® da Hora,
Trindade e Viso. Ao longo destas linhas serdo intercalados cartazes explicativos do
projeto e diferentes pecas expositivas, procurando intercalar os dados entre

estacoes.

Jnvicta,
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Figura 28 - Formatos de exposi¢ao ao longo da estacio do Estddio do Dragio (imagem da autora).

Figura 29- Formatos de exposi¢ao ao longo da estacao do
Bolhio (imagem da autora).
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Figura 30- Formatos de exposicao ao longo da estacdo Carolina Michaelis (imagem da autora).

Figura 31 - Formatos de exposicio ao longo da estacio da Casa da Mdsica (imagem da autora)
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Figura 33 - Formatos de exposic¢io ao longo da estac¢io da Sr? da Hora (imagem da autora).
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Figura 34-Formatos de exposicio ao longo da estacio da Trindade (imagem da autora)
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Figura 35- Formatos de exposicdo ao longo da estacio Via Ripida (imagem da autora).




De seguida serd apresentado o primeiro esboco do layout, seguido de uma

breve explicacao do processo, organizacdo de texto, infografias, e outros elementos

pertinentes como escolhas tipogrdficas e de cor.

Figura 36 - Taxa de Licenciada/os, 1° esboco grafico (Imagem da autora).

Esta andlise do espaco em conjunto com 0s primeiros esbocos esclareceu
pontos em como a composi¢cao acima mencionada necessitava de uma adaptacao.
A escolha das cores tornava-se pertinente, porém a tipografia adotada carecia de
mudanca, o uso da fonte Canela, no peso Bold e Regular ndo era suficiente para
transparecer o cardter das infografias realizadas e dos dados em representacao.
Ao longo do ano letivo recorreram sessoes de esclarecimento entre docentes e
discentes, onde os docentes procuravam acompanhar o trabalho de cada
estudante. Num destes momentos os docentes concordaram que o esboco se
apresentava demasiado cldssico e com um cunho, passa-se a citar, “um pouco
feminista”, motivo pelo qual se sucedeu a mudanca visual do projeto.

Para a alteracao do design compreendeu-se que era pertinente selecionar
outra tipografia e procurar novas cores, com um significado implicito no tema do
projeto. Deste modo, procedeu-se a uma recolha tipografica e de paleta cromatica.
A tipografia adquire assim no projeto um papel fundamental, permitindo a criacdo
de presenca e continuidade, e estabelecimento de objetivos que ativam associacoes

na mente do expectador. A escolha adequada permite consolidar a mensagem de
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forma legivel e auxiliar na sua compreensao, todos os detalhes tipograficos sdo

pensados para obter os melhores resultados.

2) Tipografia

A tipografia principal adotada para o projeto € a Druk Wide, que € inspirada
nos designers graficos do inicio do século vinte. Caracteriza-se pela ousadia e
robustez, e 0 seu cardter Sans Serif permite hierarquizar diversos trabalhos,
sobretudo pela expressividade dotada para exibicdo. O seu uso em cartazes, design
editorial e em outras vertentes tipograficas foram os responsdveis pela sua
popularizacdo. Apesar da fonte ndo ser propriamente a versao expandida, mas sim,
uma abordagem a proporc¢do extrema, o seu estilo parte dos Grotesk anonimos,
extremamente pesados, largos e corpulentos. A expressividade pode adquirir-se no
seu auge através da articulacdo a outras tipografias, inserindo-se deste modo no
projeto PRIGI como elemento de intervencao, tal como o proposito do mesmo. A
sua ousadia permite alterar o contexto do projeto, personalizando-o e tornando-o
contemporaneo na medida certa (Hasebe, 2014/15).

A segunda tipografia adotada, a Founders Grotesk, que acompanha a Druk
Wide, ao longo do projeto no seu texto auxiliar € responsdvel pelo equilibrio
tipogréfico das composicoes. E uma fonte Sans Serif Grotesk que foi projetada e
influenciada pelos Grotesk cldssicos do inicio do século vinte (Sowersby, 2013). Na
atualidade, este estilo assume-se categoricamente estético, demonstrando possuir
caracteristicas multifuncionais. As caracteristicas da Founders Grotesk, segundo a
Klim Type Foundry (2010) adaptam-se a projetos para marcar a distin¢io e a
alteridade, enquadrando-se também no presente proposito do projeto.

Assim, ambas as fontes permitem a criacdo de um ambiente de design
equilibrado e personalizado, consolidando-se ambas com o mote reivindicativo
dos objetos, fomentando o seu destaque aos olhos do expectador e na inser¢ao do

ambiente social.
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D l‘ u k Druk Text Wide Medium
Druk Text Wide Medium Italic
Druk Text Wide Bold
Text Druk Text Wide Bold Italic
Druk Text Wide Heavy
Druk Text Wide Heavy Italic

— Druk Text Wide Super
I e Druk Text Wide Supenr Italic

Druk Collection

Figura 37 - Druk Text Wide, tipografia principal usada no design do projeto

Obtida de https://localfonts.eu/wp-content/uploads/2019/04/Druk_Text_Wide_950x475_02.png

Founders
Grotesk.

10styles Light Lightltalic Regular Regularltalic Medium Medium Italic
Semibold Semibold Italic Bold Bold Italic

Ovid’s Metamorphoses is another
rich source for grotesque trans-
formations and hybrid creatures
of myth.

Figura 38 - Founders Grotesk Medium, tipografia secunddria do projeto PRIGI

Adaptada de: https://klim.co.nz/retail-fonts/founders-grotesk/
Posta a escolha da tipografia, realizou-se uma pesquisa sobre a cor, com

intuito de compreender quais as cores associadas ao tema da igualdade de género,

e em que parémetros dsS 1mesmas se enquadram.
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3) Cor

A cor no design é responsavel por transmitir significado, tanto a nivel social

como cultural. Apos uma pesquisa de cores que pudessem retratar os quatro
conjuntos de dados baseados pela sua tipologia de informacao constatou-se que o
atributo da cor é um elemento decisivo para a caracterizacao do protejo.
Aquando da pesquisa sobre a aparéncia dos elementos graficos compreendeu-se
que a cor, além de seguir tradi¢oes culturais e influenciar simbolismos € o elemento
chave para transportar para o observador a vertente intelectual e imagindria. Com
estas conclusoes, para a criacdo dos graficos considerou-se a cor como elemento
potencializador e refletor do projeto PRIGL

Deste modo, comecando pelo primeiro conjunto de dados, a taxa de
licenciados, realizou-se uma pesquisa devidamente fundamentada sobre quais 0s
valores cromadticos associados culturalmente a educacdo, conhecimento e, por sua
vez, a literacia, enquanto palavras chave que retratam o grafico.

Compreendeu-se que seria pertinente recorrer ao azul para evidenciar a infografia
- 0 livro -, para o género masculino uma vez que o azul estd reconhecido como
simbolo de seguranca, aprendizagem e conhecimento. O vermelho, por sua vez,
surge como representacao do género feminino, enquadrando-se enquanto sinal de
estimulacdo, ativismo e conquista, valores que as mulheres destes dados

transparecem.

Figura 39- Cor azul aplicada ao género Figura 40- Cor vermelha aplicada ao
masculino na taxa de licenciatura, com a género feminino na taxa de licenciatura,
respetiva codificacdo cromatica (imagem com a respetiva codificacao cromatica
da autora). (imagem da autora).
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No segundo conjunto de dados, a disparidade salarial, recorreu-se a
tonalidade de verde e cinzento enquanto potencializador do design. Efetuou-se
uma pesquisa relativa as cores associadas ao capital e a terminologias economicas,
para que o publico possa estabelecer uma ligacao direta do tema a imagem. As
cores apresentadas de seguida sdo inspiradas na nota de dolar americana,
possibilitando uma associacdo global e mundial.

Assim o verde, que é reconhecido como simbolo de riqueza e até de dinheiro,
(Moré, 2015), sendo pertinente o seu uso neste projeto. Esta tonalidade aplica-se
para a disparidade salarial em trabalhadores por conta de outrem.

Relativamente ao cinzento, neste caso em tom esverdeado e escuro, este ¢
reconhecido pela auséncia de carga emotiva e associacio a estagnacao (Patel,
2020). Ao refletir sobre a carga simbdlica desta segunda cor torna-se pertinente
interpretar que surge uma urgéncia em quebrar os paradigmas associados a
disparidade salarial. E com base nestas perspetivas que o cinzento representa 0s
trabalhadores independentes e a posicdo dos mesmos na disparidade salarial

mundial.

OR: 47

OG: 172

OB: 102

# 2FAC66
Figura 41 - Cor verde aplicada aos trabalhadores Figura 42 - Cor cinza aplicada aos trabalhadores
por conta de outrem na disparidade salarial, com por conta propria na disparidade salarial, com a
arespetiva codificacdo cromatica. respetiva codificaciao cromatica.
(imagem da autora). (imagem da autora).
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No terceiro conjunto de dados referente ao trabalho ndao remunerado e
tempo de lazer, utilizaram-se quatro cores, para delimitar as duas vertentes de
dados diferentes e por sua vez 0s géneros que as mesmas representam. A procura
de cores para o trabalho ndo remunerado teve por base o anseio da transmissao de
um estado de alerta, assim usa-se o vermelho e amarelo, respetivamente para o
género feminino e masculino, como forma de elucidacdo do observador para a
realidade que os dados transmitem. O vermelho e 0 amarelo no projeto refletem
um papel sobretudo interventivo, cuja intencao € criar um estado de alerta para a
crueza dos dados, onde € de forna genérica percetivel que as mulheres gastam mais
horas do seu tempo em trabalho ndo renumerado. Por este meio, credibilizam-se
estas duas cores, para que enquanto conjunto auxiliem na batalha da igualdade de
género e por sua vez na alteracao de ideais estereotipados.

Relativamente ao tempo de lazer, procuram-se cores mais passivas que
evitem contrastar com o dado protagonista da peca — o trabalho ndo renumerado -
mas que auxiliem na consolidacao do retrato de desigualdade. Com foco na carga
hordria gasta em atividades de lazer, constatou-se que os homens possuem mais
tempo para as suas vivacidades, e com foco nessa perspetiva inseriram-se as cores
bege e azul pastel, cuja intencdo € representar respetivamente as mulheres e 0s
homens. A cor bege é elemento potencializador do destaque a outras cores, tendo
em consideracao estes detalhes o bege surge como incentivo a reflexdao sobre a
auséncia de tempo para gastar em atividades de lazer. E nesta dtica que o seu papel
ganha valor no projeto, e sobretudo na infografia desenvolvida, permitindo a sua
andlise sem ofuscar a informacao urgente. Quanto a cor azul em tom pastel, esta
surge enquanto complemento a cor bege, procurando refletir também uma adi¢ao

de informacao, mas quanto aos homens.
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OR: 245
OG: 199
OB: 112
# F5C770

Figura 43 - Cor amarela aplicada ao género
masculino no trabalho nio renumerado,
com a respetiva codificacdo cromatica.
(imagem da autora)

Figura 44 - Cor vermelha aplicada ao
género feminino no trabalho ndo
renumerado, com a respetiva codificacao
cromadtica (imagem da autora).

OR: 233
OG: 198

OB: 172
# E9C6AC

Figura 45- Cor azul aplicada ao género
masculino em atividades de lazer, com a
respetiva codificacio cromatica (imagem
da autora).

Figura 46- Cor bege aplicada ao género
feminino em atividades de lazer, com a
respetiva codificacio cromdtica (imagem
da autora).

No ultimo dado a violéncia contra as mulheres onde se representam dois
conjuntos de dados, nomeadamente a violéncia ao longo da vida das mulheres e as
atitudes das mesmas face a violéncia. A abordagem a estes numeros tornou
pertinente recorrer a duas cores, nomeadamente o rosa e o vermelho, uma vez que
a cor de fundo ¢ roxa. Como forma de escolher adequadamente as cores para a
ultima peca, realizou-se uma pesquisa associada as cores presentes em cartazes e

campanhas de combate a violéncia para com as mulheres.
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Constatou-se que as cores presentes maioritariamente sdo 0s tons roxos,
rosas e vermelhos, estando as mesmas justificadas por serem cores caracterizantes
do movimento de combate a violéncia doméstica. Como esta infografia diz respeito
a violéncia doméstica em grande parte, tornou-se pertinente adotar os tons

caracterizados como representativos do tema em questao.

Figura 47 - Cor rosa aplicada a violéncia ao Figura 48 -Cor vermelha aplicada as atitudes
longo da vida, com a respetiva codificacao face a violéncia, com a respetiva codificacao
cromdtica (imagem da autora). cromdtica (imagem da autora).

5E378D

Figura 49 - Cor roxa aplicada a violéncia
contra as mulheres, com a respetiva
codificacao cromdtica (imagem da autora).

Postas as alteracOoes a nivel tipografico e cromatico efetuadas apos o
primeiro esboco da taxa de licenciatura (Fig. 36), o projeto sofre variadas mudancas
e avancos, evoluindo sobretudo em conformidade com a pesquisa associada ao
significado da cor adotada para cada dado. Conforme serd apresentado no proximo

passo deste relatorio.
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4) Alternativas Desenvolvidas

Com base no reconhecimento dos dados e nos problemas a eles associados,
tornou-se necessario estabelecer associacdo para 0s rostos que 0s numeros
representam. O conteudo grafico desenvolvido pretende valorizar e incentivar a
igualdade de género, por meio de infografias.

De seguida serdo apresentadas as tentativas sobre a evoluc¢ao até a peca
final, explorando o uso da cor, a disposicao das infografias, a comparacdo entre
géneros e deste modo a juncdo de duas infografias e outros detalhes hierdrquicos

pertinentes para o processo evolutivo da peca final.

MULHERES
LICENCIADAS

A taxa de concluso do ensino superior representa a probabilidade
esperada de se graduar pela primeira vez no ensino superior antes do
limite de idade, se os padrdes atuais forem mantidos.

Os alunos internacionais sao exeluidos.
Oindicador é expresso em porcentagem.

Fonte: oecd.org, 2021

REPUBLICA REPUBLICA
LUXEMBURGO HUNGRIA CHECA ALEMANHA ESLOVACA ELGICA

o o

- NOVA PAISES
ITALIA AUSTRIA AUSTRALIA FINLANDIA ZELANDIA GRECIA BAIXOS

o (¢] o (o}

PORTUGAL DINAMARCA TURQUIA ESLOVENIA ESPANHA LITUANIA

Figura 50- Alternativa desenvolvida com foco na exploracio da cor, para a taxa de mulheres licenciadas (imagem da autora).
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LUXEMBURGO sukcia HUNGRIA REPUBLICA CHECA
™ % ™% ™% 8% 2% 20% %%

A atu:

a probabilidade

sup;

O i

ent e masculino para uma melhor
analise social da igualdade de género mundialmente.

ALEMANHA NOVA ZELANDIA AUSTRIA AUSTRALIA

2% are 2% a8% 2% azn a0% aa%

PORTUGAL REINO UNIDO BAIXOS PAISES CHILE LITUANIA

PRIGI

PRIGI ( Projeto Retrato da Igualdade de Género por Infografia)
propde-se a abordar a igualdade de género e trabalhar um conjunto
de dados mundiais por meio de infograficos. REPUBLICA ESLOVACA BELGICA 1ITALIA OECD MEDIA

A finalidade é criar uma nova para visualizar dados, com - % 2% . - P 20% “%
cunho humanista. ,

FINLANDIA suiga ESLOVENIA LEGENDA

am aa% Taxa de Licenciatura por Pais

Numero de Linhas

%L iatura por Género

1Linha =1%

e 0% 3 0%

A ’ A,

Cor Azul

% Género Masculino

Cor Vermelha

% Género Feminino

Figura 51- Esboco taxa de licenciatura comparativa entre géneros, apds uma andlise a escala real (imagem da autora).

TAXA O~ S,
LICENCIATU

A e

Os alunos internacionais s&o excluidos. ;§ = ;Q‘ S 7§ ﬁ
Oindicador é expresso em porcentagem. ~0 (¢} a o

REPUBLICA REPUBLICA
LUXEMBURGO sukcia HUNGRIA CHECA ESLOVACA

% 1% 18% 20% 21%

BELGICA
0/

(0] o
Fonte: oecd.org, 2021
irALIA ALEMANHA zeLANDIA aREciA AUSTRIA AUSTRALIA FINLANDIA suica ESLOVENIA
28% 28% 28% 29% 29% % 33% H%

REINO Paises

op 23 pals o
B4
2 ”Eﬁw
PRI
roRTUGAL UnNiDo saixos cHiLE LTUANIA DINAMARCA aytovas hitouel MED LA i
35% 35% 36% aT% 38% 38% 45% 46% 29% oA
N = , = § .

GGG G G

v
v

Figura 52 - Alternativa focada no género masculino para a taxa de licenciatura. Contexto de espaco publico (imagem da autora).
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O GENERO

NA LICENCIATURA Luxemaunao sutoia nunania negLRsen e séLaica wies
™ % ™% ™% % €% we W% W W% B A%
O Indicador de género na licenciatura aj aracéo na
conclusao do ensino superior, pela pri tencio do
‘grau delicenclatu o mul
A taxa de licenciat m, estabe- = = =
g e — B oS B S S
Igualdade de te. F— = = ] =
Exchiem-se. is.
nova
zeLANDIA antoia AusTaia AvsTRALIA FINLANDIA suiga LeasnoA
A% n% M% m % W aw Taxa do Lioenatura por Pais

eV

uTuANIA DiNAMARCA EeoaNHA TuRcuIA 1Linha=1%

% /% 8% 5% 5%

PRIGI (Projeto Retrato da Igualdade de Génaro por Infografia)
e

o da dados mundiais por malo da infografioos. % Génoro Masoulno.
A finalidade & oriar uma nova metodologia para visualizar dados, |

oom ounho humanista. Eovern
Fonte: oscd.rg, ltimos disponibilizados. % GénoroFeminino.

O GENERO
NA LICENCIATU RA e

T % % % 8% 28%
O Indicador de género na licenclatura ag

grau de licenclatura e e
A taxa de Ilcencla a surg S entagem, estabe-
lecendo uma enere andlise soclal da

lgualdade de —

Excluem-se

NOVA
1TALIA ALEMANHA ZELANDIA

28% 4% 28% % 28% 45%

AusTRIA

22 2%

REINO PAISES
PORTUGAL UNIDO BAIXOS

3% 62%

PRIGI (Projeto Retrato da Igualdade de Género por Infografia)
propde-se a abordar a igualdade de género e trabalhar um conjun-
to de dados mundiais por meio de infograficos.

A finalidade é oriar uma nova metodologia para visualizar dados,
com cunho humanista.

Fonte: oaod.org, dltimos disponibilizados.

Figura 53-Pentiltima versao do dado taxa de licenciados/as (imagem da autora).
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As proximas imagens representam o processo de evolucdo da disparidade
salarial, retratando o processo de construcdo e alteracdes apos os momentos de
testes de impressdo e reunioes com a orientadora. O processo ¢ reflexo da

exploracao de cores, compilacdo de grdficos, hierarquia textual e outros elementos.

-------------

......

uuuuuuuuuuuuuuuuuu

AUsTRIA

osco mEpIA

1% 2%

—

— |

REPUBLICA CHEGA  REP oBLicA EsLOVACA raises Baixos isLANBIA Leamnon
............ ca inLaNDA suecia Diparidade e Génoro
1% 3% W 2% 1% 29% 1% 2% % 6% % % % % % %
NimorodoLinnas
—— % Disparidade Salarial
— - § - @ = = = ‘Com Base no Sairio Maseulno
———§3 3 3 8 —————— §§77§ ILinha=15%
....... Anoia arscia raLIA nunaRia NoruEaa binamanca seLaica
=-=. BEN.
% % 6% % 5% 45% 5% 8% 5% 8% 4% 8% 4% 8% I
eriar
1§
e = = s
posoelomeetal o : —_— % =
: H—— = - — Soes
cunhohumarista. Ee——— i I @ - W %4 Trabalhadoros Independrtos
FINLANDIA ESTADOS UNIDOS CANADA REINO UNIDO
19% 35% 18% 32% 16% 34%

tra de outrém e por contra prépria.

REPUBLICA CHECA

15%

3%

PRIGI (Projeto Retrato da lgualdade de Género por Infografia)
propde-se a abordar a igualdade de género e trabalhar um conjunto

de dad diais por meio de i

A finalidade é criar uma nova metodologia para visualizar dados, com

cunho humanista.

18%

REPUBLICA ESLOVACA

12%

1%

NOVA ZELANDIA

%

25%

PAISES BAIXOS

13% 29%

GRECIA

3% 6% 3%

ISLANDIA

13%

22%

ITALIA

5%

45%

PORTUGAL

12% 46%

HUNGRIA

5% 8%

Figura 54-Alternativa desenvolvida para comparacao da disparidade salarial, comparacao entre trabalhadores independentes
e por conta de outrem ( imagem da autora).
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DISPARIDADE DISPARIDADE
SALARIAL FiNLANDIA SALARIAL FINLANDIA

19% 25% 19% 25% 19% 25%

EUA

A disparidade salarial de género & definida como a diferenca
entre os rendimentos médios dos homens e os das mulheres.
feminino ganha &

A disparidade salarial de género é /definida como a diferenca
entre os rendimentos médios dos homensgegosydasimulheres.
Retratando quanto 0 sexo féminino ganha em comparagéo com o
sexo masculino:

sexo masculino.

em pel os

- pr é exp P
O indicador é expresso em percentagem, representando os trabalhadores por contra de outrém e por contra prépria.
trabalhadoresporcontra de outrém e por contra propria.

[l

PRIGI

pRIGI PRIGI (Projeto Retrato da lgualdade de Género por Infografia),
propde-se a abordar a igualdade de género e trabalhar um con-
junto de dados mundiais por meio de infogréficos.

A finalidade é criar uma nova metodologia para visualizar
dados, com cunho humanista.

PRIGI (Projeto Retrato da Igualdade de Género por Infografia),
propoe-se a abordar a igualdade de género e trabalhar um con-
junto de dados mundiais por meio de infograficos.

A finalidade 6 oriar uma nova metodologia para visualizar

Fonte: oecd.org, tltimos disponibilizados.
dados, com cunho humanista.

Fonte: oeod.org, tltimos disponibilizados.

DISPARIDADE
SALARIAL FINLANDIA Eua CANADA

25% 8% 25% 18% 32%

A disparidade salarial de género é (definida como a diferenca
entre os rendimentos médios dos homens e os das mulheres.
Retratando quanto o sexo feminino ganha em comparacéo como = M
D ————————— = =
O indicador é expresso em percentagem, representando os = == =—
trabalhadores porcontra de outrém e por contra propria. | = =

——— E=———— E=————

PRIGI

PRIGI (Projeto Retrato da Igualdade de Género por Infografia),
propde-se a abordar a igualdade de género e trabalhar um con-
junto de dados mundiais por meio de infograficos.

A finalidade é criar uma nova metodologia para visualizar
dados, com cunho humanista.

Fonte: oecd.org, ultimos disponibilizados.

Figura 55- Alternativas desenvolvidas para a exploracio de cores a utilizar (imagem da autora).
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Os proximos esbocos representam as tentativas desenvolvidas para o
trabalho ndo remunerado e o tempo de lazer. As tentativas sdo focadas na
restruturacao do tempo gasto em trabalho ndo renumerado e no tempo de lazer,
procurando repartir os dados da melhor forma. A procura pelas cores, gestao de
formas e criacao de eixos sdo partes importantes do processo, sendo estes esbocos
importantes para o resultado final. O desenvolvimento deste grafico vai de
encontro ao ja referido ao longo deste documento, a ideia de formas naturalistas

para os graficos de temas mais delicados.

TRABALHO NAO o o
REMUMERADO 6%  20% 6%  20%

O tempo gasto em trabalho ndo renumerado e tempo de lazer sdo
conjuntos de dados que representam a percentagem de tempo
que as mulheres e os homens gastam ao longo do dia para estas
variaveis.

A percentagem de trabalho ndo renumerado é definida como o
trabalho doméstico diario, compras, cuidados de membros
familiares e viagens relacionadas com atividades domésticas.

Ja o tempo de lazer inclui a participagdo em eventos culturais,
hobbies, desportos, jogos, redes sociais e outros passatempos.

TURQUIA
22%
6%  20%

Figura 56-Alternativa focada na exploracio cromdtica (imagem da autora).

TRABALHO NAO
REMUMERADO e e uneu —

Figura 57- Esboco focado na organizacio das formas e juncio de conteddo (imagem da autora).
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Relativamente a evolucdo do ultimo grdfico, a violéncia para com as
mulheres, reflete-se o investimento das cores adotadas para o tema da violéncia
para com as mulheres. Procura-se ao longo do processo refletir os esbocos
anteriormente realizados em papel, para formato real, explorando as escalas, as

possibilidades das ramificacoes e a apresentacdo geral do dado.

VIOLENCIA AO memia oen
LONGO DA VIDA : A

O _indicador de violéncia contra a
dados: a violéncia ao lol

e concordam que o m:
certas circunstancias.

PAISES REPUBLICA
BAIXOS BELGICA ESLOVACA LUXEMBURGO

25% 24% 23% 22%

QRECIA LEGENDA
I% z% Violéncia Contra as Mulheres

Numero de Ramos

% Mulheres Vitimas de Violéncia
Fisica e/ou Sexual de um Parceiro

AUSTRALIA em Algum Momento da Vidas

1%

PRIGI (Projeto Retrato da lgualdade de Género por Infografia)
prop&e-se a abordar aigualdade de género e trabalhar um conjunto
de dados mundiais por meio de infograficos.

A finalidade & criar uma nova metodologia para visualizar dados,
©oom cunho humanista.

Figura 59 - Alternativa desenvolvida em fundo colorido (imagem da autora).

vl o L E N c IA Ao TURQUIA E.U.A NOVA ZELANDIA FINLANDIA
LONGO DA VIDA 38"/‘-‘ 36% 35%‘ 30%

A taxa de conclusdo do ensino superior representa a
probabilidade esperada de graduagdo, no ensino superior.
O indicador é exprasso em percentagem e comparado
ontre género feminino e masculino para uma melhor
andlise soclal da igualdade de género mundialmente.

Figura 58-Exploracio da infografia a nivel cromatica (imagem da autora).
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VIOLENCIA PARA o
COM AS MULHERES s

%X%%%&&& ¥

15%

Figura 60 - dltima alternativa desenvolvida antes da peca final (imagem da autora).

Face aos esbocos apresentados nesta fase tiraram-se conclusoes pertinentes
para as pecas finais do projeto PRIGL A andlise impressa destes conteudos,
permitiu em conjunto com a orientadora retirar conclusdes importantes para
efetuar alteracoes a nivel de design de comunicacao significativas para o resultado
final junto do publico. Compreendeu-se que seria pertinente para o projeto que o
mesmo tivesse um cartaz explicativo para o expectador sentir-se contextualizado
e em simultaneo agente de mudanca. Deste modo além dos esbocos de pecas finais,
serdo realizados cartazes genéricos do projeto PRIGI, bem como de
contextualizacdo entre o universo dos dados, do estado de Portugal em relacao aos
outros paises.

Posta a fase de andlise seguir-se-ao os resultados finais, neste caso os objetos

de comunicacao, na sua vertente final.

5. OBJETOS FINAIS

As quatro pecas finais do projeto PRIGI sdo reflexo de uma metodologia de
trabalho com base na experimentacao, evidenciando desta forma, um processo de
criacao de design focado na aprendizagem e adaptacio face as conclusoes que
surgiam das alternativas desenvolvidas.

Além das pecas para mupis horizontais, desenvolveram-se quatro cartazes
comparativos da realidade entre Portugal e a média da OECD, dado ao longo dos

momentos de orientacao fazer-se sentir uma necessidade de expor a realidade da

81



panoramica nacional para elucidar os observadores. Esta etapa torna-se
fundamental para o apoio ao projeto PRIGI, permitindo que o auxilio na aquisicao

de informacdes sobre o0 projeto e as pecas desenvolvidas.

De seguida apresentam-se 0s objetos finais de forma coletiva, e por sua vez,

de forma individual.

GEN
NA LICENCIATURA

ANE A Ae e

VIOLENCIA PARA

TRABALH COM AS MULHERES

Figura 61- Pecas PRIGI finais, vista coletiva (imagem da autora).

O GENERO
NA LICENCIATURA

percentagem, estabe-
melhor anlise social da

Figura 62- Taxa de Licenciados, peca final (imagem da autora).
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REINO mEDIA
canaba UNIDO ALEMANHA suiga AusTRia oEcn

2% 8%

DISPARIDADE
3% 19% 2% 18% H%  16% 2% 16% 4% 1B% 0% 15% 2% 18B%

SALARIAL

A disparidade salarial caracteriza-se pela diferenca entre os
ganhos medianos dos homens e mulheres, em relagdo aos
‘ganhos medianos dos homens: Desta for.a o indicador retrata

0 indicador é expresso em percentagem, representando os
t i

REPUBLICA REPUBLICA PAiSES ~ REPUBLICA
PORTUGAL CHECA ESLOVACA BaIXOS ISLANDIA FRANGA IRLANDA sukcia CHECA
%% 12% 3% 16% 2% W% 2% 1% 2% 1B% 8% 2% %% 8% 6% 8% 3% 15%

Nova . .
ZELANDIA arEcia ITALIA HUNGRIA NoRUEGA DINAMARCA BELGICA
% % 3% 6% 8% % 8% 1% 8% 5% % % 8% %

PRIGIH = s=——

PRIGI (Projeto Retrato da Igualdade de Génro por Infografia),

prope-se a abordara igualdade de género o trabalhar um con-

junto de dados mundiais por mio do infografas. - = =

ounho humanista,
Fonte: oscd.org, 2018/2019,

Figura 64- Disparidade salarial, peca final (imagem da autora).

TRABALHO NAO

REMUNERADO
2% 6% % 0% 2% %

© tempo gasto em trabalho no remunerado o tempo do lazer
séo conjuntos de dados que representam a percentagem de
tempo que as mulheres e os homens gastamaofongo do dia para
ambas as varidvei

Apercentagem de trabalho ndo fenumerado engloba o trabalho
doméstico, compre

relacionadas com atividades domésticas.

Ja o tempo de lazer inclui a participagao em eventos culturais,
hobbies, desportos, jogos, redes sociais @ outros passatempos.

PorTuaAL HuNaRIA seLaica
P p %

%

LuxemBURGO FINLANDIA
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) =
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Figura 63- Trabalho nio remunerado e tempo de lazer, peca final (imagem da autora).

VIOLENCIA PARA . !
COM AS MULHERES y P % iy

Oindicador de violéncia contra as mulhey

que com parceiro tem motivo para agredir em
certas:

palsEs REPUBLICA REPUBLICA
PORTUGAL BAIXOS BELGIcA ESLOVACA LUXEMBURGO HUNGRIA CHECA ITALIA GRrecia
P% % 9% 8%

0% 25% 6% 8% 2%

MEXICO ESPANHA
1%

AUSTRALIA
% o W%

PRIGH
PRIGI (Projeto Retrato da Igualdade de )

ar a igualdade de género o \
A fin: 2 a P 3

Figura 65- Violéncia contra as mulheres, peca final (imagem da autora).
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Postas as quatro pecas finais apresentam-se 0s quatro cartazes

desenvolvidos de forma coletiva, e por sua vez, de forma individual.

IGUALDADE DE GENERO
O PANORAMA PORTUGUES

O GENERO

PORTUGAL MEDIA OECD

35% 92% 29% 4%

IGUALDADE DE GENERO _
O PANORAMA PORTUGUES

TRABALHO NAO
REMUNERADO

PORTUGAL

%

IGUALDADE DE GENERO
O PANORAMA PORTUGUES

DISPARIDADE
SALARIAL

PORTUGAL MEDIA OECD

46% 12% 29% 13%

IGUALDADE DE GENERO R
O PANORAMA PORTUGUES

VIOLENCIA PARA
COM AS MULHERES

PORTUGAL MEDIA OECD

19% 18%

Figura 66- Cartazes desenvolvidos sobre o panorama portugués (imagem da autora)
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IGUALDADE DE GENERO _
O PANORAMA PORTUGUES

O GENERO

naconcluséo do ensino

o icador de género na lit
superior, pela primeira vez,
A taxa de licenciatura sur; de percentagem, estabelecendo uma comparagéo
entre géneros para melhor a igualdade de género mundialmente.

Excluem-se alunos intel

PORTUGAL MEDIA OECD

30% 92% 29% 4%

LEGENDA

Namero linhas

9% licenciatura por género
Azul Vermelho

Mulheres
licenciadas por pais

Homens
licenciados por pais

PRIGI (Projeto Retrato da Igualdade de Género por Infografia) propde-se a abordar a
igualdade de género e trabalhar um conjunto de dados mundiais por meio de infografias.
A finalidade é criar uma metodologia para visualizar dados, com cunho humanista.
Fonte: oecd.org, 2019.

Figura 67-Cartaz comparativo, taxa de licenciados (imagem da autora).
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DISPARIDADE
SALARIAL

A disparidade salarial caracteriza-se pela diferenca entre os ganhos medianos dos
homens e mulheres, em relagédo aos ganhos medianos dos homens. Desta for,a o
indicador retrata quanto o sexo feminino ganha em comparagéo com o masculino.

O indicador é expresso em p repr os trab ‘es por conta
de outrém e por conta prépria.

PORTUGAL MEDIA OECD

46% 12% 29% 13%

VS

LEGENDA

% Diferenca entre saldrios
Tnota=1%

Gorverde 20% Corcinzenta.
% Trabalhadores 10% e % Trabalhadores
conta de outrém P por conta propria

e

PRIGI (Projeto Retrato da Igualdade de Género por Infografia) propde-se a abordar a
igualdade de género e trabalhar um conjunto de dados mundiais por meio de infografias.
A finalidade é criar uma metodologia para visualizar dados, com cunho humanista.
Fonte: oecd.org, 2017/ 2018/ 2019.

Figura 68-Cartaz comparativo, disparidade salarial (imagem da autora).
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TRABALHO NAO
REMUNERADO

O tempo gasto em trabalho ndo remunerado e tempo de lazer sio conjuntos de dados
que representam a percentagem de tempo que as mulheres e oshomens gastam ao
longo do dia para ambas as variaveis.

A percentagem de trabalho ndo renumerado engloba o trabalho doméstico, compras,
cuidados prestados a familiares e viagens relacionadas com atividades domésticas.

Ja o tempo de lazer inclui a participacdo em eventos culturais, hobbies, desportos, jogos,
redes sociais e outros passatempos.

PORTUGAL

%

0 néo renumerado % Atividad
ero feminino

% Aivi

PRIGI (Projeto Retrato da Igualdade de Género por Infografia) propde-se a abordar a
igualdade de género e trabalhar um conjunto de dados mundiais por meio de infografias.
A finalidade é criar uma metodologia para visualizar dados, com cunho humanista.
Fonte: oecd.org, 2017/ 2018/ 2019.

Figura 69-Cartaz comparativo, trabalho nio remunerado e tempo de lazer (imagem da autora).
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VIOLENCIA PARA
COM AS MULHERES

O indicador de violéncia contra as mulheres apresenta dois conjuntos de dados: a violéncia ao
longo da vida e as atitudes face a violéncia.

A violéncia ao longo da vida é a percentagem de mulheres que sofreram violéncia fisica e/ou
sexual de um parceiro intimo em algum momento de suas vidas. As atitudes face a violéncia sdo
a percentagem de mulheres que concordam que o marido/parceiro tem motivo para agredir em
certas circunstancias.

PORTUGAL MEDIA OECD

19% 19%

LEGENDA

lparceiro tem motivo para

em algum momento da vida agredir em certas cirounstan

PRIGI

PRIGI (Projeto Retrato da Igualdade de Género por Infografia) propde-se a abordar a
igualdade de género e trabalhar um conjunto de dados mundiais por meio de infografias.
A finalidade é criar uma metodologia para visualizar dados, com cunho humanista.
Fonte: oecd.org, 2019.

Figura 70-Cartaz comparativo, violéncia contra as mulheres (imagem da autora).

88



6. CONCLUSAO
6.1.1 Consideracoes Finais

O projeto proposto revelou-se um grande desafio e uma nova aprendizagem
numa drea do design pouco explorada até entdo. Permitindo adquirir ndo so
conhecimento a nivel teodrico, bem como prdtico, enquanto em simultaneo
procurou responder a questao de investigacao.

Os objetivos do trabalho, foram devidamente abordados nomeadamente: a
contextualizacdo da infografia e a sua evolucao até a atualidade; o estudo e
reconhecimento de mecanismos de visualizacao de dados para abordagem a temas
humanos; a demonstracdo de dados invisiveis aos olhos da sociedade; a
compreensao dos mecanismos existentes; a concecdo de um projeto de relevo
sobre a igualdade de género enquanto conteudo expositivo, e por fim a realizacdo
de quatro infografias conectadas entre conceito e design em espaco publico.

No enquadramento teorico foi elaborada uma pesquisa baseada em autores
de relevancia intrinseca aos temas abordados, auxiliando na consolidacdo de
conhecimentos base. A clarificacdo da origem e evolucao da infografia permitiu
reconhecer o humanismo como modelo capaz de abordagem a igualdade de
género. Confirmando-se que o conceito de humanismo de dados provém do papel
que a infografia pode adotar face a traducao de dados abstratos a temas relativos
ao ser humano. A caracterizacdo ocorre quando as realidades subjacentes aos
dados se conectam com uma forma de relacdo humana que 0S mesmos
representam. Esta aprendizagem foi fundamental para o rumo do projeto e a sua
adaptacao com o tema da igualdade de género.

Os estudos de caso, com exemplos diversificados sobre temas da mesma
natureza que a do projeto PRIGI auxiliaram no desenvolvimento de uma linguagem
e forma de comunicar singular, que permitiu a criacdo de uma abordagem mais
significativa e comunicativa para o desenvolvimento pratico do projeto.

O enquadramento prdtico ¢ fruto dos conhecimentos adquiridos e, da
exploracdo de um desenvolvimento e aplicacao de projeto proprios. Onde através
de um roteiro vai-se retratando, de forma gradual, como o projeto e as suas
experimentacoes acontecem. A criacdo do projeto PRIGI, e por sua vez, o
desenvolvimento das infografias, apresentam um processo de trabalho focado no

estimulo do publico e na criacdo de uma conexao que se torne agente de mudanca.
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Este projeto aglomera um trabalho desenvolvido em quatro conjuntos de dados por
meio da humanizacao da infografia, que refletem tematicas relacionadas com a
igualdade de género, abundantes em conteudo grafico e comunicativo.

O grande desafio passou por demonstrar a possibilidade de humanizar as
infografias face a variedade de grandes conjuntos de dados, reconhecendo que o
humanismo de dados se deve articular com: o conceito implicito nos dados, o
processo de criacdo, que neste caso foi manual com intuito de cunhar o maximo
possivel o projeto, assim como com a elucidacao do publico.

Deste modo o resultado final do projeto tem em consideracdo o
enriquecimento das infografias desenvolvidas enquanto forma humanista de

comunicacao de dados.

6.1.2 Limitacoes do estudo

Uma das principais limitacoes deste projeto revé-se na questao da curva de

aprendizagem, dado ser uma drea que apesar de ansiar, também se apresentava
como desconhecida. O processo de consolidacao pelo universo dos dados revelou-
se longo e por sua vez a forma de lidar com os mesmos tornou-se um desafio a
superar.
Porém ultrapassada essa barreira surgiu a questdo da representacao da infografia,
surgindo questdes como: “Qual serd a melhor forma de comunicar?”, “Estard
presente o conceito de humanismos de dados?”, ou até, “Serd que o publico
reconhece o conteudo criado como distinto e mais comunicativo?”. Na procura de
respostas e solucoes para estas questoes tentou-se reconhecer nos estudos de caso
exemplos vidveis, do mesmo modo que se procurou abordar diferentes pessoas
sobre o conteudo desenvolvido com intencdo de melhor compreender esta nova
area.

Associado ao facto de este projeto sair da zona de conforto, houve uma
necessidade pessoal de inserir a questao da igualdade de género, que por sua vez
também implicou uma longa investigacao, sobretudo para a criacdo do fio condutor

entre as quatro pecas desenvolvidas.
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A ultima limitacdo associada a este projeto reflete-se na tentativa de
encontrar o melhor veiculo para retratar as questdes de género associadas aos
numeros recolhidos. Os aglomerados de numeros para cada dado selecionado
foram exportados para o Microsoft Excel, e mesmo tendo conhecimento que
existiam softwares como o0 RAWGraphs que permitissem agilizar no processo de
criacdo de infografias, encarou-se como melhor metodologia criar o conteudo
manualmente e com recurso direto ao Adobe Illustrator, para incluir o maximo
possivel de desenho unico neste que € um projeto que explora a humanizacao dos
dados.

6.1.3 SugestOes para investigacoes futuras

De forma a progredir com a presente investigacdo sugere-se uma
exploracdo a nivel digital que permita agilizar a criacdo de infografias por acesso a
dados e exportacao direta dos mesmos, como por exemplo o RAWGraphs. Tendo
consciéncia que no decorrer da investigacdo a gestdo de tempo teve de ser
planeada, compreende-se que a aprendizagem de um novo software poderia
causar condicionantes. Porém o uso da ferramenta de criacdo de dados numa
vertente mais agilizada e consequentemente mais dotada de conhecimento podera

levar a continuidade deste projeto.
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