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RESUMO ANALITICO

A identidade visual constitui a esséncia tangivel de uma marca, funciona como o elo que conecta a
empresa ao coracao dos seus consumidores. Atraveés de elementos visuais, como logotipos,
tipografia, cores e design de embalagens, uma marca pode comunicar 0s seus valores, missao e
posicionamento ao publico. Aembalagem, em particular, desempenha um papel crucial ao funcionar
como o primeira ponto de contacto entre o consumidor e o produto, influenciando a percecao de
qualidade e a decisdo de compra. E na intersecao entre a identidade visual e a embalagem que se
constroi uma comunicacdo visual integrada, capaz de criar uma experiéncia envolvente e
memoravel para o publico.

A producao artesanal de licores conta com uma longa tradicao que combina métodos
histaricos de destilacao com ingredientes locais e técnicas manuais que conferem aos produtos
uma autenticidade valorizada pelos consumidores. A histdria dos licores revela uma evolucao
significativa, desde as praticas de producao mais antigas até ao seu papel contemporaneo em
diversas culturas e mercados. Neste contexto, a marca Casal Catarino procura expandir a sua
presenca no mercado dos licores artesanais. A marca Casal Catarino surge do espirito
empreendedor do seu fundador, que ha seis anos emigrou para Mocambique com o objetivo de
expandir 0 negocio de exportacao de vinhos. O sucesso deste projeto, que incluiu a abertura de uma
loja e de um restaurante, fomentou a criacao de uma marca propria. Inicialmente focada na
exportacao de vinhos e azeites, a Casal Catarino entra agora numa nova fase com o lancamento de
uma linha de licores artesanais, afirmando-se como um passo natural no seu percurso de
crescimento e expansao.

Para o desenvalvimento deste projeto, foram realizados estudos tedricos e praticos, que
incluiram a revisao de literatura sobre design grafico, branding e a histaria dos licores, bem como
uma analise do mercado de produtos artesanais. A metodologia combinou entrevistas com o
proprietario da Casal Catarino, pesquisa de campo nos mercados-alvo e um estudo detalhado das
tradicoes culturais de Espanha e Mocambique. O objetivo é criar uma identidade visual que respeite
as raizes culturais da marca, mas que fosse igualmente funcional e atrativa, integrando elementos
de ambas as culturas para reforcar a autenticidade e o apelo do produto.

Deste modo, a construcao de uma identidade visual forte € crucial para a memoria
institucional da empresa, de forma que marca nao so se destaque no mercado, mas também

perdure no tempo, estabelecendo uma conexao emacional duradoura com 0s seus consumidores.



Através deste projeto pretende-se posicionar a marca Casal Catarino como uma marca que honra

as suas raizes enquanto abraca novas oportunidades de crescimento e inovacao.

Palavras-chave: Identidade visual, embalagem; rotulo; marca grafica; licores; artesanal.



ABSTRACT

Visual identity is the tangible essence of a brand, serving as the cannection between the
company and its consumers. Through visual elements such as logos, typography, colors, and
packaging design, a brand effectively communicates its values, mission, and market positioning.
Packaging plays a crucial role as the first point of contact between the consumer and the product,
influencing perceptions of quality and purchase decisions. The intersection of visual identity and
packaging creates an integrated visual communication, capable of delivering an engaging and
memorable experience to the audience.

The artisanal production of liqueurs boasts a long tradition that combines historical
distillation methods with local ingredients and manual techniques, giving the products an
authenticity valued by consumers. The history of liqueurs reveals significant evolution, from the
earliest production practices to their contemporary role in various cultures and markets. In this
context, the Casal Catarino brand seeks to expand its presence in the artisanal liqueur market. Casal
Catarino was born from the entrepreneurial spirit of its founder, who emigrated to Mozambique six
years ago with the goal of expanding the wine export business. The success of this project, which
included the opening of a store and a restaurant, fostered the creation of an own brand. Initially
focused on the export of wines and olive oils, Casal Catarino is now entering a new phase with the
launch of a line of artisanal liqueurs, establishing itself as a natural step in its path of growth and
expansion.

For the development of this project, both theoretical and practical studies were conducted,
including a review of literature on graphic design, branding, and the history of liqueurs, as well as an
analysis of the artisanal products market. The methodology combined interviews with the owner of
Casal Catarino, field researchin target markets, and a detailed study of the cultural traditions of Spain
and Mozambique. The goal was to create a visual identity that respects the cultural roots of the
brand while being functional and attractive, integrating elements from both cultures to enhance the
product's authenticity and appeal.

Thus, building a strong visual identity is crucial for a company's institutional memaory,
ensuring that the brand not only stands out in the market but also endures over time, creating a
lasting emotional connection with its consumers. This project aims to position Casal Catarino as a

brand that honors its roots while embracing new opportunities for growth and innovation.



Keywords: Visual identity; Packaging; Label; Graphic brand; Liqueurs; Artisanal.
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Glossario

Identidade Visual: Conjunto de elementos graficos que representam visualmente uma marca,
transmitindo seus valores, missao e posicionamento no mercado através de logdtipos, cores,

tipografias e formas.

Marca: Identidade visual e conceitual que representa uma empresa ou produto, incluindo

valores, imagem e percecao publica.

Marca Gréfica: Elemento visual que simboliza e distingue uma marca no mercado, promovendo

a suaidentidade.

Identidade Visual: Conjunto de elementos visuais que formam a imagem de uma marca,

empresa ou produto, incluindo logotipos, tipografias, cores, entre outros.

Design de Embalagem: Processo de concecao de embalagens, com o objetivo de proteger,
identificar e promover um produto, influenciando a decisao de compra e reforcando aidentidade

da marca.

Rotulo: Parte da embalagem que contém informagdes sobre o produto, como ingredientes,

modo de uso e dados da marca, sendo também um elemento de identificacdo visual.

Logdtipo: Representacao grafica de uma marca, que pode incluir tipografia, simbolos ou

imagens, sendo utilizado para promover a identificacao imediata da empresa ou produto.

Embalagem: Conjunto de materiais que envolvem e protegem o produto, facilitando o seu
transporte e comercializacdo, além de servir como ferramenta de comunicacao e atratividade

no ponto de venda.

Design Gréfico: Processo criativo que combina arte e tecnologia para comunicar ideias
visualmente, atraves de tipografia, imagens e layouts, com o objetivo de transmitir mensagens

de maneira clara e eficaz.



Producdo Artesanal:Processo de fabricacao manual, em pequena escala, que valoriza o uso de
técnicas tradicionais, ingredientes locais e a personalizacao dos produtos, conferindo-lhes

autenticidade e exclusividade.

Brand Equity: Valor intangivel de uma marca, determinado pela percepcac que 0s
consumidores tém dela, incluindo fatores como lealdade, reconhecimento e associacdes

positivas.

Tipografia: Arte e técnica de arranjar tipos (fontes) para tornar a linguagem escrita legivel,
atraente e apropriada no contexto visual, desempenhando um papel crucial na identidade visual

de uma marca.

Sustentabilidade: Pratica de criar produtos, servicos e sistemas gue minimizam o impacto
ambientalaolongo do seu ciclo de vida, promovendo o uso responsavel de recursos e o respeito

pelo meio ambiente.

[cone: Representacao visual simplificada que comunica uma ideia ou conceito de forma

imediata e reconhecivel,

Redesenho: Processo de modificacao e melhoria de uma identidade visual existente, com o

objetivo de a atualizar e tornar mais eficaz no mercado.

PadrGes de tecelagem: Referem-se aos desenhos e formas criados no processo de
entrelacamento de fios em tecidos. Estes padrdes sao frequentemente usados em diversas
culturas, destacando-se o0s padroes tradicionais em capulanas africanas e outros tecidos

artesanais, que possuem simbolismos e significados culturais.
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1-INTRODUCAO

1.1. Enquadramento

O mercado de licores artesanais € caracterizado por uma forte competicao e pela
valorizacao de atributos como a autenticidade, tradicao e qualidade. Neste contexto, o design
grafico desempenha um papel crucial na criacao de uma identidade de marca que reflita estes
valores, enquanto se destaca na prateleira. A importancia do design grafico na construcao da
identidade visual e no sucesso comercial de produtos artesanais tem ganho destaque nas ultimas
décadas, especialmente em mercados de nicho como o dos licores. Um design visualmente
atraente e coerente pode influenciar diretamente as escolhas do consumidor, destacando a marca

nas prateleiras e fortalecendo a sua presenca no mercado.

Os licores artesanais, estao a ganhar popularidade em mercados internacionais,
especialmente em regides como Africa, onde ha um crescente interesse por produtos de qualidade
e de origem auténtica. Casal Catarino, exporta licores de varios sabores, aproveitando 0 aumento da
demanda por bebidas espirituosas em paises como Mogambigue. Casal Catarino, uma marca
emergente no setor dos licores artesanais, serve como estudo de caso para este trabalho. Sera
analisado como o design grafico aplicado aos seus rotulos, embalagens, e comunicacao visual
contribui para a construcao da sua identidade e como este impacto pode ser medido em termos de
percecao do consumidor e performance de mercado. O crescimento deste mercado demonstra o
potencial dos licores artesanais para conquistar novos consumidores e a importancia de um design

grafico que ressoe tanto com publicas locais quanto internacionais.

1.2. Objetivos

Com o intuito de desenvolver a identidade visual e o design de embalagem para a marca
Casal Catarino, que se prepara para exportar licores artesanais produzidos em Espanha para
Mocambique. Este projetonao so se concentrano desenvolvimento pratico do design, mas também
na compreensao e aplicacao de teorias de design grafico e identidade visual. Esta investigacao

procurou atingir os seguintes objetivas:

— Aprofundar como a identidade visual e o design de embalagens podem refletir e

reforcar 0s valores de uma marca. Serao exploradas as formas através das quais o
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design pode diferenciar Casal Catarino no mercado de licores artesanais, assegurando
que a marca se destague visualmente e seja reconhecida pela sua qualidade e
autenticidade.

— Explorar a historia dos licores e a fusao de culturas: Com base em estudos tedricos e
referéncias historicas, este objetivo visa investigar como a tradicao dos licores em
Espanha e a cultura mogambicana podem ser entrelacadas na identidade da marca.

— Desenvolver um design que deve ser tanto esteticamente atraente quanto funcional,
seguindo os principios de design grafico e a assegurar que o produto final nao so
cumpre com oS objetivos comerciais da marca, mas também reflete uma
compreensao profunda do impacto do design grafico no mercado de licores

artesanais.

Através de uma abordagem que integra teoria e pratica, pretende-se demonstrar como o
design grafico pode ser um poderosa aliado na construcao de uma marca auténtica e diferenciada,
capaz de comunicar de forma eficaz os valores e a qualidade dos seus produtos a um publico

diversificado.

1.3. Metodologia

A metodologia seguida neste projeto foi estruturada de forma a garantir que a identidade
visual e 0 design de embalagem desenvolvidos para a marca Casal Catarino refletissem de forma
auténtica e eficaz os valores e a esséncia da empresa. O processo metodoldgico integrou varias
etapas de investigacao e analise, com o objetivo de combinar uma abordagem teorica solida com a
aplicacao pratica, de forma a criar uma solucao de design que atenda plenamente as necessidades
da marca.

Numa primeira fase, foi realizada uma entrevista detalhada com o proprietario da empresa
Casal Catarino. Este encontro teve como proposito compreender em profundidade a visao do dono
sobre amarca, as suas expectativas para o projeto e colher informacoes essenciais sobre a historia
e 0s valores da empresa. Esta etapa inicial foi fundamental para alinhar o desenvolvimento do
design com 0s objetivos estratégicos da marca, garantindo que o resultado corresponda a
identidade desejada pela empresa.

Em sequida, procedeu-se a uma revisao de literatura abrangente. Esta etapa incluiu a

consulta de artigos académicos, teses e outras obras de referéncia nas areas do design grafico,
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identidade visual e embalagem. A pesquisa focou-se em autores e teorias que discutem a
importancia do design na criacao de marcas fortes e diferenciadas, bem como o papel da
embalagem na percecao do consumidor e no processo de decisao de compra. Este
aprofundamento tedrico foi essencial para contextualizar o projeto e fundamentar as decisdes de
design tomadas ao longo do desenvolvimento.

Para complementar a base tecrica, foi realizada uma pesquisa de campo que incluiu uma
andlise detalhada do mercado internacional de produtos artesanais, com enfase no setor dos
licores. Este estudo focou-se especialmente no mercado de Mogcambique, onde a marca Casal
Catarino pretende expandir as suas operacoes. Além disso, foi conduzida umainvestigacao sobre a
historia dos licores e o processo de producao artesanal, com o intuito de compreender como a
tradicao e o artesanato podem ser incorporados na narrativa visual da marca. Esta analise permitiu
identificar oportunidades de diferenciacao e posicionamento da marca, assegurando que o design
desenvolvido seja culturalmente relevante e competitivo no mercado-alvo.

Este conjunto de etapas metodoldgicas assegurou uma abordagem compreensiva e
informada ao desenvolvimento da identidade visual e do design de embalagem da marca Casal
Catarino. Assim, a metodologia adotada nao so fundamentou as escolhas de design, mas também
preparou o terreno para as fases subsequentes do projeto, garantindo que o resultado final seja

tanto esteticamente atraente quanto estrategicamente eficaz.

1.4. Estrutura do relatdrio

O relatdrio esta estruturado em seis capitulos, organizados para fornecer uma visao abrangente
do desenvolvimento do projeto.

O capitulo 1, intitulado Introducao, contextualiza o tema, descreve 0s objetivos e a metodologia
utilizada, e apresenta uma visao geral da investigacao, delineando o percurso teorico e pratico que sera
seguido.

No capitulo 2, Fundamentagao Tedrica, sao apresentados conceitos-chave relacionados com
identidade visual, design de rdtulos e embalagens, baseando-se em autores como Kotler, Raposo e Olins.
Este capitulo discute aimportancia destes conceitos para a consolidacao damarca e o seupapelno mercado
contemporaneo.

i

No capitulo 3 estudo de (Casos, foram  analisadas quatro  marcas  de
referéncia: Bayab, Helvetimart, Jacobsen Co, e Goadio. A andlise destas marcas proporcionou uma visao
mais clara das estratégias de comunicacao e dos sistemas de embalagem adotados. O primeiro caso, Bayab,

reflete a heranca africana no seu design, utilizando elementos culturais e tradicionais. O segundo
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caso, Helvetimart, mistura diferentes culturas e regides numa Unica embalagem, criando uma identidade
visual diversificada. O terceiro caso, Jacobsen Co, explora diferentes abordagens para 0s seus produtos,
ajustando o design das embalagens conforme o tipo de produto, promovendo uma versatilidade grafica. Por
fim, a Goodio apresenta uma linguagem de comunicacao jovem, elegante e chamativa, misturando padroes
e toques de dourado nos seus produtos artesanais. A andlise dessas marcas permitiu uma melhor
compreensdo sobre como o0s elementos graficos, a simbologia e as decisoes visuais influenciam a percecao
dos consumidares e aidentidade das marcas.

O Capftulo 4 detalha o Projeto Pratico desenvolvido para a Casal Catarino, descrevendo 0
processo criativo e as escolhas de design feitas para as novas embalagens e rotulos dos seus licores
artesanais. Sao abordadas as fontes de inspiracao, como 0s padroes africanas das capulanas, e as decisoes
materiais que visam garantir a sustentabilidade e qualidade.

O capftulo 5, Producao Grafica, aborda as decisoes relacionadas com a impressao das rétulos e
embalagens. Sao discutidas as consultas com empresas graficas, a escolha de papéis e tintas, a utilizacao
de detalhes dourados e o enfoque na sustentabilidade dos materiais utilizados, de modo a equilibrar
qualidade e responsabilidade ambiental.

Por fim, o Capitulo 6 apresenta a Conclusdo, onde sao avaliados os resultados do projeto e
refletidas as licdes aprendidas. Este capitulo faz um balango das solucdes implementadas, destacando o
impacto positivo na identidade visual da Casal Catarino e sugerindo dire¢oes futuras para o desenvolvimento
damarca.

Esta organizacao permite uma abordagem progressiva e integrada do trabalho, facilitando a

compreensdo das varias fases do projeto e das suas interligagoes.

2 - ENQUADRAMENTO TEORICO

2.1. Identidade Visual

A identidade visual de uma marca € o conjunto de elementos graficos que a representam
visualmente, desempenhando um papel crucial na construcao da suaimagem perante o publico. Ela
nao so facilita o reconhecimento da marca, mas também comunica 0s seus valores, a sua missao

e a sua proposta de valor de forma imediata e eficaz. Alina Wheeler' uma referéncia no campo do

"Reconhecida especialista em identidade de marca e design gréfico, autora do livro Designing Brand Identity, uma obra
de referéncia no campa da criacao e gestao de marcas.
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design de identidade, define a identidade visual como "a expressao visual de uma marca atraves de
uma variedade de meios, incluindo o design do logotipo, a tipografia, as cores, 0s graficos, o design
de embalagens e todos 0s outros materiais de comunicagao”.

Wally Olins?, outro nome de destague no estudo das marcas, sublinha que a identidade
visual é a forma mais tangivel de uma marca, sendo a primeira e mais impressac que 0s
consumidores tém de uma empresa. Olins argumenta que a consisténcia na aplicacao da identidade
visual é fundamental para construir uma imagem de marca forte e coerente ao longo do tempo. A
identidade visual serve como uma espécie de "assinatura” da marca, uma representacao simbalica
dos seus valores e promessas, e € essencial que estaidentidade seja clara e consistente em todos

0s pontos de contacto com o consumidor.

2.1.1. Proposta de definicao

A identidade visual pode ser entendida como a manifestacao grafica da esséncia e dos
valores de uma marca, sendo composta por elementos visuais que, quando usados de forma
integrada, criam uma imagem coesa e memoravel. Sequndo Alina Wheeler (2017), a identidade
visual "define a percecao de uma marca e molda as experiéncias dos consumidores'. Wheeler
destaca que, num mercado saturado, onde os consumidores sao bombardeados com milhares de
mensagens visuais todos os dias, uma identidade visual eficaz deve ser distintiva, relevante e

flexivel o suficiente para evoluir com o tempo, sem perder a sua esséncia.

Philip Kotler?, uma autoridade no campo do marketing, reforca que aidentidade visual € um
dos principais componentes da identidade de uma marca, desempenhando um papel estratégico
na diferenciacao dos produtos e na construcao do valor da marca. Para Kotler (2012), "a identidade
visual € o rosto da marca, responsavel por transmitir as suas promessas e criar uma ligagao

emacional com o consumidor”. Ele sublinha que a identidade visual deve ser projetada para nao

Um dos maiares especialistas mundiais em branding e identidade corparativa. Co-fundador da agéncia de design
Wolff Qlins, destacou-se pela sua abordagem inovadora a criagao de marcas e € autor de livros influentes, como The
Brand Handbook e On Brand, que exploram a importancia da identidade e gestao de marcas no contexto empresarial.

3 Considerado o "pai do marketing moderno" e um dos mais influentes tedricos no campo da gestao e marketing. Autar
de varias obras essenciais, como Marketing Managerment Kotler desenvolveu teorias que moldaram a forma como o
marketingé entendido e aplicado, particularmente em dreas como gestao estratégica, comportamento do
consumidor e marketingorientado para valor.
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apenas atrair, mas também reter a atencao dos consumidores, criando uma experiéncia visual que
seja a0 mesmo tempo envolvente e memoravel.

Daniel Raposo 4(2018), especialista em design e branding salienta a importancia da
coeréncia na identidade visual, afirmando que todos o0s elementos graficos devem trabalhar em
conjunto para transmitir uma mensagem unificada. Sequndo Raposo, "a identidade visual nao é
apenas uma questao de estética, mas uma ferramenta estratégica que influencia a percecao da
marca e, em ultima analise, 0 seu sucesso no mercada'. Ele acrescenta que, para ser eficaz, a
identidade visual deve ser consistente em todos 0s suportes e canais de comunicacao, desde o
design dologotipo até as embalagens, websites e material promocional.

Ao longo dos anos, o conceito de identidade visual evoluiu, incorporando nao apenas a
estética, mas também consideracOes funcionais e emocionais. Alina Wheeler argumenta que a
identidade visual deve ser desenhada de forma a ser funcional e adaptavel, garantindo que a marca
possa ser facilmente reconhecida e lembrada em diferentes contextos e meios. Isso inclui a escolha
de cores, tipografia, formas e o praprio design do logatipo, que devem ser pensados para funcionar
tanto em formatos digitais quanto impressos, em grandes e pequenas escalas.

Além disso, o papel da identidade visual no branding é enfatizado por Wally Olins, que vé
na identidade visual o principal meio de expressar a personalidade da marca e criar uma conexao
duradoura com o publico. Para QOlins (2008), "a identidade visual é a expressao tangivel da
personalidade da marca" e a sua eficacia depende da capacidade de refletir a verdadeira esséncia

da marca de forma clara e direta.

2.1.2. Aimportancia da identidade visual
A identidade visual desempenha um papel central na construcao e consolidacao da
imagem de uma marca, sendo crucial para a forma como esta é percebida pelo publico. No contexto

da globalizacao®, impulsionada pela Revolucao Industrial® a importancia da identidade visual

4 Designer e investigador portugués especializado em design grafico e comunicacao visual. E professor e autor de
diversas obras e artigos cientificos na area de identidade visual, design editorial e branding. Raposo destaca-se pelo
seu contributo na investigacao do design enquanto disciplina estratégica para a construgao e consolidacao de marcas.
®Processo de integracao econémica, social, cultural e politica entre diferentes nacdes, que resulta nainterligacao de
mercados, pessoas e ideias a escala mundial. Este fendmeno € impulsionado pelo desenvolvimento das tecnologias
de comunicagao e transporte, facilitando a circulacao de bens, servicos, capital e informacao entre paises.

® Processo histdrico de transformacao ecandmica, tecnoldgica e social que comegou no final do século XVIII,
sobretudo no Reina Unido, e se estendeu até o século XIX. Marcada pela introducdo de maquinas a vapor e pela
mecanizacao da producdg, a Revolucao Industrial resultou numa mudanca significativa nos modos de producao,
impulsionando a industrializacao e o crescimento urbano, além de fomentar a globalizacdo e a modernizacdo dos
mercados.
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tornou-se ainda mais evidente. A Revolucao Industrial, iniciada no final do século XVIII, foi um marco
na historia que transformou a producdo, 0 comercio e a comunicacao. Com a massificacao da
producao e a expansao dos mercados globais, as marcas comegaram a emergir Como um meio de
diferenciacao num mercado cada vez mais competitivo e interconectado.

Autores como Philip Kotler (2012) destacam que a globalizacdo impulsionou uma
inundacao de produtos e marcas, confrontando os consumidores com uma vasta gama de
escolhas. Neste cenario, a identidade visual tornou-se uma ferramenta essencial para as marcas
se destacarem e criarem uma presenca forte e reconhecivel. Kotler argumenta que, num mercado
saturado, a identidade visual nao so facilita o reconhecimento da marca, mas também comunica 0s
seus valores de forma imediata e eficaz, criando uma ligacao emocional com os consumidores.
Wally Olins (2008) reforca esta ideia, sublinhando que aidentidade visual é a 'face publica" damarca,
e que a consisténcia na sua aplicacao € fundamental para construir umaimagem de marca solida e
coerente. A Revolucao Industrial nao so possibilitou a producao em massa, mas também deu
origem a uma explosao de navas marcas e logotipos, muitos dos quais tendem a ser visualmente
semelhantes. Esta proliferacao de marcas tornou ainda mais crucial a criacdo de uma identidade
visual distintiva, capaz de capturar a atencao dos consumidores e de diferenciar a marca dos seus
concorrentes.

Alina Wheeler (2017) explora como a identidade visual deve ser desenhada para ser ao
mesmo tempo distintiva e flexivel, permitindo a marca evoluir e adaptar-se as mudancas no
mercado sem perder a sua esséncia. Wheeler destaca que, num ambiente globalizado, onde as
marcas competem em multiplos mercados e culturas, a identidade visual deve ser capaz de
transcender barreiras culturais e linguisticas, mantendo a sua relevancia e impacto.

Para exemplificar aimportancia da identidade visual, podemas olhar para marcas globais
que utilizam a identidade visual como um pilar central da sua estratégia de branding A Apple, por
exemplo, com o seu design minimalista e cores neutras, comunica simplicidade e inovacao, valores
centrais da marca. A consisténcia na aplicacao destes elementos visuais permite a Apple manter
uma presenca forte e reconhecivel em mercados de todo 0 mundo.

A Coca-Cola ¢ outro exemplo, utilizando a sua identidade visual, marcada por cores
vibrantes e uma tipografiaiconica, para evocar sentimentos de felicidade e nostalgia. A consisténcia
na aplicacdo desta identidade ao longo de décadas contribuiu para que a Coca-Cola se tornasse

uma marca globalmente reconhecida e respeitada.
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Por fim, a Nike, com o seu logdtipo "Swoosh", simboliza movimento e dinamismo,
capturando a esséncia da marca desportiva. Este logatipo simples, mas poderoso, € reconhecido
globalmente erepresenta afilosofia da Nike de "Just Do It", inspirando milhoes de pessoas a alcancar
0S seus abjetivos.

Em suma, a identidade visual é fundamental para a constru¢cao de uma marca forte e
duradoura, especialmente num mercado globalizado onde a concorréncia € feroz. A Revolucao
Industrial e a subsequente globalizagao tornaram a identidade visual ndo apenas uma ferramenta
de diferenciacao, mas também um meio de comunicacao eficaz que transcende fronteiras culturais
e linguisticas. Para as marcas que desejam destacar-se e criar uma ligacao emocional com 0s
consumidores, uma identidade visual bem concebida e consistentemente aplicada € essencial para

osucessoa |OﬂgO prazo.

2.1.3 Redesenho da marca

O redesenho de uma marca € um processo estratégico que visa renovar a identidade
visual de uma marca para gue esta se mantenha relevante e competitiva no mercado. Este
processo pade ser motivado por diversas razoes, como mudancas no posicionamento da marca, a
necessidade de modernizacao, a entrada em novos mercados ou até mesmo para Corrigir
percecoes negativas associadas aidentidade anterior. Segundo Wally Olins (2008), o redesenho de
uma marca deve sempre respeitar a heranca da marca, mantendo elementos que sao
fundamentais para a sua identidade, enquanto se introduzem inovagdes que permitam a marca
evoluir.

Segundo Philip Kotler (2012), para que uma marca seja eficaz, deve comunicar e carregar
seis niveis de significados: atributos, beneficios, valores, cultura, personalidade e utilizador. Estes
niveis refletem a profundidade com que a marca se conecta com o0s seus consumidores, e qualquer
redesenho deve assegurar que todos estes aspetos sao considerados e reforcados. Federico
D'Orey (2010) "‘complementa esta visao ao afirmar gue uma marca € "muito mais do gue um nome
ou simbolo; € a promessa de uma experiéncia” Para D'Orey, o redesenho deve refletir e renovar essa
promessa, garantindo que a marca continua a comunicar 0s seus valores fundamentais de forma

clara e eficaz. Alina Wheeler (2017) salienta que o redesenho nao € apenas uma renovacao estética,

" Especialista em brandinge comunicacao visual, reconhecido pelo seu trabalho na criacdo e gestao de marcas. Com
uma carreira dedicada ao estudo e implementacao de estratégias de marca, D'Orey defende aimportancia de uma
identidade visual forte e coerente para o0 sucesso de uma empresa, especialmente no que diz respeito a conexao
emocional entre a marca e o consumidor.
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mas uma oportunidade pararevitalizar o Brand Fquity®— o valor acumulado da marca na mente dos
consumidores, construido atraves de associacoes positivas, lealdade e notoriedade.

Durante o processo de redesenho, € essencial que a marca mantenha a coeréncia e a
continuidade, de modo a preservar a ligacao emacional ja existente com os consumidores. Como
defende David Airey °(2010), um redesenho bem-sucedido é aquele que consegue manter a
esséncia da marca enquanto a adapta as novas realidades do mercado. Este deve, portanto,
assegurar que a marca continua a ser relevante e atraente, sem perder a sua identidade central.

O redesenho pode envolver a atualizagao de elementos visuais, como o logotipo, as cores
e a tipografia, mas deve também considerar a mensagem e o tom de voz da marca. Este processo
permite que a marca reflita a sua visao e valores atuais, enquanto se alinha com as tendéncias do
mercado e as expectativas dos consumidores. Podem ser exemplos bem-sucedidos marcas como
a Starbucks e a Apple, que conseguiram modernizar as suas identidades visuais sem comprometer
0 reconhecimento e a lealdade dos consumidores.

Em resumo, o redesenho de uma marca é uma tarefa que vai além da simples renovacao
visual; € uma reavaliacao estratégica que visa reforcar a identidade e o Brand EFquity de uma
identidade corporativa. Quando bem executado, o redesenho revitaliza a marca e posiciona-a para
0 sucesso continuo, garantindo que 0s seus valores fundamentais sejam comunicados de forma

clara e coerente.

2.2 Design de rotulo e embalagem

2.2.1 Proposta de definicao

O design de rotulo e embalagem € um elemento crucial na comunicagao de uma marca,
desempenhando um papel fundamental na percecao que o consumidor tem do produto. A
embalagem e o rdtulo ndo sao apenas recipientes funcionais; sao ferramentas de marketing

poderosas que influenciam as decisdes de compra e reforcam a identidade visual da marca.

& Refere-se ao valor que uma marca agrega a um produto ou servico, além de seu valor intrinseco. Esse valor é
construfdo com base na percegao dos consumidores, envolvendo atributos tangiveis e intangiveis, como qualidade,
reputacao, reconhecimento e lealdade a marca. O Brand Equity € fundamental para o sucesso de uma marca, pois
influencia diretamente a preferéncia do consumidor e a competitividade no mercado.

9 designer grafico e autor reconhecido internacionalmente, especializado em brandinge identidade visual. E conhecido
pelos seus livros Logo Design Lovee ldentity Designed que exploram o processo criativo e estratégico por tras da
criacao de marcas. Airey é também um influente &logger e consultor, partilhando o seu conhecimento sobre design e
brandingcom uma vasta audiéncia global.
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Segundo Brakus et al® (2009), a embalagem é um dos pontos de contacto mais importantes entre
0 consumidor e a marca, sendo responsavel por criar uma experiéncia sensorial que pode fortalecer
ou enfraquecer a percecdo do Brand Fquity.

Entendemos o termo design de embalagem como o processo de concecao de
embalagens que vai além do proposito funcional de proteger o produto. O design de embalagem
deve transmitirinformacoes importantes sobre o produto, captar aatencao do consumidor, e, acima
de tudo, comunicar os valores e aidentidade da marca. Este processo envolve uma combinacao de
fatares estéticos e funcionais, que juntas, criam uma apresentacac coesa e atrativa do produto.

Norman™ (2006) sublinha que o design de embalagem nao é apenas uma questao de
aparéncia, mas também de usabilidade. Uma boa embalagem deve ser intuitiva e pratica,
proporcionando uma interacao facil e agradavel entre o consumidor e o produto. Além disso, com a
crescente preocupagao ambiental, o design de embalagem deve também incorporar principios de
sustentabilidade, utilizando materiais reciclaveis e minimizando o impacto ambiental,

Brakus et al. (2009) argumentam que o design de embalagem deve proporcionar uma
experiéncia sensorial completa, que inclui nao so a visao, mas também o tato, o olfato e até o som.
Uma embalagem bem concebida pode criar uma experiéncia de marca memaravel, fortalecendo a
conexao emacional do consumidor com o produto e aumentando o valor percebido da marca.

Ja otermo rotulo refere-se a parte da embalagem que contém as informacoes essenciais
sobre o produto, como 0 nome, ingredientes, instrucoes de uso e, muitas vezes, elementos visuais
que reforcam aidentidade da marca. Nesta dissertacao, o rotulo é entendido como um componente
integral da embalagem, que deve ser desenhado de forma a complementar e reforcar o design da
embalagem como um todo. Alloza® (2008) destaca que o rétulo € muitas vezes o primeiro ponto
de contacto visual com o consumidor e, por isso, deve ser concebido para atrair e informar de
maneira eficaz, ao mesmo tempo que reforca a mensagem da marca. Alloza (2008) destaca que o

rdtulo e a embalagem sao extensoes da identidade visual da marca e servem como "vendedores

'9Grupo de investigadores que exploram arelacao entre as experiéncias de marca e o comportamento do
consumidor. Em particular, no seu estudo sobre Brand Experience (2009), Brakus e colegas destacam como as
interacOes sensoriais, emocionais, cognitivas e comportamentais dos consumidores com uma marca influenciam a
sua percecao e lealdade, contribuindo para a criacao de uma forte identidade de marca.

" Donald Norman é um psicdlogo cognitivo e engenheiro, amplamente conhecido pelos seus trabalhos na drea do
design centrado no utilizador. Autor de livros influentes como 7%e Design of Everyaay Things, Norman foca-se na
usabilidade e na experiéncia do utilizador, defendendo que o design deve ser intuitivo e funcional, com énfase na
forma como os produtos sao utilizados pelas pessoas no seu dia a dia.

"2 Especialista em comunicacao e gestao de marcas, com especial enfoque na importancia das experiéncias de marca
e da comunicacdo integrada. E reconhecido pelo seu trabalho em randing e pela sua contribuicdo para o estudo da
construcao de marcas fortes e da relacao entre as empresas e 0s consumidores, nomeadamente atraves de
estratégias que promovem a fidelidade a marca e a coeréncia na comunicacao.
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silenciosos'no ponto de venda. Eles tém a responsabilidade de captar a atencao do consumidor em
poucos segundos e transmitir as qualidades e beneficios do produto. Smith™ (2003) reforca que,
num mercado saturado, a embalagem e o rotulo sao muitas vezes os principais diferenciadores
entre produtos concorrentes, desempenhando um papel critico na constru¢ao da preferéncia e
lealdade do consumidor.

O design de rdtulo e embalagem também deve considerar aspetos funcionais, como a
protecao do produto, a facilidade de uso e a sustentabilidade. Norman (2006) enfatiza que uma boa
embalagem deve ser intuitiva e ergondmica, facilitando a interacao do consumidor com o produto e
melhorando a experiéncia geral de utilizacao. Além disso, com 0 aumento da conscientizacao
ambiental, a sustentabilidade tornou-se um fator crucialno design de embalagem. As marcas estao
cada vez mais a adotar materiais reciclaveis e a reduzir o desperdicio, 0 que nao so atende as
expectativas dos consumidores, mas também reforca a imagem de responsabilidade social da
marca.

Em sintese, o design de rétulo e embalagem deve ser visto como uma parte essencial da
estratégia de brandingde uma marca. Estes elementos nao so protegem e apresentam o produto,
mas também desempenham um papel vital na construcao do Arand EFquity, ajudando a criar uma
conexao emacional com o consumidor e a estabelecer a marca no mercado de forma competitiva

e sustentavel.

2.2.2 Aimportancia do design de embalagem na identidade visual

O design de embalagem e o rotulo desempenham papéis complementares e essenciais
na construcao da identidade visual de uma marca. Estes elementos sao muitas vezes 0s primeiros
pontos de contacto entre o consumidor e 0 produto, sendo cruciais para comunicar 0s valores e a
personalidade da marca. Keller (2013) destaca que a embalagem nao apenas protege o produto,
mas também comunica os valores, a missao e a personalidade da marca. Este papel crucial do
design de embalagem vai além da simples funcao de contencdo; ele influencia diretamente a
percecao que o consumidor tem do produto e da marca, contribuindo significativamente para o

fortalecimento do Brand Equity.

" Shaun Smith, especialista em experiéncia do cliente e estratégia de marca, reconhecido pelo seu trabalho no
desenvolvimento de experiéncias de cliente excecionais. E coautor de livros como On Purpose e Managing the
Customer Experience.

" Kevin Lane Keller é um especialista em marketinge branding conhecido pelo seu modelo de Brand Equitye pela
obra Strategic Brand Management, que explora a gestao e o valor das marcas.
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Grub & Gratwohl ®(2018) destacam que, num mercado cada vez mais competitivo, onde
0s consumidores sao expostos a uma vasta gama de produtos similares, o design de embalagem
tornou-se um diferenciador crucial. A embalagem, com 0s seus elementas visuais e funcionais,
deve captar a atencao do consumidor e transmitir de forma imediata as qualidades e os beneficios
do produto. Isto vai de encontro com a opiniao de Smith (2003), num mercado saturado de opcoes
similares, a embalagem torna-se um fator de diferenciagcao essencial, capaz de atrair e fidelizar
consumidores atraves de uma apresentacao visual coesa eimpactante. As marcas que conseguem
equilibrar estética, funcionalidade e sustentabilidade na sua embalagem sao percebidas de forma
mais positiva e conseguem criar uma conexao mais profunda com os seus consumidores.

Outro aspeto crucial é a sustentabilidade no design de embalagem. Com a crescente
preocupacao ambiental, os consumidores estao cada vez mais conscientes do impacto das suas
escolhas de consumo. Para Grub & Gratwohl (2018), a incorporacao de praticas sustentdveis no
design de embalagem nao sd responde a uma procura crescente, mas tambeém reforca a imagem
de responsabilidade social da marca. Esta abordagem sustentavel nao s6 melhora a reputacao da
marca, mas também pode aumentar a lealdade dos consumidores, que valorizam marcas
comprometidas com o ambiente. Por exemplo, a marca de cosmeéticos Lush é conhecida por adotar
praticas de embalagem sustentavel, utilizando materiais reciclados e incentivando a reutilizacao
das embalagens. Esta abordagem nao so reflete os valores da marca, mas também cria uma
experiéncia de consumo diferenciada e alinhada com as expectativas dos consumidores modernos.

Norman (2006) acrescenta que uma embalagem eficaz deve ser intuitiva e ergonémica,
facilitando a experiéncia do consumidor desde o primeiro contacto até ao uso do produto. Aléem de
ser visualmente atraente, a embalagem deve ser pratica e facil de manusear, garantindo que o
consumidor tenha uma experiéncia positiva em todas as fases da interacdo com o produto.

O design de embalagem e rotulo transcende a sua fungao basica de protecao do produto,
constituindo-se como uma componente essencial da identidade visual de uma marca. Atraves
destes elementos, a marca comunica 0s seus valores e diferencia-se no mercado, criando uma
ligacao emacional significativa com os consumidores. A adocao de praticas sustentaveis no design
de embalagem e rdtulo nao so reflete um compromisso com a responsabilidade social, como
também se torna indispensavel para garantir a relevancia e 0 sucesso continuo da marca num

contexto global.

' Autores conhecidos por abordarem temas relacionados com sustentabilidade e préticas ecoldgicas no design e na
producao, com foco na integragao de métodos sustentdveis no desenvolvimento de embalagens e produtos.



30

2.3 A histdria dos licores

2.3.1 Breve contextualizagao da histdria dos licores: no mundo

A historia dos licores é rica e multifacetada, refletindo a evolucdo de técnicas de destilacao
e fermentacao que remontam a civilizacdes antigas. A pratica de criar bebidas alcoolicas
aromatizadas comecou com os alquimistas arabes no seculo X, que utilizavam o alcool para extrair
e preservar as esséncias medicinais de plantas e ervas. Este conhecimento foi posteriormente
introduzido na Europa, onde as receitas de licores comecaram a ser desenvolvidas e diversificadas,
adaptando-se as diferentes culturas e tradicoes locais.

A popularidade dos licores aumentou durante a Idade Média, especialmente nos
mosteiros europeus, onde monges produziam licores nao so para fins medicinais, mas também
como uma forma de sustento financeiro. Muitos licores famosos, como o (hartreuse e o

Benedictiné”, tém origem nas praticas monasticas da época.

Figura 1- - Licores Benedictine e Chartreuse. Fonte: "www .sobrefrancia.com’

Estes licores eram apreciados tanto pelas suas propriedades terapéuticas quanto pelo
seu sabor distinto, criando uma tradicao que se perpetuou até aos dias de hoje.

Com a chegada da Revolugao Industrial, a producao de licores passou de uma atividade
artesanal para uma industria em larga escala. A invencao do alambique moderno e o
aperfeicoamento das técnicas de destilacao permitiram a producao de licores em maior quantidade
e com uma qualidade mais consistente. Este periodo também assistiu a globalizacao dos licores,

com produtos europeus sendo exportados para o Novo Mundo e para outras partes do globo. No

'® Licor francés produzido por monges cartuxos desde o século XVII, conhecido pelos seus ingredientes secretos e
naturais, obtidos a partir de uma mistura de 130 plantas e ervas.

' Licor francés criado no século XIX, inspirado numa receita atribuida aos monges heneditinos. E elaborado com uma
mistura de ervas e especiarias, incluindo acafrao, coentro e cravo.
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século XX, a cultura dos coquetéis popularizou ainda mais 0s licores, especialmente em paises
como os Estados Unidos, onde a Proibicao (1920-1933) estimulou a criatividade na mistura de
behidas alcadlicas. A partir dai, os licores tornaram-se parte integrante da cultura global, com uma
infinidade de sabares e estilos adaptados as preferéncias locais.

Hoje, a industria dos licores continua a evoluir, com um foco crescente na producao
artesanal e na inovacao de sabores. A sustentabilidade e 0 uso de ingredientes organicos sao
tendéncias emergentes que refletem as preocupagdes contemporaneas com a salde e 0 meio

ambiente.

2.3.2 Breve contextualizacdo da histdria dos licores: Africa e Espanha

A histdria dos licores em Africa e Espanha é marcada por influéncias culturais e tradicoes
distintas, que moldaram a producao e o consumo destas bebidas ao longo dos séculos.

Em Africa, a producao de bebidas alcodlicas remonta a tempos ancestrais, com préticas
que variavam significativamente entre as diferentes regioes do continente. As bebidas
fermentadas, como a cerveja de milho e 0 vinho de palma, eram produzidas e consumidas em
contextos sociais e rituais. A introducao dos licores europeus no continente, durante o periodo
colonial, trouxe novas técnicas de destilacdao que foram gradualmente assimiladas e adaptadas
pelas populacdes locais. No entanto, a producao de licores em Africa continuou a ser limitada, com
a preferéncia por bebidas fermentadas tradicionais persistindo em muitas regioes.

Por outro lado, em Espanha, a historia dos licores esta profundamente enraizada na
Cultura e tradicao gastronomica do pais. A influéncia arabe na Peninsula Ibérica, particularmente no
desenvolvimento de técnicas de destilacao, desempenhou um papel significativo na evolucdo dos
licores espanhais. Durante a Idade Média, 0s monges nos mosteiros espanhois comecaram a
produzir licores utilizando ervas, especiarias e frutos locais, criando receitas que foram transmitidas
de geracao em geracao. Entre os licores mais tradicionais de Espanha encontram-se o Pacharan,
produzido na regido de Navarra, e o Licor de Hierbas, tipico da Galiza e das llhas Baleares. Estes
licores, muitas vezes associados a praticas religiosas e festividades locais, tornaram-se parte
integrante da identidade cultural de Espanha.

No contexto contemporaneo, tanto em Africa como em Espanha, os licores continuam a
ser apreciados, mas com uma crescente valorizacao dos métodos de producao artesanal e da
utilizacdo de ingredientes locais. Em Africa, a producdo de licores artesanais tem vindo a ganhar

forca, com um numero crescente de destilarias a promover licores que refletem a diversidade e
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riqgueza das tradicoes africanas. Em Espanha, o renascimento do interesse pelos licores artesanais
tem levado a redescoberta de receitas antigas e a valorizacao da qualidade e autenticidade dos

produtos.

2.3.3 Licores artesanais

Os licores artesanais sao uma expressao auténtica de tradicao e cultura, refletindo a
heranca de técnicas ancestrais de destilacao e infusao que foram passadas de geracao em
geracao. Ao contrario dos licores produzidos em massa, que geralmente sao uniformes e
padronizados, os licores artesanais destacam-se pela sua singularidade, resultante da utilizacao de
ingredientes locais e processos de producao manuais.

A producao artesanal de licares envolve uma atencao meticulosa aos detalhes, desde a
selecao cuidadosa das matérias-primas até a maceracao e destilacao, que frequentemente sao
feitas em pequenas quantidades. Este método de producao nao so preserva as caracteristicas
naturais dos ingredientes, mas também permite que o produtor imprima a sua marca pessoal no
produto final. Este cuidado na producao resulta em licores que sao frequentemente mais
complexos e ricos em sabor, refletindo a diversidade das regioes de onde provém. O processo de
producao de licores artesanais comeca com a selecao cuidadosa dos ingredientes, que muitas
vezes incluem frutas frescas, ervas, flores, especiarias e outros componentes botanicos. A escolha
dosingredientes € crucial, pois sao eles que conferem ao licor o seu sabor caracteristico. Em muitos
Casos, sao utilizados ingredientes locais, 0 que nao so reforca a autenticidade do licor, mas também
apoia as economias regionais.

Uma das técnicas mais comuns na producao de licores artesanais € amaceracao, onde 0s
ingredientes selecionados sao imersos em alcool neutro para extrair 0s sabores e aromas. Este
processo pode durar desde alguns dias até varias semanas, dependendo do tipo de licor que se
pretende produzir. Durante a maceracao, 0 alcool absorve as esséncias dos ingredientes, criando
uma base rica em sabores. Outra técnica utilizada € a destilacao, que pode ser aplicada para criar
licores mais complexos e concentrados. Neste caso, o liquido resultante da maceracao é destilado
para purificar e intensificar 0s sabores. A destilacao € uma técnica delicada que requer um controlo
preciso da temperatura e do tempo para garantir que os sabores desejados sejam preservados e
que o0 produto final tenha a pureza desejada. Alguns licores artesanais passam ainda por um

processo de envelhecimento, onde o liquido € armazenado em barris de madeira durante varios
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meses ou anos. Este envelhecimento permite que 0s sabares se desenvolvam e se tarnem mais
complexas, aléem de conferir ao licor uma textura mais suave e refinada.

A adocao de praticas sustentaveis é também um elemento importante na producao de
licores artesanais. Muitos produtores optam por utilizar ingredientes organicos e meétodos de
producao que minimizam o impacto ambiental. Esta abordagem sustentavel é cada vez mais
valorizada pelos consumidores, que procuram produtos que nao so sejam de alta qualidade, mas
que também respeitem o meio ambiente,

Os licores artesanais representam a intersecao entre tradicao, qualidade e
sustentabilidade. Nao apenas oferecem uma alternativa aos licores industriais, mas também
servem como embaixadores culturais, levando o sabor e a historia das suas regioes de origem a

consumidores de todo 0 mundo, oferecendo uma experiéncia unica.
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3-ESTUDOS DE CASO

3.1. BAYAB: African Grown Gin

Criada ha 20 anos atras Bayab Gin é um exemplo emblematico do espirito e da riqueza da
Africa. Criada pelos fundadores Chris Frederick e Damola Timeyin, dois amigos que tiveram a ideia
de criar esta marca durante uma conversa num bar de Londres. Questionando-se por que a Africa
estava sub-representada em bares ao redor do mundo, eles foram inspirados a criar um gin gue
encapsulasse o melhor do continente africano em uma garrafa. Este questionamento levou-os a
desenvolver o Bayab Gin, um destilado pan-africano que utiliza botanicos de todo o continente, de

Gana a Zambia, incluindo o famoso fruto da drvore Baobab.®

Figura 2 - Fundadores da Bayab, Chris Frederick e Damola Timeyin. Fonte
“www bayabgin.com”

Figura 3- Imagem publicitaria do gin
Bayab. Fonte: "www .bayabgin.com’

A missao deles é posicionar a Africa em cada bar ao redor do mundo, conectando pessoas
globalmente & Africa que conhecem e amam. Essa jornada 0s levou de volta ao seu patrimonio
criando assim ndo € apenas um produto, mas também um movimento para ampliar a
representacao cultural africana no cenario global de destilados, promovendo um entendimento
mais profundo e uma apreciacao das riquezas naturais e culturais do continente. A marca destaca-

se pelo seu compromisso com a sustentabilidade, operando uma destilaria alimentada por energia

'8 Conhecida como a "arvore da vida" devido a sua longevidade e aos seus frutos ricos em nutrientes. E um simbalo
culturalimportante em varias comunidades africanas.
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solar e engajando-se ativamente em projetos de preservacao ambiental e cultural, participando de
varios projetos como por exemplo em iniciativas de plantacao de arvores Baohab em colaboracao

com a Universidade Técnica de Ho em Gana.

3.1.1Analise Gréfica

A marca grafica da Bayab Gin € uma poderosa representacaa visual que capta a esséncia
da marca e da sua missao de celebrar a heranca africana. O logotipo, composto por uma tipografia
solida e contemporanea, utiliza uma fonte que € ao mesmo tempo moderna e robusta, refletindo a
forcaearesiliéncia do continente africano. O nome "Bayab" esta disposto em letras maidsculas com
uma ligeirainclinagao que confere dinamismo e energia ao design.

A tipografia usada no logotipo é simples, mas com carater, proporcionando uma leitura
clara e imediata, a0 mesmo tempo que evoca uma sensacao de modernidade e sofisticacao. A
escolha de cores também ¢ significativa; o fundo azul-escuro sugere profundidade e confianca,
enguanto o branco das letras cria um contraste marcante, garantindo que o logotipo se destaque
de maneira eficaz em qualquer aplicacao visual.

Este designnao apenas comunica aidentidade da marca como um gin premium de origem
africana, mas também estabelece uma conexao emocional com o publico, evocando tanto a
tradicao quanto a inovacao. A simplicidade e a elegancia do design grafico de Bayab Gin contribuem
para a Criacao de uma imagem de marca que €, ao mesmo tempo, auténtica e globalmente

competitiva.

AFRICAN GROWN GIN

Figura 4 - Logotipo da Bayah. Fonte: “www .bayabgin.com’

O logotipo foi desenvolvido pelo estudio Backbar Studios, conhecido pela sua habilidade

em criar identidades visuais que misturam elementos culturais auténticos com designs
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contemporaneos. O trabalho do estudio reflete uma atencao meticulosa aos detalhes e um
profundo entendimento de como representar visualmente a historia e os valores de uma marca de
forma que ressoe com publicos internacionais.

A marca grafica de Bayab Gin é um exemplo eficaz de como o design pode ser utilizado
para contar uma historia rica e cultural, ao mesmo tempo em que posiciona o produto como uma

escolha premium no mercado global de bebidas.

3.1.2 Andlise da embalagem e rotulo do produto

A embalagem e o rdtulo dos produtos da Bayab Gin sao uma expressao visual rica que
combina elementos culturais africanos com um design contemparaneo e sofisticado. A observar 0s
rotulos do produto € possivel destacar varios aspectos que fazem da embalagem da Bayab um
exemplo notavel de como integrar tradicao e contemporaneidade.

O primeiro aspeto a ter em conta € a escolha de materiais que reflete um compromisso
com a sustentabilidade, um valor que € central a missao da Bayab Gin. O uso de vidro reciclavel para
as garrafas e tampas de cortica sugerem uma preocupacao com 0 meio ambiente, enquanto
oferece uma experiéncia tatil para o consumidor.

Cada variante do gin € identificada por uma cor vibrante, que remete aos botanicos
africanos utilizados em cada receita. Por exemplo, 0 uso de laranja e verde nas embalagens sugere
sabores e ingredientes frescos e naturais, como a marula e a palma africana. O padrao grafico no
rdtulo, composto por formas organicas que lembram manchas ou gotas, € uma referéncia direta a
textura da casca do Baobab e as formas encontradas na natureza africana, criando uma conexao

imediata com a origem dos ingredientes.

Figura 5 - Fruto Baobab. Fonte: "www bayabgin.com'
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O rotulo mantém a tipografia utilizada no logotipo da marca, reforcando assim aidentidade
visual de forma coesa. As letras fortes e geométricas garantem uma legibilidade imediata e
transmitem confianca e modernidade. A inscricao "African Grown Gin" em letras mailsculas,
presente no centro do rotulo, sublinha o orgulho da marca em sua origem africana. Este design
também inclui elementos graficos adicionais que evocam o artesanato africano, como padroes de
tecelagem que podemos ver na etiqueta no topo da garrafa de Bayab Gin, esta € um elemento
crucial gue complementa o restante da embalagem, a contribuir para a narrativa visual e para a
experiéncia do consumidor. Esses padrdes sao cuidadosamente escolhidos para refletir a
autenticidade e a heranca cultural africana, reforcando a conexao da marca com as suas raizes.

As cores utilizadas na etiqueta do topo sao coordenadas com as cores predominantes no
ratulo principal, criando uma harmonia visual que unifica toda a embalagem. Além disso, a etiqueta
é desenhada para ser funcional, proporcionando uma camada adicional de protecao e selagem, ao
mesmo tempo que oferece uma superficie visualmente rica que se destaca em gualquer angulo.
Este detalhe nao so serve como um indicativo de qualidade e cuidado no processo de producao,
mas também convida o consumidor a uma experiéncia tatil diferenciada, ao desenrolar ou remover
a etiqueta. Esses detalhes reforcam a autenticidade e a ligacao da marca com as tradicoes

africanas, enquanto posicionam o produto como um gin premium no mercado global.

,‘FiAYAH

AFRICAN GROWN

OUR STORY

Figura 6 - Rotulo dos diferentes sabores do gin de Bayab. Fonte: “www.bayabgin.com”
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3.2. Helvetimart

Helvetimart é um supermercado independente em Lausanne, Suica, que se destaca por
oferecer uma selecao curada de alimentos e bebidas regionais, representando a rica heranca
gastrondmica suica. Além de disponibilizar produtos de pequenos produtores locais, Helvetimart
oferece uma experiéncia de compra imersiva e educativa. O supermercado realiza diariamente
degustactes e workshops, proporcionando aos clientes a oportunidade de explorar e compreender
melhor os sabores regionais.

O uso de tecnologia também é um diferencial, com um servico de tablets que permite aos
clientes ter acesso a informacoes detalhadas sobre 0s cantOes suicos e 0s seus produtos,
enriquecendo a experiéncia de compra. Com uma equipa bem informada e dedicada, Helvetimart
nao € apenas um ponto de venda, mas uma verdadeira celebracao da cultura e tradicao suicas,

promovendo a autenticidade e diversidade dos produtos regionais.

Figura 7 - Fachada da loja Helvetimart Figura 8 - Interior da loja Helvetimart. Fonte: “‘www . tripadvisor.com’
Fonte: "www tripadvisor.com”

3.2.1. Andlise da marca grafica
O logotipo da Helvetimart € uma sintese elegante de simbolos que remetem diretamente
a cultura e tradicao suicas. O design, criado pelo estudio Anagrama, utiliza uma combinacao de
formas simples e simbolicas para representar elementos iconicos da gastronomia e viticultura

suica. A cornucopia, tradicionalmente um simbolo de abundancia, € estilizada de forma moderna e
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minimalista, incorporando elementos como uma garrafa de vinho e cachos de uvas, sugerindo arica
oferta de produtos que a Helvetimart traz ao mercado. A tipografia, classica e robusta, reforca a
confiabilidade e a tradicao da marca, enquanto a escolha pelo preto e branco no logotipo sublinha a
sofisticacao e a intemporalidade da identidade visual. Este design grafico nao s6 comunica a
especializacao da Helvetimart em produtos regionais suicos, mas também posiciona a marca como

um ponto de referéncia para qualidade e autenticidade.

HELVETIMART

Figura 9 - Logotipo Helvetimart. Fonte:" v.anagrama.com”

3.2.2. Andlise do Rétulo e Embalagem

As embalagens da Helvetimart sao um exemplo notdvel de como o design pode ser
utilizado para refletir a esséncia de uma marca e, simultaneamente, Criar uma experiéncia de marca
coesa e memoravel. O design das embalagens, desenvolvido pela Anagrama, adota um estilo
grafico que utiliza linhas geomeétricas e padroes inspirados nas bandeiras e brasoes das diferentes
regides da Suica. O uso predominante de preto e branco nas caixas cria uma estética moderna e
sofisticada, enquanto 0s pequenos toques de cor, remetendo as bandeiras regionais, introduzem

um elemento de surpresa e ligacao direta ao conceito de regionalidade.
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Figura 10 - Embalagens Helvetimart. Fonte:
'www.anagrama.com’

As embalagens nao soO sao visualmente impactantes, como também funcionais,
proporcionando uma apresentacao premium dos produtos. O design limpo e estruturado das
embalagens reflete a precisao e o cuidado tipicos da cultura suica, enquanto o uso de fitas pretas
para fechar as caixas adiciona um toque de elegancia e exclusividade. Este cuidado no design e nos
detalhes transmite ao consumidor a sensacao de que esta a adquirir produtos que sao verdadeiras
joias da gastronomia suica.

Em suma, tanto o rotulo como a embalagem de Helvetimart sao eficazes em comunicar a
filosofia da marca. Eles conseguem combinar simplicidade com sofisticacao, oferecendo uma
experiéncia visual e tatil que nao so atrai 0s consumidores, mas também reforca a identidade de

Helvetimart como um curador de exceléncia em produtos regionais suicos.
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3.3 Jacobsen Salt Co.

Jacobsen Salt Co. € uma marca americana baseada em Oregon, especializada na produgao
artesanal de sal marinho de alta qualidade. Fundada por Ben Jacobsen, a empresa tornou-se um
nome de referéncia nos Estados Unidos para sais gourmet, colhidos manualmente na Baia de
Netarts. A marca oferece uma variedade de produtos, incluindo sais puros e infusoes Unicas, que
sao valorizados tanto por chefs profissionais quanto por cozinheiros caseiros. Além do sal, Jacobsen
também produz mel cru, caramelos salgados e especiarias, mantendo um ComMPromisso com a

sustentabilidade e a qualidade artesanal.

N L

JACOBSEN ¢0-

JACOBSEN o

CLASSIC
CARAMELS

SALTY
CLASSIC
CARAMELS

Figura 11 - Embalagem dos caramelos classicos da Jacobsen co. Fonte: “‘www jacobsensalt.com’

3.3.1. Andlise da Marca Gréfica

O logotipo da Jacobsen Salt Co. ¢ umarepresentacao clara e direta daidentidade da marca,
utilizando uma tipografia sans-serif em letras maidsculas, que confere um sentido de robustez e
confiahilidade. A tipografia tem um estilo retro, que remete a tradicao e a autenticidade, enquanto o
esquema de cores, predominantemente azul e branco, sugere pureza e frescor, refletindo a origem
costeira dos produtos da marca. A simplicidade do design grafico reflete o foco da Jacobsen Salt Co.
na qualidade e na clareza, posicionando a marca como uma escolha premium, mas acessivel, no

mercado de alimentos artesanais.
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JACOBSEN
SALT

Figura 12 - Logotipo da Jacobsen Salt Co. Fonte: ‘www jacobsensalt.com

3.3.2 Andlise do Rotulo e Embalagem

As embalagens da Jacobsen Salt Co. sao um excelente exemplo de design funcional aliado
a estética moderna. A marca utiliza uma abordagem minimalista, com embalagens que destacam
a Clareza e a simplicidade, caracteristicas que sao centrais a filosofia da empresa. As embalagens
de seus sais sao limpas e organizadas, com 0 uso de cores subtis e riscas que variam de acordo
com 0 sabor, facilitando a identificacao do produto. O design transmite uma sensacao de
Organizacao e pureza, em harmonia com os valores da marca de oferecer produtos de alta
qualidade, sem aditivos desnecessarios.

Além disso, 0s produtos de caramelos salgados e mel da Jacobsen sao embalados em
recipientes que evocam uma sensacao artesanal, mantendo a mesma coeréncia visual da linha de
sais. Os detalhes das embalagens, como a tipografia e 0s padroes graficos, sao cuidadosamente
projetados para refletir a natureza artesanal dos produtos, enguanto proporcionam uma
experiéncia visual atraente para o consumidor. Em suma, a embalagem e o rotulo de Jacobsen Salt
Co. comunicam de forma eficaz os valores de simplicidade, autenticidade e qualidade artesanal,
fortalecendo aimagem da marca como lider no segmento de sais gourmet e produtos alimenticios

artesanais.

JACOBSEN SALT SO

BLACK PEPPER SALT

INFUSED SLIDE TINS

\I"

Figura 13 - Colecao de latas deslizantes infundidas. Fonte: “www jacobsensalt.com”
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Figura 14 - Colecao de latas deslizantes infundidas. Fonte: “www.jacobsensalt.com’

)BSE! ) BSE

T co LT Ee

Figura 16 - Conjunto de 6 tipos de sal com base em madeira. Figura 15 - Embalagem do sal da Jaconbsen co.
Fonte: "www jacobsensalt.com’ Fonte: "www jacobsensaltcom”

3.4. Goodio: Craft Chocolat

Fundada em 2015 por Jukka Peltola, Goodio Chocolate € uma marca finlandesa pioneira na
producao de chocolates artesanais com um forte compromisso ético e ambiental. Esta marca
surgiu da jornada pessoal do fundador na busca de uma vida mais saudavel, depois de ter tido um
percurso criativo na are da tecnologia e entretimento como desenvolvedor de jogos. Estajornada o
levou a descabrir o cacau cru como superalimento. Inspirado pelos beneficios que sentiu ao adotar
uma nova dieta, Jukka decidiu criar uma marca que nao so promovesse a saude, mas que também

fosse transparente e ética em todas as etapas da producao.
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A Goodio distingue-se pela producao de chocolates artesanais utilizando ingredientes
0rganicos, veganos e sustentdveis, com cacau proveniente de fazendas da América do Sul e Africa.
A marca valoriza a pureza dos ingredientes, utilizando cacau cru que € moido em Helsinquia por trés
dias, preservando assim 0s seus nutrientes. Aléem de oferecer produtos de alta qualidade, a Goodio
esta comprometida com praticas empresariais socialmente responsaveis e transparentes,

refletindo a crenca de Jukka na importancia de saber a origem e o tratamento dos alimentos que

consuMmimos.

Figura 18 - Fundador da Goodio, Jukka Peltola. Fonte: "www.goodiochocolate com’
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3.4.1. Andlise Gréfica

O design da Goodio € composto por uma marca central estilizada, representa a letra "G" de
Goodio, rodeada pelo slogan da marca "It's All Good". Este logotipo pode ser associado a um estilo
artistico que combina elemento do minimalismo com influéncias do modernismo. O minimalismo é
evidente na simplicidade do design, nas linhas limpas e na utilizacao de uma Unica cor (preto), o que
reforca a clareza e a elegancia. Por outro lado, a estilizacao da letra "G" e 0 uso de uma tipografia
serifada moderna remetem ao modernismo, um movimento que valorizava a funcao e a forma,
buscando a harmonia entre o design classico e as inovacOes contemporaneas, proporcionando
uma sensacao de elegancia e tradigao, mas com um toque contemporaneo.

Aletra"G" estilizada no centro do logotipo € uma interpretacao criativa, com formas curvas
e fluidas que evocam movimento e dinamismo. Esta escolha nao € apenas estética, mas também
funcional, pois cria umaidentidade memoravel e faciimente reconhecivel. O uso do preto no logotipo
reforca a simplicidade e a elegancia, enquanto garante um contraste forte, fazendo com que a
marca seja facilmente visivel em varias aplicacdes. A disposicao circular do texto ao redor do "G"
central cria uma sensacao de harmonia e continuidade, sugerindo que a marca € inclusiva e

acessivel.

0907,
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Figura 19 - Logdtipo da Goodio. Fonte: "'www.goodiochocolate com”

O logotipo da Goodio € uma representacao visual que equilibra tradicao e inovacao,
utilizando tipografia e layout de maneira inteligente para transmitir os valores centrais da marca de

maneira clara e eficaz
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3.4.3. Anélise do rétulo e embalagem

A Goodio Chocolate destaca-se pelo design ousado e vibrante das suas embalagens, que
reflete tanto a natureza artesanal dos seus produtos quanto a criatividade que permeia toda a
marca. As embalagens de Goodio sao reconhecidas pelos padroes geomeétricos Unicos, que variam
de acordo com o sabor do chaocolate, e pelas combinacoes de cores cuidadosamente escolhidas
para transmitir a esséncia de cada produto.

As cores utilizadas nas embalagens da Goodio saa ricas e variadas, com uma paleta que
inclui tons profundos como verde-esmeralda, roxo, vermelho rubi, e azul, frequentemente
combinados com detalhes em dourado ou prateado. Estas combinac6es ndo apenas adicionam um
toque de luxo, mas também destacam a alta qualidade do produto. O uso do dourado nos nomes
dos sabores, por exemplo, cria um contraste elegante com 0s padrdes geometricos vibrantes
atraindo o olhar do consumidor e reforcando a percecdo de sofisticacao

Os padroes geomeétricos presentes nas embalagens sao inspiradas tanto em elementos
culturais quanto eminfluéncias modernas. Estes padrdes variam de diamantes estilizados a formas
mais organicas, criando uma identidade visual que é ao mesmo tempo coesa e diversificada. A
repeticao e a simetria nos padroes conferem um ritmo visual, enquanto as variacoes de cor entre
diferentes produtos ajudam a criar uma distincao clara entre 0s sabores, mantendo uma unidade

estética.

GOODIO

CRAES CHOCOL AITE
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Figura 20 - Embalagem frente e verso do chocolate Wild Blueberry. Fonte: "'www .goodiochocolate.com”
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GOODIO

CRAFT CHOCORATE

Figura 22 - Embalagem do chocolate Coconut. Figura 21 - Embalagem do chocolate Chai.
Fonte: "www.goodiochocolate.com’ Fonte: "www.goodiochocolate.com”

A Goodio também lanca edicOes especiais dos seus chocolates, nas quais o design da
embalagem ¢ ainda mais elaborado, incorporando elementos como ilustracoes ou detalhes
adicionais em prateado ou dourado. Essas edicOes especiais costumam ter um design de
embalagem que celebra eventos ou colaboracoes especificas, tornando 0s produtos nao apenas
uma experiéncia gustativa, mas também um item de colecionador.

Essas embalagens refletem um cuidado meticuloso tanto na escolha dos materiais
guanto na execucao do design, alinhando-se com os valores centrais da marca de qualidade
artesanal, sustentabilidade e estética inovadora. O design das embalagens da Goodio nao so
protege e preserva o produto, mas também conta uma historia, convidando o consumidor a fazer

parte da narrativa criativa e ética da marca.
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ooDIO
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CRAFT CHOCOLATE

Caramelized nnea!
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Figura 23 - Chocolate customizado da Goodio. Figura 24 - Edicao especial Onnea.
Fonte: "www.goodiochocolate.com’ Fonte: "www.goodiochocolate.com’

3.5. Chocolataria Equador

Fundada em 2009 no Porto, Portugal, por Celestino Tedim Fonseca e Teresa Almeida,
ambos com formacao artistica, a Chocolataria Equador € uma marca "Bean-to-Boutique" que se
destaca pela producao artesanal de chocolates de elevada qualidade. A marca controla todo o
processo, desde a plantacdao do cacau até a apresentacao final nas suas lojas, garantindo um

produto que reflete autenticidade, cuidado e exceléncia.

3.5.1. Andlise da Marca Gréfica

O logdtipo da Chocolataria Equador reflete a sofisticacao e a autenticidade da marca,
destacando-se pela simplicidade e elegancia no design. Composto exclusivamente por uma
tipografia serifada, o logatipo transmite um equilibrio entre tradicao e modernidade, caracteristicas
fundamentais para comunicar o posicionamento da marca no mercado de chocolates artesanais.

A escolha da tipografia serifada evoca um sentido de historia e refinamento, reforcando a
ideia de um produto de alta qualidade e com raizes culturais profundas. O nome "Equador’ no

logatipo remete diretamente a origem do cacau, pois 0 Equador é uma regiao emblematica na
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producao deste fruto. Este detalhe reforca a ligagao da marca a matéria-prima de exceléncia e ao

Compromisso com a autenticidade.

CHOCOLATARIA
EQUADOR

Figura 25 - Logdtipo da Chocolataria Equador. Fonte: "www.cacauequador pt'

Além disso, a aplicacao monocromatica do logotipo, frequentemente em tons castanhos
ou dourados, reforca a ligacao visual ao chocolate e a exclusividade do produto. A auséncia de
elementas graficos adicionais, como icones ouilustracdes, reflete uma abordagem minimalista que
coloca o foco na qualidade e na identidade premium da marca.

A versatilidade do logotipo é outro ponto forte: pode ser aplicado de forma eficaz em
diferentes materiais e suportes, desde embalagens e etiquetas até sinalética de loja, mantendo
sempre uma presenca visual coerente. Esta consisténcia contribui para a construcao de uma

identidade de marca forte e memoravel.

Figura 26 - Logotipo da Chocolataria Equador.

Fonte: "www.cac

duequador.p
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O design do logadtipo, portanto, € uma expressao direta dos valores da Chocolataria
Equador, comunicando sofisticacao, autenticidade e um respeito profundo pelas origens do cacau

e pela tradicao artesanal.

3.5.2 Analise do Rétulo e Embalagem

A Chocolataria Equador tem vindo a reavaliar as suas embalagens, procurando solugoes
mais sustentaveis sem comprometer a identidade visual e o requinte que a definem. O uso de
materiais reciclaveis e a reducao doimpacto ambiental demonstram o compromisso da marca com
praticas respaonsaveis e ecologicas.

As embalagens sao projetadas para proporcionar uma experiéncia sensorial Unica. A
textura dos materiais, combinada com os detalhes graficos, convida o consumidor a umainteragao
tatile visual com o produto. O design intuitivo da abertura revela os chocolates de forma cuidadosa,

destacando a qualidade artesanal e a apresentacao cuidada do produto.

Figura 27 - Embalagem de bombons da marca Chocolataria Equador. Fonte: "www .cacauequador pt'

Os padrdes graficos presentes nas embalagens inspiram-se em elementos da cultura
portuguesa, como 0s tradicionais azulejos e tapecarias, reforcando a identidade cultural e
estabelecendo uma ligagao emocional com o consumidor. Esta atencao ac detalhe estende-se
também aos rotulos, que incluem informacoes claras e transparentes sobre 0s ingredientes e a

origem do cacau, promaovendo a confianca na marca.
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A combinacao de um design sofisticado, materiais sustentaveis e referéncias culturais
resulta numa embalagem que, além de proteger o produto, enriquece a experiéncia do consumidor.
Assim, a Chocolataria Equador posiciona-se como uma marca de referéncia no mercado de

chocolates artesanais, unindo tradicao, inovacao e exceléncia.
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Figura 28 - Diferentes embalagens de chocolates da marca Chocolataria Equador. Fonte: 'www.cacauequador pt'
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4. Projeto Pratico

4.1 Conceito

Problematica

A marca Casal Catarino, embora estabelecida e reconhecida por sua tradicao e qualidade,
enfrentava desafios na sua representacao visual. O logotipo existente, ainda que evocasse 0S
valores historicos da marca, revelou-se insuficiente para comunicar a contemporaneidade e a
sofisticacao que a marca desejava alcancar no mercado atual. Além disso, a identidade visual
carecia de elementos distintivos que permitissem a marca destacar-se em um ambiente
competitivo e ressoar de maneira mais profunda com o publico-alvo. O icone dos elefantes, embora
simbalico, carecia de um design mais marcante que pudesse garantir maior impacto visual.

No contexto de reforcar a identidade da marca e consolidar sua posicao no mercado,
tornou-se crucial desenvolver um sistema de identidade visual que nao s6 modernizasse ologotipo,
mas também garantisse uma diferenciacao eficaz frente a concorréncia. Um dos grandes desafios,
portanto, consistia em criar uma identidade visual que preservasse a esséncia da marca, ao mesmao
tempo em que introduzisse elementos que refletissem uma nova fase de crescimento e
sofisticacao. O foco para solucionar esta problematica, passou por identificar que o simbolo
representativo desta marca mesmo a apresentar uma forma estilizada, carecia de detalhamento e
de uma presenca mais marcante. Anecessidade de madernizar o design, mantendo a identidade da
marca, tornou-se evidente com a expansao da Casal Catarino e o lancamento de sua nova linha de

licores.

e

CasAL CATARINO

DESDE 1969

Casar, Cay

\RINO

Figura 30 - Usoinadequado do logdtipo. Figura 29 - Uso inadequado do logétipo.

Fonte: Fotografia enviada pelo Carlos Fonte: Fotografia enviada pelo Carlos Catarino
Catarino
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CASAL

CATARINO
Figura 32 - Uso inadequado do logatipo. Figura 31- Uso inadequado do logotipo, mudanca da tipografia.
Fonte: Fotografia enviada pelo Carlos Catarino Fonte: Fotografia enviada pelo Carlos Catarino

Oportunidade

A marca Casal Catarino, estabelecida ha 5 anos, conseguiu 0 seu lugar no mercado,
conquistando um publico fiel e alcancando um lugar na memoria dos consumidores. No entanto,
como a construcao da marca foi feita em fases, a continuidade e a légica no design nao foram
sempre consistentes. Agora, num momento em gue a marca comeca a gerar lucros e planeia
expandir-se, o fundador reconhece a necessidade de dar maisimportancia ac design, aimagem gue
deseja transmitir e a identidade visual da marca, algo que antes nao era priorizado. Essa nova fase
representa uma oportunidade para fortalecer e consolidar a identidade visual da Casal Catarino,
alinhando-a com os objetivos de expansao e crescimento da empresa, garantindo que a marca seja
coerente, reconhecivel e capaz de comunicar efetivamente 0s seus valores no mercado nacional,
mas com o objetivo de se expandir para o mercado global.

O processo de redesign do logotipo representou uma oportunidade significativa para a
(Casal Catarino se reposicionar no mercado com uma identidade visual renovada e mais relevante.
Essaoportunidade permitiunao apenas a modernizacao do simbolo dos elefantes, tornando-a mais

iconica e facil de ser reconhecida, mas também a integracao de um sistema grafico que quer refletir
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0s valores da marca. A criacdo de uma nova linha de identidade visual para os licores também
proporcionou uma oportunidade de conectar emocionalmente a marca com 0s consumidores,
destacando a qualidade artesanal dos produtos e fortalecendo a presenca da Casal Catarino em um

mercado cada vez mais exigente.

4.2.Redesenho da marca

Apds uma analise gréfica da identidade visual da Casal Catarino, foi identificada a
necessidade de proporcionar mais clareza e melhorar a capacidade de comunicacao visual da
marca. O logotipo anterior apresentava desafios em termos de reconhecimento e impacto visual,
particularmente no simbolo dos elefantes, que nao representava de forma eficaz a marca, ao pelos
valores que este representa, mas sim pela memoriabilidade que a marca quer transmitir.

Durante o processo de redesign, decidiu-se manter o simbolo dos elefantes, dado o seu
papel representativo para a marca Casal Catarino. Este elemento visual ndo s6 simboliza Africa,
continente onde os produtos sao comercializados e onde a empresa foi fundada, mas também
reflete os valores essenciais da marca, como prosperidade, forca e sabedoria. Além disso, a forma
geomeétrica circular adotada no redesign dos elefantes reforca a ideia de unidade e longevidade,
conceitos fundamentais que a marca deseja comunicar. Assim, 0 redesign procurou aprimorar

detalhes sem comprometer a identidade e o simbolismo ja estabelecidos.

AN

CasAL CATARINO

DESDE 1969

Figura 33 - Logotipo atual da Casal Catarino. Fonte: Imagem enviada por Carlos Catarino



55

Para solucionar esses problemas, iniciou-se uma pesquisa detalhada sobre como
redesenhar o simbolo dos elefantes de forma a torna-lo mais memaravel e representativo. Durante
essa pesquisa, foram analisadas varias imagens de elefantes para melhorar a silhueta do simbalo,
com especial atencao nas orelhas, 0 encontro da planta "orelha de elefante" serviu de inspiracao
para redesenhar as orelhas do simbolo, dando-lhes mais destaque. Além disso, o corpo dos
elefantes foi redesenhado com uma abordagem mais geomeétrica, adicionando detalhes como a
cauda e a terminacao da tromba, o que trouxe mais destaque e modernidade ao logotipo.

Decidiu-se manter a tipografia original do logotipo Casal Catarino, reconhecendo o seu
valor historico e a sua capacidade de comunicacao. No entanto, para aumentar a versatilidade e
funcionalidade da marca, foram criadas variacoes do logotipo, incluindo um logotipo principal, um
logotipo secundario e a utilizacao do icone isolado. Alem disso, foi introduzida uma tipografia
secundaria, pensada para garantir melhor adaptacao da marca em diferentes contextos. Essa
tipografia secundaria e a criacao de variacOes de marca, ajudam a prevenir problemas comuns,
como falta de hierarquia, legibilidade reduzida e limitacOes na composicao e distribuicao dos

elementos visuais.

Figura 35 - Imagem de referéncia para o redesenho do logotipo, ~ Figura 34 - Imagem de referéncia para o redesenho do logatipo,
planta arelha de elefante. Fonte: “www plantasyjardin.com’ elefante africano. Fonte: "www .nationalgeographic.com”
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Figura 36 - Estudos visuais. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

CASAL CATARINO CasAL CATARINO

AR

CAsAL CATARINO CasAaL CATARINO

DESDE 1969

Figura 37 - Exemplos de algumas tipografias e icones testados. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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y 1 ’ .
CasAL CATARINO CASAL CATARINO

Figura 38 - Exemplos de algumas tipografias e icones testados. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

&R oo
. \ CATARINO

DESDE 1969

DESDE 1969

CasAaL CATARINO CAsAL CATARINO

Figura 39 - Exemplo de algumas posicdes testadas. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

CAsAL CATARINO CasaL CATARINO

DESDE 1969

DESDE 1969

CAasAL CATARINO CasAL CATARINO

DESDE ————— 1969

Figura 40- Exemplos de algumas tipografias e posicdes testadas. Fonte: (Exercicio digital dainvestigadora)
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Figura 41 - Exemplos de algumas tipografias e icanes testados. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

4.3.Normas gréficas

Casal Catarino € uma marca fundada por Carlos Catarino, um empresario no setor de
magquinaria que, em busca de melhores oportunidades, emigrou e estabeleceu-se no mercado
africano. A historia da marca teve um passo fundamental com a abertura de uma loja, sequida de
um restaurante, onde Carlos comecou a vender 0s seus produtos exportados, inicialmente vinhos
e azeites. O sucesso tanto do restaurante como da comercializacao dos seus produtos, permitiu a
Casal Catarino expandir-se e lancar uma linha de licores artesanais, na qual esta centrada este
projeto. Apesar de ter sido construida em fases, a marca consolidou-se no mercado, e agora, numa
fase de crescimento e geracao de lucros, o fundador reconhece a importancia de investir na
identidade visual e no design para assegurar a expansao internacional e fortalecer a imagem da
marca a nivel global.

Com a auséncia de normas graficas claras para a utilizacdo da identidade visual, verificou-
se que, em varias ocasioes, o logotipo nao foi corretamente aplicado, comprometendo a
consisténcia da marca. Dada aimportancia de consolidar e reconhecer aimagem da Casal Catarino,
tornou-se essencial a criacao de uma guia de normas. Esse guia orientara a correta utilizagao do
logotipo nos diferentes suportes, assegurando que a identidade visual seja mantida de forma

coerente e eficaz em todas as suas aplicacoes.



59

Composicao

Para a composicao da identidade visual da marca foram desenvolvidas variacdes do
logotipo da Casal Catarino com o objetivo de garantir a flexibilidade e a adaptacao da marca a
diferentes contextos de utilizacdo, assegurando, ao mesmo tempo, a consisténcia visual. Foram
Criadas trés variacOes principais que servem para atender a diferentes necessidades
comunicacionais da marca.

O logotipo principal, que inclui o simbolo, 0 nome da marca e a assinatura, € a
representacao mais completa da identidade visual da Casal Catarino e deve ser utilizado sempre
que 0 espaco e o contexto o permitam, reforcando a presencainstitucional damarca. Por outro lado,
0 logotipo secundario, que consiste apenas no nome da marca sem o simbolo, € utilizado em
situacoes onde 0 espaco € limitado ou onde a clareza e a simplicidade sao prioritarias. Esta versao
mantém a integridade da marca, concentrando-se na tipografia e na presenca textual da Casal
Catarino. Além destas, existe ainda uma variacao baseada exclusivamente no simbolo da marca.
Esta versao € ideal para aplicacoes em que o reconhecimento do simbolo por si s6 é suficiente,
como em selos, redes sociais ou em elementos de design onde o uso completo do logotipo nao seria
pratico ou necessario. Esta variacao permite que a marca seja imediatamente identificavel, mesmo
sem a presenca do nome completo.

As proporcoes entre os diferentes elementos graficos destas variagbes foram
cuidadosamente calculadas e desenvolvidas para garantir o equilibrio visual pretendido. Este
equilibrio é fundamental para a coeréncia e a eficacia da comunicacdo visual da marca. Por
conseguinte, as praporcoes estabelecidas nao devem ser alteradas em qualquer circunstancia, de

modo a preservar aintegridade e aidentidade visual da Casal Catarino em todas as suas aplicacoes.

'

CASAL CATARINO

|

DESDE 1969
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CASAL
CATARINO

DESDE 1969
Figura 44 - Logotipo secunddrio Figura 43 - Submarca. Logatipo principal.
Fonte: (Exercicio digital da autora) Fonte: (Exercicio digital da autora)

Dimensao minima

Foram estabelecidas as dimensoes minimas de aplicacao do logotipo da Casal Catarino
para garantir a sua legibilidade e impacto visual, tanto em suportes impressas (mm) guanto digitais
(px). E fundamental respeitar estas dimensées minimas para assegurar que o logotipo mantenha a

Sua Clareza e reconhecimento em todas as aplicacdes, evitando distorcoes ou perda de detalhes

CASAL CATARINO CASAL CATARINO

DESDE 1969
DESDE 1969

essenciais.

40mm (PRINT) 125px ( WEB)

Figura 45 - Dimensdes minimas da marca "Casal Catarino”. Fonte: (Exercicio digital da autora)

Grelha de construcao

Esta grelha foi concebida para garantir a precisao e consisténcia em todas as aplicacoes
do logotipo. Estabelece assim as propor¢oes exatas entre os diferentes elementos graficos, como
0 simbolo, a tipografia, e 0s espacos de protecao. A utilizacao da grelha é fundamental para
assegurar que o logotipo mantenha a sua integridade visual, independentemente do suporte ou da

escalaemque é aplicado Assim aarelha de constriican serve comn nima ferramenta essencial para
Figura 42 - Logdtipo principal. Fonte: (Exercicio digital da autora)
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a reproducdo rigorosa e uniforme do logotipo, evitando distor¢oes ou variacoes que possam

comprometer a identidade visual da marca.

’ e

CASAL CATARINO

DESDE 1969

Figura 46 - Construcao da marca "Casal Catarino”.
Fonte: (Exercicio digital da autora)

Codificagdo Cromatica

Para o logotipo da Casal Catarino, foram escolhidas duas cores principais: dourado e preto.
Estas cores foram selecionadas devido a sua capacidade de transmitir os valores de saofisticacao e
elegancia que amarca deseja comunicar. Ologotipo pode ser apresentado de duas formas distintas:
completamente em dourado, ou com uma combinagaoc entre o simbolo em dourado e o nome da
marca em preto.

A escolha do dourado reflete a exclusividade e a nobreza, associadas a ideia de luxo e
exceléncia, enquanto o preto acrescenta um toque de modernidade e autoridade, garantindo uma
presenca visual forte e distinta. A combinacao destas cores permite uma versatilidade na aplicacao

do logotipo, adaptando-se a diferentes contextos e mantendo sempre a coeréncia visual da marca.

CORES CMYK E RGB
25C 40M 100Y 5K 0C OM 0Y 94K
186R 135G 40B 16R 16G 16B

Figura 47 - Cores utilizadas na marca "Casal Catarino". Fonte: (Exercicio digital da autora)
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Universo Cromatico

O universo cromatico da Casal Catarino, composto por dourado e preto, foi desenvolvido para
assegurar a consisténcia e o impacto visual da marca. Em situacdes onde nao é possivel aplicar o logotipo
nas suas cores oficiais, esta prevista a utilizacao de uma versao monocromatica em preto. Caso o logotipo
seja aplicado sobre um fundo preto a 100%, deve ser utilizada a versao em negativo para garantir a
legibilidade. Quando o fundo tiver uma percentagem de preto igual ou inferior a 50%, deve-se optar pela

Versao positiva, preservando assim a clareza e o recanhecimento do logatipo.

CASAL CATARINO CASAL CATARINO CASAL CATARINO

DESDE 1969 DESDE 1969 —M—— ————————————— DESDE 1969 —8MMM¥ ——

AR

CASAL CATARINO

DESDE 1969

AR

CASAL CATARINO

DESDE 1969 —7M8M8 M

Figura 48 - Utilizacao da marca “Casal
Catarino’ na sua versao positiva /

negativa. Fonte: (Exercicio digital da
autora)
y ]

CASAL CATARINO

DESDE 1969

Figura 49 - Utilizagcao da marca “Casal Catarino” em escala de cinza.
Fonte: (Exercicio digital da autora)
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Tipografia

Atipografia € um elemento central naidentidade visual da Casal Catarino, desempenhando
um papel essencial na comunicagao dos valores e da personalidade da marca. A tipografia principal,
Cochin, ja fazia parte da identidade original da marca e, durante o processo de regesigr, decidiu-se
manté-la devido a sua elegancia classica e ao seu estilo refinado, que refletem a tradicdo e o
prestigio da Casal Catarino. Cochin, uma tipografia serifada, destaca-se pelas suas curvas suaves e
detalhes finos, conferindo um visual sofisticado e distinto a marca.

Inicialmente, Cochin era a Unica tipografia associada a marca. Contudo, para aumentar a
versatilidade e a funcionalidade da identidade visual, foi introduzida a tipografia Avenir como
complemento. Avenir, uma sans-serif moderna, ¢ reconhecida pela sua clareza e versatilidade, o
que a torna ideal para aplicacdes em diferentes contextos, desde textos de apoio a materiais
promocionais. A relacao entre estas duas tipografias cria um equilibrio visual eficaz, combinando o
caracter tradicional de Cochin com a modernidade e funcionalidade de Avenir. Juntas, estas
tipografias asseguram que a comunicacao da marca Casal Catarino seja tanto elegante quanto
acessivel, reforcando aidentidade visual em todas as suas aplicacoes.

Além disso, no redesenho do logatipo, optou-se por uniformizar a tipografia, fazendo com
que todas as letras tivessem 0 mesmo tamanho. Esta decisao foi tomada para garantir maior
coeréncia e equilibrio visual. Quando todas as letras estao uniformizadas, o logotipo apresenta-se
de forma mais harmoniosa e facilita a leitura e identificacao da marca. Na versao anterior, as iniciais
maiores criavam um desnivel visual qgue comprometia a simplicidade e clareza do design. Com a
tipografia uniformizada, a identidade visual tornou-se mais moderna e minimalista, além de ser
mais versatil em diferentes escalas e suportes, assegurando a legibilidade e consisténcia do

logGtipo em varias aplicacoes graficas.

COCHIN REGULAR

ABCDEFGHIJKLMN
a OPQRSTUVWXYZ

AVENIR MEDIUM
A ABCDEFGHIJKLMN
a OPQRSTUVWXYZ

Figura 50 - Tipografia da marca "Casal Catarina”. Fonte: (Exercicio digital da autara)
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4.4 Design de rétulos e embalagem

Para o desenvolvimento do design das etiquetas dos licores Casal Catarino, foi essencial
compreender detalhes da producao e da quantidade necessaria. Serao produzidos trés tipos de
licores: licor de ervas, licor de café e licor de caju. Cada sabor tera uma producao limitada a 100
garrafas. O licor de ervas e o de café serao produzidos na regiao da Galiza, Espanha, pela destilaria
galega Bodega Gil Armada que é conhecida pelo seurigor na producao de aguardentes tradicionais.
Esta bodega destaca-se pela preservacao dos métodos artesanais de destilacao, garantindo a
autenticidade do produto. Ja olicor de caju serd produzido em Mocambique pelo Senhor Mateus, um
produtor artesanal que ja tem uma vasta experiéncia na criacao de aguardente e licor de caju, 0 que

garante a qualidade e o sabor unico deste licor.

Figura 51 - Licor elaborado pelo
senhor Mateus. Fonte: Fotografia
enviada por Carlos Catarino

Figura 52 - Destilaria da bodega Gil Armada.
Fonte: "www.bodegagilarmada.com'

O conceito grafico dalinha de licores artesanais Casal Catarino baseia-se em transmitir a
esséncia rustica e manual do processo de producao. A marca, que se destaca pelo seu cardter
artesanal, reflete essa identidade visual através de elementos graficos que evocam técnicas
tradicionais, comao padroes geomeétricos inspirados no artesanato. Estas escolhas graficas visam
captar a autenticidade do processo produtivo, enquanto ilustram uma ligacao profunda com o
manual e o feito a mao, sem comprometer a elegancia.

Para atrair um publico mais jovem e diversificado, a identidade visual também explora
imagens vibrantes e dinamicas, que remetem para ocasioes sociais onde os licores podem ser

apreciados. A ideia é comunicar um espirito de dinamismo e vitalidade, reforcado por cores vivas e
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modernas, gue ao mesmo tempao valorizem a riqueza dos produtos oferecidos pela marca. Cada
sabor — café, ervas e caju — pode ser destacado com uma comhinacdo de cores sofisticadas,
recorrendo a tons dourados para transmitir a qualidade e o carater premium dos licores.

Inicialmente, o projeto focava-se apenas na criacao de uma serie de rotulos diferenciados
para cada sabor dos licores Casal Catarino, baseando-se nas suas caracteristicas especificas. No
entanto, apos varias conversas com o senhor Carlos Catarino, e considerando que a producao seria
em pequena escala, decidiu-se adicionar uma embalagem para cada garrafa: uma caixa
personalizada que acomodasse os licores.

Neste processo criativo, surgiu a ideia de incorporar padroes tradicionais, dada a riqueza
da cultura africana em grafismos e tecelagens. Durante uma conversa com Carlos, ele mencionou
que as capulanas — tecidos tipicos de Africa — tinham grande valor cultural e emocional para ele,
especialmente as que 0s seus funcionarios Ilhe haviam oferecido. Estas capulanas, enviadas
diretamente de Africa, influenciaram fortemente o desenvolvimento do design final. s padroes de
tecelagem inspiraram o visual da embalagem, conferindo-lhe um toque auténtico e culturalmente
relevante, enquanto o rotulo foi desenhado de forma mais simples e elegante para equilibrar o
conjunto. Esta escolha estratégica foi tomada também com o objetivo de manter os custos de

producao grafica acessiveis, sem comprometer a estética e a funcionalidade.

A\ N v’ 4
N\ A ) o

Figura 53 - Loja Elefante, uma das lojas com mais variedade de capulanas em Matola -Mogambique.
Fonte: (Fotografias enviadas por Carlos Catarinos)
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Figura 54 - Fotografia de alguns Padrdes das capulanas. Fonte: (Fotografia da autora)

O design final, portanto, combina a tradicao com a modernidade, reforcando os valores da
marca Casal Catarino e a sua ligacao as raizes africanas, enquanto se ajusta as limitacoes da

producao artesanal.

Design do Rétulo

No processo de criacao dorotulo para alinha delicores da Casal Catarino, foramrealizados
diversos estudos e exploracoes graficas antes de se chegar a abordagem final. Inicialmente, foi
experimentada uma abordagem mais ilustrativa, na qual os elefantes, simbolo central da marca,
ganhavam maior destaque no rotulo. Nessa fase, explorei a combinagao dos elefantes com
diferentes tipas de flores tipicas da regido da Galiza, numa tentativa de unir elementos da fauna
africana com a flora galega, refletindo as origens dos produtos e o carater transcontinental da

marca.
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Figura 55 - Estudos visuais. Fonte: (Exercicio digital da investigadora
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LIGOR DE GAU

Figura 56 - Estudos visuais. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

Noutra fase do processo criativo, foi testado um rdtulo que incluia, de forma mais evidente,
0S padroes das capulanas africanas, tecidos tradicionais que carregam forte simbolismo cultural e
que tinham um valor sentimental para o cliente. Esta abordagem procurava integrar os padroes de
forma harmoniosa, sem comprometer a legibilidade do rotulo, mas a combinagao visual acabava

por resultar em composicoes demasiado densas e visualmente complexas.
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CasaL CATARINO

DESDE 1969

Figura 57 - Estudos visuais. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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DESDE 1969

CasaL CATARINO 2 CasaL CATARINO
: ) S

Figura 58 - Estudos visuais. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

Apos estas tentativas, comecei a explorar um design mais simples e minimalista,
experimentando diferentes formas e cores para o rotulo. Foram testadas varias opcdes, algumas
com pequenos padrdes subtis, outros focados exclusivamente no uso de tipografia. Esta
abordagem permitiu testar a eficacia de designs mais depurados, que reforcavam a elegancia e
simplicidade da marca, sem comprometer a sua ligacao as tradicdes culturais que ainspiram. Esses
estudos preliminares foram fundamentais para a definicao do design final, onde o equilibrio entre a

simplicidade e a representacao visual dos valores da marca foi finalmente alcancado.

LICOR DE CAFE ARTESANAL LICOR DE CAFE ARTESANAL

CASAL CATARINO CASAL CATARINO

GARRAFA #89 ALC/VOL 75/ re{ QUANTIDADE 70c GARRAFA#89 ALC/VOL. 75/ re{ QUANTIDADE 70c&
PN LI FELIIR FELSIE SELII SR 4

Figura 59 - Estudos visuais. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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LICOR DE LICOR DE HERBAS
E2<'CREME. 27~ R

DE CAJU
Licor Artesanal

CARLOS CATARINO

GARRAFA N° 74//00 ALC._75/_500mI SABOR e«
NIVEL DE CONCENTRAGAO _705¢.4me [ 100mé
CONTEUDO 704/ 700mé

CASAL CATARINO

Figura 60 - Estudos visuais. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

2¢/lo0

A etiqueta desenvolvida para o licor Casal Catarino adota uma forma semicircular,
inspirada tanto na tradicao africana quanto na heranca cultural de Galicia. Este formato nao so
complementa o padrao de tecelagem aplicado no grafismo da caixa, uma referéncia aos padroes
ricos das capulanas de Mocambique, mas também evoca a arquitetura de castelos e conventos
galegos, locais histaricamente ligados a producao de licores artesanais pelos monges. A escolha de
uma farma simples e elegante remete ao minimalismo presente em alguns aspetos da cultura
galega, onde a pureza e a qualidade dos produtos naturais sao celebradas.

A tipografia Alex Brush Regular, oferece uma aparéncia manuscrita, reforcando o carater
artesanal do produto e adicionando uma sensacao de exclusividade e autenticidade ao design. Este
toque manual é ainda mais enfatizado pelo espaco reservado no rotulo para a numeracao individual
de cada garrafa, permitindo que seja escrita @ mao, sublinhando o carater limitado e exclusivo da
producao de apenas 100 unidades por sabor. A paleta de cores, predominantemente dourada, bege
e preta, foi cuidadosamente selecionada para criar um contraste visual sofisticado, que reforca a
identidade visual do produto. A combinagao de luxo com um design rustico e auténtico reflete a
esséncia da producao artesanal do licor, mantendo sempre a tradicao e qualidade como pontos

centrais damarca.



CASAL CATARINO

Cuidadosamente elaborado a partir do aguardente de ervas de
Galicia, com um toque de agafrao, este licor apresenta um
aroma intenso e harmonioso que evoca as ervas frescas e reflete
a autenticidade e tradi¢éo desta regiao No paladar, revela-se
saboroso e persistente, com uma dogura equilibrada
proporcionada pelo agicar e alcool, a ofrecer uma experiéncia
unica e duradoura.

Carefully crafted from Galician herbal spirits with a touch of saffron,
this liqueur presents an intense and harmonious aroma that evokes
fresh herbs, reflecting the authenticity and tradition of the region.
On the palate, it is flavorful and persistent, with a balanced
sweetness provided by the sugar and alcohol, offering a unique
and lasting experience.

PRODUCT OF | PRODUTO DE ESPANHA - GALICIA

CASAL CATARINO - LICOR DE ERVAS

750ml / Ale. 30% Vol

e @@t

Seja responsavel. Beba com moderagio
Be responsible. Drink in moderation
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CASAL
CATARINO

DESDE 1969

Cuidadosamente caborads aparte do
aguatdente de ervad de Cralicia, cone wne
togue de acafrdo, edte licot apredenta wne
cutendo e fea 040 quee evoca, ad
ctons frescase veflete a autenticidbclh o
tadigio desta tegido.

GARRAFA N°
/100

LICOR ARTESANAL DE ERVAS

90 mm

Figura 61 - Rotulo do licor artesanal de ervas. Fonte: (Exercicio digital da autora)
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CASAL CATARIN(

DESOE 1969

Cuidadosamente elaborado a partir do aguardente de caju com
um toque subtil de canela, este licor apresenta um aroma
equilibrado que evoca a riqueza tropical do caju maduro. No
paladar, ¢ suave e harmonioso, com uma dogura bem equilibrada
pela acidez natural do caju e o calor do alcool, proporcionando

uma experiéncia tnica.

Carefully crafted Crafted from cashew aguardente with a subtle
hint of cinnamon, this liqueur offers a balanced aroma that
evokes the tropical richness of ripe cashew. On the palate, it is
smooth and harmonious, with sweetness well balanced by the
natural acidity of the cashew and the warmth of the alcohol,

providing a unique experience.

PRODUCT OF | PRODUTO DE AFRICA - MOCAMBIQUE

Seja responsavel. Beba com moderagio
8e responsible. Drink in moderation
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CASAL CATARINO - LICOR DE ERVAS

750ml / Ale. 30% Vol

5 @O

CASAL
CATARINO

DESDE 1969

Cuidadosamente dlaborado a parti do
aguatdente de caje, com wne togue dubtil
de canela, edte licor apredenta wm aoma
cntendo e eguilibradlo, gue eoca a tigueza
trgoical do caju madewro o teflete a
actentice dedtw freta exote

GARRAFA N°
/100

LICOR ARTESANAL DE CAJU

Figura 62 - Rétulo do licor artesanal de caju. Fonte: (Exercicio digital da autora)
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CASAL CATARINO

Cuidadosamente elaborado através da maceragéo de gréos de
café arabica de tostagem natural, combinados com orujo galego,
capturando a autenticidade da tradigao local. O resultado é uma
bebida com um aroma intenso que revela notas subtis de cacau e
citrinos de laranja. No paladar, destaca-se o equilibrio entre a

dogura, acidez e amargor, proporcionando uma experiéncia
densa e persistente

Carefully crafted through the maceration of natural roasted arabica

coffee beans, combined with Galician orujo, capturing the

authenticity of local tradition. The result is a drink with an intense
aroma that reveals subtle notes of cocoa and orange citrus. On the
palate, the balance between sweetness, acidity, and bitterness

stands out, providing a dense and persistent experience.

PRODUCT OF | PRODUTO DE ESPANHA - GALICIA

Seja responsével. Beba com moderagdo
Be responsible. Drink in moderation

I

0

CASAL CATARINO - LICOR DE ERVAS

750ml / Ale. 30% Vol

| 1 @@ gt

CASAL
CATARINO

DESDE 1969

Cuidadosamente daborads atravéd da
macekagdo de giaod de cafe ardbica com
oo galego, edte licot combina wn aroma
tutendo gue evela notad dulbiid de cacaw e
cithinod de latarya, captutando & tradicdo
o autenticidade da Craliza.

GARRAFA N°
/100

LICOR ARTESANAL DE CAFE

Figura 63 - Rotulo do licor artesanal de café. Fonte: (Exercicio digital da autora)
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Design da Embalagem

Para o desenvolvimento do design da embalagem, teve-se sempre em mente a ideia de
basear-se nos padroes de tecelagem das capulanas, fornecidos pelo senhor Carlos Catarino. Estes

padroes, profundamente enraizados na cultura africana, foram escolhidos como elemento visual

principal para representar a autenticidade e a identidade da marca Casal Catarino.

Ao longo do processo, foram realizados varios testes utilizando diferentes padroes e
escalas, explorando as combinacdes entre eles. No entanto, foi escolhido um padrao especifico, e

para diferenciar 0s sabores entre si, foram utilizadas diversas combinacdes de cores aplicadas a

esse padrao.
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Figura 64 - Estudos visuais. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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Figura 66 - Estudos visuais. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

Enquanto as etiquetas foram desenhadas de forma simples e funcional, a embalagem
assumiu o papel de dar mais dinamismo a marca, criando um contraste visual com as etiquetas
minimalistas. A embalagem foi pensada para destacar visualmente os diferentes sabores,
utilizando variacdes de cores no padrao selecionado, reforcando a identidade da marca de forma
visualmente atraente e Unica no mercado dos licores artesanais. As cores finais foram
cuidadosamente selecionadas para proporcionar uma identificacao visual clara e distinta de cada

sabor.



74

fo ot of
ALy,
LK
Tor

i i i
: H
*E . -
o o
HE E‘
tE i i
i i i
K K
e P-4
2 (o ool
; : ;
] ]
I* 3 [*
eee oo ee e
.E .E .E
e
®

rxlxrxrxxfa

Tk

joo

Tk
5990000000 5]

re oo

Tt

yo oo

Docsse e

oo
boo oo

rlxxnrﬂ
STeoee o)

joo
Tor

S eSS 2 e

Figura 67 - Padrao escolhido para a embalagem. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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Figura 68 - Codificacao cromatica utlizada para a construgao da identidade visual da embalagem. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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Durante o desenvolvimento do design da embalagem, foram consideradas varias opcoes
para o produto. Ponderou-se inicialmente a utilizacao de sacos de papel ou sacos de linho, bem
como a possibilidade de envolver a garrafa em papel. Contudo, estas op¢oes foram descartadas
devido aos riscos associados ao transporte do produto, uma vez que este € exportado de Espanha
para Africa em contentores. Houve uma preocupacao em garantir que o licor chegasse ao destino
em perfeitas condicoes, 0 que poderia ndo acontecer com materiais mais frageis ou menos
resistentes.

Dada a necessidade de proteger o produto durante o transporte, optou-se por embalar as
garrafas em caixas, garantindo assim uma protecdo adequada ao longo de todo 0 processo
logistico. Para adicionar um toque de originalidade e permitir uma melhor interagao visual entre o
design da embalagem e o rotulo, decidiu-se incorporar uma abertura frontal nas caixas. Esta
abertura permite que o consumidor visualize a etiqueta do produto, criando uma interacao
harmoniosa entre o design exterior da embalagem e o rotulo, a0 mesmo tempo que mantém a

garrafa segura durante o transporte.
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Figura 69 - Embalagem do licor caju da marca "Casal Catarino”. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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CATARINO

Figura 70 - Embalagem do licor de café da marca "Casal Catarino". Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

CASAL
CATARINO

Figura 71- Embalagem do licor de ervas da marca "Casal Catarina”. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)



45. Aplicagdes gréficas
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Figura 72 - Uniformes para os empregados do restaurante Casal Catarino do fundador da marca, Carlos Catarino
Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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Figura 73 - Uniformes para os empregados do restaurante Casal Catarino do fundador da marca, Carlos Catarino.
Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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Figura 74 - Sacos para os produtos vendidos pela marca "Casal Catarina”. Fonte: (Exercicio da investigadora)
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Figura 75 - Embalagem da linha de licares artesanais da marca "Casal Cataring". Fonte: (Exercicio da investigadora)

Figura 76 - Slogans escritos na embalagem dos licores artesanais da marca "Casal Catarino”. Fonte: (Exercicio da investigadora)




Figura 77 - Embalagem da linha de licores artesanais da marca "Casal Catarino". Fonte: (Exercicio da investigadora)

Figura 78 - Imagem publicitaria para o lancamento da linha de licores artesanais da marca "Casal Catarino”.
Embalagem da linha de licares artesanais da marca "Casal Catarino”. Fonte: (Exercicio da investigadora)
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CASAL CATARINO CASAL CATARINO

DESDE 1969

LICOR ARTESANAL DE CAFE LICOR ARTESANAL DE CAFE

Feito a mao, com tradi¢do e cuidado em cada detalhe Feito a mao, com tradicao e cuidado em cada detalhe

Figura 79 -Cartaz publicitario para o lancamento das licores artesanais da marca. Fonte: (Exercicio da investigadora)

LICOR ARTESANAL DE ERVAS LICOR ARTESANAL DE ERVAS

Feito a mao, com tradiga@o e cuidado em cada detalhe Feito & mao, com tradigdo e cuidado em cada detalhe
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Figura 80 - Cartaz publicitario para o langamento dos licores artesanais da marca. Fonte: (Exercicio da investigadora)



CASAL CATARINO CASAL CATARINO

DESDE 1969 'DESDE 1969

LICOR ARTESANAL DE CAJU LICOR ARTESANAL DE CAJU

Feito a mao, com tradi¢ao e cuidado em cada detalhe Feito a mao, com tradicdo e cuidado em cada detalhe

Figura 81 - Cartaz publicitdrio para o langamento dos licores artesanais da marca. Fonte: (Exercicio da investigadora)
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Figura 82 - Publicaces para as historias das redes sociais para o langamento dos licores artesanais da
marca. Fonte: (Exercicio da investigadora)
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Figura 83 - Bases para copos. Fonte: (Exercicio da investigadora)
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4.6. Producgdo grafica

Na fase de producao grafica para o projeto da Casal Catarino, foi dada especial atengao a
qualidade visual, a sustentabilidade e a adequacao a pequena escala de producao artesanal. Com
uma tiragem limitada a 100 garrafas por sabor, a escolha dos materiais e das técnicas de impressao
foi crucial para garantir a sustentabilidade, sem comprometer a exclusividade do produto.

Inicialmente, consultaram-se duas graficas em Vila Real, Manos Graficas e Minfo, para
avaliar métodos como impressao digital e offset. A escolha da impressao digital foi motivada pela
necessidade de equilibrar custos numa producao de pequena escala e a flexibilidade de
personalizacao. Esta técnica permite, por exemplo, a numeracao manual das garrafas, o que reforca
0 carater artesanal de cada exemplar. Além disso, a impressao digital reduz o desperdicio de
materiais, uma vez que nao requer gravagao de chapas como a impressao offset. Embora o offset
oferecesse uma qualidade superior, 0s seus elevados custos e 0 maior impacto ambiental
tornaram-na uma escolha menos sustentavel e invidvel para este projeto.

Na selecao dos papéis, optou-se pelo papelreciclado Couché de 130g para o0s rétulos, uma
escolha que alia qualidade de impressao aresponsabilidade ambiental. O papel Couché foi escolhido
pela suaboa absorcao de tinta e capacidade de reproduzir cores vibrantes com precisao, mantendo
ao mesmo tempo um perfil sustentavel, uma vez que é feito a partir de materiais reciclados. Esta
escolha reflete a preacupacao do projeto em minimizar o impacto ambiental, sem comprometer a

qualidade do produto final.

Figura 74 - Diferentes tipos de papel. Fonte: (Fotogrefia da autora)
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Para as caixas, foi escolhido o cartao canelado, devido a sua superior resisténcia e
durabilidade, caracteristicas essenciais para o transporte e armazenamento de produtos. O cartao
acanelado, coma sua estrutura ondulada interna, oferece uma maior capacidade de amortecimento
e protecao, o que € crucial para garantir que os licores artesanais cheguem intactos ao desting,
especialmente em exportacoes ou em pontos de venda. Além disso, a textura robusta e rustica
deste material esta em perfeita harmaonia com a proposta de um produto artesanal e sustentavel,
reforcando a imagem de autenticidade e exclusividade. A escolha do cartao acanelado também
permitiu a impressao dos padroes de tecelagem inspirados nas capulanas africanas, conferindo
profundidade visual e uma conexao com as raizes culturais do projeto. A utilizagao de texturas no
design grafico foi uma estratégia eficaz para criar a ilusao de que cada embalagem e rdtulo sao

exemplares Unicos, intensificando a sensacao de um produto exclusivo e manualmente elaborado.

i

Figura 75 - Exemplos de caixas feitas com cartao canelado. Fonte: (Fotogratia da autora)

Adicionalmente, os detalhes em dourado no rotulo e na embalagem, realizados atraveés da
técnica de hot stamping, foram escolhidos nao so pela sofisticagao visual que proparcionam, mas
também pela durabilidade do acabamento, o que garante uma maior resisténcia ao desgaste,
especialmente durante 0 manuseio e transporte. O hot stamping € uma técnica que utiliza calor e
uma folha metalica para transferir a cor diretamente para o papel, criando um efeito premium que
eleva o produto, mas sem sacrificar a eficiéncia e o baixo impacto ambiental, ja que o processo

requer pouca energia e reduz o uso de tintas quimicas.
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Em suma, a producao grafica foi cuidadosamente pensada para garantir que cada escolha
refletisse os valores de sustentabilidade e autenticidade da Casal Catarino. O uso de materiais
reciclaveis, técnicas de impressao de baixo impacto e ainclusao de elementos que criam umailusao
de individualidade e manualidade foram essenciais para reforcar o carater artesanal e a

exclusividade do produto

5. Validacao do projeto

O projeto grafico desenvolvido para a Casal Catarino, nomeadamente o redesign do
logotipo e a criacao das embalagens para a nova linha de licores artesanais, foi bem-sucedido e
atingiu os objetivos definidos. Durante a fase de apresentagao e entrega do projeto, o cliente
mostrou-se extremamente satisfeito, destacando a importancia das normas graficas fornecidas,
que garantiram a consisténcia e a boa aplicacao da identidade visual da marca em diferentes
suportes. Este guia de utilizacao foi particularmente valorizado por proporcionar orientacoes claras
sobre como preservar a integridade do logotipo e da marca, promovendo uma presenca visual forte
e unificada.

Além disso, a incorporagao das capulanas na embalagem foi um ponto de grande valor
emaocional para o cliente. Embora as capulanas nao estejam relacionadas diretamente com a sua
terra natal, elas representam para Carlos uma parte importante do seu percurso enquanto
emigrante. Estas foram oferecidas pelos seus empregados, e a sua inclusao no design reflete o
esfarco, 0s desafios e o crescimento que marcaram a sua jornada de e 0 sucesso da Sua empresa.
Ver a evolucao da Casal Catarino espelhada num design que incluium elemento tao significativo foi
algo que o deixou profundamente grato e feliz.

Do ponto de vista pessoal, como designer, este projeto trouxe-me uma enorme
gratificacao profissional. Foi o meu primeiro projeto destinado a um produto a ser comercializado, 0
gue me proporcionou uma experiéncia enriquecedora e consolidou aimportancia de todo o esforco
investido. A oportunidade de trabalhar com um cliente tao envolvido e de transformar a sua visao
em realidade foi, sem duvida, um marco na minha carreira, confirmando 0 meu COMpPromisso com

a qualidade e a eficacia do design grafico.
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6. Conclusao

O projeto de redesignda identidade visual da Casal Catarino e da criacao sua daidentidade
visual para a nova linha de licores artesanais permitiu aprofundar o estudo dos conceitos de design
grafico aplicados a rotulos e embalagens, num contexto de uma marca artesanal em expansao.
Através de uma abordagem gque combinou pesquisa tedrica e pratica, foi possivel consolidar a
identidade visual da marca, destacando o0s seus valores centrais, como autenticidade e
exclusividade, que sao fundamentais para 0 seu posicionamento no competitivo mercado dos
licores artesanais.

Ao longo do desenvolvimento, a interagao constante com o cliente foi crucial para alinhar
as expectativas e adaptar as solucoes visuais as necessidades da marca. A inclusdo de elementos
graficos inspirados nos padroes de tecelagem das capulanas trouxe profundidade cultural ao
design, reforcando a ligacao da Casal Catarino com as suas origens africanas. Esta integragao nao
SO enriqueceu o design como também sublinhou a autenticidade da marca, criando uma conexao
emocional com o consumidor, especialmente ao associar a embalagem ao conceito de produto
artesanal.

A escolha da embalagem em caixas, ap0s a ponderacao de alternativas menos seguras
para o transporte, nao so garantiu a protecao do produto durante a exportagao, mas também
ofereceu uma solucao visualmente dinamica e diferenciada. A abertura frontal da embalagem
permite uma interacao direta e harmoniosa entre o design do rotulo e da embalagem, reforcando a
identidade visual da marca. Além disso, o design teve como objetivo principal destacar a mistura de
culturas, integrando elementos graficos das capulanas e influéncias estéticas africanas, criando
assim uma ponte entre a tradicao artesanal e a inovacao visual. Esta solu¢ao nao so diferencia 0s
sabores dos licores, como também enriquece a experiéncia da marca, proporcionando uma
sensacao de exclusividade e autenticidade.

O foco na sustentabilidade foi outro ponto-chave deste projeto. A producdo grafica,
recorrendo a materiais reciclaveis e a métodos de impressao que minimizam o impacto ambiental,
alinhou-se com as exigéncias modernas de responsabilidade social. O uso de detalhes dourados
nos rotulos e embalagens ajudou a elevar o0 aspeto premium do produto, sem comprometer o seu
carater artesanal. Aimplementacao de técnicas de impressdo digital permitiu equilibrar a qualidade
com a acessibilidade, adaptando-se a escala reduzida da producdo.

Contudo, alguns constrangimentos influenciaram o desenvolvimento do projeto. Por

limitacoes de tempo e pela estreita relacao com o cliente, nao foi possivel explorar uma maior
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variedade de padrOes, escalas e rotacoes, ou incorporar variacées mais ousadas na linguagem
visual. Aléem disso, restricoes economicas na producao, aliadas a necessidade de criar uma
linguagem grafica suficientemente abrangente para representar as duas culturas — mogambicana
e espanhola —, condicionaram algumas decisoes criativas. Apesar disso, as solucoes encontradas
garantiram a coesao da identidade visual, mantendo a esséncia artesanal e cultural da marca.

Do ponto de vista profissional, este projeto representou uma significativa fonte de
satisfacao e desenvolvimento enquanto designer. Tratando-se do primeiro projeto destinado a
comercializacao de um produto, a experiéncia adquirida revelou-se extrernamente enriguecedora,
consolidando a relevancia do empenho e dedicacdo aplicados em cada etapa do processo. A
oportunidade de colaborar com um cliente profundamente envolvido e de materializar a sua visao
foi um marco na minha trajetdria profissional, reforcando 0 meu compromisso com a exceléncia e
a eficacia no campo do design grafico.

Este projeto representou um marco significativo tanto a nivel pessoal quanto profissional.
A oportunidade de aplicar conceitos tedricos no desenvolvimento pratico de uma identidade visual
permitiu explorar e consolidar conhecimentos sobre design grafico e comunicacao visual. O
feedback positivo do cliente validou as decisdes tomadas ao longo do processo, sublinhando a
importancia de um design coerente e bem fundamentado para 0 sucesso de um produto no
mercado.

Apesar dos avancos alcancados, reconhece-se que 0 sucesso da nova identidade visual
depende da suaimplementacao consistente em todos 0s pontos de contacto com o consumidor. A
longo prazo, sera crucial avaliar o impacto desta nova identidade visual na percecao do consumidor
e na performance de mercado da Casal Catarino, especialmente a medida que a marca expande a
sua presenca emnovos mercados.

Em conclusao, este projeto cumpriu 0s objetivos propostos, fortalecendo a identidade
visual da Casal Catarino e preparando a marca para 0s desafios futuros, tanto a nivel local quanto
internacional. A nova identidade visual, com a sua abordagem culturalmente rica e visualmente
elegante reflete os valores da marca, posicionando-a de forma solida num mercado de licores

artesanais cada vez mais exigente
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ANEXOS

Anexo A - Entrevista a Carlos Catarino, fundador da Casal Catarino

Pode-me falar um bocado sobre a empresa Casal Catarino

Ha uns 6 anos emigrei para Angola junto a um parceiro que ja fazia exportacoes de vinhas,
entretanto decidimos abrir uma loja e um restaurante juntos. Com o passar do tempo e 0 éxito
destes negocios decidiiniciar a minha propria marca Casal Catarino e comecar a exportar vinhos
mais tarde comecei a exportar azeites. Acho que casal catarino surgiu da emocao do éxito do meu
negocio e ambicao de querer a minha propid marca e investir em algo maior, a nova marca de
licores procura continuar com este objetivo de expansao

O que acha que diferencia a sua marca das outras?

O que acho que pode diferenciar a minha marca das outras € a origem dos licores, ja que vao ser
artesanais e alguns vao ser produzidos em Espanha, Ourense, e outro em Africa, Mocambique.
Para alem disto quero dar mais enfoque ao design e arelacao do cliente. Com o produto, é por isso
que procurei desde uma fase muito inicial, quase desde o surgimento da ideia estar acompanhado
por alguém que saiba mais deste tema e me consiga orientar na criagao desde zero desta marca

Quais sao os sabores de licor que quer comercializar?

O licor que sera produzido em Mocambique sera licor de caju, e 0s que serao produzidos em
Espanha sao de ervas e café. Ainda nao esta completamente definido, mas em principio serao
estes 4 sabores.

Tem alguma histdria ou processo que queira destacar?

Ndo exatamente, mas gostava que na imagem do produto houvesse uma mistura entre o
artesanal e o luxo

Qual seria o publico alvo da sua marca?

Mesmo que as pessoas da minha idade tambem possam ser clientes e claro que seria 6timo que
independente da idade todos queiram comprar 0 meu produto, estou mais focado numa faixa
etdria mais jovem ja que atualmente Casal Catarino vende vinhos cujo design é mais dirigido para
‘pessoas mais adultas’, € um design mais soberbo e gostaria que este novo empreendimento
fosse juvenil e chamativo

Ja percebi que quer algo que chame a tengdo do consumidor, mas tem alguma gama de cores
que gostaria que fosse usada ou apenas alguma cor ou combinagdo cromatica que gostasse
de ver?

Gostava de ver uma gama de cores quentes, algo que mostre a riqueza dos produtos, vermelho é
a minha cor favorita se serve dalguma coisa
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Tem alguma mensagem especifica que gostaria que fosse expressa na marca?

Nao tenho pensado muito nisso, também acho que nao sou muito hom em escolher frases para
publicidade, mas gostaria de associar a minha marca a um slogan.

Muito obrigado. Tem alguma sugestao mais ou algo que acha relevante e que ainda nao se tenha
conversado?

Ndo sei se é relevante, mas gosto muito dos rotulos do México, das cores, dos rotulos das tequilas,
sao chamativas. Eu sei que disse muito sobre dar um ar chamativo e jovem, mas também gostava
que fosse uma marca elegante que € a esséncia de Casal Catarino.

Anexo B - Estudos realizados para a criagao de cartazes

CasaL CATARINO

DESDE 1969

CATARINO

—— Licor Artesanal, Sabores que Contam Hastérias ——

Figura 84 - Estudos realizados para a criagaa de cartazes. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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Anexo C - Estudos realizados para a criacao do design de embalagem.
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Figura 85 - Estudos realizados para a criacao do design de embalagem. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

LICOR DE
=+ CREME 27
DE CAIU
Licor Artesanal

Figura 86 - Estudos realizados para a criagaa do design de embalagem. Fante: (Exercicio digital da investigadora)



Figura 87 - Estudos realizados para a criacao do design de embalagem. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

Figura 88 - Estudos realizados para a criacao do design de embalagem. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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Figura 89 - Estudos realizados para a criacao do design de embalagem. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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