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A MODA NOS EVENTOS:
CONTRIBUTOS PARA A
GESTAO DOS DESTINOS

Dalia Liberato, Benedita Mendes,
Pedro Liberato e Elisa Alén

Os eventos de moda constituem um
segmento de oferta relevante em
inUmeras cidades a escala mundial,
com evidéncia sobre a atracdo de
participantes internacionais. Os
eventos de moda adicionam as
cidades anfitrids, reconhecimento e
valor, assegurando uma vantagem
competitiva face a  destinos
concorrentes.

A presente investigacao visa
compreender o papel dos eventos de
moda na regido Norte de Portugal,
em geral, e na cidade do Porto, em

particular, enquanto destinos
turisticos. Foi utilizada uma
metodologia quantitativa, com

aplicacdo de inquéritos  por
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questionario, a 410 participantes dos
eventos de moda realizados na
cidade do Porto.

Os dados recolhidos confirmam que
as motivagdes para participar no
evento influenciam positivamente a
avaliacao da experiéncia; a avaliagéo
da experiéncia influencia o grau de
satisfacao relativamente ao evento; a
avaliacao da satisfagao relativamente
ao evento influencia positivamente a
lealdade ao evento e a lealdade ao
destino. A discussao dos resultados
afigura-se relevante para as DMOs
locais e regionais, e Associagdes
Empresariais, com vista a captagao
deste segmento turistico, melhoria
da promogao dos eventos de moda
e, consequentemente, da
experiéncia dos participantes dos
eventos de moda.

Palavras-chave: eventos de moda,
turismo de eventos de moda, cidades
da moda, experiéncia turistica, Porto.




