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RESUMO ANALITICO

A prata tem estado cada vez mais presente nas diferentes vertentes do Design,
sobretudo aquelas que se relacionam com a ornamentacdo, relembrando uma arte por
vezes esquecida ou desconhecida: a ourivesaria (artesanal e industrial). Assim, aliando o
Design Industrial e a curiosidade, desenvolveu-se um projeto que procura compreender
0o Homem e o adorno numa perspetiva projetual, mais precisamente, a comunicacao
pessoal através do mesmo, abordando temas como a prata, ourivesaria, métodos
produtivos, o culto pela imagem, comunicacdo dos adornos, comunicacdo visual,
sentimentos e Design.

Neste contexto, a prata, sendo o material de eleicdo e tema de investigacao,
destaca-se ao longo deste relatorio pelas suas propriedades, aplicacoes e capacidade de
acompanhamento e participacao no desenvolvimento humano e industrial, deixando em
aberto um mundo de possibilidades para o futuro. Desta forma, este relatorio pondera e
sugere uma reapreciacao da prata.

Em seguimento, o Design em Prata tem vindo a demarcar a sua presenca na
ourivesaria acompanhando o fascinante mundo da moda e, consequentemente, tem sido
cada vez mais comum na imagem dos individuos (comunicacio visual). De um modo
geral, a comunicacdo faz parte do dia-a-dia do ser humano, sendo uma necessidade
intrinseca ao mesmo. Assim, analisando a comunicacao visual, que alimenta e € a voz do
culto pela imagem, percebe-se que esta ndo reside apenas no Homem mas também no
que o rodeia como 0s seus objetos, neste caso, os adornos. Aqui, o Projeto encontra o seu
objetivo de investigacdo e aprofunda os seus temas construindo uma proposta de
ourivesaria em prata que se torna objeto de andlise nas capacidades de comunicacdo de
um adorno em prata.

No que concerne a metodologia, decidiu-se que seria adequado uma divisdo em
duas partes: teorica e pratica. A primeira procurou uma aquisicao de conhecimento sobre
0 material, ourivesaria, Design em Prata e a relacdo entre o Homem e os adornos. Para
tal, através da pesquisa, e de outros meios de reunido informativa como a entrevista,

particularizou-se a informacdo de forma a orientar a segunda parte: a pratica.



Esta ultima, focou-se no desenvolvimento e efetivacao fisica de um projeto de
Design em Prata com o objetivo de anadlise e de participacao na concecao de projetos que
alimentam a criacdo de ourivesaria.

Num primeiro momento, a estruturacdo do briefing e do conceito exigiu a
percecao e observacao do mercado e do publico-alvo, resultando num brainstorming
com necessidade de contacto direto com os diferentes métodos produtivos. Neste
momento, observaram-se de perto as varias op¢oes de producao, compreendendo-as, de
forma a propor uma producao em série, dotada de uma preocupacao ecologica. Desta
forma, proporcionou-se uma interacao pessoal - relacdo essencial entre designer e
produtor - influenciando a solucdo encontrada e proporcionando o acompanhamento
produtivo.

Através do estudo, do qual resultou um projeto traduzido em pecas fisicas de
ourivesaria em prata e um relatorio de investigacao, concluiu-se que a comunicacao €
complexa, sendo apenas clara para o utilizador, independentemente das interpretacoes
do observador, dos métodos produtivos e das intencoes do designer, embora possam ser

fortes influenciadores.

Palavras-chave: Design; Prata; Adorno; Comunicacao pessoal; Comunicacdo visual.



ABSTRACT

Silver has been increasingly present in different subjects of Design, mostly those
which are related to ornamentation, recalling an art sometimes forgotten or unknown:
(gold)/silversmithing (handcrafted and industrial). So, allying Industrial Design and
curiosity, was developed a project that seeks to understand Man and adornment, in a
projetual perspective. In other words, personal communication through adornment,
addressing topics such as silver, (gold)/silversmithing, production methods, image
worship, communication of adornments, visual communication, feelings and Design.

In this context, silver, the material of choice and a research topic, stands out
along this Project due to its properties, applications and ability to follow and participate
in human and industrial development, leaving a world of possibilities open to the future.
Therefore, this Project considers and suggests a reappreciation of silver.

About Silver Design, it has been marking its presence in silversmithing and
following the wonderful fashion world. Consequently, it has been more and more
common in the image of individuals (visual communication). In general, communication
is part of the daily life of humans, being an inherent necessity. Thus, analyzing the visual
communication, the food and voice of image worship, was realized that it resides not
only in man but also in what surround us like personal objects, in this case, adornments.
At this point, the Project founds its research objective and develops its subjects by
building a silversmithing proposal that was object of analysis in the communication skills
of a silver adornment.

About the methodology, it was decided that a division into two parts would be
appropriate: theoretical and practical. The first sought to grow knowledge about the
material, silversmithing, Silver Design and the relationship between Man and
adornments. To this end, through research, and other means such as the interview,
information was individualized in order to guide the second part: the practical.

This last was focused on the development and physical execution of a Silver
Design project of which objective is the analysis and participation in the design of
projects that increase the creation of silversmithing.

[nitially, to structure the briefing and the concept was required the perception

and observation of both the market and the target audience. The result was a



brainstorming that required a direct contact with the different production methods. At
this point, the production options were closely observed and understood in order to
propose a series production with an ecological concern. Consequently, it provided a
personal interaction - essential relationship between designer and producer -
influencing the founded solution and providing productive monitoring.

Through the study, from which resulted in a project translated into physical
pieces of silversmithing and an investigation work, it was concluded that
communication is complex being only clear to the user, regardless of the observer's
interpretations, the productive methods and the designer's intentions, although they

may be strong influencers.

Keywords: Design; Silver; Adornment; Personal communication; Visual communication.
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0 - INTRODUCAO

O Design em prata tem mostrado uma evolucdo que prima pela crescente
visibilidade no mercado. Em prol deste esforco de evolucdo e de investimento na
producao de pecas em prata, o presente Projeto pretende contribuir com uma proposta
de producao em série de produtos em prata, munida de uma preocupacado ecologica.
Face ao momento em que vivemos, ¢ importante respeitar a Natureza e os seus ciclos. A
necessidade humana de criar e de evoluir desencadeou interesses economicos e sociais
que tém vindo a afetar consideravelmente o planeta. E de senso comum que 0s recursos
estao a ser cada vez mais requisitados e o tempo de renovacao e de reequilibrio natural
nao estd a ser respeitado. Assim sendo, estipulou-se que € fulcral que todo o Projeto
respeite o meio ambiente da melhor forma possivel.

Este Projeto visa abordar dois temas principais: a prata — como material principal
e estrutural - e 0os sentimentos/emocoes — como motivo do conjunto a desenvolver.

A prata tem sido explorada desde a Antiguidade. Com ela, desenvolveram-se
técnicas e processos que levaram a construcdo de diversos objetos nas diferentes
industrias. Ao longo dos tempos, apesar de ter sofrido varias alteracOes relativamente ao
seu valor, tem existido uma grande procura e uma forte vontade de desenvolver Design
em Prata, comprovando as suas duas grandes valéncias: as suas propriedades e a sua
preciosidade.

O segundo ponto, os sentimentos/emocoes, nasceu do conhecimento sobre a
historia da humanidade e da consciencializacdo de que o Homem possui uma relacdo
com os objetos que o rodeiam e Ihe pertencem, mais vivamente, com 0s objetos pessoais.
Este tema alimentou o desafio e procurou o seu lugar no desenvolvimento do Projeto.
Deste modo, a conjugacdo dos dois temas desaguou na drea a trabalhar: Ourivesaria em
Prata, focando-se nos adornos como a tipologia do Projeto.

Observando-se que existe uma ligacdo emocional com os adornos, e que
vivemos numa época em que existe o culto pela imagem, concluiu-se que a preocupacao
por aquilo que transmitimos conquistou um lugar de destaque para o ser humano. Tudo
aquilo que vestimos, tudo aquilo que usamos ou dizemos reflete algo sobre nos,
comunica. Mas de que forma? Neste momento, pensando na conexao emocional, surgiu

a questao da problemadtica que despoletou o desenvolvimento do Projeto: “De que forma
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é que o(s) adorno(s) comunicam os sentimentos dos individuos?”. Esta deixou em aberto
outras subquestdes: “Serd que sao mesmo capazes de comunicar emocoes?”, “O
momento e o modo em que siao usados influenciam a sua comunicacao?”, e “Serd que
sdo capazes de comunicar de forma independente?”.

Um dos problemas identificados logo no inicio do processo de desenvolvimento
foi a dificuldade em reconhecer o Projeto como parte integrante da joalharia ou
ourivesaria. De acordo com a Professora Dra. Ana Campos (comunicacdo pessoal, 8 de
marco de 2018), de um modo muito generalizado, em Portugal existe uma separacio
entre o que € joia e 0 que € peca, ou seja, a joalharia resume-se aquilo que € mais rico
tanto em material (ouro) como em pedras: joalharia tradicional; a joalharia
contemporanea € aquela que comtempla pecas feitas em diferentes materiais; e a
prataria reune as pecas ou adornos de casa feitos em prata. Deste modo, diz-se que 0s
adornos em prata e sem pedras tratam-se de ourivesaria. Uma vez que a ourivesaria € a
area que engloba todas as outras vertentes, decidiu-se que seria o tema a trabalhar neste
desafio.

A proposta de Projeto aqui apresentada foi desenvolvida com base em todo o
estudo efetuado para responder a tais questdes. Por conseguinte, a escolha do método de
producdo também originou outras questbes e preocupacOes metodologicas e
ambientais.

Em suma, de modo a analisar os valores atribuidos a prata, este Projeto procura
uma aquisicdo de conhecimento sobre a mesma e equaciona uma reapreciacao do
material. Visa ainda conhecer melhor a drea da ourivesaria através da sua historia e dos
seus métodos produtivos. Por fim, também objetiva compreender a capacidade de
comunicacdo emocional que os produtos tém para com o seu utilizador e com os demais,

participando e contribuindo na criacao de projetos de Design em Prata.
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0.1. Metodologia de Projeto

A metodologia aplicada centrou-se em quatro fases expostas em duas etapas: a
ideia/proposito e o enquadramento/contextualizacdo - capitulo um - o projeto e a
conclusdo - capitulo dois.

Na primeira fase, apos a escolha do modelo de trabalho (projeto) e do tema a
estudar (ourivesaria em prata), desenvolveu-se a ideia com a troca de pareceres e com
uma pesquisa e recolha bibliografica sobre ourivesaria, joalharia, prataria e prata,
recorrendo-se a um conjunto de literatura e sitios web. Aqui, definiu-se a problematica
a resolver “De que forma é que o(s) adorno(s) comunicam os sentimentos dos
individuos?”, o que permitiu estruturar o objetivo principal: compreender o papel do
adorno na comunicacao pessoal de sentimentos/emocdes, a partir do desenvolvimento
de um ou mais elementos de ourivesaria em prata.

Seguidamente, para estruturar os pilares da contextualizacdo, a recolha de
bibliografia e webgrafia sobre o0s temas anteriormente mencionados permitiu
compreender o projeto no ambito do Design em prata, sobretudo no que concerne aos
seguintes topicos: material (prata), drea de estudo (Design/ourivesaria) e adorno.

Realizaram-se visitas a uma conferéncia e a exposicoes' sobre ourivesaria, joias,
joias em filigrana e pedras preciosas, a fim de questionar e consolidar a escolha do tipo
de material a trabalhar. Neste momento, ficou clara a relacdo emocional do Homem com
0s objetos.

Esta relacdo incentivou a procura sobre o tema adorno, pelo que se visitaram

museus? como o Patek Philippe Museum?, onde foi possivel encontrar historia na

'"Exposicoes: Portojdia 2017 na Exponor; “D’ouro ao Minho” na Ourivesaria Tavares seguida da conferéncia
“Ouro Popular — entre as gentes e os adornos” n’A Filantropica pela Dra. Rosa Maria Mota; “Diamantes com
Estorias™ na Ourivesaria Tavares.

2 Visitas: Museu Nacional de Arte Antiga — Lisboa, Portugal; Museu Condes de Castro Guimaries — Lisboa,
Portugal; Patek Philippe Museum — Geneve, Suica;

3 Apesar deste museu se reportar a relojoaria, a visita fez todo o sentido, pois ainda criam e apresentam
adornos de uma qualidade excecional com caracteristicas estéticas trabalhadas ao mais infimo pormenor.
Infelizmente, por uma politica interna do museu. ndo foi permitido fotografar as pecas expostas mas €
possivel encontrar alguns exemplos no site do museu: https://www.patek.com/en/home.
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evolucao do adorno - neste caso, o relogio — e as caracteristicas que eram atribuidas a
um objeto pessoal, como por exemplo: estatuto, género, nacionalidade, cultura, religiao,
crencas...

Com o objetivo de perceber melhor o comportamento do Homem perante o
adorno, a relacdo que estabelece com 0 mesmo que 0 leva ao seu uso e consumo,
entrevistou-se a Dra. Alexandrina Costa, psicologa clinica (ANEXO A).

Apds a entrevista, as orientacdes para a parte pratica comecaram a ganhar forma
e a troca de opinides com profissionais de dreas distintas (produtores de ourivesaria,
vendedores de ourivesaria, professores e designers) sobre os diferentes temas (prata,
ourivesaria, adornos, design e producao) foi essencial para o rumo do projeto. Posto isto,
delineou-se um briefing* para orientar a fase de desenvolvimento projetual - iniciou-se
o0 capitulo dois: projeto.

Num primeiro perfodo, e fruto da informacao recolhida até entdo, estabeleceu-
se um conceito’ e definiu-se o publico-alvo® do projeto: jovens adultos. De seguida,
encaminhou-se o projeto para a criacdo de um conjunto de pecas na sequéncia do
conceito definido.

Para se compreender o leque de possibilidades construiu-se um brainstorming.
Nesta etapa, iniciou-se o desenvolvimento que englobou o delineamento de esbocos que
permitiram realizar escolhas relativamente a funcio e tipo de pecas. Os modelos de
estudo e testes experimentais surgiram por conseguinte como uma necessidade inerente
ao processo. Estes permitiram aperfeicoar as formas e a funcionalidade de cada
elemento.

Com o conjunto concluido, realizaram-se as etapas de modelacdo 3D e
renderizacdo e fizeram-se duas visitas: a fdbrica de ourivesaria José Carlos & Filhas
(Guimaraes) - industrial - e a oficina da Ourivesaria Tavares (Povoa de Varzim) -

manual/artesanal. Estas visitas permitiram aprimorar o conjunto de pecas a desenvolver

4 Presente na pag. 68.
> Presente na pag. 84.
6 Presente na pag. 85.



e compreender aspetos como: condicionantes impostas pelo material e processos,
possibilidades de producao e as suas diferencas.

Pos visitas, verificou-se a necessidade de destacar os métodos industrial e
manual/artesanal (ambos documentados em video com o intuito de serem anexados ao
presente Trabalho de Projeto - ANEXO E e F - sendo o industrial construido de raiz e o
artesanal uma compilacdo e edicdo autorizada de videos pertencentes a ourivesaria em
questdo). Para tal, analisaram-se 0s processos e enquadrou-se o projeto no tipo de
método mais adequado: industrial. Deste modo, todas as decisdes foram tomadas em
concordancia com profissionais da drea de ourivesaria e foi possivel concluir com
certeza a possibilidade de uma eventual producao.

Por fim, a prototipagem mostrou-se fulcral como meio efetivo de comprovar a
exequibilidade e funcionalidade do conjunto.

Na conclusio, ultima fase, procurou-se reunir as respostas as questoes que
foram surgindo ao longo de todo o projeto e expressar algumas opinioes e sugestoes para

futuros trabalhos académicos.
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CAPITULO UM: ENQUADRAMENTO TEORICO

1- A prata e as suas aplicacoes

1.1. Introducao ao material: a prata

Desde muito cedo que os metais preciosos marcaram presenca de forma
significativa na sociedade. A facilidade com que estes distinguiam os individuos entre
classes, hierarquias e poderes era tal, que se tornaram importantes com muita celeridade
(Sousa, 2000).

O valor atribuido a estes metais tdo cobicados tem principio na Natureza (Figura
1). Clark (1986) afirma que a sua raridade, as suas propriedades de durabilidade e 0s seus
atributos de ordem estética fazem destes metais materiais sublimes e apeteciveis (Cit.
por Sousa, 2000, p. 10). Corroborando a opinido de Clark, Sousa (2000) complementa
dizendo que as suas caracteristicas sdo a razao do seu enobrecimento. Assim sendo, a
prata, tal como 0s outros metais preciosos, € facilmente reconhecida pelos seus atributos.
Chevalier (s.d) (Cit. por Sousa, 2000, p. 6), acrescenta que a sua identificacio pela cor e
pelo brilho estdo na base do seu nome argentuny’, derivado do latim, que significa algo

branco e brilhante.

Fonte: (The Silver Institute, 2019 a)
Figura 1 - Mina de extracio de prata em Ciénega, México.

7 Argentum - Palavra que também estd na origem da palavra Argentina, nome dado ao pafs do Sul da
América devido a existéncia abundante de minérios de prata, no século XVII (Carvalho e Barriga, 2002).
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De acordo com Belval (2007), a prata é conhecida desde a pré-histéria mas,
como nao existe um registo exato do principio da sua historia, diz-se que teve inicio hd
cerca de 5000 anos atrds com a descoberta das primeiras minas de prata (jazigo ou jazida
de prata) na Turquia, mais precisamente na Anatélia (também chamada de Asia Menor),
e na Grécia. Por volta do ano 3000 a.C., iniciou-se a exploracdo mineira e as recolhas
deste recurso natural contribuiram para o desenvolvimento da Grécia Antiga (The Silver
Institute, 2019 a).

Ao longo dos anos, o centro de producdo/exploracao mineira deslocou-se para
diferentes paises acompanhando a Historia Mundial, como por exemplo, pela Grécia —
com recurso as minas de Laurium, a Grécia foi investindo no desenvolvimento do seu
império - e pela Espanha - o mineral acompanhou o Império Romano e o comércio de
especiarias da Asia. E recorrente encontrar-se objetos em prata que datam desta época
em museus ou em exposicoes. A prata foi sendo usada com diferentes fins, mas, com o
poder e a riqueza da Grécia e dos Romanos, surgem também as moedas drachma

(Grécia) - Figura 2 - e denarius (Romanos) - Figura 3 - (Belval, 2007).

Fonte: (Dominguez e Gassés, 2002, p. 8)
Figura 2 - Moeda em prata drachma ou dracma.

Fonte: (Roma, 2001)
Figura 3 — Moedas em prata denarius ou dendrios.

Segundo conta The Silver Institute (2019 a), o maior acontecimento que
despoletou o interesse pela prata surgiu na época dos Descobrimentos por volta de 1492,
quando Cristévao Colombo desembarcou na América. A descoberta da prata pelos

conquistadores desencadeou um aumento de interesse pelo mineral e a sua exploracdo
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cresceu exponencialmente ao longo do tempo. Mais tarde, comecaram a surgir novas
minas distribuidas pelos continentes.

A exploracdo a longo prazo permitiu o desenvolvimento economico e a
progressao tecnologica, em prol do aumento de uma producdo mineira mais segura e
lucrativa (Belval, 2007). Como exemplo do efeito da inovacio aplicada na mineracio, o
século XX expressou um forte aumento na producdo de prata, comprovando a

capacidade de extracio e de separacio dos minerais (The Silver Institute, 2019 a).

Fonte: (Codina, 2000, p. 14)
Figura 4 — Prata e ouro, antes de pertencerem a uma liga: em estado fino. Podem ser fornecidos em
granulado ou em lAminas.

A prata e o ouro (Figura 4), por serem minerais metdlicos preciosos de grande
interesse econdmico e social, estdo constantemente a serem objeto de comparacdo entre
si. Na literatura, estes materiais sao relacionados com a astrologia. Em oposicao com o
ouro que € visto como o sol, a prata é descrita como a lua e o seu brilho o luar (Sousa,
2000). Na literatura popular a classificacio do valor da prata ndo ¢ tdo clara. Por vezes,
na poesia e nos provérbios, € designada como o metal inferior ao ouro que procura a
ascensao ao mesmo, por outras, € retratada como complemento ou substituto do mesmao.
Aqui surgem duvidas quanto a superioridade do ouro igualando os metais, tanto a nivel
de wvalor economico como de importancia/apreciacdo, tal como comentam
metaforicamente Lima (1950) “para agulha de ouro, dedal de prata” e Chaves (1941),
“papel de ouro, pena de prata, fonte de ouro ou fonte de prata” (Cit. por Sousa, 2000, p.
12). No entanto, com base no seu estudo, Belval (2007) revela que hd milhares de anos
que a prata tem sido avaliada de variadas formas por diferentes civilizacoes. Adita ainda
que, outrora, a prata foi considerada mais valiosa do que o ouro, como no antigo Egipto

e na Europa medieval. Em contrapartida, nos dias de hoje, a prata ja ndo é avaliada como
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nestas épocas, ela continua a ser valiosa mas o ouro prevalece como 0 metal precioso
mais caro do mercado (Belval, 2007).

Em Portugal, a prata, tal como o ouro, sempre foi apreciada como elemento
precioso de investimento justificado. Nos ultimos anos, tem havido uma crescente
procura e motivacao pelo uso deste material (DiRienzo e The Silver Institute, 2019),
incluindo o esforco pela “revalorizacio da tradicio da industria da prata™ (BIENAL DA
PRATA, 2006, p. 6) e a renovacio e inovacio da mesma desde 1950 (BIENAL DA PRATA,
2006; Marques et al., 2005).

Todo o interesse suscitado em torno dos minerais preciosos tem por base a sua
raridade e as suas qualidades fisicas e quimicas. No caso da prata, mineral metdlico
precioso, a historia comprova, desde muito cedo, que o Homem percebeu o seu valor e
as caracteristicas que a compdem. Deste modo, a exploracdo, a inovacao e a aplicacdo
da prata tornam-se razoes de desenvolvimento e de investimento, sendo este monetario,

artistico, industrial ou cultural.

1.2, As propriedades fisicas da prata

Com o nimero atomico 47 na tabela periédica (Figura 5), a prata ocupa o lugar

como o elemento quimico Ag (Carvalho e Barriga, 2002; Silva, Cunha e Vieira, 2017).

Fonte: (The Silver Institute, 2017 a)
Figura 5 — A prata como elemento na tabela periodica.

Este mineral metdlico € um recurso natural pouco abundante que permite o seu
reaproveitamento e reciclagem (The Silver Institute, 2013). Assim sendo, as minas ou
jazigos de prata (jazidas) mais proeminentes encontram-se em numero reduzido
(Dominguez e Gassos, 2002), tornando possivel enumerar as principais de um modo
breve, onde se encontram a China, Argentina, Marrocos, Pert, Estados Unidos (Nevada e

Sul do Alasca), Austrdlia, Russia, e o principal produtor mundial: o México (Figura 6 e 7)
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(The Silver Institute, 2019 b). Carvalho & Barriga (2002) afirma a existéncia de prata em

Portugal em Castelo de Paiva (minas de Terramonte) e no Alentejo (Faixa Piritosa). No

entanto, € encontrada mais frequentemente em estado ndo nativo.
LEADING PRIMARY SILVER MINES

2017 2018
Rank Mine Name Country Company Moz Moz
1 Saucito Mexico Fresnillo plc. 21.2 19.9
2 Dukat Russia Polymetal International plc. 17.7 16.5
3 Uchucchacua Peru Cia. De Minas Buenaventura S.AA. 16.6 154
) Fresnillo Mine Mexico Fresnillo plc. 16.5 15.1
5 San Julian Mexico Fresnillo plc. 105 146
6 Cannington Australia South 32 Ltd. 12.0 134
7 San Jose Mexico Fortuna Silver Mines Inc. 7.5 8.0
8 Greens Creek United States Hecla Mining Company 7.4 8.0
9 Imiter Morocco Managem 7.8 7.8
10 La Colorada Mexico Pan American Silver Corp. 71 75
11 Palmarejo Mexico Coeur Mining 7.2 7.5
12 Pallancata Peru Hochschild Mining plc, 6.0 7.0
13 San Jose Argentina Hochschild Mining plc./McEwen Mining Inc 6.4 6.1
14 Ying China Silvercorp Metals Inc. 5.4 59
15 Rochester United States Coeur Mining 4.7 5.0

1 including Goltsovoye; 2 reported payable metal in concentrate

Fonte: (The Silver Institute, 2019 b)

Figura 6 — Quadro de comparacio das principais minas de prata entre 2017 e 2018.

TOP 20 SILVER PRODUCING COUNTRIES

Rank Output
(Moz)
2017 2018 Country 2017 2018
EE Mexico 1947 1966
2 2 Peru 1475 1449
3 3 China 1126 1149
5 4 Russia 420 43.4
a4 5 Chile 424 421
6 6 Bolivia 400 39.9
7 7 Poland 39.7 396
9 8 Australia 351 354
10 9 United States 337 280
11 10 Argentina 25.7 26.5
8 1 Canada 364 2438
13 12 India 175 23.2
12 13 Kazakhstan 19.0 19.5
14 14 Sweden 149 146
17 15 Indonesia 1.4 1 13
16 16 Morocco 116 11.2
18 17 Turkey 54 5.5
19 18 Armenia 5.0 5.0
20 19 Iran 36 36
21 20 Dominican Republic 3.3 34
Rest of the World 35.5 21.7
World Total 876.9 855.7

Source: GFMS, Refinitiv
Fonte: (The Silver Institute, 2019 b)

Figura 7 — Quadro de comparacio entre os principais produtores de prata entre 2017 e 2018.
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Tratando-se de um recuso natural, hoje em dia, a prata € identificada como nao
renovavel devido a exploracdo excessiva. Ao longo do tempo, esta procura foi
aumentando como consequéncia da percecdo da sua preciosidade e das suas
propriedades. Estas, tal como nos diversos materiais existentes, sdo caracteristicas
inerentes da prata e um meio de identificacdo fisico e quimico. Desta forma, recorrendo
as propriedades fisicas e quimicas € possivel esclarecer e classificar o elemento,
entendendo os limites e as condicionantes do mesmo. Contudo, antes de compreender
estas propriedades, € fundamental iniciar o estudo pela classe do mineral de um modo
breve, para um melhor entendimento sobre a prata.

Classificada como um elemento nativo ou elementar, a prata, por possuir pouca
ou nenhuma capacidade para se combinar com outros elementos, faz parte da pequena
lista de minerais que se encontram em estado livre/nativo/elementar (Carvalho e
Barriga, 2002; Sousa, 2000). No entanto, nem sempre ¢ encontrada assim, ela também
surge combinada com outros elementos, como em ligas metdlicas ou combinada com
arsénio, enxofre®, etc. (Carvalho e Barriga, 2002). Devido a exploracio intensiva que
sofreu ao longo dos tempos, é cada vez mais comum encontrd-la combinada com outros
elementos. Para a sua extracdo, a prata € obrigada a passar por alguns processos
quimicos que permitem a sua separacio dos restantes (Belval, 2007).

Passando para as propriedades e principiando pelas fisicas, sdo varios os aspetos
a analisar, tais como: a cor, o brilho, a risca ou traco, a diafaneidade, o hdbito, a densidade,
a dureza, a tenacidade e as propriedades elétricas.

De acordo com a ordem acima mencionada, a cor € a caracteristica resultante da
capacidade de o mineral sorver a luz branca (Figura 8). Esta € influenciada por outros
fatores que podem estar presentes no material, tais como as impurezas, a composicao
quimica, e a estrutura cristalina. Visto ser uma caracteristica essencial na identificacao

de alguns minerais, a sua andlise é feita sobre uma superficie fresca (nio alterada’) sob

8 Deve-se evitar o contacto da prata com o enxofre para protecio da mesma, razio pela qual, quando
guardada, esta deve permanecer isolada do elemento e num local escuro (Dominguez e Gassos, 2002, p.
84).

9 Por vezes, se possivel, também é realizada numa zona de fratura recente.
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luz natural de modo a garantir um resultado fidvel. Neste caso, a prata, numa diagnose
simplificada, ¢ um mineral de cor constante, ou seja, um mineral idiocromadtico, de tom

branco de prata (Carvalho e Barriga, 2002; Matias et al., 2016; Navarro et al., 2017).

Vermelho
Laranja
Amarelo
g Verde
Azul

= Anil
Violeta

Fonte: (Dominguez e Gassés, 2002, p. 69)
Figura 8 — Representacio da incidéncia de um raio de luz branca sobre um prisma 6tico, resultando na
reflexiio das cores do arco-iris.

Relativamente ao brilho — propriedade referente a capacidade de reflexdo da luz
incidente no mineral - tal como na cor, a sua andlise deve ser feita sobre uma superficie
ndo alterada (preferencialmente numa zona fraturada recentemente) e sob luz natural,
podendo generalizar-se e identificar dois grupos dentro dos minerais com brilho: 0s
metdlicos e ndo metdlicos. A prata pertence ao grupo dos minerais metalicos e possui
brilho metdlico intenso - termo designado para expressar o nivel® e o brilho
caracteristico do metal (Carvalho e Barriga, 2002; Matias et al., 2016).

A risca ou traco corresponde a cor do po libertado pelo mineral sobre uma base
(comum o uso de um almofariz ou porcelana nao vidrada, dependendo da dureza do
mineral). Um exemplo no quotidiano deste ensaio ¢ o uso da grafite sobre o papel,
quando friccionada e deslizada sobre papel branco produz uma risca/traco (Carvalho e
Barriga, 2002). O elemento em questio, sendo idiocromdtico, possui uma risca de tom
branco a cinza (branco prata) (Carvalho e Barriga, 2002; Dominguez e Gassos, 2002).

O ponto seguinte, ainda nas propriedades oticas, a diafaneidade ou

transparéncia (Figura 9), sendo a que analisa a permeabilidade do mineral & luz, classifica

190s niveis sio meios de classificar a intensidade do brilho (Matias et al., 2016).

"' As propriedades 6ticas sio um subgrupo das propriedades fisicas. Entende-se por propriedades 6ticas as
que se referem a caracterfsticas observdveis sem apoio 6tico, nomeadamente a cor, brilho, transparéncia
(diafaneidade) e risca — propriedades dticas macroscépicas (Dominguez e Gassés, 2002).
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a prata como um mineral opaco por esta nio permitir que a luz a atravesse (Carvalho e
Barriga, 2002; Navarro et al, 2017).

Fonte: (Carvalho e Barriga, 2002, p. 138)
Figura 9 - Diferentes niveis de diafaneidade.

O habito refere-se a estruturacao do mineral, analisando aspetos como tamanho
e forma. A perfeicio morfologica é rara e a maior parte dos minerais tém uma
constituicao irregular e distorcida, mas com os angulos diedros constantes. A prata é um
mineral que pode ser encontrado em formas distintas. Quando em estado nativo, pode
ser encontrada em laminas, fios”? ou em massa dendritica (ramificacoes) - Figura 10. Mas,
quando bem cristalizada (raro acontecimento), ¢ comum encontrar este mineral em
forma cubica, octaédrica ou dodecaédrica (Dominguez e Gassos, 2002; Navarro et al,
2017).

Fonte: (Carvalho e Barriga, 2002, p. 140)
Figura 10 — Hdbito dendritico em prata nativa.

Quanto a sua densidade - fator que estuda a estrutura de um material,

conseguindo relacionar a massa e o volume de um corpo percebendo o nivel de

12 Curiosidade: Estes fios podem atingir os 30 cm de comprimento (Dominguez & Gassds, 2002, p. 84).
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compactacao do mesmo, neste caso do mineral — a prata, sendo um mineral de brilho
metdlico, é logo considerada mais densa tendo, segundo Carvalho & Barriga (2002), uma
densidade ndo muito elevada de valor 10,5 (d=10,5%). De acordo com Dominguez &
Gassos (2002), a densidade é sempre relativa, ou de valor relativo, a densidade da dgua
(d=1). Isto significa que 1 cm® de dgua corresponde a uma massa de 1 g, expressando-se
da seguinte forma: 1 g/cm?. Assim sendo, a prata possui uma densidade relativa de 10,5
g/cm? (Carvalho e Barriga, 2002; Dominguez e Gassos, 2002; Matias et al, 2016; Sousa,
2000). Esta propriedade pode causar alguma confusdo pela sua necessidade de
comparacdo com outros materiais, ou seja, a percecdo de densidade e,
consequentemente, de peso variam de acordo com 0s materiais em causa. Por exemplo:
observando um pedaco de ouro com 19,3 g/cm?, a prata, com 0 mesmo tamanho que o
ouro, torna-se mais “leve” e menos densa; no entanto, quando comparada com 0
aluminio (2,7 g/cm?), esta torna-se o oposto: “pesada” e densa (Belval, 2007).

A dureza, sendo uma propriedade apreciada desde a antiguidade, avalia a
resisténcia dos minerais a outras forcas externas, ou seja, a permissao deste em ser
penetrado ou riscado. Esta propriedade ¢ entendida por meio comparativo sendo
classificada numa escala de 1 a 10 segundo Friederich Mohs® (Figura 11). Assim sendo, a
prata é classificada como mineral de baixa dureza com o valor entre 2,5 — 3 na escala de
Mohs (Belval, 2007; Carvalho e Barriga, 2002; Navarro et al., 2017). Curiosamente, a parta
consegue ser um pouco mais dura que o ouro, mas continua a ser dos metais mais suaves
(Belval, 2007).

13 Expressio matemdtica/numérica atribuida para quantificar a densidade da prata.

4 Usa-se 0 meio/método comparativo recorrendo a experiéncia de tentativa erro, isto é, com um material
de dureza conhecida tenta-se riscar o de dureza desconhecida até encontrar o valor correspondente na
escala de Mohs onde o diamante é o mineral de maior dureza (10) (Carvalho e Barriga, 2002; Dominguez e
Gassos. 2002).

> Friederich Mohs estabeleceu em 1822 uma escala de 1 a 10 que permite avaliar o grau de dureza dos
minerais — escala de Mohs (Carvalho e Barriga, 2002).

35



10 diamante

9 corindo

8 topazio | mais duro que
7 quartzo o canivete
............................... lima deaco.........65

6 ortose . i
cississsnisvenissossiasssn AR CBIIVOIR, i isivvvissssssssmssussssnissvesms s ssassasissnding 55
5 apatite T

4 fluorite

............................... moeda.. 35

3 calcite ha | riscado pelo
............................... unha...........2,5 | riscado pela moeda caniveto

de cobre
2 geaso riscado pela unha
1 tale

Fonte: (Carvalho e Barriga, 2002, p. 133)
Figura 11 - Escala de dureza de Mohs.

Para avaliar a resisténcia dos minerais perante forcas que levam a rotura, tor¢ao
ou esmagamento, recorre-se a tenacidade. Esta propriedade pode definir o material com
diferentes adjetivos/caracteristicas, tais como “tenazes, eldsticos, flexiveis, sécteis,
maledveis, ducteis e quebradicos” (Carvalho e Barriga, 2002, p. 146), de acordo com o seu
comportamento. A prata, sendo um mineral nativo com uma boa resisténcia a rotura,
revela-se como um mineral tenaz. Mas este nao € o seu unico atributo, ela deixa-se: cortar
sem se desfazer (séctil); transformar em fios'® (maledvel) e em laminas ou folhas finas"”
(ductil) e ndo oferece grande resisténcia eldstica, ou seja, deixa-se deformar sem
regressar a forma original (flexivel). Estas qualidades mecanicas fazem da prata um
material muito apreciado pela industria, pela sua facilidade de transformacio na
construcdo de pecas pormenorizadas, como € o caso da ourivesaria.

Por dltimo, a prata tem uma excelente condutividade elétrica (capacidade de um
mineral em permitir a passagem de eletricidade) sendo o melhor condutor tanto de calor
como de eletricidade (Belval, 2007; Carvalho e Barriga, 2002; Dominguez e Gassos,
2002).

16 A transformacio do mineral em fio é um processo com o nome de trefilagem de fio. De um modo muito
breve, este processo consiste em forcar a passagem do metal por uns perfis de aco com buracos
dimensionados (fieiras) com o recurso de uma mdquina de trefilar. O mineral, uma vez maledvel, deixa-se
moldar e passar pelo buraco da fieira (Codina, 2000). Processo descrito na pig. 143.

7 A transformacio do mineral em laiminas é um processo com o nome de laminagem. Este processo pode
resultar na obtencio de lAminas, placas ou perfis quadrados. Na primeira op¢io, com recurso a um
laminador (mdquina) o metal é pressionado entre cilindros & medida que vai passando entre eles até atingir
a espessura pretendida (Codina, 2000). Processo descrito na pag. 143.
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Seguindo-se a andlise das propriedades quimicas, através de ensaios quimicos,
sdo analisadas todas as reacoes do material em contacto com determinados reagentes.
No caso da prata, esta funde-se facilmente a uma temperatura de 960°C'" e reage, sendo
soluvel, quando em contacto com &cidos nitrico e sulfurico. Quando convive com 0
sulfureto de hidrogénio (presente na atmosfera) e o enxofre inicia um processo de
oxidacao superficial reduzindo o seu brilho e modificando o seu tom original. Este
processo cria uma camada de sulfeto de prata (pdtina - Figura 12) que modifica a seu tom
tornando-se cada vez mais amarela, cinzenta ou negra (Belval, 2007; Dominguez e
Gassos, 2002; Sousa, 2000). Porém, muitas vezes ndo € definitiva: esta patina pode ser
facilmente removida sem danificar a prata através de uma limpeza e de um novo
Polimento®. Em alternativa, existem os banhos* que conferem uma maior protecao as

pecas e ao material.

Fonte: (Belval, 2007, p. 31)

Figura 12 — Bule com patina.

A pureza dos metais vive interligada com a maleabilidade e a ductilidade, sendo
que 0s mais puros sao os mais maledveis e ducteis. Em prol de perceber o nivel de pureza,
0s metais podem ser avaliados em duas unidades de medida: as milésimas e os quilates
(Sousa, 2000). Este ultimo, o quilate, ou quilate métrico, apenas no século XX se tornou

de entendimento comum: um método de medicao baseado no equilibrio da balanca

8 A temperatura de fundicio varia em diferentes autores, contudo oscila sempre entre valores
aproximados: 960°C e 962°C (Belval, 2007; Carvalho e Barriga, 2002; Sousa, 2000).

190 Polimento é um processo de acabamento descrito na pdg. 137 (industrial) e pdg. 146 (artesanal).

200 Banho é um processo de acabamento descrito na pag. 138.
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entre o mineral e as sementes de alfarroba, ou Ceratonia siliqua* (Figura 13). Apesar de
ser 0 método atribuido a medicdo do peso das pedras preciosas, também ¢ comum
utilizar-se com os minerais metdlicos para medir o grau de pureza. Distintas pelo seu
peso constante, uma destas sementes (um quilate) equivale precisamente a 200
miligramas de mineral (Dominguez e Gassds, 2002), sendo que “24 quilates equivalem a
1000 milésimas de pureza ou finura” nos minerais metdlicos preciosos (Sousa, 2000, p.
8).

Fonte: (Ourivesaria Tavares, 2018)
Figura 13 — No centro, destacam-se a alfarroba e as suas sementes.

E comum encontrar os metais preciosos aplicados nos diversos fins em ligas em
vez de no seu estado nativo. Apesar das excelentes propriedades que estes possuem,
existem pequenos aspetos que, por vezes, precisam de ser trabalhados de forma a
melhorar alguma qualidade para determinada aplicacdo, assim, criam-se ligas metalicas.
Estas sdo trabalhadas com o objetivo de apenas aperfeicoar determinadas caracteristicas
ou simplesmente alterar o material para se tornar mais acessivel monetariamente. A
prata, sendo um material muito suave e maleavel, € mais comum ser ligada ao cobre para
aumentar a resisténcia da mesma, mas também ao chumbo, estanho, niquel e zinco
(Sousa, 2000).

As propriedades da prata tornam-na num material apetecivel industrialmente. E
muito suave, maledvel, ductil e resistente, o que viabiliza e facilita a sua transformacao e

a sua aplicacdo em diversos campos industriais. Apesar de possuir excelentes

2 Ceratonia siliqua: nome cientifico de Alfarrobeira (Dominguez e Gassds, 2002).
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propriedades, o seu preco — que varia de acordo com a bolsa - comparado com o ouro, é
visivelmente mais baixo, sendo que, em 21 de agosto de 2019, a grama do ouro estava

com o preco de 43,49€ e a da prata apenas 0,50€ (Proteste Investe, 2019 a, 2019 b).

1.3.  Asaplicacoes da prata

A prata tem sido um recurso com diversos fins devido as suas propriedades,
tanto quimicas como fisicas. Tendo em conta a sua suavidade, o seu peso e a sua
excelente tenacidade, a prata foi o metal de eleicdo no fabrico de moedas, onde era
moldada e estampada* hd mais de 2500 anos atrds. Atualmente, a prata jd nao € usada
para o mesmo efeito devido ao seu elevado custo em compara¢ao com outros metais.
Estas moedas, por se tornarem tdo valiosas e em crescente valor, hoje em dia, sdo
produzidas em casos especiais apenas para nichos, sdo objetos de colecao ou de
homenagem honrosa e estdo em constante valorizacao (Belval, 2007).

Em 1839, Belval (2007) conta que a prata foi o elemento que permitiu o
surgimento da fotografia. Até ao século XIX, os retratos ou paisagens eram conseguidos
através da pintura, o que exigia tempo e paciéncia, principalmente na primeira situacao
(retratos) que obrigava a imobilidade do modelo durante horas. Com o intuito de tornar
0 ato de captacido de imagem menos exaustivo, Louis Daguerre (1789-1851) e o seu
parceiro Nicéphore Niépce (1765-1833), dois inventores franceses, exploraram a prata
através da quimica e perceberam que o iodeto de prata escurece quando exposto a luz -

processo daguerreotipo®. Desta forma, para construir uma fotografia, revestiram uma

22 As moedas de diversas nacoes possufam um design que as identificava e as diferenciava umas das outras
através da cunhagem (Belval, 2007).

23 Os dois inventores demoraram cerca de 15 anos a reduzir o tempo de exposicio exigido pelo processo,
passando de oito horas para apenas 30 minutos (Belval, 2007, p. 6).
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lamina de metal com o iodeto de prata (placa?*) e colocaram numa caixa com um orificio

tapado - mdquina fotografica da época® (Figura 14).

Fonte: (Musée Nicéphore Niépce, 1820)
Figura 14 - Midquina usada por Niépce (1820).

E um dado certo que a evolucio ¢ essencial para o desenvolvimento mundial e
da humanidade. Na drea da fotografia, vdrios cientistas foram melhorando a técnica,
tendo-se destacado o americano George Eastman®® (1854-1932) que inventou o rolo de
filme e o rolo de filme transparente (Figura 15), que, apesar de ser uma evolucdo da
fotografia, manteve a prata como elemento estrutural e crucial. Com esta invencao, o
inventor conseguiu encontrar solucoes para facilitar o acesso e o uso da fotografia:
reduziu o seu custo e tornou o0 processo muito mais simples. Desta forma, ele permitiu
que as maquinas se transformassem em objetos mais pequenos e acessiveis” (Figura 16),
incluindo a fotografia no mercado em massa o que contribuiu para o impulso da procura

deste mineral metdlico (Belval, 2007).

2 Placa — nome atribuido a ferramenta de metal com iodeto de prata utilizada para captar imagem (Belval,
2007).

% Para realizarem a fotografia, os operadores destapavam o orificio por onde entrava a luz, que, por sua
vez, escurecia o iodeto de prata gravando a imagem do que estava a sua frente em tons de preto e branco
- fotografia a preto e branco (Belval, 2007).

%6 Bastman, devido a sua invencio, criou a sua empresa Kodak que se manteve uma lider no mercado
mundial (Belval, 2007).

27 Estas maquinas ficaram conhecidas por “roll holder breast camera™ (Belval, 2007, p. 5), pela facilidade
de uso e transporte. Tal como o nome indica, uma mdquina de rolo que pode ser facilmente transportada
ao peito.
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Fonte: (George Eastman Museum, 2019)
Figura 15 — A direita, uma caixa do rolo de filme (1888) e, & esquerda, uma caixa do rolo de filme
transparente (1889).

Fonte: (Kodak, 2019 a)
Figura 16 - Publicidade da Kodak para uma das suas mdquinas iconicas.

Nao obstante, a fotografia ndo € a unica fita/filme que requer a utilizacao da
prata, as fitas cinematograficas e os raio-X também contribuem para a recolha de cerca
de 5000 toneladas por ano. Este valor tem vindo a sofrer alteracdes devido ao surgimento
das tecnologias digitais, nomeadamente as camaras digitais, mas continua a existir quem
prefira a fotografia instantanea ou a de rolo (antiga tecnologia), o que exige o método de
Eastman (Belval, 2007). Como prova desta nova tendéncia, surgiu um novo grupo de
fotografos rétro que impulsionou o mercado para a integracdo de novos produtos
fotograficos, como é o caso da Polaroid, que apesar da producdo em massa de rolos
fotograficos ter parado em 2009, surge com novas maquinas de fotografia instantanea
que se popularizaram rapidamente (The Silver Institute, 2019 c).

Para além da arte fotogrdfica e cinematografica, a prata tem muitos outros usos.
No campo da eletronica, este metal, sendo o melhor condutor existente na Terra, €

utilizado como condutor elétrico (Belval, 2007; Carvalho e Barriga, 2002). No entanto,

41



esta carateristica ndo €é a unica que justifica 0 seu uso nesta drea. Na construcao de
computadores (Figura 17), a prata é usada na unio dos seus componentes (uma liga de
prata empregue como solda®) e na estrutura do teclado devido a sua facilidade de
conducdo elétrica, a sua alta sensibilidade e a sua longa duracio de vida. Por estas
mesmas razoes, € possivel encontrd-la noutros equipamentos e componentes como
plasmas, mdquinas, CDs, DVDs, tintas condutoras, entre outros (Belval, 2007; The Silver
Institute, 2019 d). Para além destes, a maior parte dos dispositivos que possuem um botio
ligar/desligar contém um circuito com prata. Esta drea industrial recorre a prata como
um elemento essencial exigindo, desta forma, elevadas quantidades de prata. (The Silver
Institute, 2019 d). O mesmo se verifica na induistria automoével. Este campo utiliza-a tanto
na parte eletronica do veiculo como em elementos que proporcionam maior conforto e
seguranca, como por exemplo a utilizacdo da prata nos para-brisas, que proporciona
calor prevenindo o embaciamento e a criacdo de gelo no vidro. Da mesma forma,
também ¢é comum encontrar prata em motores e rolamentos, mesmo nos nao

direcionados para o ramo automavel (The Silver Institute, 2019 e, 2019 f).

Fonte: (Belval, 2007, p. 35)
Figura 17 - Uma placa de circuito de um computador. Também ¢ vulgarmente chamada de board.

Ainda ligada ao ramo mecanico e eletronico, a prata mostra-se como um

excelente material na brasagem?® e solda (oferece uma uniio de qualidade a nivel de

2 Solda é o processo de unifo de duas partes metdlicas com temperaturas inferiores a 600°C (The Silver
Institute, 2019 g).

2 Brasagem € o processo de unido de duas partes metdlicas com temperaturas superiores a 600°C (The
Silver Institute, 2019 g).
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resisténcia e de condutividade®), expandindo o seu uso para outos ramos como o
quimico - funciona como um catalisador® na producido de oOxido de etileno® e
formaldeido® - e o tecnoldgico — sendo muito usada nao s6 em equipamentos mas
também na producio de painéis fotovoltaicos e em inteligéncia artificial (Figura 18) (The
Silver Institute, 2019 g, 2019 h, 2019 i, 2019 j).

Fonte: (The Silver Institute, 2019 j)
Figura 18 — Imagem capturada através de um microscépio de um nanofio utilizado em inteligéncia
artificial. Este estd destacado dos demais através da cor. A prata encontra-se nos espacos a azul, sendo a
maior quantidade elétrodo de prata e o restante ides de prata.

No campo da medicina, a prata possui um historico na estomatologia aplicada
numa liga para preencher cavidades dentdrias. Hoje em dia, é uma aplicacdo
praticamente inexistente devido a presenca de mercurio na liga, o que trouxe questdes a
nivel de seguranca e de satide para o ser humano (Belval, 2007).

Ainda neste campo, a prata tem sido usada como inibidor de propagacdo de
germes mesmo antes da compreensdo das propriedades antibidticas da mesma.

Facilmente se encontrava moedas de prata em barris para purificar os liquidos e manter

3 Devido 4 sua qualidade, a prata tem sido usada no ramo automovel e aeroespacial. As suas propriedades
tornaram-na num material a usar na substituicio de materiais prejudiciais. Segundo as leis em vigor
apenas na Unido Europeia, existe um movimento mundial para o uso de materiais mais seguros iniciado
pela RoHS (Restriction of Hazardous Substances ou Restri¢io de Substincias Perigosas) (The Silver
Institute, 2019 g).
3l Catalisador é uma substincia que ajuda no ritmo de processos quimicos (The Silver Institute, 2019 h).
2.0 oxido de etileno é a base dos polimeros (entre eles o poliéster que é muito usado na industria téxtil);
também ¢ usado em componentes eletrénicos e na refrigeracio anticongelante para diferentes veiculos
(The Silver Institute, 2019 h).
0 formaldeido é uma substincia quimica usada na producio de téxteis, papel, revestimentos,
brinquedos, loucas, embalagens, materiais isolantes térmicos e elétricos, entre outros (The Silver Institute,
2019 h).
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a sua qualidade - hoje em dia, também € possivel encontrar prata, ocasionalmente, na
alimentacio gourmet e em bebidas (Figura 19) (The Silver Institute e Refinitiv, 2019) -
como também se verificava o uso de nitrato de prata em gotas oculares para os recém-
nascidos, ou folhas e fios de prata usados, respetivamente, em feridas de guerra como
curativos e pontos. Atualmente, € usada como revestimento de instrumentos médicos,
proteses 0sseas, em curativos e medicacao topica para um combate bacteriano e uma
recuperacdao mais rapida. Devido a sua capacidade antibacteriana, a prata tem sido
aplicada, principalmente em centros hospitalares, em vdrios objetos - tanto de
intervencio médica como elementares (lencdis, macanetas, moveis, etc.) - como meio
preventivo e de combate a superbactérias* e em outras dreas com menos proeminéncia,
como a nanotecnologia (Figura 20). Esta compreensao pelas particularidades biocidas
tem vindo a ser mais clara nos ultimos tempos, estando a prata presente,
maioritariamente, em estudos de combate bacteriano (The Silver Institute, 2017 b, 2019
k). A Kodak é, hoje em dia, um exemplo de uma empresa e marca que se dedica a prata e
a sua capacidade antimicrobiana. Ela ndo s6 a explora a nivel fotografico como também
nas diversas aplicacdes possiveis, como na criacdo de fibras, laminados, adesivos,

componentes para injecao a molde, entre outros (Kodak, 2019 b).

Fonte: (Zazo, 2018)
Figura 19 - Exemplo de uma bebida com prata: Gin PlatinVm.

3 Superbactérias sio bactérias que desenvolveram-se e tornaram-se resistentes a grande parte de
antibidticos e medicamentos (Superbactéria, 2019).
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Fonte: (Zazo. 2017)
Figura 20 — Este sabdo, intitulado como "The Silver Soap", ¢ um exemplo da aplicacio de nanoparticulas
de prata como meio antimicrobiano.

Na industria mobilidria e decorativa, a prata também tem vindo a marcar a sua
presenca em diferentes pecas, sendo a predileta no fabrico de espelhos com elevada
qualidade por ser o material com melhor capacidade de reflexdo (Figura 21) (Belval,
2007). Contudo, ¢ mais comum encontrd-la em pecas para um ptblico de classe alta ou
meédia alta, feitas @ mdo ou com pormenores artesanais que lhe conferem diferenciacao
e valor, como ¢ o caso das pecas antigas e atuais de prataria® (com valores e

caracteristicas distintas) e do mobilidrio de luxo (Figura 22, 23 e 24, respetivamente).

Fonte: (Marques et al., 2005, p. 92)
Figura 21 — Passe-partout e espelho de Adalberto Dias, 1991.

» A prataria é uma das vertentes de ourivesaria. Tal como o nome indica, a prataria retine as pecas
produzidas em prata que nio objetivam adornar o corpo. Nela encontram-se a decoracdo de luxo
(casticais, salvas, molduras, entre outros).
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Fonte: (Georg Jensen, 2019 a)
Figura 23 - Prato 1041 em prata de Georg Jensen, com um design contemporaneo, desenhado por

Henning Koppel em 1954.

Ll

Fonte: (Glass Design, 2019)
Figura 24 - Banheira em folha de prata da Glass Design.

Outra drea onde a prata ¢ bastante popular é a ourivesaria. Segundo Belval
(2007) a prata é o metal ideal para a arte: permite a deformacio para alcancar a forma
pretendida e ainda assim consegue ser forte e resistente ao desgaste, o que permite criar
pecas de primor, como as filigranas e os bordados (Sousa, 2000). Para além da sua
permissdo em ser trabalhada, a sua capacidade de adaptacdo na criacao de ligas €
extraordindria. Ela permite atingir um leque de possibilidades como personalizar a sua

cor e as suas propriedades fisicas e quimicas. Por ser um material de excelentes
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propriedades, também é muito comum ser usada em ligas para melhorar as propriedades
de outro material (Belval, 2007).

A prata possui vdrias razoes para ser apaixonante, mas as suas propriedades
Oticas®® sdo uma das grandes razoes da sua apreciacdo na ourivesaria, tornando o
Polimento numa das possibilidades de acabamento mais admiradas pela criacdo de

superficies refletoras deslumbrantes.

Figura 25 - Talheres em prata no Museu Nacional de Arte Antiga.

Na cutelaria e prataria, também ¢ muito usada em colecoes de requinte (Figura
25). A familia destes objetos € de um elevado valor devido a beleza e & possibilidade de
design que este material lhe confere. No caso da prataria de mesa, como 0s jarros e 0s
bules, sdo pecas de preferéncia pela capacidade da prata em purificar o liquido e
proporcionar uma temperatura agraddvel. O mesmo se verifica nos copos. Em conversa
com o Sr. Carlos Tavares (ourives e dono de uma conceituada ourivesaria na Pévoa de
Varzim) ele comenta da seguinte forma: “quem experimenta beber champanhe por um
copo de prata nunca mais aprecia a bebida e o ato da mesma forma, é inexplicdvel”
(comunicacio pessoal, 16 de maio de 2018). Esta qualidade de purificacio tem sido caso
de estudo para tratamentos de agua nos paises em desenvolvimento, em hospitais, spas,
piscinas e sistemas comunitdrios de dgua, para prevenir doencas e para combater outras,
como € o caso da legionella’ (The Silver Institute, 2019 1). No entanto, regressando a

prataria e cutelaria, devido ao seu custo, a industria oferece solucdes noutros materiais

% Propriedades descritas na pdg. 29.
T Doenca com origem na dgua (Legionela, 2019).
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ndo nobres mas com um preco mais apelativo. Tal op¢do comercial tornou estas pecas
em objetos de elite, de nichos de mercado ou de colecionadores. Como alternativa, no
meio termo, existem os utensilios banhados® ou revestidos a prata que concedem um
pouco da experiéncia e do material por um custo mais baixo (Belval, 2007).

Um grande exemplo da historia da ourivesaria em prata € a Arte Sacra™. A Arte
Sacra é rica em pecas exuberantes de trabalho minucioso, onde reinam 0s pormenores
mais delicados que transbordam significado (Figura 26). Estas pecas feitas pelo método
manual/artesanal, tornaram-se objetos dignos de exposicao em museus. No Museu de
Arte Antiga, em Lisboa, € possivel encontrar uma colecdo de pecas deslumbrantes cuja
maioria é em prata, algumas em ouro, outras em prata dourada (liga electrum*) e poucas
dispersas pelo bronze e cobre. O nivel de pormenores € de tal forma que exigiu uma
elevada qualidade de producao de tempo e técnica, como € 0 caso das pecas em filigrana,

dos longos bordados e das decoractes em todas as pecas sacras.

% Banhado: termo usado para descrever objetos que sofreram banhos (processo descrito na pig. 137).
Banhar — Técnica que consiste em envolver objetos em uma finissima camada de material precioso. Estes
objetos podem ou nio ser estruturados em material precioso. Quando nio o sdo, transforma-se a superficie
dando a ilusdo de que o objeto é mais valioso e de melhor qualidade do que realmente é (Belval, 2007).
3 Esta arte retine um vasto conjunto de objetos direcionados para a religidio Crista.
40 Flectrum é uma liga natural composta por ouro e prata. A sua cor varia entre o mais amarelo e o mais
prateado dependendo da quantidade dos materiais que a integram. A prata dourada ¢ uma liga electrum
(Belval, 2007; Carvalho e Barriga, 2002).
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Figura 26 — Custddia da Bemposta — prata dorzda. Pa presente no Museu Nacional de Arte Antiga.
Outro exemplo bem enraizado na historia da humanidade é a ourivesaria de
adornos (Figura 27), também muito conhecida entre o publico como joalharia®. Desde os
tempos primordiais que o ser humano tem a necessidade de criar ornamentos ou marcar
a sua presenca, tradicao, cultura, vivéncia, crencas... Em suma, a sua historia através de
objetos ou pinturas. Assim, surgiram as pinturas rupestres, as pinturas corporais, 0s
objetos de caca, os utensilios, as vestes, os colares, 0s brincos, as pulseiras e todos 0s

variados e distintos objetos de adorno (Codina, 2000; Gola, 2008).

4 A joalharia é uma das vertentes da ourivesaria. Nesta concentra-se a producio de adornos para o corpo,
comummente denominadas de joias.
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Fonte: (Codina, 2000, p. 8)
Figura 27 - Homem e 0s seus adornos. Pedacos da historia da humanidade.

No campo da ornamentacao, a prata, tal como o ouro, distingue as pecas com
graciosidade, sofisticacdo, delicadeza e qualidade. As propriedades da prata permitem a
criacdo de detalhes de longa duracao, facultam caracteristicas as pecas de ourivesaria
que encantam e apaixonam o ser humano, e permitem a transformacao do material em
pecas de valor emocional e economico. De acordo com as novas tendéncias, a prata tem
sido muito procurada por designers, ocupando o primeiro lugar na procura e escolha de
material no mundo da moda (The Silver Institute, 2019 m), podendo ser aplicada como

téxtil ou ornamento.

2 - Breve introducio a ourivesaria

O ser humano revelou, desde cedo, a sua curiosidade e capacidade evolutiva. Ao
longo dos tempos foi construindo objetos para responder as suas necessidades, como as
armas de caca para propria sobrevivéncia. Tais invencdes foram evoluindo e sendo cada
vez mais presentes no seu dia-a-dia, expandindo a sua capacidade de comunicacao,
como se verifica nas pinturas rupestres e nos objetos encontrados (utensilios, vestes,
pinturas e adornos) (Gola, 2008).

Os utensilios e 0os adornos sao 0s objetos que se revelam como 0s primeiros
sinais da ourivesaria. Nao existe uma data concreta que marca o inicio desta arte, mas as
épocas do Paleolitico e de Neolitico apresentaram evidéncias de ornamentacio (Figura

28) e de utensilios pré-histéricos (Codina, 2000; Gola, 2008).



Fonte: (Gola, 2008, p. 25)
Figura 28 — Adorno esculpido pré-historico.

Com o passar dos tempos, o interesse pela criacdo e construcao destes objetos
manteve-se, 0 que levou a uma evolucao das estruturas e das técnicas de producdo. O
ser humano foi explorando os diferentes materiais oferecidos pela Natureza e aprendeu
a modificar e a aprimorar os processos produtivos, criando novos objetos com
caracteristicas distintas e contribuindo para o progresso evolutivo. Cré-se que a razdo do
surgimento destes objetos nio reside apenas nas necessidades de sobrevivéncia mas
também nos simbolismos que jd poderiam existir na altura, tais como: troféus de caca,
hierarquia social, religides e/ou crencas — esta ultima responsavel pelas supersticoes e
mitos oriundos da lacuna existente no nivel de conhecimento (Codina, 2000; Gola,
2008). De acordo com Sousa (2000), é fulcral conhecer os materiais que envolvem a
ourivesaria para a poder compreender. Acrescenta ainda, que as propriedades fisicas dos
metais preciosos proporcionam um nivel de conhecimento intimo com 0s materiais,
desvendando as razoes da misticidade associada aos mesmos e possibilitando o
entendimento de processos técnicos. Acontece que, independentemente do nivel de
conhecimento e propositado ou ndo, estas pecas historicas que marcam terras e eras,
diferenciam os individuos, as povoacdes e, posteriormente, a sociedade e as classes que
a constituem (Codina, 2000; Gola, 2008).

Segundo Codina (2000), a Revolucdo Industrial tornou-se num marco para a
historia da ourivesaria. Com ela, a industria mecanizada posicionou-se de uma forma

agressiva abafando a manufatura - na altura, o principal método produtivo da



ourivesaria. Surgiram as imitacoes em bijuteria*? e os movimentos e estilos artisticos,
como o movimento Arts & Crafts (século XIX), que defendia o valor da producao artesanal
e rejeitava a maquina como um objeto de impedimento artistico e de relacdo entre
criador e produto. Este tornou-se numa influéncia ao longo do século XX. Em seguida,
surge o estilo Art Nouveau (século XIX e XX), também conhecido como o Modernismo,
que se focou mais na criatividade e no mundo imagindrio onde tudo € possivel. Inspirou-
se em elementos da Natureza, nas formas geométricas, nas possibilidades cromdticas e
na figura feminina, criando pecas distintas pela criatividade e nio pelo material (Figura
29).

Fonte: (Gola, 2008, p. 99)
Figura 29 — Pendente de René Lalique. Dois gafanhotos simétricos.

Logo apds, surgiu a Art Déco (século XX), que se destacou e se retratou pelas
artes industriais que voltaram a valorizar o material. No entanto, nesta altura, também se
apostou na producao industrial que voltou a ganhar presenca através da exploracao de
outros materiais, como 0 niquel, o aluminio, cromio, etc. Apesar de serem pecas
industrializadas, estas ndo tinham como objetivo a imitacdo das pecas preciosas mas sim
a adaptacdo ao poder economico, alcancando um maior numero de clientes. O estilo Art

Déco manifestou-se através das formas geométricas e simples; das pecas de

42 A bijuteria engloba as pecas produzidas para imitar os materiais preciosos, nio possuem grande valor
econdmico e sio de ficil acesso & compra (Bijuteria, 2019).
-
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funcionalidade individual (pecas independentes de conjunto); da rigorosidade técnica;
da auséncia de elementos representativos (figurativos); e através da existéncia de uma

relacio mais intelectual do que emocional (Figura 30) (Codina, 2000; Gola, 2008).

Fonte: (Codina, 2000, p. 9)
Figura 30 - Pulseira de Naum Slutzky, 1931. (Prata cromada)

Com o processamento e o efeito dos ultimos acontecimentos, como a crise
econdémica e a Segunda Guerra Mundial (1939-1945), as mudancas foram surgindo.
Durante este tempo, as pecas foram-se adequando a nova atualidade e surgiram com
caracteristicas Art Déco mas com algumas diferencas, principalmente de tamanho,
depois de forma, textura e cores (Gola, 2008). Nos anos de 1950, ji terminada a Segunda
Guerra Mundial, sentiu-se um retrocesso na evolucio e na producdo. O que era igual ou
semelhante ao tradicional passou a ter todo e qualquer valor. Porém, a data, a joia passou
a ser apreciada como um meio de expressao pessoal do criador e do utilizador, o que
apoiou o regresso ao espirito renovador que outrora foi iniciado (Codina, 2000).

Estando numa fase de mudancas e adaptacoes, surgem novas revolucoes,
movimentos e cultos, como o renascimento do design e o culto a juventude em 1960
impulsionados por Mary Quank (designer londrina revoluciondria e bem-conceituada)
através da moda. Numa época de constantes adaptacdes sociais e econdémicas, muitos
outros foram motivados a apresentar varias solucoes para o mercado e para os diferentes
publicos. Tudo isto incentivou a producdo industrial e a criacdo de produtos de imitacao,
de produtos feitos de novos materiais e de produtos com novas formas, estando entre

eles os adornos (Figura 31) (Gola, 2008).



Fonte: (Gola, 2008, p. 120)
Figura 31 - Pendentes em diferentes materiais de Herman Jiinger, 1978-1979.

O método de aprendizagem da arte de ourivesaria, que consistia na passagem de
conhecimento entre mestre e aprendiz, deixou de existir e a profissdo passou a ser
lecionada em escolas. A industrializacdo de adornos passou a ser mais comum e, até 1970,
vdrias empresas e criadores foram-se revelando. Nomes como Georg Jensen, Sigurd
Persson e Olle Ohlsson surgiram pelos seus trabalhos com formas simples, claras e
brilhantes onde predominava a prata; e a empresa Lapponia Jewelry foi a primeira a
provar que a producdo industrial era vidvel, tornando-se famosa pelas suas producoes,

como é exemplo a Figura 32 (Codina, 2000; Lapponia Jewelry, 2017).

Fonte: (Lapponia Jewelry, 2017)
Figura 32 - Pendente “Flowering wall” de Bjorn Weckstrom, 1965 (Lapponia Jewelry).

No decorrer de 1970, a Natureza e 0s seus elementos voltaram a ser apreciadas
como fonte de inspira¢do mas, no final do mesmo ano, comprovando a instabilidade que
se vivia, 0 interesse redirecionou-se para o desenho mais relacionado com a
aerodinamica. Como consequéncia destas inconstancias e da falta de dinheiro durante e
apos a guerra, bastantes casas de ourivesaria tiveram dificuldades em sobreviver a crise.
O poder econdmico das casas de ourivesaria ficou cada vez mais reduzido levando ao
encerramento de algumas. Também como consequéncia, o publico limitou-se aos

clientes mais ricos, que apreciavam os metais nobres e as pedras preciosas. Contudo,
[y
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existiu uma generalizacdo de opinido sobre as imitacdes que foram vistas e definidas
como algo sem valor, o que foi sustentando os produtos de ourivesaria (Gola, 2008).

De acordo com Gola (2008), o século XX mostrou-se rico em movimentos e
estilos, desde o punk ao romantico (Figura 33 e 34). A mulher, na sua luta pela igualdade,
ia conquistando o lugar de destaque. A flutuacdo de modas e tendéncias apoiaram as
pecas de imitacdo que ganharam mais forca, agravando a situacdo da ourivesaria
tradicional e revelando, claramente, tempos muito complicados para a sobrevivéncia da

arte tradicional.

Fonte: (Gola, 2008, p. 126)
Figura 33 — Colar em prata estilo punk.

Figura 34 — Colar de pérolas, estilo romantico.

Outra caracteristica humana que acompanhou a historia da ourivesaria, foi a
capacidade de enganar o proximo. Ao longo dos anos, foram muitos os que foram
submetidos ao engodo, tal como exemplifica Chaves (1941) “Nem tudo que luz, é ouro;
Nem prata o que o parece” (Cit. por Sousa, 2000, p. 8), comprovando a desconfianca

gerada. A autora Sousa (2000) reconhece que a fraude nos toques de lei* foram a maior

43 Os toques de lei sio regras impostas para proteger o consumidor. Estes obedecem a férmulas que
equacionam um valor minimo obrigatorio de metal precioso em determinada liga, sendo que os restantes
elementos, de quantidade fixas ou varidveis, completam a totalidade de 1000 milésimas; Tal como &
mencionado na pdg. 37, o material precioso € misturado com outros para aumentar a sua resisténcia, por
razdes estéticas, mas principalmente para ser possivel criar produtos resistentes, praticos e funcionais.
Antes de 1998, para além do toque de 24 quilates, os toques permitidos eram de: 800 ou 916 milésimas
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ameaca de decadéncia na ourivesaria em Portugal em meados do século XIX. Acrescenta,
ainda, a avaliacdo que Rocha Peixoto (1908) efetuou para determinar quais as principais
causas desta desonestidade, estando entre elas as tendéncias ditadas pela moda e as
regras impostas pelas Contrastarias*: “as fluctuacoes da moda, porém, e 0 moderno
regimen das contrastarias, impedindo o fabrico com o ouro baixo e consequentemente
os lucros advindos d’'uma fraude desconhecida ou tolerada, iniciou a ruina que em breve
se accelerava com o conhecimento” (Cit. por Sousa, 2000, p. 8).

O oportunismo que trouxe a falsificacdo para a drea da ourivesaria, trouxe a
necessidade de distinguir o verdadeiro do falso. Como medida de contenc¢do, em 1972,
Portugal fez parte do grupo dos sete paises que participaram e assinaram a Convencao
em Viena, com 0 objetivo de atingir um comércio internacional e protecdo para o
consumidor (Imprensa Nacional-Casa da Moeda, [s.d.] a). Mais tarde, com 0 mesmo
objetivo, de acordo com Sousa (2000), em meados de 1998, os toques europeus®
passaram a ser permitidos em Portugal. Atualmente, os toques permitidos para a prata
s30 999; 925; 835; 830 e 800 (Figura 35), que correspondem a 24; 22,2; 20,1; 20 e a 19,2
quilates (Imprensa Nacional-Casa da Moeda, [s.d.] a). Contudo, nem todas as pecas sio
obrigadas a passarem pela contrastaria. No caso da prata, as pecas de peso igual ou
inferior a duas gramas estio isentas de marcacio de contrastaria (Imprensa Nacional-
Casa da Moeda, [s.d.] b).

para o ouro (19,2 ou 22 quilates, respetivamente); e 833 ou 916 para a prata (20 ou 22 quilates, pela mesma
ordem) (Codina, 2000; Imprensa Nacional-Casa da Moeda, 2007).

4 As Contrastarias sio casas que, para além de possibilitarem a formacio, a aquisicio de licencas, a
autorizacio de puncoes, entre outros, também sdo responsdveis por autentificar a veracidade da liga
marcando o metal com o correspondente simbolo da Contrastaria. Antigamente, na Idade Média, esta
responsabilidade era atribuida as Instituicoes Religiosas em conjunto com as Corporacoes agrupadas em
Confrarias de artesdos de ouro e de prata (Imprensa Nacional-Casa da Moeda, 2007).

5 Os toques europeus sio 750, 585 e 375 (18. 14 e 9 quilates) (Sousa. 2000).
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Fonte: (Imprensa Nacional-Casa da Moeda, [s.d.] a)
Figura 35 - Figuras das contrastarias para as diferentes ligas.

O novo século trouxe novos acontecimentos que foram refletidos nos objetos
criados até entdo. A moda tem apresentado tendéncias mais futuristas e, em outros
momentos, tendéncias com ligacoes mais nostdlgicas. Segundo Gola (2008), a vida
moderna insiste na comparacdo entre a vida nas grandes cidades com a da Idade Média,
sempre com conflitos, fanatismos, o desrespeito a vida, entre muitos outros problemas
que sdo contestados e questionados diariamente na demanda pelo bem. Apesar de se
falar no século XXI, esta comparacao revela que ainda hd muitas lutas por resolver, o que
pode levar a outros movimentos ou acontecimentos.

Hoje em dia, encontram-se na ourivesaria diversos estilos, expressdes do autor
e/ou tendenciais, uma globalizacdo de produtos e as pecas de ourivesaria sdo vistas
como objetos de valor de investimento justificado. A ourivesaria que outrora era
produzida e distinguida por artesios, hoje, € mais comum ser diferenciada por designers
e marcas.

Esta arte, incluida no meio social, tornou-se parte da vida do Homem estando
presente em épocas de celebracdes religiosas - como o Natal e a Pdscoa - e em
momentos familiares a relembrar - como casamentos, nascimentos, batismos,
aniversarios - funcionando como lembrancas e ofertas a alguém importante,

“expressoes de amor por exceléncia, formas materiais de memoria familiar” (Sousa,
=
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2000, p. 10). Contudo, a histéria também partilha a vontade do uso préprio, da

individualizacao, da pertenca e da diferenciacao.

2.1, Ourivesaria em prata

A prata foi vivendo em todas as vertentes da ourivesaria. Encontra-se na
joalharia, na prataria, na cutelaria e até noutras dreas que colidem com a ourivesaria,
como a decoracdo. Tal como foi mencionado anteriormente, a prata tem sido trabalhada
e tido presenca diversificada com diferentes intensidades ao longo dos tempos. Como
comenta a Princesa Cristina de Bourbon de Orleans e Braganca (2005, p. 13) “(...) é da
prata e da madeira que o homem do mundo encontra espaco pra proliferar sua
linguagem artistica, que tantos ensinamentos proporciona, desde os idos, aos nossos
tempos.”.

Em Portugal, pais com um percurso religioso e com um portefolio rico em
produtos da arte de ourivesaria de diferentes estilos (gético, manuelino, neocldssico,
vitoriano, neogdtico, neomanuelino, neojoanino e neobarroco) (Marques et al, 2005), é
de sobressair a Arte Sacra que nos presenteia com vdarias obras em prata.

A Arte Sacra, tal como indica, reune pecas de caracter religioso com detalhes
minuciosos. Sdo facilmente identificadas pelo seu aspeto de poder, de riqueza e, claro,
pelos seus trabalhosos elementos figurativos (Figura 36). A exigéncia de rigor nestas
pecas € reconhecivel pelas formas, pelos tamanhos e pelas técnicas que cada pecarevela
na sua totalidade. O Museu Nacional de Arte Antiga possui um conjunto de Arte Sacra
produzida pelo método manual/artesanal, que comprova a histéria da prata e da

ourivesaria neste tipo de produtos.



Figura 36 — Bdculo - prata dourada. Peca presente no Museu Nacional de Arte Antiga.

Naturalmente e independentemente do pais, sendo a ourivesaria referente a
pecas em metal precioso, nem sempre € acessivel a todo o publico. O mesmo acontecia
antigamente. Apenas os que possuiam maior capacidade monetdria conseguiam adquirir
maior quantidade de produtos. Por esta razao, também existe um grande grupo de pecas
produzidas para a monarquia, clero, nobreza e para as classes altas: os objetos do
quotidiano. A prata estava presente na mesa dos mais ricos (prataria e cutelaria) (Figura
37), na decoracdo e nos adornos (joalharia, prataria) (Figura 38 e 39). As suas
propriedades continuavam a colocd-la como material de eleicdo, principalmente, para
objetos que contactavam com alimentos e que perduraram por geracoes. Em Portugal,
principalmente no norte, a producdo de prataria sempre foi de exceléncia trazendo o
reconhecimento de varios prateiros, como por exemplo, o Sr. Manuel Alcino — um lutador
pela valorizacdo da prdtica e do metal nobre - e até de outros paises, como o Brasil, que

aprendeu muito com o0s nossos artesios (Marques et al., 2005).
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Figura 37 - A esquerda, mesa com elementos em prata. A direita, pecas de prataria, inclusive o samovar
(terceira peca), recipiente usado para colocar bebidas quentes como cha e café. Pecas presentes no
Museu Condes de Castro Guimardaes.

Fonte: (Marques et al., 2005, p. 87)
Figura 38 - Joias em ouro e prata.

Figura 39 - Barco (saveiro) decorativo. Peca em prata presente no Museu Condes de Castro Guimardes.

Portugal é um dos paises onde a ourivesaria ganhou raizes nas suas tradicoes e
cultura. O ouro era bastante apreciado em adornos, mas a prata encontrava-se ndo so
em adornos como noutros objetos do quotidiano (prataria, cutelaria e decoracio).
Devido a valorizacao atribuida ao ouro e as inumeras definicdes de joia, em Portugal,
existe alguma dificuldade em chamar joia a um adorno em prata para 0 COrpo,

preferindo-se chama-lo antes de “peca em prata”. No entanto, ndo € a unica razao: a
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historia tradicional portuguesa e a existéncia de diversas vertentes de ourivesaria
também alimentam a dificuldade em definir de forma clara o que € joalharia. Por sua vez,
sendo a ourivesaria a area que engloba todas as derivadas, ¢ certo tratar qualquer objeto
que se enquadra no ramo como peca de ourivesaria, contornando a confusdo da sua
definicao.

Hoje em dia, a prata suscita novos interesses, e na ourivesaria de adornos tem
estado cada vez mais presente em todo o mundo (DiRienzo e The Silver Institute, 2019).
Por razoes de riquezas distribuidas em desigualdade, pelo custo do metal ser mais
apetecivel ou apenas seguindo as tendéncias, surgem cada vez mais designers e marcas
com produtos em prata.

As pecas em prata tém acompanhado a historia da humanidade e as suas
técnicas tém-se alterado, acompanhando a evolucdo do conhecimento humano, tal
como afirma a Princesa Cristina de Bourbon de Orleans e Braganca (2005, p. 15) - “A
sociedade humana evolui por “injecoes de cultura”, por aproximacoes e repeticoes, que
lapidam e refinam o conhecimento, nosso maior tesouro”. Mas também tem ganho
outras ligacOes relacionadas mais com o emocional e 0 impossivel. Em épocas em que 0
nivel de conhecimento ainda era menos desenvolvido, as tentativas de compreensao
sobre 0 material trouxeram consigo varias suposicdes, como mitos e lendas. As suas
propriedades conectaram-se a religido, a rituais e a vida quotidiana de varios povos que
apreciaram e procuraram a prata pelas crencas de cura e de protecio (Savor Silver, 2019).

A prata, em oposicao ao ouro, foi considerada o metal da lua, o que originou e
reforcou crencas, mitos e lendas (Savor Silver, 2019; Sousa, 2000). As suas propriedades
oticas sdo a razdo de tal associacdo, dizendo-se, até, que esta consciencializacdo
conectora transmite sensacoes de autoconsciéncia, de tranquilidade e de equilibrio. Por
causa da sua relacio com a lua, também é comum encontrar outras crencas
relativamente as suas capacidades. Podendo resumir-se nas seguintes competéncias:
protecdo contra o mal; reunido ou captacdo de energias positivas; promocdo de
romances duradouros; efetivacdo da vivéncia do utilizador em harmonia com o0 meio;
potencializacdo dos poderes curativos e protetores dos cristais e das pedras preciosas
(Savor Silver, 2019).

No tempo da Grécia e Roma Antigas, as suas aptidoes antibacterianas foram

muito uteis para evitar infecoes. Os primeiros documentos sobre esta aplicacdo datam
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desta época. Mais tarde, na [dade Média, ndo so usavam a prata em tratamentos médicos
- contra infecdoes no tratamento de feridas e queimaduras - como também no
tratamento da dgua (purificacio/desinfecio) e na conservacido dos alimentos.
Posteriormente, percebeu-se que o efeito que tinha na dgua replicava-se noutros
liquidos. Assim sendo, os marinheiros colocavam moedas de prata nos barris, tanto de
agua como de vinho, para os manter em bom estado de conservacdo e de consumo
(Savor Silver, 2019). Esta particularidade purificadora e antibacteriana é uma das razoes
da riqueza, producao e procura de pecas de prataria e de cutelaria em prata.

Aprofundando um pouco mais a utilidade da capacidade de protecdo que levou
e leva muitas pessoas a procurarem a prata, encontram-se outros mitos e lendas. A
crenca de protecdo contra o mal também se relaciona com outros mitos e lendas. Ha
quem acredite na existéncia de seres vindos ou criados por for¢as malignas, como € o
caso das criaturas notivagas e magicas, mais precisamente: os vampiros e os lobisomens.
Diz-se que a prata ¢ uma espécie de escudo e de arma contra estes seres malignos. Reza
alenda que as unicas armas capazes de matar um lobisomem sao balas ou laminas feitas
em prata (Savor Silver, 2019).

Com tantas potencialidades atribuidas a prata, sendo estas devidamente
fundamentadas ou nao, ela também alcancou presenca em tradicdes que ainda hoje se
praticam, como a celebracdo do 25° aniversario de casamento, também conhecida como
“As Bodas de Prata”, onde é comum uma oferenda em prata. O seu valor economico €
inegavel, trata-se de um metal precioso com propriedades admirdveis, mas o seu lado
mitologico, religioso e espiritual €, para muitos, de valor acrescido e razdo de aquisicdo
por milhares de culturas (Savor Silver, 2019).

Em suma, a prata recebeu, ao longo dos tempos, vdrias associacoes, sendo
quatro das principais a cura, a protecao, 0 amor e as emocoes, alimentando a producdo

e 0 uso de pecas em prata.
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3 - O Homem e o adorno: a relaciao entre ambos

Independentemente da época, dos acontecimentos e do proprio individuo, € de
senso comum que o ser humano tem a necessidade de aprender, de experienciar e de se
sentir vivo. Ao longo da sua experiéncia, vai criando conexoes, memorias e vivendo
emocoes com 0s objetos com que interage. Estes sdo induzidos no seu dia-a-dia desde
pequeno, para estimular os sentidos e o intelectual da crianca, que vai crescer e criar
afinidade com aqueles que mais a cativam. Mais tarde, os sentimentos por esses objetos
vao sendo nostalgicos e, apesar de muitos perderem o seu sentido de uso ao longo do
tempo, a vontade de guardd-los como lembranca € reforcada.

Segundo Costa (comunicacdo pessoal, 30 de julho de 2018), as memdorias
despoletadas pelos objetos guardados tendem a ser as mais felizes. No entanto, nem
sempre significa que tais objetos relembram bons momentos ou boas experiéncias, mas
sdo parte da sua vida, quase como elementos da sua estrutura enquanto pessoa. A
medida que se vai tornando adulto, o ser humano vai atualizando o seu grupo de objetos
pessoais, guardando aqueles que lhe sdo mais intimos. Os adornos também fazem parte
deste grupo sendo uns dos que possuem uma relacao muito proxima com o ser humano
pelo seu contacto corporal, pessoal e emocional. Neles, ele vé parte de si e algo a
transmitir. Sempre que 0s usa, ele visualiza o que pretende sentir e/ou partilhar com
determinado adorno, construindo uma linha de comunicacdo pessoal e coletiva. Assim
sendo, os adornos também fazem parte do grupo de elementos que construiram a
identidade de cada terra, de cada povo, de cada pessoa. Sao provas fisicas da diversidade,
de socializacao e de comunicacao.

Segundo Gola (2008), os adornos enquadram-se no conjunto de objetos que se
identificam como as primeiras abordagens socioculturais. Logo, o sentido de adorno e de
ornamentacdo também implica o entendimento e a representacao da jun¢do do material
com a forma, com o nivel de conhecimento cultural e de producao, e com a propria
finalidade, ou seja, a nocdo de estilo — percecao de algo que marca e nos distingue dos

demais.
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A palavra adorno é um termo fortemente relacionado com a joia*. A sua
definicdo primadria é baseada em algo que estd associado a estética, ao que € belo ou
apreciado, e que, normalmente, se usa no corpo (Codina, 2000; Gola, 2008). Os adornos
como joias aludem a relacdo do ser humano com a ornamentacao, que, apesar de serem
objetos decorativos, tém sido usados com diversos fins, elaborando a rela¢ao inicial entre
utilizador e objeto (aquisicdo de conhecimento ou utilidade). O simbolismo, oriundo de
crencas que lhes fora atribuido, conferiu poderes mdgicos a determinadas pecas, formas
e materiais, alimentando tradicoes e costumes. Assim, surgiram amuletos alusivos a
religido, a magia e aos sentimentos: os amuletos de protecdo contra o mal, o perigo e as
pessoas de mads intencdes; os amuletos da sorte, tanto para a riqueza como para a
felicidade; e os amuletos religiosos que representam a devocdo e a crenca de protecao
divina (Figura 40 e 41) (Gola, 2008).

Fonte: (Vieira e Silva, 2000)
Figura 40 - Conjunto de amuletos.

6 Hoje em dia, no Ambito da ourivesaria, a definiciio de joia é mais complexa. Comecou por ser o que era
adorndvel no corpo, transformou-se no adorno que apenas era em metal nobre com, ou sem, pedras
preciosas, e atualmente € um pouco das duas mas com implicacdes valorais mais elaboradas — associam-
se questoes sociais, econdmicas e éticas; criam-se conceitos e fazem-se conexdes tanto ao poder e a
riqueza, como a misticidade, & magia e ao extraordindrio. ou até a futilidade — tornando-se mais dificil de
explicacdo. Contudo. existem algumas expressoes que tém vindo a acompanhd-la na sua definicio nesta
mesma drea, tais como: objeto de adorno; algo que pode ser valioso materialmente e/ou emocionalmente;
ornamentacio portadora de valores. Ainda assim. a sua definicio pode variar de acordo com a
interpretacio das diferentes comunidades (Gola, 2008).
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Fonte: (Portugal.Entre Douro e Minho, 2000)
Figura 41 - Figa de azeviche.

Todos os costumes e tradicOes que retratam a vida do ser humano e que se
diferenciam entre si por todo o mundo, comprovam que a relacdo dele com o adorno nao
¢ meramente fisica nem decorativa. Ela também atinge uma competéncia de intimidade
que envolve 0s pensamentos e 0s sentimentos, como o desejo de protecao, de alcance e
de pertenca a determinado grupo/classe, que despoletou uma espécie de disputa de
ostentacdo de metais preciosos: “Por eles 0 Homem lutou, traiu, vingou, matou mas
também amou” (Sousa, 2000, p. 10). O valor atribuido foi de tal forma determinante que
se tornaram razao de desejo, apreco e admiracao, “a preciosidade dos metais e o papel
que assumiram politica e socialmente transformaram-nos em elementos divinos e a sua
arte segredo dos deuses” (Sousa, 2000, p. 14). Os adornos ganharam presenca de tal
forma na vida humana, que ainda hoje contam historias.

No caso dos metais preciosos, as caracteristicas intrinsecas aos mesmos fizeram
com que fossem pensados como mdgicos e com competéncias curativas, o que concebeu
conviccoes profundas com rituais que se prolongaram pelo tempo. Com 0 passar dos
séculos, em parceria com a Historia e com a cultura popular, estes metais foram
ganhando formas repletas de supersticoes cujos feitios defendiam a protecdo contra
maleficios e infortunios (Sousa, 2000). De acordo com Codina (2000), a no¢do do magico
colide com o desconhecido e com as crencas, dando origem aos cultos e a nocao de
sobrenatural. Com isto, a ideia da alma imortal conquistou o pensamento e surgiu
acompanhada de adornos protetores da mesma, como € o exemplo do povo egipcio, que
possui uma pegada historica muito rica em objetos e em rituais mdgicos associados aos

amuletos e a vida depois da morte (Figura 42) (Gola, 2008).
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Fonte: (Gola, 2008, p. 39)
Figura 42 — Broche egipcio, aproximadamente 1500 a.C.. O escaravelho ¢ um simbolo sagrado, simbolo
do Sol e da criacdo que representa a vida e a ressurreicao.

Posto isto, percebeu-se que 0 ser humano tem vindo a criar objetos para além da
sobrevivéncia. Ele também tem produzido para embelezar e para comunicar,
construindo um novo meio para expressar-se e representar-se como consequeéncia.
Através desta nova via surge uma possibilidade de individualizacdo e de caracterizacdo
pessoal. Deste modo, informacdes pessoais como crencas, profissdo ou atividade
produtiva, pensamentos e até intencoes comecaram a ser acopladas aos adornos, usando
este meio de comunicacido como um modo de diferenciacio (Gola, 2008). O mesmo
serve de exemplo quando surgiram as classes e a hierarquia. Os individuos
diferenciaram-se pelos seus pertences, quer territoriais, quer por atividades ou
profissoes, ou simplesmente pelos seus elementos do dia-a-dia (alimentos, roupas,
utensilios e adornos). Como consequéncia, com a desigualdade acentuaram-se 0s
valores economicos e simbolicos atribuidos aos adornos, como € o caso do poder. O
poder era caracterizado e exibido no sujeito pela quantidade, tipologia e morfologia dos
adornos. A titulo de exemplo temos as coroas que, ainda hoje, relacionam-se e indicam
realeza.

Ao longo dos tempos, a relacdo do ser humano com os adornos tem sido moldada
de acordo com a sua vida. Os seus designs mostram a necessidade de adaptacao ao
utilizador e a nocdo de estética de cada época. O belo foi trabalhado pelos artesdos que
desenvolveram e exploraram técnicas, processos e varios materiais (relacio profissional
e de evolucio). Por conseguinte, criaram-se pecas iconicas que exprimem culturas,
povos e caracteristicas do proprio artesao. Privilegiaram-se 0os metais nobres tornando-
0s em materiais de eleicdo para a producdo de adornos. A ostentacdo de tais ornamentos
desenvolveram sentimentos de inveja e de desejo perante o proximo. Por sua vez,
também despoletou a vaidade, que gerou uma maior preocupacao pela apresentacdo da
propria imagem. Esta ultima ocupa uma posicdo muito importante na comunicacdo
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pessoal ou coletiva. Ela deixa-se influenciar pelo mundo da moda, ou fashion world, que
tem vindo a ser um grande ditador das tendéncias (Gola, 2008), orientando, também, o
rumo da ourivesaria e a imagem do proprio utilizador.

Para além do mundo da moda existem outros fatores que afetaram esta relacao,
tais como as guerras e as revolucoes que influenciaram e moveram o ser humano em
varios campos da sua vida. Destacam-se 0s movimentos artisticos que revelaram o que
mais admirava, idolatrava, vivia ou sentia em determinada época. Estas imagens
construidas em cada altura das suas vivéncias, também eram compostas por adornos
que completavam a sua apresentacdo. Curiosamente, apesar de se notar uma
predominancia de utilizacao pelas mulheres, os adornos tém sido de uso comum por
qualquer sexo (Gola, 2008), comprovando a amplitude de escolha, praticidade e
funcionalidade por todo e qualquer ser humano.

Neste ponto, € clara a necessidade e a capacidade intrinseca de comunicacao
existente no ser humano. Os seus meios de comunicacdo diferem desde a fala a sua
apresentacao, e até a objetos, aparentemente comuns, mas que dizem mais do que a sua
funcionalidade ou utilidade. Desde a sua habitacio ou locais pessoais (local de trabalho,
quarto, escritério, etc.) até ao seu corpo, o ser humano faz uso dos seus adornos como
meio para sentir-se diferenciado e para comunicar-se constantemente. Tal como afirma
Albuquerque (2011), o ser humano estd constantemente a sobrepor no seu corpo, na sua
pele, algo extra, criando um conjunto de peles. Cada conjunto corresponde a
determinada camada, sendo a pele como uma tela para o seu corpo. Nela faz operacoes
plasticas, acrescenta tatuagens, pinturas corporais, maquilhagem, roupas e adornos, sem
se importar muito com 0S processos aos quais se submete (invasivos, inofensivos,
agressivos, pacificos, tempordrios ou permanentes). De acordo com o autor, o ser
humano investe num Design Epidérmico.

Tal como as roupas, tatuagens ou calcado, os adornos sdo objetos muito
comunicativos pela sua proximidade com o individuo e por pertencerem a imagem -
comunicacdo visual/mensagem visual (Figura 43). Da mesma forma que o vestudrio se
revela como extensdo da nossa pele (McLuhan, 2008), o mesmo pode dizer-se dos
adornos. Com eles, 0 ser humano representa-se e apresenta-se como se fossem o seu
reflexo. Com eles revela as suas verdades: crencas, pensamentos, posicoes politicas...

caracteristicas da sua personalidade e gostos proprios. Todavia, por vezes também ¢é
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usado como uma madscara, mostrando uma irrealidade. Normalmente, os adornos sao
usados apenas com foco em agradar o utilizador, mas como madscaras o objetivo pode
divergir, como por exemplo: 0 uso de um objeto que identifica uma profissdo ou
determinado estatuto social, pode indicar uma realidade ou um desejo de ser visto como
tal; ou até mesmo algo que represente uma crencga, que aparenta ser apenas um simples
reflexo, pode existir apenas por uma procura de aceitacao e inclusdo. Este € o proposito
das mascaras, verdade ou ndo, existem para marcar uma posicao perante 0s outros e o

proprio utilizador.
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Fonte: (Munari, 1968, p. 91)
Figura 43 — Esquema de comunicacio visual.

Os adornos para além de serem objetos funcionais também se tornaram
comunicativos e principalmente emocionais. De acordo com Norman (2004), os objetos
com competéncias emocionais conseguem ter maior probabilidade de sucesso do que
apenas os restantes. Em conjunto com o lado cognitivo, a relacao que estes criam com o
individuo justifica a sua utilizacdo e procura. Deste modo, os adornos sendo objetos que
apelam as tradicoes, culturas, classes/grupos, crencas e personalidades, relacionam-se
constantemente com sentimentos, emocoes e com a intelectualidade de cada um. Ndo

obstante, o material estrutural também ¢ um fator influenciador no processo de
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apreciacdo. Quando o objeto ¢ de um material nobre, precioso ou de maior valor
economico, existe uma maior adoracao, interesse e desejo pelo mesmo, neste caso, pelo
adorno (A. Costa, comunicacio pessoal, 30 de julho de 2018).

Em suma, o passado comprova a necessidade do ser humano em adornar-se
independentemente da sua origem, época, cultura, crenca ou intencio (Gola, 2008), e o
mesmo se verifica no presente. A relacao entre ambos atinge varios niveis — desde o mais
intimo, ao profissional e até ao coletivo - revelando a capacidade de uma relacao
emocional e intelectual com adornos. Esta ligacdo é um grande fator que alimenta a
constante utilizacio, tal como a constante necessidade de comunicacio visual (culto

pela imagem) por parte do ser humano.
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CAPITULO DOIS: PROJETO

4 - Breve andlise e apresentacio do projeto

O projeto desenvolvido seguiu de um briefing inicial, redigido com o intuito de
orientar o trabalho conduzindo-o de acordo com algumas condicionantes e diretrizes.

Num primeiro momento, questionou-se o que se poderia desenvolver,
concluindo-se que seria, sem duvida, um ou mais adornos por serem objetos que dizem
sempre algo sobre o utilizador. Mas, “Que adornos?”, “Que tipo de adornos?”, “Que
sentimentos a comunicar?”. Certamente teriam de se enquadrar na opiniao sobre objetos
da Professora Doutora Ana Campos (2005, p. 63): “Os objetos tém uma vida social. Alguns
sdo eco de memorias que interagem no presente. Todos sdo, de um modo ou de outro,
expressdo de demandas sociais ou de encomendas, de orientacdes politicas ou de
projectos para a inovacdo. Representam, sempre, sistemas especificos de troca, de
mercado, de consumo e de producao de valores, ndo apenas economicos, mas também
simbolicos.”.

Com a reunido da informacdo recolhida até este momento, percebeu-se a
necessidade de compreender o mercado. Desta forma, iniciou-se uma pesquisa visual e
informativa, que permitiu a selecao de alguns casos de estudo de origem portuguesa e
estrangeira.

ApOs a observacao e o estudo dos exemplos escolhidos, reviu-se o briefing
anteriormente redigido, relativo a algumas linhas guia da acao projetual, entre elas o
material escolhido, o conceito, o publico alvo e a inspiracao.

Em primeiro lugar, definiu-se que todo o projeto teria de ser pensado e
desenhado como elementos de estrutura em prata, respeitando o meio ambiente, o
material e toda a historia e esforco pela valorizacdo do mesmo. Em segundo, para ajudar
na construcao do conceito e na estruturacao do caminho a seguir, decidiu-se estabelecer
trés linhas a obedecer ao longo de todo o processo. A primeira reside em desafiar a ideia
da cumplicidade entre uma joia, ou adorno corporal, e a pele: impds-se a condicionante
de que o contacto com a mesma seria algo a evitar e a contornar, colocando em duvida a
necessidade de contacto descrita por outros autores como essencial na sua definicdo. A

segunda visa a convivéncia amigdvel entre a(s) peca(s) e o que a(s) rodeia, eliminando as
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caracteristicas mais agressivas da(s) mesmaf(s). Isto é, recusar a necessidade de
perfuracdo ou penetracdo no corpo ou nas pecas de roupa e acessorios, por exemplo,
respeitando e mantendo intacto o local onde a peca ou o conjunto pode ser colocado. Por
ultimo, a terceira fundamenta-se no pensamento industrial pretendendo que o projeto
contemple a possibilidade de producao em série.

Em seguida, para o topico sobre a inspiracao, concluiu-se que se deveria abordar
0 tema sentimentos. Uma vez que a problemadtica também o faz, permitiria estimular o
lado criativo e significativo do ou dos elementos a desenvolver. Para consolidar a escolha,
nao se pode ignorar que a inspiracao também pode ser um meio de criar uma conexao
com o possivel comprador, concebendo uma linha de comunicacdo com o mesmo. Deste
modo, a escolha de um tema que lhe é comum, pode ser uma mais valia e um apelo
inconsciente a conexao com o utilizador.

Por fim, segue-se a descricdo pormenorizada de cada passo, iniciando-se pelos

casos de estudo.

4.1. Casos de estudo

A observacdo do mercado mostrou-se como uma fase fulcral para o
desenvolvimento de produto. Baseando-se principalmente em plataformas digitais -
como sites, Instagram, Facebook, Pinterest e Google — assumiu-se, desde o principio, que
a recolha de informacdo nao se iria limitar ao mercado nacional. Alargar os horizontes
ajudaria a compreender as tendéncias, o publico-alvo mais apetecivel para a drea
industrial em questao, e a eventualidade do projeto poder resultar num produto de
possivel internacionalizacdo. Assim sendo, a procura por mais informac¢do também nos
levou a visitar museus, exposicOes e uma conferéncia sobre ourivesaria, que
contribuiram para entender a valorizacdo atribuida aos adornos pelo ser humano.

Logo no inicio da procura, foi percetivel que a quantidade de informacao
disponivel nos diversos meios € tdo grande, que uma selecao de casos de estudo seria a
melhor decisdo a tomar. Assim sendo, a lista foi diluida em algumas marcas e designers
nacionais e estrangeiros que despertaram o nosso interesse por vdrias razoes: pela sua
posicdo no mercado, pelo seu publico-alvo, pelos seus produtos, pelo material ou

simplesmente pela sua historia.
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Observando o mercado nacional, foi imediato o entendimento pela riqueza
historica na producao de ourivesaria. Sendo Portugal, um pais com uma grande historia
sobre conquistas e descobertas, nas pecas mais antigas encontram-se as influéncias de
diferentes paises. Em contrapartida, nas mais recentes, encontra-se a evolucao de tudo
que aprendeu e ensinou de geracdo em geracao, e o acompanhamento tendencial. Esta
retrospetiva foi essencial para compreender a sobrevivéncia da producido de pecas
antigas nos dias de hoje.

Sendo que ainda se produzem pecas com base tradicional, as tendéncias nem
sempre sao de fdcil incorporacdo. Deste modo, encontrou-se uma procura pela
atualizacdo e acompanhamento do mercado. Entao, o caminho tomou rumo a aceitacdo
de novas formas ou de diferentes materiais, como a prata. Os adornos de corpo
tradicionais eram, maioritariamente, feitos em ouro pelo valor atribuido ao longo dos
tempos (Figura 44); os adornos de casa eram maioritariamente em prata pela sua
acessibilidade e pelas suas propriedades (Figura 45). Nos dias que correm, de acordo com
DiRienzo e The Silver Institute (2019), estima-se uma continuidade do aumento na
procura pela prata, o que leva o mercado de ourivesaria a apresentar solucoes em prata,

ndo s6 em Portugal mas em todo o mundo.

Fonte: (Costa e Freitas, 1992, p. 79)
Figura 44 — Colar tradicional portugués de contas filigranadas.
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Fonte: (Marques et al, 2005, p. 149) ,
Figura 45 - Espelho de Alvaro Siza, 1978.

A TOPAZIO, reconhecida internacionalmente, ¢ uma marca nascida no Porto
com mais de 140 anos, que apresenta um variado leque de produtos — produtos de
decoracao, utensilios e acessorios, adornos de corpo e pecas de autor — que tém a prata
como principal material estrutural (TOPAZIO, 2017). Focando no que diz respeito aos
adornos de corpo, encontraram-se diferentes colecoes (Figura 46): umas revelam

influéncias geométricas; outras acrescentam o contraste, a cor, a variacdo de texturas e

os brilhos; outras, as influéncias culturais e referéncias tradicionais.

L
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Fonte: (TOPAZIO, 2019)

Figura 46 - Pecas TOPAZIO.

Esta marca e empresa, € um dos exemplos de evolucao e de adaptacdo as épocas,
que vingou apostando na prata. Sem esquecer as suas raizes, ela cria pecas
contemporaneas, frescas, atuais e elegantes. Para além de se destacar na joalharia, a
TOPAZIO também se afirma em outras dreas da ourivesaria, como na cutelaria e prataria,

com pecas que também acompanham e marcam o seu nome (Figura 47).
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Fonte: (TOPAZIO, 2019) ,
Figura 47 - Exemplos de prataria e cutelaria da TOPAZIO.

Em contraste com a TOPAZIO - que se dirige para um publico que procura o que
¢ mais luxuoso - selecionaram-se mais duas marcas (OMNIA e SOPRO, também nascidas
no Porto) que se dirigem para um ptblico mais juvenil e descontraido, que apresentam
criacOes mais minimalistas.

A OMNIA, direcionada para o publico feminino, apresenta-se de uma forma
muito interessante e envolvente. Ela ndo se mostra apenas como uma marca mas quase
como uma pessoa. A OMNIA tem personalidade, principios, valores, participa em causas
e envolve-se com 0 seu publico. Mostra-se quase como se fosse uma classe a qual nem
todos pertencem, e assume-se como um modo de estar na vida. Com uma descricao forte
e de um modo quase inconsciente, revela que se posiciona e marca presenca elogiando
0 seu publico e alimentando a autoestima (Figura 48), bem como o sentimento de
pertenca. Na sua gama de produtos (adornos de corpo) (Figura 49) encontram-se a prata
e 0 ouro (ambos como elementos estruturais), e o seu design minimalista apela as
emocOes pessoais. Assume-se como uma marca revoluciondria na ourivesaria
portuguesa pelo facto do seu trabalho envolver a vertente contemporanea (acessorios
que estdo na moda: tendéncias) e a tradicional (joalharia tradicional) (OMNIA, [s.d.] a). A

OMNIA é um exemplo de uma marca que procura uma conexao com o seu publico.

—— OMNIAGIRLS

Sao confiantes, decididas, auténticas e apaixonadas. Usam pormenores que
sabem que fazem a diferenca e com eles conquistam o mundo. Sabem
escolher e sabem que ter presenca nao se ensina.

Fonte: (OMNIA, [s.d.] a)
Figura 48 — Descri¢do da OMNIA sobre o seu publico.
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Fonte: (OMNIA, 2019 b)
Figura 49 - Exemplo de alguns adornos OMNIA.

A SOPRO, ou Sopro Jewellery, ¢ uma marca de producio artesanal, orientada
para o publico feminino que estd a crescer no mercado. A designer Andreia Lima,
fundadora da marca e criadora das suas colecdes, apresenta a SOpro como uma
representacdo da Natureza, quase como que uma historia de encantar através da
ourivesaria em prata” (Lima, [s.d.]). As suas colecOes naturalistas e cheias de
simplicidade, presenteiam o seu publico com leveza, calma e envolvimento emocional
(Figura 50). As suas pecas delicadas apelam ao envolvimento emocional e fisico,
despertando sentimentos, como 0s nostalgicos, e incentivando a vontade de contacto por

parte do publico.

47 A marca SOPRO tem a prata como seu material estrutural e, por vezes, recorre a0 ouro como material
para pormenores ou acabamento (banhos).
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Fonte: (SOPRO, 2019)
Figura 50 - Exemplos de pecas da SOPRO.

Analisando o grupo dos designers, destacaram-se dois pelo seu sucesso e pelas
suas diferencas: Bruno da Rocha e Ana Joao.

O designer Bruno da Rocha criou a sua empresa em 2005 e ndo tardou em
tornar-se internacional (Bruno da Rocha, [s.d.]). Ele atua na vertente de joalharia e
apresenta um catdlogo de pecas de autor em prata e/ou em ouro direcionado para o
publico feminino e masculino. Inspirado na Natureza, desde os animais as plantas, o
designer reflete de forma dramatica e luxuosa momentos da sua vida que intitula de

Joalharia de Seducdo (Figura 51).

Fonte: (Bruno da Rocha, 2019)
Figura 51 — Pecas de Bruno da Rocha.
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A designer Ana Jodo, licenciada e mestre em Design do Produto, criou a marca
AnaJodo Jewelry em 2014 (Faustino, 2017). Ao contrario de alguns designers de autor, ela
procura um caminho de formas mais minimalistas, explora a funcao das pecas e tenta
conjugar e trabalhar diferentes materiais (Figura 52). Embora nio se diga inspirada na
Natureza, é percetivel a sua presenca com formas simples, geométricas e contagiantes.
Em contrapartida, apesar de também se inspirar noutras obras, artistas e no quotidiano,
a sua imaginacao toma o maior espaco como fonte de inspiracao, criando personagens
para cada colecio (Jodo, 2019). Em comparacio com o designer anterior, provavelmente
pela sua formacao em Design do Produto, a designer Ana Jodo mostra e representa uma
visdo menos dramadtica e um interesse noutras vertentes da ourivesaria. Ela trabalha
essencialmente em prata e ouro, mas a sua procura pela conjugacao destes com outros
materiais € uma das razoes pelas quais se destaca dos demais. Apesar de ser uma marca
portuguesa com sucesso nacional, o seu estilo € muito apreciado na Alemanha, Russia e

Canadd, representando 80% das suas vendas em 2017 (Faustino, 2017).
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Fonte: (Ana Jodo Jewelry, 2019)
Figura 52 - Pecas de Ana Jodo Jewelry.

Na pesquisa pelos diferentes objetos de ourivesaria no mercado nacional,
percebeu-se que a maior parte sdo adornos de corpo, acessorios e objetos decorativos.
Os adornos de acessorios suscitaram a nossa curiosidade pela falta de participacdo por
parte da ourivesaria, resumindo-se a pins, alfinetes e pouco mais. No entanto, destacou-
se a marca Patricia Henriques (marca de calcado feminino e masculino) pela sua colec¢io

em conjunto com o designer Bruno da Rocha. Esta colecdo, invulgar por tocar na
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ourivesaria, apresenta sapatos femininos com acessorios de ourivesaria, uns fixos, outros

removiveis (Figura 53).
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Fonte: (Patricia Henriques Shoes, 2019)
Figura 53 — Exemplo de sapatos com ourivesaria.

Analisando as marcas e designers estrangeiros, percebeu-se que a PANDORA ¢é
uma marca e empresa forte no mercado internacional, cresceu mundialmente e tornou-
se num alvo a replicar devido ao seu sucesso. A sua comunicacdo com o cliente e o seu
conceito de personalizacdo cativaram e cativam o seu publico. A ideia de criar pecas
unicas que contam a historia que cada um pretende, proporciona um envolvimento
excecional ao utilizador. Este conceito faz com que ele se sinta parte criadora da sua peca
de ourivesaria e parte escritora da sua propria historia. A PANDORA, com origem
dinamarquesa, apresenta pecas simples mas ao mesmo tempo complexas pelos seus
detalhes. Sendo uma marca de producdo em série, a PANDORA ressalva os seus
acabamentos e tratamentos feitos artesanalmente. Deste modo, apaga a sensacao de
mecanizacao gerada pela industria em massa. Nos seus adornos, usa a prata, o ouro, o
couro, as pedras preciosas, o vidro de Murano e o vidro alemao Reichenbach (PANDORA,
2019 a, 2019 b) que despertam lembrancas, sentimentos e emoc¢des no seu publico
(Figura 54).
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Fonte: (PANDORA, 2019 ¢)
Figura 54 - Pecas PANDORA.

A TOUS, marca espanhola, destaca-se pela comunicacdo e pelo seu simbolo
iconico: o urso (Figura 55). Ela anseia por ser a mais desejada e bem-sucedida. Trabalha
para satisfazer os seus clientes e cria pecas criativas nas diferentes dreas: ourivesaria,
relojoaria e marroquinaria (TOUS, 2019 a; Tous, 2019) (Figura 56). Para além da sua
vontade de globalizacdo, a marca procura incentivar a aprendizagem da arte de
ourivesaria. Sendo uma pioneira com um projeto de formacado profissional, a TOUS criou
vdrias parcerias com diferentes escolas pelo mundo (TOUS, 2019 b). Assim sendo, o seu
percurso tem-lhe trazido um crescente sucesso fazendo dela uma marca reconhecida

mundialmente.

Fonte: (TOUS, 2019 ¢)

Figura 55 - [cone TOUS.
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Fonte: (TOUS, 2019 d)
Figura 56 - Produtos TOUS.

A BVLGARI, uma marca italiana fundada em 1884, iniciou o seu percurso com a
producdo em prata. Hoje em dia, € uma marca de alta qualidade que trabalha com
diferentes materiais. Para além da joalharia, a BVLGARI atua no campo da relojoaria, de
acessorios de moda, cria perfumes e possui uma cadeia de hotéis. As suas pecas revelam
as influéncias romanas e destacam a elegancia, o requinte, a sofisticacio e a irreveréncia.
Os seus designs sio pensados ao mais infimo pormenor e acarretam conceitos
fascinantes que permitem o sucesso da marca. A escolha das formas, dos materiais, dos
significados, das combinacoes de cores arrojadas e até dos seus icones, permitem a sua
identificacao de imediato, mesmo que as pecas nio estivessem gravadas com a marca
(Figura 57). Outra caracteristica da marca € a sua preocupacio em fazer com que os seus
clientes se sintam apreciados, como por exemplo, quando ofereceu a 100 dos seus
melhores clientes um dos seus relogios “BVLGARIROMA” pelo Natal, em 1975, (BVLGARI,
2017 a, 2017 b).
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Fonte: (BVLGARI, 2019)
Figura 57 — Pecas irreverentes da BVLGARI.

Antes de passarmos para os designers, analisamos o trabalho de mais uma
marca: Georg Jensen. Embora ndo trabalhe apenas com a prata, esta marca
dinamarquesa com mais de 100 anos apreciada pela Rainha da Dinamarca (Rainha
Margarida II), destacou-se por grande parte do seu portefélio ser composto por pecas em
prata. Desde adornos até utensilios e objetos de decoracio (Figura 58), a Georg Jensen
valoriza os materiais, 0 meio social e ambiental e, por fim, procura conjugar a beleza com

a funcionalidade nas suas pecas intemporais (Georg Jensen, 2019 b, 2019 c).

Fonte: (Georg Jensen, 2019 d)
Figura 58 - Produtos Georg Jensen.
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Quanto aos designers, selecionamos a designer alema Saskia Diez e a designer
americana Jacquie Aiche.

A designer Saskia Diez cria vdrios tipos de adornos, mas as suas criacoes
concentram-se, essencialmente, na joalharia em prata e em ouro maioritariamente
reciclados. A sua preocupacio socioambiental, desperta um maior interesse e respeito
pela designer e pelo seu trabalho. A designer Saskia Diez preocupa-se com a
comunicacao de cada peca que cria e com 0s sentimentos que elas despertam quando
usadas. Ela envolve-se nas suas criacoes, desde a idealizacdo ao acompanhamento de
todos os processos aos quais sao submetidas (Diez e Flecknoe, 2019). As suas pecas de
carater minimalista exploram o mundo dos objetos, abordando varios tipos de acessorios
femininos e masculinos (Figura 59). Para além de desenvolver colecoes no mundo dos

acessorios, a designer também enquadra a perfumaria e objetos do quotidiano no seu

i B

Fonte: (Saskia Diez, 2019)
Figura 59 - Produtos Saskia Diez.

portefolio

A designer Jacquie Aiche, descendente de americanos e egipcios, possui um
estilo muito particular que a identifica tal como a propria assinatura. Apesar de trabalhar
mais com o ouro do que com a prata, a designer cria pecas distintas, com designs
diferentes do comércio concorrente. As suas pecas tornaram-se apeteciveis rapidamente
e a designer ndo tardou a ser conhecida e procurada entre o grupo das celebridades. O
seu design que procura abracar historias, lendas e deusas, enquadra-se facilmente tanto
no dia-a-dia como numa ocasiio especial (Figura 60) (Jacquie Aichel, 2019).
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Fonte: (Jacquie Aiche2, 2019)
Figura 60 - Produtos Jacquie Aiche.

Por curiosidade, decidiu-se acrescentar o professor David Huycke, de origem
belga, que decide explorar a técnica de granulacdo*® nas suas pecas em prata criando
obras excecionais. Ele estuda e desenvolve uma técnica decorativa usando-a para
construir a estrutura de algumas das suas pecas (Figura 61) (David Huycke, 2019; Huycke,
2010).

8 Granulacio é uma técnica decorativa que consiste na uniio de esferas de material através da solda
(Huycke, 2010).
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Fonte: (Huycke, 2019)

Figura 61 - Pecas de David Huycke.

Os museus visitados permitiram observar uma apreciacdo pelo detalhe. No
Museu Nacional de Arte Antiga, as pecas de ourivesaria sdo maioritariamente em prata,
mas o0s detalhes e as técnicas sdo o que realmente as tornam especiais. A presente
cultura, crencas e a qualidade de producao € tao notoria desde as pecas mais pequenas

até as de grande dimensao (Figura 62).

Figura 62 - A esquerda: Galheteiro em prata e vidro. A direita: Cus . ( ) e duas Cruzes
Processionais. Pecas presentes no Museu Nacional de Arte Antiga.

No Patek Philippe Museum, o conjunto de relogios expostos € de uma beleza
incontestavel. Adequados a cada época, cultura e género, o design de cada um é cuidado
ao mais infimo detalhe. Exploraram formas e outros objetos do quotidiano,
transformando muitos deles em reldgios ocultos, discretos ou exuberantes (Figura 63).
No decorrer da visita, surgiram alguns pensamentos relativos a marca: preocupam-se

com o seu publico-alvo; os detalhes trazem valor; os detalhes recebem total dedicacao;
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o trabalho artesanal ainda se encontra presente; e as suas pecas sao para um publico com

capacidades economicas.

Fonte: (Patek Philippe Museum, 2019)
Figura 63 - Exemplo de pecas Patek Philippe.

Por fim, reuniram-se algumas conclusdes que ajudaram na orientacdo do
desenvolvimento do projeto. Comecando pelos museus, concluiu-se que as pecas sdo
extremamente requintadas, contam historias, culturas, tradicdes e preocupam-se com o
estatuto do seu publico.

J4 no mercado, também foi possivel identificar alguns pontos em comum entre
as marcas e os designers. Comecando pelo publico-alvo, no geral, eles ndo definem a
idade do seu publico. Em vez disso, uns criam uma espécie de classe ou de personagem
- em que atribuem caracteristicas de personalidade aos seus utilizadores - e outros
identificam-no como feminino ou masculino. No entanto, todos usam o grupo de jovens
adultos como imagem de clientes modelo utilizando as suas pecas.

Relativamente aos designers, estes sdo mais proximos da criacdo de autor, sdo
mais ligados a Natureza e a conexao dramadtica, mas tanto os designers como as marcas
insistem na diferenciacio e na criacdo de uma ligacao emocional — procuram apelar a
nostalgia, aos sentimentos, as experiéncias de vida e/ou a personalidade do cliente. De
uma forma ou de outra, todos possuem uma estratégia de identificacio, seja pela
comunicacdo da marca, dos valores ou principios, todos procuram o reconhecimento e
a compra.

No que diz respeito as tendéncias, todos tentam acompanhar sem perder a sua
identidade, mas tal atitude € mais presente nas marcas, tal como no método produtivo.
O método industrial € mais presente nas marcas do que nos designers. No entanto, todos
percebem o valor artesanal e fazem questdo de mencionar o trabalho manual nas suas
pecas, incluindo as marcas.

Finalizando com as conclusoes retiradas de toda a observacdo do conjunto de

pecas, constataram-se mais duas situacoes: maior parte dos adornos sdo pensados para
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0 COrpo e ndo para 0s acessorios que interagem com 0 mesmo; e muitos dos adornos nao
se preocupam se ferem o local onde sio colocados — como por exemplo: 0s brincos e 0s
pins. Desta forma, verificou-se que existem duas dreas no mercado ndo muito exploradas
pela ourivesaria: os adornos para acessorios e os adornos amigaveis (os que nio ferem o

local de aplicacio).

5 - Desenvolvimento do briefing: composicao do projeto

5.1. O conceito

Em consciéncia de que vivemos num mundo em constante desenvolvimento e
que se enriquece do consumismo, observou-se que grande parte da sociedade mundial
gira em torno do ter/obter, do ser, do mostrar e do pertencer. No entanto, concluiu-se
que sao objetivos oriundos da relacdo entre os diferentes elementos da sociedade
guiados por uma estratégia econdémica por parte da indudstria (marcas, empresas,
comércios...), politicas e da propria sociedade. E certo que ndo ¢ novidade, nem ¢ uma
regra exata. Existem fatores, como por exemplo diferencas culturais e sociais, que
influenciam e diversificam os produtos e estratégias de vendas, mas o objetivo € sempre
a compra. De um modo geral, a sociedade é tentada (pelo outro, por modas e tendéncias),
deixa-se tentar e tenta o outro. E, no entanto, o fator de identificacio pessoal, o principal
potenciador de sucesso de muitas empresas e marcas no mercado, que exploram a
relacdo emocional com o seu publico.

Sabendo que, hoje em dia, a maior parte das pessoas sao digitalmente mais
sociais, vaidosas e desinibidas, também € percetivel que cada individuo tenta destacar-
se dos demais e mover-se por determinadas causas. Estas particularidades desvendam
seres com interesse e gosto em revelar que manifestam sentimentos e emocdes (A. Costa,
comunicacio pessoal, 30 de julho de Costa, 2018), criando oportunidades para a industria
abrir linhas de comunicacao que exploram uma ligacdo emocional com o publico e que
podem resultar na criacdo de empatia ou sensibilidade, sensacdes que podem levar a
compra. Tal como afirma Norman (2004, p. 60) “Brands are all about emotions. And

emotions are all about judgment.”.
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Em conversa e entrevista com Costa (comunicacio pessoal, 30 de julho de 2018)
(psicologa clinica com especializacdo em jovens e jovens adultos), concluiu-se que o
grupo dos jovens e jovens adultos € o mais suscetivel a este tipo de comportamento,
sendo o publico de maior interesse para o marketing. Esta geracdo estd em constante
movimento social, mas principalmente digital (ferramenta usada proveitosamente para
publicidade propria e, consequentemente, alheia — como o caso da partilha de uma foto
ou comentdrio referenciando e exibindo nomes, marcas ou produtos). Deste modo, a
imagem pessoal, 0 que ¢ transmitido aos outros, € de tal forma valioso que se tornou em
algo com o qual é preciso ter atencio, cuidado e dedicacio. E o reflexo do individuo e/ou
a mascara que ele quer ou sente que precisa usar — duas situacdes que acompanham 0
ser humano desde a antiguidade. Assim sendo, concluiu-se que o ser humano € um ser
sensivel com a necessidade de criar peles (camadas sobre o préprio corpo) e que vivemos
numa época de necessidade de culto pela imagem.

Sem esquecer as trés condicionantes impostas previamente®’, que completam e
fazem parte do conceito, estabeleceu-se que o projeto deveria procurar uma ligacao com
o lado emocional e objetivar algo com que a pessoa possa interagir e exibir. Para além de
procurar o sentimento de empatia ou de sensibilidade, deveria ser algo que represente
sentimentos e que questione a capacidade de comunicacao dos adornos. Logo, 0 projeto

orientou-se para a personificacio pela representacao sentimental.

491 - Deve-se contrariar o contacto com a pele; 2 — As pecas nio podem ferir onde sio colocadas; 3 —
Contemplar a possibilidade de producdo em série.
Descricdo completa de cada condicionante na pag. 69.
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5.2.  Publico alvo

Tal como referido anteriormente, o publico-alvo espelha-se nos jovens e jovens
adultos, em particular, nos jovens adultos. Considerou-se que este seria 0 grupo mais
adequado por se tratar de um projeto que implica alguma disponibilidade financeira, isto
é, ndo se quer dizer que sdo economicamente estdveis ou confortdveis, mas que, em
geral, tétm mais facilidade do que os jovens em aumentar a sua economia pessoal por jd,
eventualmente, terem iniciado a sua pratica laboral remunerada. Segundo o The Silver
Institute & Silver Promotion Service (2019), o publico com idades compreendidas entre
0s 20 e 0s 40 anos tem sido o que mais compra ourivesaria em prata, correspondendo a
uma percentagem de 55% das vendas do ano 2018. Todavia, como qualquer produto, esta
unicidade ndo € sinonimo de que os elementos pertencentes a outro publico ndo possam
adquirir ou identificar-se com a peca ou 0 conjunto proposto.

Em conversa com a Costa (comunicacio pessoal, 30 de julho de 2018), concluiu-
se que os jovens adultos tém caracteristicas dos dois grupos que o compdem: 0S jovens
e os adultos. Sao os individuos que iniciam a sua entrada na vida como adulto e que tém
idade compreendida, mais ou menos, entre os 18 anos e os 30 anos (Daunis, 2000).
Porém, este intervalo de idades nao significa que apenas estes sao considerados jovens
adultos. Para a sociedade, em Portugal, a partir dos 18 anos sdo vistos como adultos. No
entanto, num ponto de vista psicologico, podem ainda ser apenas jovens que ganharam
uma certa liberdade com deveres, direitos e novas responsabilidades.

Todos os seres humanos sio diferentes e cada um tem o seu ritmo de
desenvolvimento, cada um cresce como consequéncia de diversos fatores, entre eles as
experiéncias pessoais, as origens, as culturas, as tradicoes, a personalidade e o0s
ensinamentos. Deste modo, a delimitacdo € incerta mas compreendida naquele
intervalo de tempo devido a vdrias vivéncias em comum, tais como os direitos e deveres
adquiridos aos 18 anos, novas permissoes e proibicoes, a construcao da vida académica,
a entrada no mundo profissional, a inclusio num novo grupo social, uma nova
possibilidade economica, o inicio da vida independente, 0os novos relacionamentos, etc.
(Daunis, 2000).

Analisando os jovens adultos, € possivel caracterizd-los como pessoas

sonhadoras, esperancosas e determinadas. S3o inexperientes e, por vezes, imprudentes
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e ainda vivem em desequilibrio entre o lado emocional e racional, agindo de impulso sem
compreenderem ou se importarem com a gravidade das acdes e consequéncias. Este
publico vive num momento de forca e energia, exploram e apreciam momentos que
proporcionam adrenalina, alegria, prazer e bem-estar. Gostam de sentir que pertencem
a algo, de viver em grupo e de se fazer notar e diferenciar. Apreciam a hipotese de
autonomia, as possibilidades a descobrir, o respeito e a valorizacao por parte dos adultos,
0 que contribui para um aumento de autoestima. Segundo Daunis (2000) tornam-se
exemplos para os jovens e sentem agrado quando sao valorizados por um adulto.

Atualmente, a tecnologia tomou posse de grande parte do ato de socializar, €
usada como uma ferramenta social mas implicou o afastamento da comunicacao
presencial. Como consequéncia, os jovens adultos, por estarem habituados a facilidade
e a resposta rdpida fornecida pela tecnologia, tornaram-se mais impacientes em
qualquer atividade. Em contrapartida, apesar das capacidades de comunicacdo
presencial estarem cada vez mais ausentes, este grupo € talvez ndo empatico mas
sensivel a causas. Uns agem pelo bem do proximo, outros pela imagem que projetam
deles proprios, reforcando o valor dado a opinido alheia (A. Costa, comunicacio pessoal,
30 de julho de 2018).

A desconcentracio € outro fruto desta inovacdo. O barulho visual e sonoro é
tanto, que a quantidade de informacdo se torna avassaladora para a capacidade de foco
do individuo. Como consequéncia, surge a impaciéncia pelo hdbito criado pela facilidade
e rapidez de rececdo de informacdo. Em conjunto, desencadeiam acoes impulsivas e,
muitas vezes, de efeito negativo tanto para ele como para o que o rodeia (A. Costa,
comunicacio pessoal, 30 de julho de 2018). Para rejeitar a impaciéncia e captar a atencio
do publico como um possivel comprador, € necessario adotar estratégias comunicativas
que despertem o seu interesse.

Outro ponto a destacar ¢ a fragilidade emocional. De acordo com Costa
(comunicacdo pessoal, 30 de julho de 2018), ela desenvolveu-se devido a falta de
experiéncia de contacto interpessoal oriunda da auséncia de convivéncia “cara a cara”.
Criou-se aqui uma necessidade de autoprotecdo e de isolamento social presencial, que é
colocado em causa a medida em que o jovem se torna mais adulto.

Nos dias que correm, a imagem do individuo torna-se muito relevante. Agora ele

¢ conhecido por uma pdgina/perfil online, apresenta-se com determinadas roupas e
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objetos, comunica e partilha com o mundo a sua vida pessoal e profissional e assim se dd
a conhecer. Isto ndo significa que tudo que é partilhado € verdade, hd pessoas que usam
esta ferramenta como um espelho de como querem ser vistos socialmente, criando
madscaras e cortinas que escondem o verdadeiro ser. Mas ¢é de concluir que a imagem ¢

algo muito importante para o sujeito, ele tem cuidado e vaidade com o que transmite.
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Fonte: (Yorn, 2019)
Figura 64 - Publicidade da Yorn.

No mercado, este publico € usado pelos media conquistando o proprio grupo, 0s
adultos e os jovens (Figura 64). O primeiro por os jovens adultos se identificarem e
sentirem como elementos do mesmo grupo. Os adultos pela lembranca e pelo incentivo
e carisma jovem. Os jovens pela idealizacdo de que tipo de imagem querem ter quando
forem adultos ou jovens adultos (Daunis, 2000). Por conseguinte, também sao um 6timo
publico-alvo para a industria. Os jovens adultos, sdo bastante consumistas e excelentes
influenciadores por serem um publico de transicado — um publico que pertence tanto ao
grupo dos jovens como ao dos adultos.

O jovem adulto como sente que tem que se individualizar e diferenciar dos
demais — mostrar que € alguém proprio e unico — procura a aceitacdo do grupo mais
responsavel e a apreciacdo/admiracao por parte do mais novo através das suas atitudes
e da sua comunicacao visual. Desta forma, torna-se num publico sensivel, emocional,

cativante e suscetivel ao consumo.
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5.3.  Inspiracao

“Quando o coracao pode falar, ndo hd necessidade de preparar o discurso”
(Lessing, 1767).

Na procura de inspiracao debateram-se as seguintes questoes: “Qual podera ser
a forma de um determinado sentimento? Como transformar algo que se sente em algo
palpavel? O que estd interligado aos sentimentos e emocoes?”. Percebeu-se que o ideal
seria comecar pela consciencializacdo de que o Homem € o ser ao qual se destina o
projeto, logo, € para ele que se deve orientar a inspiracdo. Uma vez que se fala em
sentimentos e emocoes, algo intrinseco ao ser humano, a inspiracao sucede da crua
relacdo entre estes e 0 6rgdo ao qual € atribuido esta responsabilidade — o coracao.

Ao coracdo também se atribuem personalidades, temperamento e principios,
que facilmente se associam igualmente ao cérebro. Contudo, o cérebro € racional e 0
coracio emocional. E com o coracio que, por vezes, se justificam atitudes e palavras, mas
também ¢é com o coracdo que se revela mais sobre cada um, sobre o que cada um é capaz
de ser, fazer ou dizer por ele e/ou pelo proximo. E com o coracio que sentimos e fazemos
sentir. Esta escolha ponderada permitiu perceber que seria uma ligacdo mais direta com
0 conceito.

Na observacao da representacdo do 6rgdo no mercado do setor de ourivesaria,
concluiu-se de imediato que a forma tradicional®® é a mais comum (exemplos: Figura 65,

66 e 67), 0 que permitiu perceber a possibilidade de exploracdo da mesma.

0 Forma semelhante a .
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Figura 65 - Colares da TOPAZIO em forma de coraco.
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Fonte: (PANDORA, 2019 ¢)
Figura 66 — Contas Pandora com forma de coracio.
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Fonte: (TOUS, 2019 ¢)
Figura 67 - Pingente da TOUS em forma de coracio.

Uma vez que o intuito € ilustrar sentimentos e/ou emocdes e nao o0 coracao, a
forma em sinunca foi o objetivo. Assim sendo, partiu-se para uma outra hipotese. Tendo
em atencdo as caracteristicas do 6rgdo, decidiu-se analisar os batimentos como que
viessem a ilustrar o estado emocional do individuo. Neste momento, num ponto de vista
grafico, concluiu-se que faria todo o sentido representar metaforicamente sentimentos

e/ou emocoes através do grafismo de diferentes ritmos.
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6 - Prosseguimento do projeto

6.1.  Desenvolvimento de esbo¢os e modelos de estudo

Numa primeira fase, teve de se estudar e decidir como representar os ritmos
pretendidos. As formas representativas do ritmo cardiaco que se reuniram inspiraram-
se em exames clinicos, nomeadamente o eletrocardiograma (Figura 68), que € o principal
exame/registo usado pela medicina, sendo 0 mais recorrente e exato para a leitura
cardiaca (Mitchell, 2017). Ndo obstante, também é comum encontrar dispositivos que
representam o batimento cardiaco a semelhanca do grafismo do exame mencionado, ou
de forma numérica (contagem de batimentos por determinado tempo durante um
periodo, sendo mais comum o bpm’'). Contudo, também existem outros que registam
através de grdficos que indicam a intensidade do ritmo por barras ou por outro tipo de

representacao grafica, como serve de exemplo a Figura 69 e 70.

Fonte: (Meza, 2019)

Figura 68 - Eletrocardiograma ou ECG.

> bpm - Sigla para batimentos por minuto.
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Figura 69 — Grifico representativo da leitura de bpm utilizado pela Apple.
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Fonte: (GARMIN, 2019)
Figura 70 — Grafico representativo da leitura de bpm utilizado pela GARMIN.

Ao analisar a informacao, percebeu-se que as dissemelhancas e irregularidade
das ondas correspondem a alguma anomalia/problema de saide (Mitchell, 2017). Desta
forma, verificou-se que € fulcral reforcar que se trata de uma fonte de inspiracdo e nao
representa o batimento cardiaco numa perspetiva clinica, tal como muitos dispositivos
eletronicos, cartoons e outras ilustracoes (Figura 71 e 72). Os desenhos gréficos que aqui
apresentamos sdo meramente representativos e metaféricos, sdo apenas uma
possibilidade de representacado de sentimentos e/ou emocoes. Simplesmente existe uma
ligacdo com o coracao por ser o 0rgao ao qual se associa os sentimentos. Por esta razao,
a sua proximidade a representacao grafica do exame eletrocardiograma ¢ unicamente

ilustrativa.
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Fonte: (Hassan, 2018)
Figura 71 - llustracio de Hassan de um ritmo cardiaco.
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Fonte: (Prawny, 2016)
Figura 72 - llustracio de Prawny de um ritmo cardfaco.

Para o desenvolvimento do grafismo, comecou-se por fazer uma observacao do
comportamento do publico-alvo. Observou-se que, no geral, os jovens adultos tinham
atitudes e acdes que se realcavam, tais como: dancar; ter encontros; passear; viajar e
personalizar.

Esta pequena lista tornou-se no ponto de partida para o inicio do
desenvolvimento do corpo do projeto. Todos as acdes foram analisadas de modo a
compreender o publico-alvo, a lista reunida e a converter cada topico em sentimentos
e/ou emocoes. Para tal, seguiu-se a seguinte ordem:

e Dancar - o publico gosta de conviver, de se relacionar com o proximo; ele
vive com sentimentos fortes e ¢ mais emocional do que racional; gosta de
diversao e de viver o momento;

e LEncontro/Ter encontros — este topico tem duas vertentes: a social e a
profissional/académica; a social diz respeito ao convivio, aos encontros

familiares, amigdveis, amorosos e as cegas; a profissional/académica refere-
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se a sua entrada no mundo do trabalho, a sua preparacdo para o mercado e a
sua inexperiéncia;

Passear - aqui o publico procura relaxar, respirar e observar o que o envolve;
procura organizar 0S seus pensamentos e ter bons momentos reunindo
memorias felizes e descontraidas;

Viajar — o publico-alvo tem uma mente aberta para passar fronteiras e
predisposicdo aventureira; gosta de conhecer pessoas, novos sitios, novas
culturas e tradicoes, provar novos alimentos e de explorar o desconhecido;
com a sua iniciacdo como trabalhador, nascem também as viagens
responsaveis: as viagens em trabalho;

Personalizar — este ultimo alude a necessidade de distincao, de presenca e de
individualizacdo; o publico-alvo gosta de socializar mas também quer
destacar-se e nao generalizar; € ser unico de caracteristicas peculiares. Desta
forma, age de modo a diferenciar-se, usa 0s seus pertences €omo
comunicadores visuais; por vezes, tenta comunicar o que gostaria de sentir,

ser ou estar e nao a realidade, por razoes de inclusdo ou de desejo.

Nesta fase, percebeu-se a necessidade de encontrar os locais/objetos a intervir

de forma a simplificar o processo de desenvolvimento (Figura 73)>2. De acordo com cada

acdo, analisaram-se objetos e roupas que eram comuns em determinados momentos.

»2 Durante o desenvolvimento do projeto criou-se uma legenda de cor para cada acio. Esta existe apenas

durante o processo de criacio de modo a proporcionar uma rapida identificacio e distincio.
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Figura 73 — Esboco do estudo sobre as acdes e locais a atuar. Consciencializacio de diversas situacoes e,
consequentemente, diferentes ritmos.

Concluiu-se que existem elementos que se identificam de imediato em certas
situacoes, tais como:

e Dancar — ato que implica 0 movimento corporal; na danca todo o corpo se
move mas identificaram-se 0s pés como a parte que mais se associa ao ato
de deslocar o proprio corpo; o calcado tornou-se no objeto pessoal a
representar este ato;

e LEncontro/Ter encontros —ato que implica uma postura e apresentacao visual
cuidada; a roupa tende a ser mais formal; apontou-se as camisas como uma
das pecas comuns em encontros, entrevistas, etc., independentemente do

género; o colarinho é um elemento identificativo das camisas e por estar
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proximo do pescoco realca a postura; o colarinho foi selecionado como local
a atuar;

e Passear - ato que implica descontracao; por ser um movimento para apreciar
0 convivio e 0 meio envolvente, constatou-se que a observacdo esta
relacionada com a acao; escolheram-se os oculos como objeto pessoal
relacionado com a visao;

e Viajar - ato que implica abrir horizontes; as viagens associaram-se as
deslocacoes, o tempo distante de casa e 0os bens essenciais; a expressao “levar
a casa as costas” € muito aplicada no momento de viagem, 0 que originou a
escolha das malas/mochilas como o0s objetos a intervir;

e Personalizar — ato que se relaciona com intencoes, personalidades e
sentimentos; por ser uma acdo que carateriza o individuo ou o que ele
pretende, associou-se ao coracdo por se relacionar com os sentimentos;
identificou-se a zona peitoral e escolheu-se o0s bolsos de peito como local a
trabalhar.

Em seguida, tal como mostra o estudo na Figura 73, na associacao de momentos
relacionados com cada acdo e numa primeira fase em espelhar sentimentos e/ou
emocoes, percebeu-se que todas as acdes poderiam expressar-se de diferentes formas,
dependendo da situacdo ou proposito. Deste modo, decidiu-se que faria sentido a
representacao de duas vertentes: versdo calma e versao acelerada do coracao.

Sem demora, separaram-se as acoes nas duas vertentes e iniciou-se a conversao
de acdo para sentimento/emocdo. Imaginaram-se algumas situacdes™ que se
enquadram nas diferentes versoes e realizou-se uma lista de alguns sentimentos e
emocoes. Em seguida, resumiu-se em grupos de trés para cada versio e acao (Quadro 1),
e, com base nas experiéncias pessoais, as ondas comecaram a ser esbocadas de acordo

com as impressoes/opinioes que se reuniram.

% Ver ANEXO B, pdg. 210.
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SENTIMENTOS/EMOCOES

ACOES
Versao calma Versao acelerada
e Paixdo e Lnergia
Dancar e Sensualidade e Luforia
e Amor e Amizade
e Determinacao e [nquietacao
Encontro/Ter encontros e Assertividade e Ansiedade
e (Gentileza e Nervosismo
e Descontragao e Satisfacdo
Passear e (alma o Alegria
e Tranquilidade e Entusiasmo
e Determinacao e Curiosidade
Viajar e Descontracao e Adrenalina
e Prazer e LEntusiasmo
e Tranquilidade e Forca
Personalizar e Confianca e Paixdo
e Harmonia e Confianca

Quadro 1 - Conversio das acdes em sentimentos/emocdoes.

Para cada ritmo, numa fase primadria, foram desenvolvidos no minimo trés
opcOes para cada versdo de cada acdo. Em seguida, apos uma andlise e
consciencializacao das formas desenhadas, trabalharam-se os angulos, as inclinacoes, as
dimensoes, a intensidade e a frequéncia de cada onda. Desta forma, desenharam-se
ritmos caracteristicos e personalizados para corresponderem a cada versao dos

diferentes grupos, como demonstra a Figura 74, 75,76 e 77.
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Figura 74 — Estudo dos ritmos dos grupos Dancar e Encontro.
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Figura 75 — Estudo dos ritmos dos grupos Passear e Viajar.
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Figura 77 — Observacio e andlise dos ritmos em conjunto (estudo dos ritmos).
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Na transformacdo dos ritmos em adornos, teve-se em conta as condicionantes
impostas pelo conceito e realizou-se uma pesquisa (Figura 78 e 79) de mercado e de

tendéncias para compreender o que jd existe e o que tende a existir.

T B

s G/ B

Fonte: (Ribeiro, 2019)
Figura 78 — Alguma pesquisa reunida num dlbum do Pinterest.
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Fonte: (Ribeiro, 2019)
Figura 79 - Alguma pesquisa reunida num dlbum do Pinterest (continuacio).
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Entendeu-se que, apesar de os adornos de ourivesaria e bijuteria terem as suas
diferencas, sdo muito similares em determinados aspetos, tais como na funcionalidade e
na aplicabilidade. Uma vez que o conceito contraria o contacto com a pele e que se
pretende criar pecas que ndo firam as “peles” anteriores, estas teriam de ter solucoes que
possibilitam esta vivéncia amigdvel, ao contrdrio de muitas existentes no comércio. Aqui
encontrou-se uma possibilidade de mercado onde as pecas poderiam viver. Por
conseguinte, desenvolveram-se os esbocos (Figura 80, 81, 82, 83, 84, 85, 86, 87, 88,89 e
90).
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Figura 80 — Esbocos de possiveis caminhos a desenvolver na a¢io Dancar no ritmo calmo.
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Figura 81 - Continuacio do estudo anterior mas em cal¢ado raso.
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Figura 82 — Esbocos de possiveis caminhos a desenvolver na a¢cio Dancar no ritmo acelerado.
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Figura 83 — Esbocos de possiveis caminhos a desenvolver na a¢io Encontro no ritmo calmo.
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Figura 84 — Esbocos de possiveis caminhos a desenvolver na a¢cio Encontro no ritmo acelerado.
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Figura 85 - Esbocos de possiveis caminhos a desenvolver na acio Passear no ritmo calmo.
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Figura 86 — Esbocos de possiveis caminhos a desenvolver na acio Passear no ritmo acelerado.
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Figura 87 — Esbocos de possiveis caminhos a desenvolver na aciio Viajar no ritmo calmo.
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Figura 88 — Esbocos de possiveis caminhos a desenvolver na a¢io Viajar no ritmo acelerado.
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Figura 89 - Esbocos de possiveis caminhos a desenvolver na a¢io Personalizar no ritmo calmo.
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Figura 90 — Esbocos de possiveis caminhos a desenvolver na acio Personalizar no ritmo calmo.
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Prosseguiu-se para a escolha de algumas possibilidades a desenvolver para cada

vertente de cada acdo e iniciou-se a construc;ao de modelos de estudo.
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Flgura 93 - Os primeiros modelos de estudo.

Os modelos de estudo foram uma mais valia para o entendimento das pecas,
tanto a nivel funcional como estético e estrutural. Recorrendo a canetas 3D existentes no
mercado como brinquedo (Figura 91), construiram-se os primeiros modelos de estudo
(Figura 92 e 93). Estes permitiram um melhor entendimento tridimensional (Figura 94,
95, 96 e 97) sobre cada elemento e foi de imediata percecdo que os estudos sobre

encaixes, apertos e formas seriam o proximo passo.
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Figura 94 — Experimentacio dos modelos.
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Figura 95 - (Continuacio).
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Figura 97 - (Continuaciio).
Assim, recorrendo ao programa vetorial Inkscape, iniciaram-se os estudos da

forma e estética através de esbocos digitais (Figura 98, 99 e 100).
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LEGENDA DE COR:
Elementos da mesma familia possuem a mesma cor no ritmo calmo e acelerado

Figura 99 - (Continuacio).

2 &

Halom

Figura 100 - Seleciio de formas - pré final.

ApOs andlise das solucoes desenhadas, realizaram-se os esbocos direcionados
para a funcionalidade e aplicabilidade (Figura 101, 102, 103, 104, 105, 106 e 107).
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Figura 101 — Esbocos do estudo dos elementos estruturais e acompanhantes da acio Dancar.
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Figura 102 — Esbocos do estudo dos elementos estruturais e acompanhantes da acio Encontro.
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Figura 103 — Esbocos do estudo dos elementos estruturais e acompanhantes da acio Encontro
(continuacio).
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Figura 104 — Esbocos do estudo dos elementos estruturais e acompanhantes da acdo Passear.
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Figura 105 — Esbocos do estudo dos elementos estruturais e acompanhantes da acio Viajar.
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Figura 106 — Esbocos do estudo dos elementos estruturais e acompanhantes da acdo Viajar

(continuaciio).
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Figura 107 - Esbocos do estudo dos elementos estruturais e acompanhantes da acio Personalizar.

Aqui, observou-se que as pecas oriundas da acdo personalizar tornaram-se
questiondveis e, por consequéncia, pareceram elementos for¢cados ao projeto. Uma vez
que os restantes elementos se englobam num ato de personalizacao visual do individuo,
a logica que levou a englobar os constituintes desta acdo deixou de conseguir sustentar
arazao do seu desenvolvimento. Por esta razio, o conjunto passou a ser formado por 0ito
elementos.

Em seguida, selecionou-se uma hipotese de encaixe/aperto para cada peca e
prosseguiu-se para o aperfeicoamento de algumas formas (Figura 108). Desenhou-se de
forma cuidada e mais exata cada ritmo e cada forma, proporcionando uma escolha pré

final mais sensata (Figura 109).
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Figura 109 - Escolhas pré finais.

Realizaram-se testes de dimensoes™ (Figura 110) e, logo apds, construiram-se
novos modelos de estudo, desta vez em balsa e em aluminio (Figura 111). Estes revelaram
que ainda existiam alguns ajustes a realizar as formas (Figura 112 e 113) e indicaram

melhor como poderiam ser os encaixes/apertos de cada peca.

> Ver ANEXO C, pdg. 215.
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Figura 111 - Modelos de estudo em balsa e aluminio.

124



e;:%ﬁ.

MWMH‘LV

Figura 112 - Percebeu-se que as formas anteriores deste grupo perturbavam a leitura do ritmo e
distanciavam-se das outras pecas. Assim, foi necessdrio refazer a forma.
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Figura 113 — Escolhas de formas finais a desenvolver.

Nesta fase, culminou-se na necessidade da compreensdao dos métodos de
producdo. Estes iriam orientar uma possivel solucao final, credivel de producao. Assim

sendo, prosseguiu-se para o entendimento e escolha do método de producao.
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6.2. Processos de fabrico — andlise dos métodos industrial e manual

(artesanal)

Mesmo tendo em consideracdo que o projeto visa a possibilidade de producao
em série, nesta etapa foi decidido que era necessdrio entender as diferentes hipoteses de
producdo para os produtos finais propostos.

Constatou-se que existem dois métodos distintos: o industrial e o
manual/artesanal. O segundo, método manual/artesanal, ¢ o mais antigo mas foi
evoluindo e adaptando-se as épocas. Este € a base que deu origem ao industrial que se
foi desenvolvendo aos poucos. Apos a revolucao industrial, foi conquistando o seu lugar
como um método de producdo em massa.

Sendo dois métodos distintos, naturalmente, sao constituidos por processos de
fabrico igualmente dispares. Deste modo, realizou-se uma pesquisa de campo com as
visitas a uma empresa industrial (José Carlos & Filhas) e a outra artesanal (Ourivesaria
Tavares) na espectativa de observar, compreender e escolher o método que mais se

adequava ao projeto.

6.2.1. Industrial

O método industrial segue um conjunto de processos que facilitam e
possibilitam a producao em série.

As descri¢oes dos processos que se seguem estao de acordo com 0S processos
aplicados na empresa José Carlos & Filhas», empresa que se disponibilizou como
exemplo e a qual se realizou a visita. Como tal, as descri¢Oes foram baseadas no que se
assistiu, no entanto, existem outros processos para além destes, dos quais ndo existiu
observacao. Por esta razdo e por nio se enquadrarem com o projeto ndo foi considerada

a sua explicacao.

5 José Carlos & Filhas - JCF (sigla).
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Esta empresa encontra-se equipada com equipamentos avancados para o

fabrico de todo o tipo de ourivesaria, porém os adornos sao as pecas mais predominantes.

Modelagdo 3D ou Modelac¢do Tridimensional e Representacao 3D

A Modelacdo 3D descreve-se como o processo de construcdo virtual
tridimensional de determinado(s) objeto(s) através de um conjunto de hardware e
software CAD’ (Batista, 2013).

Este processo aplica-se em diferentes dreas (Batista, 2013), como por exemplo
na arquitetura, na engenharia e no design facilitando e possibilitando a producdo e a sua
comunicacao.

As pecas sdo desenhadas digitalmente recorrendo as ferramentas
disponibilizadas pelo software, passando a serem chamadas de modelos
tridimensionais. Ainda neste processo, sdo definidas possiveis alteracoes a aplicar devido
as condicionantes dos processos ou dos materiais. Na JCF, os modelos tridimensionais
sdo construidos no programa Rhinoceros com o plugin RhinoGold (programa mais usado
no setor) (Vilar, 2017).

Figura 114 - Modelagéo e Renderizacdo 3D, respetivamente (JCF).
A Representacao 3D surge apos a Modelacido 3D. Depois de existir um ficheiro
CAD, recorre-se a programas de representacdo visual para simular o modelo

tridimensional com as caracteristicas reais: material(ais), acabamento(s), nocoes de

%6 CAD - sigla para Computer Aided Design (Batista, 2013; Vilar, 2017).
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tamanho e de aplicabilidade (Figura 114) (Batista, 2013). Estes programas também
permitem obter imagens foto-realistas (renders) do produto final mesmo antes de ele
existir fisicamente (Batista, 2013). Estas, normalmente, quando nio existe um exemplar
fisico, acompanham a ficha técnica da peca durante o ciclo de processos para elucidar o
colaborador responsavel.

A Modelacao 3D pode ser realizada pela marca/criador ou pela empresa de
producao. Curiosamente ndo se trata de um processo obrigatério para a empresa
produtora, ou seja, existem projetos que nao sofrem este processo quando o cliente
disponibiliza a fabrica um ficheiro CAD, ou um molde e/ou um exemplar de reproducao

em metal acompanhado de renders.

Prototipagem Répida (PR)

A Prototipagem Réapida, criada em 1988, tal como o nome indica, consiste na
obtencao de prototipos num pequeno intervalo de tempo obedecendo a um conjunto
numérico/ficheiro de modelacio 3D (ficheiro CAD) (Vérios Autores, 2011).

Para a realizacio deste processo, na JCF, é necessdrio recorrer a(s) impressora(s)
3D (Figura 115) que realiza a tarefa construindo o modelo tridimensional fisico por
camadas finas sobrepostas, neste caso, camadas de cera — processo por adicio (Batista,
2013). Para tal, é necessdrio cumprir as cinco fases do processo: criacao do ficheiro CAD;
conversao do ficheiro em formato STL’7; fatiamento do modelo tridimensional®;
construcao do modelo por camadas (Figura 116) e limpeza e acabamento do protétipo™
(Varios Autores, 2011; Vilar, 2017).

T STL - sigla para Stereolithograph/Estereolitografia (Batista, 2013; Nishimura e Rodrigues, 2014; Vdrios
Autores, 2011).

8 Fatiamento do STL corresponde a um processo computacional que fatia o modelo tridimensional em
finas camadas transversais, informando & impressora o que imprimir (Vilar, 2017).

¥ Consiste na andlise e perfeiciio da peca: primeiramente, é removido o suporte que envolve a peca criado
pela impressora. e caso exista algum defeito ou problema, o processo pode ter de se repetir, ou apenas se
resumir a lixar e remover residuos que possam existir (Nishimura e Rodrigues, 2014; Vilar, 2017).
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Figura 115 - Impressora 3D na JCF.

Fonte: (JCF Joalheiros, 2017 a)
Figura 116 — Impressio por camadas.

Devido & sua rapidez em representar um modelo tridimensional fisico (Figura
117), este processo possibilita uma nocdo mais fiel e real do produto final permitindo a
detecdo de erros antecipadamente, a reducio de custos e de tempo, e facilitando a
comunicacdo entre produtores e clientes. Para além de ser o mais rapido e também o
mais eficiente, ele € capaz de representar as formas mais elaboradas com o0s pormenores
mais infimos, desde o seu interior até ao seu exterior, construindo pecas prontas para uso

com exatiddo geométrica e dimensional (Nishimura e Rodrigues, 2014; Vilar, 2017).

Figura 117 - Modelos em cera obtidos pela impressora 3D na JCF.

Quando se refere a sua capacidade de resposta rdpida aborda-se um aspeto

relativo pois depende sempre das caracteristicas fisicas, como a complexidade ou
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simplicidade da peca em questdo. No entanto, continua a ser o processo mais rapido para
a construcdo de prototipos (Vilar, 2017).

Com 0 uso deste processo torna-se dispensavel o uso de moldes de borracha
vulcanizada para obtencdo do modelo tridimensional fisico, reduz-se o uso de
ferramentas, poupa-se material, tempo e dinheiro (Nishimura e Rodrigues, 2014).

Na JCF este processo € mais usado quando as pecas sdo mais complexas ou em
pequenas quantidades, no entanto o cliente pode sempre optar pelo processo que deseja
independentemente da peca e da quantidade. Muitas vezes, a JCF recorre a este processo
para fazer o exemplar que dard origem ao modelo para reproducdo. De seguida, avanca
com o processo de injecdo por molde para a producdo em série.

ApoOs os modelos tridimensionais estarem impressos, sio verificados para
garantir que nao existem imperfeicoes. De seguida, caso nao se verifiquem anomalias,

sdo preparados (limpeza e acabamento) para a construcio da drvore de cera (Figura 118).
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Fonte: (Picciotto, 2017) ’
Figura 118 — Arvores de cera da BVLGARL
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Inje¢do por molde

O processo de injecado por molde implica um exemplar de reproducdo em
metal®, Este € colocado dentro de um pequeno bloco de borracha que € submetido a
vulcanizacdo (processo que consiste em submeter pressio e calor) para obter a forma
negativa da peca (Figura 119). Apds obter a forma, o bloco é aberto com um bisturi e a
peca exemplar é removida obtendo o molde para producio em série (Pohlmann, Silva e
Junior, 2014).

-

Figura 119 - Vulcanizacio ae moldes na JCF.

Com o molde de borracha vulcanizada pronto (molde com longa vida que
permite a repeticio de uso), coloca-se o molde na mdquina de injecao (Figura 120) e sio
introduzidos na mdquina os dados para o processo (temperatura, pressio, velocidade...)

que o marca com um codigo numa das superficies. Desta forma, o molde fica codificado

0 Este exemplar necessita e conter o jito (exemplificar com imagem) para criar o caminho para injecio.
Jito: canal(ais) de alimentacdo; pedaco(s) de material ligado(s) ao objeto principal que indica por onde o
material passou.
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com as suas necessidades. Assim, sempre que ¢ submetido a maquina de injecao, a

leitura é feita rapidamente e segue-se a injecio do material (cera).

Figura 120 - Mdquina de injecdo de cera na JCF.
Depois da injecdo, o molde é removido da mdquina e € necessdrio esperar um
pouco antes de o abrir para evitar a destruicao da peca em cera. Em seguida, abre-se o

molde e remove-se a peca que serd colocada na drvore de cera.

Fundicao por cera perdida

A fundicdo por cera perdida ¢ um processo que tem vindo a evoluir desde a
antiguidade, permitindo produzir todo o tipo de pecas (Batista, 2013; Vilar, 2017).

Este ¢ 0 método mais recorrente neste ramo industrial por ser o que possibilita
as pecas de preco mais reduzido para o publico (Vilar, 2017).

Antes da fundicdo propriamente dita, independentemente do processo
escolhido para obtencdo dos modelos/pecas em cera, passa-se pela fase de construcao
da drvore de cera. Para tal, a um cilindro de cera (tronco), fixo a uma base metdlica (base
do cilindro de fundicdo), é unido um conjunto de modelos com recurso a um ferro de
solda que derrete ligeiramente pontos do tronco e/ou do jito para os prender (Figura 121).
Nio existem regras exatas de construcao da drvore, apenas orientacdes e nocoes de
dimensoes, peso e de gestiao de espaco, de modo a evitar falhas de producio. Assim que
se finaliza a drvore, coloca-se no interior do cilindro metdlico, tornando-a o centro do

mesmeo.
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Figura 121 - Arvore de cera em construcio na JCF.

No passo seguinte, o cilindro € revestido com jornal e fita adesiva, e preenchido
com gesso numa centrifugadora que evita a formacdo de bolhas. Posteriormente, com
recurso a uma tenaz de fundicio, o mesmo € colocado dentro de uma mufla (Figura 122),
capaz de atingir uma temperatura superior a 1500°C que aquece e solidifica o gesso
derretendo a drvore de cera, deixando no gesso a sua forma — molde de gesso. Entretanto,
a liga metdlica ¢ devidamente preparada (Figura 123). Retifica-se o peso de cada
elemento para a criacdo da liga, preenche-se a ficha do processo com os dados e inicia-

se a sua fundicao na mdquina de fundicao por vacuo.

7
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Figura 123 — Cadlculo da liga e préenchimento da ficha técnica na JCF.

Com o metal no ponto de fusio e pronto para vazamento, o cilindro, que jd havia
sido retirado da mufla, é colocado na mdquina de fundicdo e o metal € vazado para o
molde de gesso. Seguidamente, a mdquina indica quando o cilindro pode ser retirado e é

mergulhado em dgua, onde o gesso se desfaz e desvenda a drvore em metal (Figura 124).
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Remove-se a drvore, coloca-se numa camara de lavagem com dgua em pressao e limpa-

se os residuos de gesso da mesma (Figura 125).

Figura 124 - A esquerda encontra-se o cilindro a ser colocado na maquind de fundicio. A direita, o
cilindro estd a ser mergulhado para remover o gesso (pds fundlgao na JCF.

) 4

Figura 125 - Lavagem com dgua em pressio na JCF.

Com a drvore limpa, devido a fundicio, sucede-se 0 branqueamento que
consiste na limpeza e protecdo de oxidacdo do metal com fundentes ou purificadores
(agentes dcidos ou sais) (Codina, 2000; Jorge, [s.d.] a). De seguida, a drvore em metal é
desmontada separando todos os elementos que a constituem (Figura 126). Por fim, o
tronco € separado para nova fundicio e as pecas seguem para o Apuramento/Trabalho

de bancada, onde também sao removidos 0s jitos para reaproveitamento.

Figura 126 - Arvore de prata na JCF.
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Apuramento ou Trabalho de bancada/banca/mesa

Neste processo as pecas encontram-se praticamente formadas. E aqui, no
Apuramento, que sdo trabalhadas as arestas, vértices e superficies de cada peca. Por
vezes, trabalha-se o tamanho das mesmas, como € o caso dos anéis, que necessitam de
retificacdo do didmetro interno para corresponder aos tamanhos padrao.

Analisando a ficha da peca e o exemplar ou render, o ourives® recorre as
ferramentas de bancada e comeca a aperfeicoar a peca fundida, elimina qualquer defeito
que possa existir até a peca estar de acordo com todos os parametros exigidos e finaliza
com uma leve limpeza superficial (Figura 127). Este processo é o que mais se assemelha
ao método artesanal (Dalloz, 2013), eventualmente difere em algumas das ferramentas e

utensilios que o trabalhador utiliza.

Figura 127 — Ourives a apurar a peca (trabalho de bancada) na JCF.
Na JCF, cada funciondrio estd responsdvel por determinado projeto, deste modo
mantém-se a organizacao e o mesmo modo de trabalhar em todas as pecas constituintes

do projeto.

61 Qurives: pessoa(s) que trabalham os metais preciosos transformando-os em pecas de valor (Ourives,
2019).
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Gravacao e Corte a Laser

Neste setor, encontram-se dois processos a laser: a Gravacdo e o Corte. Para a
execucao de ambos, € necessdrio o desenho CAD a cortar ou a marcar, normalmente
realizado através de softwares CAD de desenho 2D, como por exemplo: Adobe Illustrator,
Inkscape, etc. Estes ficheiros sao lidos pelas mdquinas de gravacdo ou de corte a laser

que reproduzem o desenho (Figura 128).

Fonte: (JCF Joalheiros, 2017 b)
Figura 128 — Mdquina de gravacio a laser.

O Corte a Laser, tal como indica, consiste numa incisdo no material com recurso
a um laser, que obedece ao desenho do contorno da peca final (ficheiro CAD). Neste
processo, coloca-se na maquina uma lamina de metal precioso de espessura maxima de
1,3 mm® e, apos a leitura do desenho pretendido, o equipamento reprodu-lo sobre a
mesma, resultando no desbaste ou na desvinculacado dos elementos delineados do
restante material. Este ¢ um dos processos alternativos a injecdo por molde ou
prototipagem rdpida, quando se trata de placas ou pecas passiveis de advir de uma
chapa/lamina/placa. Neste caso, a fundicao € feita com o objetivo de obter uma barra de
metal que serd transformada numa lamina, ou de fundir logo uma placa para submeter
ao corte, em vez da forma mais proxima a pretendida.

A Gravacao consiste num desbaste de material a laser que resulta numa marca

na peca. Este processo implica que o trabalhador colabore posicionando a peca e

62 Esta espessura pode variar de acordo com o material a trabalhar. A informacio de 1,3 mm é referente a
uma placa de prata de toque 925.
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indicando a profundidade e o local a gravar. Muitas marcas usam este processo para

distinguir as suas pecas com simbolos, letras ou até a propria marca.
Cravacao Microscopica

Este processo, realizado por cravadores®™, é bastante minucioso e exige elevadas
competéncias técnicas.

Com a peca apurada e protegida com uma pasta idéntica ao lacre (pez ou breu)
de modo a evitar danos e deformacoes, o cravador coloca a peca num suporte de fixacao
que a mantém imdvel (Codina, 2000). Recorrendo a um microscopio de cravagio e a um
mandril agregado a um perloirs (Figura 129) (Jorge, [s.d.] b), as pedras preciosas (gemas)
sdo colocadas no devido local e fixas com garras ou com outro tipo de cravacio (Figura

130) de gemas.

Figura 129 — Cravador a utilizar um mandril com um perloirs no processo de cravacio na JCF.

PO MRS

Fonte: (Codina, 2000, p. 110)
Figura 130 - Exemplo de cravacio por garras (2 esquerda) e de outro tipo processo de cravacio de
pedras: encastre (2 direita).

63 Cravador(es): pessoa(s) especializada(s) em cravar pedras preciosas (Cravador, 2019).
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O microscopio (Figura 131) é um instrumento essencial para garantir a qualidade
da cravacdo, ele ajuda o cravador a trabalhar com as pecas mais delicadas e com pedras

minusculas.

Fonte: (JCF Joalheiros, 2017 ¢)

Figura 131 — Microscoépio.

Terminado o processo, a peca segue para a remocio da pasta pez e é

transportada para o setor Acabamento.

Acabamento

Este setor reune varios processos e € responsavel pelos ultimos detalhes e pelas
avaliacoes finais (controlo de qualidade), deixando as pecas prontas para venda.

Os acabamentos sdo diversos e baseiam-se na alteracdo da textura, do brilho e
do tom da peca e sdo capazes de alterar apenas uma superficie ou o objeto por inteiro.

O Polimento é um dos acabamentos mais comuns (Jorge, [s.d.] ¢) e atua no
tratamento de brilho e de superficie (textura) que deixa as pecas mais brilhantes (lustre)
e elimina possiveis riscos ou pequenos defeitos que possam existir.

Existem diferentes formas de o fazer. Na JCF as mais comuns sdo o polimento
com motor de polir (mdquina de polir) e o polimento por ultrassom (Figura 132). No mais
comum, polimento por maquina de polir, € indispensavel ter a mdquina de alta rotacao,
as escovas de polimento e 0 sabdo, que pode ser mais ou menos abrasivo. Coloca-se uma
escova na mdquina e envolve-se com sabdo. De seguida, a peca € friccionada contra a

escova até estar limpa e brilhante.
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Figura 132 - A esquerda, o polimento por motor. A direita, o polimento por ultrassom na JCF.

O Polimento por ultrassom € usado nas pecas mais detalhadas e de dificil acesso
a0 polimento por motor. Neste processo € necessdrio uma maquina de ultrassom em que
as pecas sao mergulhadas numa solucao aquosa e sofrem o processo por ondas de
pressio com uma frequéncia inaudivel ao ouvido humano (frequéncia superior a
20kHz"%) (Ultrassom, 2019).

O banho ¢ um processo eletroquimico que opera no tom e no brilho da peca
podendo ser localizado (por caneta) ou inteiro (toda a peca). Normalmente, ¢ um
processo usado para proteger e conferir o aspeto de metais preciosos a metais comuns.
No entanto, também se usa em metais preciosos a fim de atribuir diferenciacio e/ou
protecao (Codina, 2002).

Para realizar o banho € essencial realizar a limpeza e desengorduramento da
peca, garantindo que o processo é feito com qualidade (Ferreira, 2016). Depois, €
essencial uma série de equipamentos (Figura 133), entre eles: um recipiente de vidro
(cuba eletrolitica), uma solucio aquosa® - constituida por: dgua, dcido sulftrico, e um
terceiro elemento oriundo do metal a criar o banho (p.e. sulfato de rédio), na respetiva
ordem - uma placa de platina ou titanio platinado (elétrodo inerte®), um retificador, fios

condutores, corrente elétrica e a(s) peca(s) a banhar (Paiva et al, 2017; Vilar, 2017).

64kHz/quilo-hertz/quilohertz: “unidade de medida da frequéncia das ondas radioelétricas, de simbolo kHz,
igual a 1000 hertz; kilo-hertz” (Quilo-hertz, 2019).

% A solucio também é chamada de eletrélito (solucio condutora) (Eletrdlito, 2019).

% Elétrodo inerte é aquele que nio sofre oxidacio nem reducio, podendo ser ouro, platina ou grafite. Este
¢ utilizado quando as substancias em contacto nio se encontram no mesmo estado fisico, por exemplo:
peca em prata e a solucdo de rodio (Paiva et al., 2017).
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Primeiramente, a placa de metal juntamente com a solucdo trabalham como elétrodo®
positivo. A(s) peca(s) (previamente limpas), por sua vez, atuam como elétrodo negativo.
Estas sdo mergulhadas na solucao e ligadas ao retificador através de fios condutores.
Quando o aparelho € ligado a corrente elétrica dd-se a eletrélise®, a solucdo funciona
como condutora transportando e envolvendo o metal do banho na peca e criando uma
fina superficie sobre o objeto. O processo € repetido até atingir a qualidade esperada e o
numero de camadas pretendido. Assim que se finaliza, as pecas seguem para a secagem

e passam para o controle de qualidade.

Figura 133 - Equipamento para o banho na JCF.

O banho localizado, ou banho por contacto, funciona de uma forma idéntica. A
acdo é amesma - alterar o brilho e/ou o tom — mas com uma principal diferenca, o banho
¢é realizado apenas em determinado local da peca criando pormenores que lhe conferem
valor. Com a mesma logica de funcionamento (acio eletroquimica), mas com recurso a
uma caneta/lapis, o trabalhador consegue realizar desenhos ou preencher determinados

locais da peca a banhar (Figura 134) (Codina, 2002).

67Elétrodo: “condutor por onde a corrente elétrica entra ou sai quando se trata de eletrdlitos, arcos elétricos
ou tubos de vicuo” (Elétrodo, 2019).
% Eletrélise: “decomposicio de um composto quimico por acio da corrente elétrica” (Eletrélise, 2019).
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Fonte: (Codina, 2002, p. 45)
Figura 134 — Banho por caneta.

Todos os processos deste setor sao opcionais e sempre dependentes das
orientacoes da ficha técnica da peca de ourivesaria, com a excecdo do controlo de
qualidade que é obrigatorio e imposto pela empresa.

Por fim, todas as pecas aprovadas no controlo de qualidade sdo embaladas e

consideradas prontas para venda.

6.2.2. Manual (artesanal)

Apesar de se considerar desde o inicio a possibilidade de producdo em série, tal
ndo significa que o projeto tenha de considerar de imediato a producao pelo método
industrial. Desta forma, tornou-se essencial perceber o que engloba 0 processo
manual/artesanal.

Na andlise ao processo pdde concluir-se, desde o inicio, que nenhum processo é
totalmente manual nem mecanizado, ou seja, para o fabrico manual/artesanal é sempre
necessario algum tipo de instrumento produzido e desenvolvido industrialmente para se
trabalhar os materiais e dar forma as pecas.

A semelhanca do método industrial, as descricoes dos processos que se seguem
foram sustentadas e orientadas com a visita e observacdo do modo de trabalho da
Ourivesaria Tavares, empresa que se prontificou para nos receber e colaborar. Todos 0s
restantes processos existentes que niao se observaram e que nio se enquadram no

projeto, ndo foram objeto de descricao.

141



Construcao do prototipo: fundic¢do por cera perdida ou trabalhar o metal

Dependendo do numero que engloba a producdo em série 0S processos
divergem de modo a procurar a op¢do mais vidavel, rentdvel e eficaz. Assim sendo, para
um projeto que visa a possibilidade de producdo em série, 0os processos disponiveis
aproximam-se do método industrial, contudo, menos desenvolvidos e mais limitados.

Para a construcdo do prototipo seriam ponderados dois métodos de producao:
fundicio por cera perdida (mais econdmica) ou trabalhar o metal (mais controldvel, mais
vidvel e menos probabilidade de defeitos).

O primeiro processo € o que mais se assemelha ao método industrial. Este
consiste em moldar a cera manualmente, como se se tratasse de uma escultura, até obter
a forma pretendida. Depois de moldada, o modelo em cera € colocado numa drvore de
cera que, por sua vez, ¢ introduzida no interior de um cilindro. O cilindro é envolto em
jornal e preenchido com gesso. De seguida, é colocado numa mufla e a cera é extraida
atraveés de elevadas temperaturas resultando num molde em gesso.

ApOs a obtencao do molde segue-se a fundicdo. Aqui, o metal fundido € vertido
para o interior do molde, de modo a preencher os espacos vazios. Terminada a fundicao,
desfaz-se 0 gesso e lava-se a drvore de metal com dgua. Sem demora, separam-se as
pecas do tronco da drvore, removem-se 0S jitos e as pecas seguem para 0 apuramento e
para os acabamentos.

O segundo processo, trabalhar o metal, pode ser feito de diferentes formas.
Contudo, seriam ponderados dois métodos: trabalhar a chapa e o fio passando pelos
diferentes processos manuais, como por exemplo: o corte e a deformacao do metal; ou
conseguindo o corte da chapa através de uma prensa de corte e de um molde cortante.

Atendendo a qualidade final e aos instrumentos disponiveis na oficina®, a Ourivesaria

% As oficinas existentes recorrem muito a trabalhos contratados. Por se especializarem em determinados
processos e técnicas limitam o seu espaco e equipamento a sua especializacido. Deste modo, poucas ou
nenhumas oficinas sio totalmente completas e prontas para executar todo e qualquer processo.
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Tavares realizaria o trabalho do metal através do trabalho da chapa e do fio. Esta opc¢ao

¢ constituida por varios processos que seguem com a devida descricao.

Fundicao

A fundicdo € o processo inicial para a obtencdo do pedaco/barra de metal a
trabalhar.

Primeiro, é necessdrio calcular os valores para a criacao da liga pretendida. Em
seguida, a liga é colocada num cadinho (Figura 135), seguro por uma tenaz (Figura 136),
e sujeito a elevadas temperaturas através de um macarico, ou de um forno de fundicao

antigo (menos comum), que ird proceder a fundicio.

Figura 136 - Cz‘ldinho, tenaz e uma lingoteira (molde).

Fonte: (Codina, 2000, p. 18)
Figura 137 - Vazamento para uma rilheira (molde).
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Com a liga fundida, o ourives verte o metal para uma lingoteira ou rilheira™
(Figura 137). Assim que o metal esfria, o metal é retirado do molde e estd pronto para ser

trabalhado.

Laminagem

A laminagem consiste na transformacio do metal em laminas (chapas).

Através de um equipamento chamado laminador, o metal é colocado entre dois
cilindros planos (Figura 138). Estes cilindros, com determinada distancia entre si,
executam pressdo sobre o metal que passa entre eles e lhe vao conferindo a forma de
lamina. Este processo € repetido até a lamina ter a espessura ou as espessuras

pretendidas.

Figura 138 — Laminador com cilindros planos.

Trefilagem

A trefilagem € um processo que resulta na transformacao do metal em fio.
Recorrendo a um laminador de fio com cilindros de textura nao plana (Figura
139), o metal é pressionado entre estes moldando-se num perfil. O processo ¢é repetido

até resultar na espessura pretendida através das diferentes distancias entre os cilindros.

0 As rilheiras utilizam-se quando se deseja obter uma prancha. As lingoteiras quando se pretende uma
barra para transformar em fio (Codina, 2000).
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Figura 139 - Laminador de fio (cilindros nao planos).
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Figura 140 - Fieira e alicate de puxa fio.

Com o perfil metdlico, o ourives coloca-o no carrinho de puxar fio ou trefiladora

(Figura 140) e obriga o metal a passar por uma fieira™ que vai conformar o perfil. Este
processo também € repetido até o fio ter a forma (circular, quadrangular, triangular...) e

espessura, ou espessuras, pretendidas.

"' Fieira: ferramenta usada para atribuir forma ao metal no processo de trefilagem.



Apuramento ou Trabalho de bancada/banca/mesa (Figura 141)

Figura 141 - Bancada de trabalho.
Este momento € constituido por processos comuns tanto no método industrial

como no artesanal, tais como: a passagem de lima e lixa (Figura 142) nas pecas fundidas.

Figura 142 - Limas.

Neste caso, existem mais processos por se tratar do método manual. Em
seguimento a laminagem, a chapa € recortada com a serra de ourives respeitando o
desenho de recorte (Figura 143) - corte manual. Em seguida, o fio sofre processo de
deformacio manual, sendo dobrado e cortado com alicates (Figura 144) de modo a

obedecer ao desenho final.

Figura 143 - A esquerda: exemplo de modelo recortado e trabalhado de acordo com o molde; A direita:
macarico de soldadura ou macarico brasileiro (esquerda) e serra de ourives (direita).
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Soldadura

A soldadura € o processo que se usa na unido de elementos constituintes de uma
peca. Esta pode ser realizada por laser ou por solda de prata.

A soldadura por laser requer um equipamento a laser para soldar. Este
proporciona exatidao e precisdo. No entanto, a soldadura é menos resistente por se
realizar apenas na unido das arestas e vértices expostos e visiveis.

A soldadura de prata é um processo que usa uma liga com prata (solda de prata)
para realizar a unido dos elementos. Para concretizar a soldadura, é colocado um pouco
de solda de prata numa das pecas. Esta solda é aquecida com um macarico (Figura 143)
que funde a solda e une os elementos. Esta soldadura € mais resistente, mais fidvel e mais
eficaz por unir as partes pelas superficies, arestas e vértices. Deste modo, esta € a escolha

mais comum da Ourivesaria Tavares no fabrico das suas pecas.

Acabamento

Os processos de acabamento também sio iguais aos do método industrial
diferindo apenas em alguns nos equipamentos e instrumentos. Dependendo do resultado
pretendido, as pecas podem ser submetidas a lima, lixa, banhos e polimentos.

O polimento, neste caso, pode ser realizado por motor ou por fios de algodao
(Figura 145). O polimento por motor mantém a escova, previamente ensaboada, em

rotacao. A peca é encostada a esta que lhe concede o brilho pretendido.
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Figura 145 - Polimento por motor (equerda) e polimento por io de algodio e sabdo (direita).
O polimento por fios de algoddo é um processo manual usado para atribuir brilho
nas zonas de maior dificuldade de acesso. Neste processo, 0s fios sdo presos na mesa de
ourives, sdo ensaboados e sdo colocados nas zonas a polir. A peca é submetida a

movimentos de lustre até estar polida.
Injecao por molde

Este seria o processo de continuidade e para uma producao em grande série pela
oficina em questao. A construcdo do molde equipara-se ao método industrial. Entre duas
placas de borracha é aplicado um jito e a peca. Em seguida, a borracha € vulcanizada e
segue para o corte de forma a extrair o prototipo. O espaco resultante dard lugar a injecao
de cera e a resisténcia do molde permitird a producio em série (moldes de producio em
série).

Relativamente ao processo de injecao™, neste método, normalmente, a mdaquina
de injecdo é menos evoluida e por isso menos precisa e mais dificil de controlar. Os
modelos resultantes sdo muitas vezes defeituosos. Alguns sao corrigidos manualmente,
eliminando os defeitos da injecdo. Outros, devido a quantidade de imperfeicoes, vao
diretamente para o reaproveitamento da cera. Em seguida, os passos produtivos sdo

iguais ao método industrial. Por estas razdes e em prol de uma boa qualidade de produto,

2 Este método exige um cdlculo de contracoes do molde para a peca ser o mais fiel possivel. Normalmente,
¢ estipulado em cerca de 10%.
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0 processo de injecao e de fundicdo seria contratado a alguém com equipamentos mais

desenvolvidos.

6.2.3. Reflexdo sobre as diferentes vertentes e andlise conclusiva

Esta etapa foi essencial para observar, presenciar e perceber 0s processos e 0s
diferentes métodos. Apds a visita a cada representante de cada método (industrial e
manual/artesanal), a ponderacdo entre eles decidiria o rumo do projeto. Deste modo,
segue-se a analise.

Iniciando pelo método mais antigo, o artesanal, este tem como principal
desvantagem o tempo e a dificuldade mecanica, isto €, os equipamentos aos quais 0s
artesdos/joalheiros/ourives recorrem ndo sao objetivados para producdo em massa.
Assim sendo, o ritmo de trabalho é reduzido substancialmente, aumentando o tempo de
producao.

Outro obstdculo reside na queda que esta drea sofreu ao longo dos anos. Como
consequéncia, grande parte das casas de ourivesaria que outrora possuiam producao
propria, hoje em dia precisam de recorrer a outros para executar determinadas fases de
producao. Outra desvantagem € o reaproveitamento de material em comparacao com o
meétodo oposto. No artesanal existe alguma dificuldade em recolher as poeiras e restos
de material, indo por vezes para o lixo (C. Tavares, comunicacdo pessoal, 18 de maio de
2018). Em contrapartida, o trabalho manual possui marcas de producio individual
caracteristicas capazes de tornar a peca em algo unico e especial, 0 que aumenta o seu
valor e preco.

O método industrial, uma industria em crescimento, tem o tempo e a precisao
do seu lado. O recurso a instrumentos industriais, especializados para aperfeicoar o
meétodo, permite a exatiddo das pecas de tal forma que consente a producdo em série
com exceléncia. Ainda assim, apesar da evolucao e da diferenca entre 0os equipamentos
e ferramentas de ambos os métodos, ainda existe muito trabalho manual que se
assemelha bastante ao método artesanal.

Uma vantagem que se considerou importante € a facilidade com que os residuos
sdo recolhidos e reaproveitados numa fdbrica, economizando, protegendo e respeitando

0s recursos naturais. A JCF contrata uma empresa que faz a recolha dos residuos de toda
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a fabrica para reaproveitamento, desde as poeiras de bancada e chdo até aos pedacos de
material mais visiveis e palpaveis. Desta forma, o desperdicio de material é praticamente
nulo.

Ainda nas vantagens, temos de considerar que o custo de producdo se torna
reduzido em comparacdo com o anterior. No entanto, como € natural na producdo
industrial, quando se produz pequenas séries, 0 preco Ppor peca aumenta
significativamente podendo, neste caso, justificar-se uma producao artesanal.

Observando os diferentes métodos, concluiu-se que o projeto € vidvel
recorrendo a qualquer um deles. Assim sendo, tanto um como outro tém as suas valias e
ambos sdo solucdes para a producao do conjunto apresentado. No entanto, sendo este
um projeto que visa a possibilidade de producdo em série, concluiu-se que o método
industrial seria 0 mais adequado. A obtencdo das pecas seria mais fiel ao desenho, a
producao seria de um custo mais baixo tornando o produto economicamente mais
acessivel ao publico. Haveria menor desperdicio de material respeitando ainda mais o
meio ambiente e o tempo de producdo seria consideravelmente menor.

Por conseguinte, para além da conclusdo sobre o método que melhor se
enquadra nesta situacao, esta andlise guiada pela questdo “Qual sera o melhor método
para a producdo deste projeto?”, levantou algumas questOes as quais se pretende
responder na fase conclusiva, tais como: “Serd o método manual/artesanal ainda um
processo vdlido de investimento?”, “O facto de determinado produto ser produzido pelo
meétodo industrial cria um afastamento entre designer e produto? Ou entre utilizador e
produto?”, “O método escolhido terd impacto sobre a escolha do utilizador no momento

da compra?”.

7 - Produto final

O produto final resulta de todo este percurso. Apos a escolha do método a seguir,
desenharam-se 0s esbocos cuidados das pecas finais (Figura 146, 148, 150, 152, 154, 156,
158 e 160) e construiram-se os modelos 3D conforme as indicacoes obtidas durante a
visita (Figura 147, 149, 151, 153, 155, 157, 159 e 161) (momento do processo descrito na pag.
169).
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Figura 146 — Esboco final da versio calma — acio Dancar.
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Figura 148 — Esboco final da versio acelerada — acio Dancar.
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Figura 154 — Esboco final da versio calma — acio Passear.
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Figura 158 — Esboco final da versido calma — acio Viajar.
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Figura 160 — Esboco final da versio acelerada — aciio Viajar.
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Figura 161 - Peca modelada — acio: Viajar; versio acelerada.

Numa segunda visita, em conversa com o Srt. José Carlos (dono da empresa
ICF), obteve-se a confirmacio de que as pecas eram passiveis de producio e que o
projeto era vidvel. O proximo passo correspondeu a identificacdo dos processos mais

adequados para cada elemento. Neste momento, sentiu-se a necessidade de batizar as
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pecas. Assim, a sua identificacdo completaria o seu cardcter e facilitaria o seu
reconhecimento.

[niciou-se pelo nome da colecdo: “Through the Heart”. Sendo um projeto com
inspiracdo no coracao que fala de sentimentos e de comunicacdo, a escolha do nome
pareceu fazer todo o sentido. O facto de se usar o inglés ao invés do portugués, vive na
tentativa de compreensao internacional. Em seguida, procedeu-se a procura e escolha
do nome a atribuir a cada par. Aqui, o desafio foi mais elaborado. Nao se pretendia ser
literal com o rumo que originou cada peca e objetivava-se um nome leve, fresco e com
um pouco de humor e presenca.

Observando o quadro de acoes™ que participaram no desenvolvimento, para o
primeiro grupo (acdo: Dancar), sendo um grupo relacionado com o som e movimento,
designou-se como “Feel the Beat” (Figura 162). Estas pecas foram pensadas para serem
usadas no calcado. A peca do ritmo calmo funciona tipo clipe que, através da pressao
exercida, fixa-se no tecido do calcado (Figura 163). Jd a do ritmo acelerado, apresentou-

se como um acessorio para os atacadores (Figura 164).

AN

Figura 162 - Feel the Beat.

7 Quadro 1 - Conversio das acoes em sentimentos/emocdoes. presente na pdg. 98.
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"Fi;qura 163 - Sugestio de utiliiugﬁo.
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%igura 164 - Sugestao de utilizacao.

Para o grupo seguinte (acio: Encontro/Ter encontros), atribuiu-se o nome de “Be
Extra”, por ser relacionado com alturas em que se pretende causar boa impressao e, por
sua vez, a apresentacio tende a ser mais cuidada. Os elementos deste grupo (Figura 165)
foram pensados para o uso em colarinhos. A peca do ritmo calmo funciona tipo clipe e
permite uma colocacdo mais diversificada (Figura 166). Em contrapartida, o ritmo
acelerado é composto por duas pecas que se colocam nas extremidades do colarinho,

prendendo-se com o apoio de uma fita (Figura 167).
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Figura 165 - Be Extra.
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Figura 167 — Sugestio de utilizacio.

O grupo da acdo passear recebeu o nome “Feel Cool” por ser um grupo que
transparece momentos descontraidos, calmos e de bem-estar. As suas pecas (Figura 168)
foram desenhadas para aplicacio num fio para os 6culos. A semelhanca dos pendentes e
das contas, estes precisam de um elemento acompanhante para serem utilizados: o fio
(Figura 169 e 170).
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Figura 168 — Feel Cool.

Figura 169 — Sugestio de utilizacio.
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Figura 170 — Sugestio de utilizacio.

O ultimo grupo (acdo: Viajar), relacionado com a aventura e a descoberta,
nomina-se como “Be Brave” (Figura 171). Para este grupo sugeriu-se o “uso no peito” entre
as alcas de uma mochila (Figura 172 e 173). Para tal, estes também se completam com

duas fitas reguldveis de fixacao.
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Figura 173 — Sugestio de utilizacio.

Em seguida, para definir a tipologia de cada objeto de uma forma mais objetiva,
definiu-se que cada adorno da colecdo seria chamado de “beat”. Assim, ao generalizd-1os
entre si, criou-se uma conexdo de grupo. Por sua vez, ao identifici-los com um nome,
gerou-se distin¢do entre os restantes adornos existentes no comeércio.

Em caso de producdo, estas pecas passariam por uma série de processos. Numa
primeira fase, apos aprovacado dos ficheiros CAD por parte do departamento de Design
da empresa, o primeiro processo seria a Prototipagem Rdpida. Ele iria permitir a exatidao
da forma e tamanho no modelo de cera. Em seguida, a Fundicdo por cera perdida, o
Apuramento e os Acabamentos (Banho de rédio - processo que atribui um tom mais

branco e mais brilhante a prata — e Polimento). Por fim, todas as pecas seriam marcadas
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com a marca de responsabilidade™ e com a de contrastaria para poderem ser
comercializadas.

Num fabrico continuo, para uma melhor gestdo de tempo, seria uma boa opc¢ao
a criacdo de um molde de borracha vulcanizada e a Injecdo por molde, seguindo-se a
Fundicao e os restantes processos acima mencionados. A PR é um processo muito
preciso e de qualidade, mas quando se trata de producdo em série, devido ao seu tempo
de impressdao em cera, pode nao ser a op¢cao mais rentavel, tanto a nivel de tempo como
economico. Desta forma, com o molde pronto e com as diretrizes para uma boa injecao
ja definidas e ajustadas, o processo seria mais rapido, teria igualmente qualidade e seria
mais economico. No entanto, isto nao significa que seria a solu¢do para todas as pecas. A
complexidade de algumas poderia concluir que a PR seria a melhor opcao até para uma
producdo em série.

Como referido anteriormente, € de notar através dos esbocos que algumas pecas
apresentam alguns elementos em conjunto, como € o caso dos beats Be Extra, Feel Cool
e Be Brave. Estes itens acompanhantes sio fitas e argolas que completam o modo de
utilizacdo de cada peca. Em relacdo a producao destes elementos, esta poderia ndo ser
necessdria devido a larga oferta existente tanto no mercado comum, como no mercado
direcionado para as industrias de ourivesaria. No entanto, contemplaram-se as duas
possibilidades.

Como € de notar, todas as pecas visam serem estruturadas em prata.
Relativamente a escolha do toque da prata, apesar do 999 ser o que possui maior
quantidade de prata na sua formula, ndo seria o mais indicado. Devido a suavidade e a
facilidade de trabalho proporcionadas pela prata, o toque 999 iria exigir maiores
dimensoes as pecas e o risco de dano seria muito elevado. Desta forma, o toque seguinte,
0 925, torna-se na melhor escolha. Esta liga, com 22,2 quilates em prata, confere maior

resisténcia ao material e as proprias pecas.

<A marca de responsabilidade ¢ a marca identificadora do operador econdmico que coloca o artigo com
metal precioso no mercado.” (Imprensa Nacional-Casa da Moeda, [s.d.] b)
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Por fim, mas ndo menos importante, esta escolha de material ndo pretende
apenas contribuir para a apreciacdo e reconhecimento do mesmo, ela também tenciona
participar no reaproveitamento, reciclagem do material e, consequentemente, na sua

reducao.

7.1.  Estruturacdo e representacao do projeto em interface virtual:

Modelacdo e Renderizacao 3D

Usou-se o programa SolidWorks 2017 e 2018 para modelacao 3D™ das pecas

constituintes do conjunto (Figura 174).
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Figura 174 - Exemplo de uma das pecas ainda em construcio no SolidWorks.

Este programa permitiu modelar, definir e ajustar todas as medidas™ de modo a
contornar qualquer fragilidade existente. Para o processo, ndo existiu uma ordem de
modelacao obrigatdria, mas seguiu-se um sentido de conjunto, isto €, as pecas foram

modeladas por grupo de acio e por pares (versao calma e acelerada).

> Processo descrito na pag. 126.

6 No fabrico de pecas de ourivesaria, as dimensoes sio informadas ao produtor através de desenhos com
dimensdes gerais, ficheiro 3D (possui todas as medidas exatas) e/ou um modelo exemplar.

Ver ANEXO D, pdg. 219.
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Com as pecas modeladas, iniciou-se o processo de renderizacao.
Recorrendo ao programa KeyShot 8, atribuiram-se materiais, texturas e brilhos
a todos os elementos e trabalharam-se os ambientes (Figura 175 e 176). Neste momento,

a simulacdo da realidade comecou a ganhar vida (Figura 177).
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Figura 175 - Ambiente e materiais a serem trabalhados para renderizacio no KeyShot.
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PORMENOR DO CONTORNO

Figura 176 — Experiéncia de pormenores dourados num dos contornos dos ritmos.

—_——

Figura 177 - Render do conjunto final.
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7.2.  Construcao de prototipo - registo e acompanhamento ao longo dos

Processos

Nesta fase final do desenvolvimento do projeto, decidiu-se que era fulcral
construir os prototipos para ter a certeza da funcionalidade das pecas.

Recorrendo a fabrica JCF conseguiu-se prototipar todos os elementos do
conjunto proposto. O objetivo inicial seria adquirir apenas uma peca em prata e todas as

outras em modelos de cera, por questdes economicas (Figura 178 e 179).

sl

-

Figura 178 — Modelos em cera.

Figura 179 — Primeiras pecas fundidas e polidas.

No entanto, ao adicionar um dos elementos acompanhantes do conjunto (fio),
percebeu-se que a cera usada na impressora € demasiado fragil, o que levou a rotura de
uma das pecas em cera (Figura 180). Deste modo, compreendeu-se que para se conseguir
ter uma percecao segura, clara e precisa das formas e funcionalidade das pecas, assim
como 0 seu manuseamento, era necessdrio proceder a sua fundicdo. Assim sendo,

procedeu-se a producdo de todos os elementos do conjunto em prata.
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. : L
Figura 180 - Peca que sofreu danos unida por cola. A fragilidade da cera nio permitiu testar a peca no seu
todo devido a rotura nos dois pontos assinalados.

Com os modelos desenhados em 3D, 0s processos comecaram pela realizacdo
da Prototipagem Rdpida e a construcdo dos jitos nos ficheiros CAD 3D. Em seguida,
converteram-se 0os mesmos em ficheiros STL para a leitura e impressio das pecas (Figura

181), resultando na obtencio dos modelos em cera.

Figura 181 — Leitura do ficheiro pela impressora 3D e organizacio das pecas (Prototipagem Rapida).

Posteriormente, os modelos foram colocadas na drvore em cera (Figura 182) e
seguiram para a fundicdo (Figura 183). O trabalho de bancada e acabamento (polimento)

(Figura 184 e 185) finalizaram o ciclo.

i N

Figura 182 - Pecas na arvore de cera.
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Figura 185 — Todas as pecas fundidas e polidas. E visivel alguns defeitos no polimento devido &
complexidade das pecas. Deste modo, concluiu-se que este deve ser feito por ultrassom para um melhor
acabamento.

Apesar de contemplar o acabamento de banho de rddio nos processos
escolhidos para a producdo do conjunto, decidiu-se ndo o incluir nos prototipos, uma vez
que iria aumentar o custo da prototipagem.

Tal como referido anteriormente, algumas das pecas possuem elementos
acompanhantes, isto é, fitas, fios, colchetes e fivelas, que sao facilmente produzidos ou
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encontrados no mercado. Por exemplo: no caso dos beats Be Extra correspondentes a
versao acelerada, estes sdo apresentados com uma fita que foi costurada para uma
melhor fixacio (Figura 186). No caso das fitas dos beats Be Brave, também se costuraram
as fitas e os colchetes (Figura 186) e, em seguida, colocaram-se as fivelas que permitem
regular a dimensao das mesmas. Jd para os beats do Feel Cool, cortou-se um fio, selaram-
se as pontas com fogo e deu-se um no reguldvel. Desta forma é possivel controlar o

tamanho e remover (ou acrescentar) os beats facilmente (Figura 187).

Figura 186 ~ Costura das fitas e colchetes.

AU A=

Figura 187 — Exemplificacio de uma passagem de fio.

Assim que os prototipos puderam ser testados, percebeu-se que apesar de terem
passado nos testes de aplicacdo e utilizacdo, existe sempre espaco para melhorias.

A peca Feel the Beat (versdo calma), para facilitar o seu uso, poderia ter uma
curvatura e espacamento maior na zona de clipe, facilitando a sua colocacao no sapato.

Na versao oposta, o espacamento da passagem do atacador poderia existir em
diferentes tamanhos ou ser maior. Assim, seria mais abrangente a qualquer tipo e
espessura de atacador.

No Be Extra (versdo calma), o seu aperto poderia existir em diferentes tamanhos
aumentando a possibilidade de colocacdo em camisas de diversas espessuras.
Relativamente a versao acelerada, o seu modo de fixacdo poderia sofrer novo estudo de

modo a facilitar a colocac¢ado das pecas.



O beat Feel Cool do ritmo acelerado, poderia ser um pouco aumentado no seu
tamanho ou apenas na sua espessura. Esta alteracao iria ampliar o espaco interior e
facilitaria a passagem do fio. Uma outra possibilidade para a mesma peca, poderia ser a
deslocacdo dos dois pinos centrais internos de forma a aumentar o espaco entre eles e a
aliviar a tensao exercida pelo fio. Esta foi a peca que se mostrou com maior necessidade
de um novo estudo sobre a estrutura interna.

As pecas do conjunto Be Brave revelaram uma possivel alteracdo relativamente
as suas fivelas estruturais. Para facilitar a passagem dos elementos acompanhantes e
aumentar a possibilidade de tipo de fitas, estas poderiam ser um pouco mais altas e com
maior distancia da placa.

No que se refere aos elementos acompanhantes, estes poderiam ter melhores
acabamentos. Os fios e as fitas poderiam ter um acabamento em prata. O mesmo se
verificou nas fivelas que poderiam ser produzidas em prata ou serem substituidas por

outra peca de fixacdo reguldvel.

7.3.  Possibilidade de apresentacdo das pecas no comercio

Complementando o resultado de todo o caminho percorrido e uma vez que o
projeto também fala sobre apresentacdo, decidiu-se que faria sentido abordar a
apresentacado do conjunto. No entanto, ndo € objetivo deste Projeto tratar-se de
desenvolvimento de packaging. Assim sendo, esta possibilidade é apenas uma
imaginacdo, ainda verde, de uma possivel realidade.

A apresentacdo de produto também é um elemento importante na comunicacao
para com o comprador. Deste modo, desenhou-se uma possivel embalagem para cada
peca.

Decidiu-se que todos os elementos do conjunto deveriam possuir uma
embalagem igual. No entanto, devido a sua diferente utilizacio, definiu-se que o interior
de cada embalagem deveria ser diferente de peca para peca, sugerindo um modo de
utilizacao, por exemplo: a peca Feel de Beat, versao acelerada, apresentar-se-ia presa a
um atacador, por o seu local de aplicacdo sugerido ser nos atacadores do cal¢ado.

Por se tratar de pecas de ourivesaria e para se diferenciar das demais, decidiu-

se que as embalagens seriam de cor natural do cartdo e de forma cilindrica.
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Relativamente a cor escolhida, esta foi selecionada pela sua simplicidade e naturalidade.
Quanto a auséncia de brilho, esta tenciona que os unicos elementos com brilho sejam as
pecas que se encontram no interior das embalagens. No ponto seguinte, a forma,
observando as embalagens que existem no mercado, a estrutura cilindrica é das menos
usadas. Assim sendo, contrariando o mercado e encontrando mais uma forma de
diferenciacao, pensou-se numa embalagem cilindrica com abertura lateral, sistema tipo
gaveta (Figura 188). No entanto, no desenvolvimento da embalagem percebeu-se que iria
existir demasiado espaco vazio. Desta forma, a embalagem cilindrica passou a ser mais
eliptica e mais similar a um envelope, proporcionando uma embalagem mais adequada

ao produto (Figura 189).

Figura 188 — Esbocos do desenvolvimento da embalagem.
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Figura 189 — Esbocos do desenvolvimento da embalagem (continuacio).

Passando para o interior das embalagens, percebeu-se que este teria de ser
confortdvel para as pecas. Ele teria de as proteger e, a0 mesmo tempo, apresentar. Nao
menos importante, este também teria de ser simples e intuitivo, permitindo uma
utilizacao facil e de percecdo imediata. Para tal, desenvolveu-se uma simples bolsa em
tecido com um cartio aveludado no seu interior (Figura 190), ambos negros (tom
comummente associado a produtos de qualidade). Para este tltimo, desenharam-se
reentrancias para a fixacao das fitas, fios ou atacador que, consequentemente, prendem
as suas pecas. Para as que ndo possuem elementos de acompanhamento, desenharam-

se zonas de fixacdo para as pecas de acordo com as aplicacoes sugeridas (Figura 191).
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Figura 190 - Esboco da embalagem, saco e cartoes.

[ ol
(S

Figura 191 - Esboco de exemplo de cartio.

Nas pecas Feel Cool, considerou-se a possibilidade de personalizacdo através da
quantidade de beats, ou seja, o comprador poderia escolher a quantidade de pecas a
adquirir. Assim, seria possivel obter as pecas independentemente do fio. Nesta situacao,
pensou-se na mesma embalagem, mas em propor¢oes menores.

Acompanhando as embalagens, achou-se por bem adicionar um pequeno postal
com a identificacdo da peca e uma mensagem para o utilizador: “you can, you are, you
FEEL.”. Desta forma, a ligacao entre ambos podera ser fortalecida com a demonstracao

emocional. Contudo, sem anular a mensagem dirigida ao utilizador, incluiu-se no mesmo
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postal um espaco para uma mensagem de escrita livre. Assim, o comprador também

poderd escrever algo para alguém ou para si proprio (Figura 192).

Figura 192 - Simulacio de um exemplo de embalagem, cartdes e bolsa.

Tratando-se de ourivesaria, definiu-se que era essencial existir um certificado de
qualidade que acompanhe as pecas. Provar que o comprador estd a adquirir algo de valor
e devidamente certificado, revela uma vontade de clareza e de verdade para com 0
sujeito.

Por ultimo, estipulou-se que a embalagem nao deveria ser entregue sem outro
suporte. Como soluc¢do, desenhou-se um pequeno saco negro, sem brilho, com o nome

da colecio a preto acetinado (Figura 193).

Figura 193 - Simulacio do saco.
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CONCLUSAO

Este Projeto revelou-se um grande desafio, que permitiu desenvolver
competéncias tanto tedricas como prdticas.

A sua vertente tedrica foi fulcral para o desenvolvimento projetual, que
proporcionou uma aquisi¢cao de conhecimento sobre a prata, sobre a ourivesaria e sobre
0 ser humano. O seu lado pratico, permitiu a aplicacdo dos conhecimentos adquiridos e
0 proprio desenvolvimento e efetivacdo do projeto. Num todo, o relatorio e o projeto
resultaram num envolvimento sobre um tema que desafiou a zona de conforto. De um
modo breve, acerca da prata, descobriram-se as possibilidades e 0s beneficios que esta
pode oferecer a nivel medicinal, tecnoldgico e industrial, em prol da evolu¢cdo humana.
Relativamente a ourivesaria, explorou-se uma darea industrial com uma historia sem data
de inicio e que ainda nao é de fdcil definicdo. Perceberam-se os limites da prata na
ourivesaria (o lugar que esta ocupou, 0 que ocupa e 0 que espera ocupar), a sua
potencialidade e as suas condicionantes. Aprendeu-se sobre o0s diferentes processos e
meétodos, sobre a historia do ser humano e sobre o seulado emocional. Abordou-se temas
como o culto pela imagem e o que o ser humano vive, experimenta e sente. Questionou-
se e estudou-se a esséncia dos adornos, a sua relacdo com o Homem, as suas formas, os
seus usos e a sua capacidade de comunicacdo. Consolidou-se o conhecimento acerca do
desenvolvimento de pecas de ourivesaria: métodos de producio, ferramentas e todos 0s
aspetos que foram importantes no design destas pecas (conceito, inspiracao, publico-
alvo, comunicacio, forma, funcionalidade, praticidade e aplicabilidade). Assim sendo, de
forma mais pormenorizada, seguem-se as conclusdes obtidas com o desenvolvimento
do presente projeto.

Ainda na componente tedrica, no primeiro elemento de estudo, a prata, foi
percetivel que ¢ um material digno de apreciacdo e de valorizacdo. As propriedades da
prata mostram que se trata de um material de exceléncia sendo bastante valorizada em
termos de utilizacdo produtiva. No entanto, a sociedade que outrora a viu como a mais

valiosa, hoje vé a prata apenas como uma preciosidade mais acessivel, talvez fruto da
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vida da propria sociedade ou do seu preco comercial” — que apesar de ser um recurso
natural ndo renovavel, revela-se com um valor baixo comparado com o do ouro,
facilitando a sua aquisicdo em maior quantidade. Nao se pretendeu aqui assumir que a
prata € mais valiosa do que o ouro, ou 0 inverso, pretendeu-se apenas mostrar a
discrepancia entre os precos atribuidos, constatar a valorizacdo economica atribuida a
prata e, consequentemente, o desrespeito ambiental. Nao obstante, a tendéncia indica
um aumento da procura e da aquisicdo de produtos em prata, reforcando a necessidade
de uma preocupacao ecologica e destacando-se o surgimento de uma reapreciacdo do
material.

Ainda sobre a prata, acredita-se que este material terd um papel de prestigio em
projetos de futuro, como comprovam o seu passado, as suas propriedades e a sua
utilizacdo na medicina e no desenvolvimento de projetos de inteligéncia artificial.

No que concerne a ourivesaria, a informacao reunida permitiu moldar o caminho
a seguir na vertente pratica. Observou-se que esta drea ¢ uma industria que possui
muitas caracteristicas artesanais. Apesar da evolucdo presente nos dias de hoje, esta drea
ainda exige muitos pormenores produtivos que apenas sao possiveis de realizar, com
perfeicdo, através do trabalho manual com o apoio de ferramentas desenvolvidas. Para
além de ser um trabalho exigente e deslumbrante, os materiais que usa conferem as
pecas criadas inumeros valores. O mesmo acontece com as pecas feitas em prata, cujas
propriedades e preciosidade encantam o ser humano desde a sua descoberta. Deste
modo, tornou-se ainda mais clara a escolha do material para o projeto pratico.

Complementando o estudo realizado até entdo, compreendeu-se que 0s adornos
fazem parte das camadas que o ser humano constroi sobre si (peles), que comunicam
por si s6 e que podem possuir diversos simbolismos. As conotacdes que foram
recebendo, a procura e presenca que tém tido, e o valor acrescido que tém ganho fazem

deles objetos pessoais com conexdes emocionais e de utilizacio recorrente.

"Mencionado na pag. 38.

182



Neste relatorio, concluiu-se que os adornos comunicam, essencialmente, de
forma visual, culminando em extensdes do proprio utilizador. No entanto, também
podem comunicar pela sua aplicabilidade, funcionalidade, praticidade, pelos seus
elementos estéticos e pela simbologia ou historia que contam. Para além da conotacao
social, a conexdo emocional revela-se fundamental para o ser humano na utilizacao de
adornos. Assim, expde-se que, efetivamente, os adornos transmitem mensagens que
dependem do utilizador, do objeto e da interpretacdo do observador. Por ser tdo
subjetiva, a comunicacdo pode ser diferente de pessoa para pessoa.

No estudo da relacdo do ser humano com os adornos, percebeu-se que esta se
apoia sobre ambos. As intencoes, 0s gostos, os desejos e a personalidade do utilizador sdo
fatores que justificam o uso de determinado adorno. No entanto, a comunicacdo que os
adornos proporcionam também € elemento justificativo. Outro fator que estimula o seu
uso € o culto pela imagem.

Constatou-se, num ponto de vista comercial, que as marcas procuram oferecer
algo especial ao possivel comprador, sendo a empatia criada com os clientes, quicd, o
grande segredo da efetivacdo da marca e das suas pecas. A procura pela conexdo
emocional tem vindo a revelar-se cada vez mais na comunicacdo dos produtos. Sdo
exemplo os influencers™ que tém sido comunicadores de marcas e de produtos,
principalmente dos que fazem parte do culto pela imagem, como € o caso dos adornos,
reforcando que estes sempre foram objetos de forte comunicacio e conexao emocional.

No desenvolvimento pratico, o projeto permitiu uma melhor compreensao sobre
a capacidade de comunicacdo dos adornos e uma aquisicao de conhecimento a nivel da
producao industrial e artesanal de ourivesaria.

O ser humano € o ser mais complexo, de dificil compreensdo e o mais emocional
de todos (Norman, 2004). Deste modo, com base no estudo, o tema dos sentimentos
tornou-se também objeto de inspiracdo e de morfologia. A questao “Que forma teria esse

sentimento se tivesse forma?” acompanhou o desenvolvimento de todo o projeto.

8 Pessoas cuja profissio é partilhar, por via digital, a utilizacio de determinados produtos ou a
frequentacio de locais especificos.
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Percebeu-se que ndo € possivel afirmar que uma forma representa e expressa
unicamente determinado sentimento. Por exemplo, o coracdo partido pode simbolizar
tanto o amor partilhado como uma dor dececionante. A presente ambiguidade permite
ao ser humano interpretar de acordo com o0s seus pensamentos, personalidade, cultura,
experiéncias, entre outros.

Os adornos desenvolvidos expressam-se através da relacdo da forma com o
coracio (6rgio ao qual se atribuiu a capacidade de produzir sentimentos). No entanto,
apesar do esforco no aprimoramento da forma para tentar corresponder a determinados
sentimentos, concluiu-se que a comunicacado nao consegue ser objetiva e concreta,
apenas consegue indicar ou sugerir que se trata de sentimentos. Percebeu-se que a
precisao da comunicacdo nao € obtida sem o apoio de outros elementos de comunicacao,
como um texto, outros aspetos que comportam as pecas, etc. Deste modo, os locais de
aplicacdo sugeridos, também sdo caracteristicas que ajudam na interpretacdo da
comunicacao. Por exemplo: o facto de um adorno poder ser usado no calcado desperta a
noc¢ao de movimento e, consequentemente, relaciona-se com sentimentos energéticos.
Contudo, apesar de ndo ser uma comunicacao precisa, as pecas conseguem provar a sua
simbologia de forma imediata, demonstrando que sdo sempre capazes de comunicar
independentemente da intencao do utilizador.

Compreendendo a dificuldade que existe em Portugal em chamar joias as pecas
em prata, em determinada altura, sentiu-se a necessidade do desapego da terminologia
utilizada até entdo: adorno em prata ou pecas em prata. L certo que esta cria a nocao de
pertenca a um grupo, mas também gera a sensacdo de desvalorizacdo pelo uso de
palavras genéricas, como pecas e adorno. Apesar de se achar que ndo existiria qualquer
problema em chamad-las de joias por se tratarem de objetos que refletem algo de valor,
numa fase pré-final do projeto, decidiu-se que deveriam receber uma designacdo que as
individualizasse e diferenciasse. Desta forma, o nome de “beat(s)”, criou uma certa
personalidade e exclusividade em torno da tipologia dos adornos desenvolvidos.

Nos processos de producdo, concluiu-se que ambas tém as suas vantagens.
Percebeu-se que a vertente artesanal é a que mais carece de atencdo, de
desenvolvimento e a que mais sofre com o risco de extincao. Jd a industrial, que ndo se
afasta tanto da vertente oposta por ainda possuir muito trabalho manual, tem vindo a

vingar e a adaptar-se as necessidades do comércio e do ambiente. Para uma possivel
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producdo deste projeto, concluiu-se que o método industrial seria o mais adequado,
tendo em conta que visa a possibilidade de produc¢do em série. Uma vez que este projeto
sugere a utilizacdo de prata reciclada, revela uma mais valia, podendo enquadrar-se
como um projeto participativo no esforco pela criacao de Design em Prata, mas de forma
industrialmente ecologica.

Ainda sobre o0s processos, surgiram algumas questdes que se pretendeu
esclarecer. Iniciando por “Sera o método manual/artesanal ainda um processo valido de
investimento?”, concluiu-se que sim. Este método carece de dedicacdo, tempo e mestria,
0 que encarece os produtos. Deste modo, este método ndo € a op¢do mais vidvel para
uma producao em série. Porém, € importante valorizar e ndo deixar no esquecimento a
opc¢ado artesanal, pois esta € a razdo do enobrecimento de muitas pecas. Na questdo
seguinte, “O facto de determinado produto ser produzido pelo método industrial cria um
afastamento entre designer e produto? Ou entre utilizador e produto?”, a resposta nao se
tornou tao objetiva. O designer nem sempre é também o produtor, mas tal ndo o impede
de acompanhar a producdo e de ter uma ligacdo emocional e de responsabilidade para
com os seus produtos. Trata-se de uma opcao e de disponibilidade do proprio designer.
Relativamente ao utilizador a resposta ndo difere muito. Ambos os métodos possuem
ferramentas e/ou mecanismos, ndo € por ser industrial que vai ditar a proximidade ou o
afastamento do mesmo. Serdo 0s gostos, 0s objetivos e as intencdes do utilizador. Por
ultimo, na questdo: “O método escolhido terd impacto sobre a escolha do utilizador no
momento da compra?”, a resposta vai ao encontro da anterior. Terd alguma influéncia
dependendo do comprador. Contudo, no ato da aquisicao, este tem maior aten¢do sobre
0 que compra (material, questdes ambientais, custo...) do que sobre o método, que por
vezes lhe permanece desconhecido.

Abordando a problemadtica deste projeto — “De que forma é que o(s) adorno(s)
comunicam os sentimentos dos individuos?” - para obter uma resposta ponderada
analisou-se a questao e todo projeto desenvolvido. O desenvolvimento e construcdo do
projeto permitiu experienciar todo o estudo realizado até entdo e perceber se a forma de
comunicacdo do adorno reside na sua criacao, nas suas caracteristicas como objeto, na
sua utilizacdo ou na sua observacio. Pode-se, agora, afirmar que a responsabilidade
comunicativa € repartida um pouco por cada. Todos sdo fatores participativos da

esséncia do adorno, e, como jd se verificou anteriormente, os adornos possuem uma
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comunicacao de interpretacao subjetiva, a excecao das suas caracteristicas estruturais,
que tendem a ser de compreensao explicita. Para compreender melhor, tende-se a
analisar os momentos em que surgem como fatores de apoio comunicativo. Por exemplo:
uma alianca, socialmente, simboliza a unido eterna independentemente do momento, da
sua morfologia e da sua estrutura. E algo intrinseco a sua defini¢ao. Quando ¢ oferecida,
acresce o simbolismo para os individuos envolvidos, adicionando significados como
amor, carinho, dedicacao e entrega. No entanto, a experiéncia de vida de um sujeito pode
participar de forma negativa nesta interpretacdo emotiva. Esta pode associar
sentimentos como dor, dececdo e descrenca, comprovando que o momento de uso e a
experiéncia do individuo sdo elementos ativos na compreensio da comunicacao do
adorno.

E possivel constatar que os adornos sdo acessorios e objetos pessoais, que
acompanham e participam no dia-a-dia dos seus utilizadores. Concluiu-se que a sua
forma de comunicacdo consiste essencialmente na comunicac¢ao visual, sendo, sem
duvida, uma mascara como meio comunicativo. As mdscaras permitem ao utilizador
experienciar o sentimento de poder ser quem quiser, e, até por vezes, de fugir de uma
realidade indesejada abrindo um mundo de possibilidades. Desta forma, os adornos
comunicam o que o utilizador pretende, mesmo que a mensagem ndo seja clara e precisa.
Nesta perspetiva, a mensagem ndo precisa de ser exata e de imediata compreensao, aqui
0 adorno so objetiva despertar julgamentos, conclusdes e sentimentos por parte do
observador e do utilizador. J4 no que concerne a comunicacdo dos sentimentos dos
individuos, o método é semelhante, apenas difere na necessidade de uma mensagem
clara. Aqui, concluiu-se que a forma de comunicacdo € incapaz de ser concreta para o
observador, porém, vai ser ¢bvia para o utilizador.

Observando este projeto, sendo este de adornos de ourivesaria, a forma de
comunicacdo destes iguala-se a outros adornos divergindo apenas nas conotacoes
associadas de imediato aos mesmos, devido a preciosidade do material, tais como luxo,
elegancia e poder, que despertam o desejo, a cobica e a supremacia.

Para terminar, o trabalho aqui desenvolvido revelou-se desafiante. Por abordar
uma drea diferente da zona de conforto, encontraram-se dificuldades nas duas principais
fases do Projeto: tedrica e prdtica. Tratando-se de um campo pouco extenso em

bibliografia literdria e por nao existir muita experiéncia com a ourivesaria, a procura,
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selecdo e recolha de informacdo tornaram-se em fases dificeis e complexas. Na parte
pratica, as especificidades técnicas no desenvolvimento de produtos de ourivesaria
foram condicionantes exigentes, revelando o nivel de minuciosidade necessdria nesta
area. Em contrapartida, a parceria com as empresas José Carlos & Filhas e Ourivesaria
Tavares foram de facil comunicacao e participacao.

Num ponto de vista de futuro, poder-se-ia desenvolver projetos de novas
aplicacOes da prata. Estes poderiam visar uma inclusdo em areas que contribuam para o
bem-estar, de desenvolvimento (técnicas, processos, design, inovacio...), ou até de apoio

e protecdo ambiental.
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ANEXO A - Entrevista a Alexandrina Costa
30 de julho de 2018

ENTREVISTADO(A): Alexandrina Costa

FORMACAO: Licenciatura em Psicologia e Mestre em Temas da
Psicologia com especializacao em Jovens e Adultos pela
FPCEUP (Faculdade de Psicologia e de Ciéncias da

Educacio Universidade do Porto)

PROFISSAO: Técnica Superior Psicologa num agrupamento de escolas
do concelho de Vila do Conde desde 2010 e Psicéloga no
Centro Clinico - Dr.? Anabela Alves

PUBLICO PRIVILEGIADO: Jovens e jovens adultos

CONVERSA (questoes a negrito):

Ol4, boa tarde Dra. Alexandrina, em primeiro lugar quero agradecer a sua
colaboracao neste Projeto Final de Mestrado em Design, onde também procuro
compreender a relacao entre o Homem e o Objeto, mais concretamente o Adorno.

Boa tarde Patricia, antes de mais obrigada pelo prazer que me vai dar desta
entrevista e espero contribuir de alguma forma para a sua formacao, pelo menos para o

seu projeto escolar académico.

Dra. Alexandrina, como profissional em Psicologia, como descreve o publico
jovem e jovem adulto a nivel comportamental e emocional?

Ora bem... A nivel comportamental, os jovens funcionam normalmente em
grupo. Tendem em adotar comportamentos que os leva a pertencer a um determinado
grupo.

Os jovens estao cada vez mais ligados as redes sociais, € isto que eu entendo, 0s
seus relacionamentos, mesmo 0s mais quotidianos sao estabelecidos através das redes
sociais. Nao muito raramente, vemos 0S n0SsS0S jovens a escrever uma mensagem para

alguém com quem vao estar daqui a cinco minutos! Mas porque teria que dizer aquilo
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naquela hora, ndo pode esperar! O que eu acho ¢ que isso também tem repercussoes a
nivel emocional, torna-os mais impacientes e menos tolerantes. Nao conseguem esperar,
¢ um pouco do “tudo aqui e o agora”. O telemodvel assumiu nas suas vidas uma
importancia muito grande. Noto uma crescente dificuldade na resolucdo de problemas.
Eu acho que 0s nossos jovens tém escassas estratégias de coping” e de pensamento
critico. Também acho que eles desenvolveram pouco este pensamento critico porque
tudo esta “a mao de semear”, uma pesquisa qualquer tudo esta ali... 0 conhecimento esta
todo ali. Acho que era importante desenvolverem outras competéncias que outrora
existiam, mas que... pronto! Por estes facilitismos, normais da internet, é “tudo o aqui e o
agora’.

A nivel emocional, fruto também destes relacionamentos escassos face to face®,
que eu acho que ha escassos contactos olhos nos olhos, acho que 0s nossos jovens sdo
mais inseguros, mais imaturos, e sobretudo pouco autonomos! Considero, contudo, que
0S Nnossos jovens sao solidariamente responsaveis. Eles movem-se com uma relativa
facilidade por causas, para ajudar os outros, e sao sensiveis ao sofrimento do outro! Nao
sei se serdo empaticos, mas que sdo sensiveis e que gostam de ajudar o proximo... eles
movem-se com muita facilidade. La estd! O lado positivo também das redes sociais, eles
conseguem usar esta ferramenta também para o bem comum. Eu acho que isso € de

louvar na nossa juventude! Ha um maior envolvimento por parte de todos.

Quais as acoes mais comuns praticadas ou desejadas por este publico, ou
seja, 0 que € que ele mais gosta e anseia fazer?

Ah! Ora bem... Eu diria que em primeiro lugar estaria “estar com os amigos”. Eu
Ouco muitas vezes isto em consulta: “o que eu mais gostava de fazer € ter muito dinheiro...
ter uma profissao que me dé muito dinheiro!” mas sobretudo, neste momento, no aqui e

» o«

0 agora € “estar com 0s amigos”, “estar em festas”, divertirem-se! Note-se que estar ndo

™ Coping - termo usado em psicologia; processo cognitivo composto por um conjunto de estratégias
cognitivas ou comportamentais; processo ao qual o sujeito recorre para: controlar o ponto causador de
stress; enfrentar, resolver e superar os desafios e obstdculos em determinados eventos de stress que sio
entendidos de forma negativa ou opressiva pelo individuo (Coping, 2019).

80 Face to face — cara a cara (traducdo livre).
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¢ conversar! I este estar fisicamente, ¢ partilhar o espaco, mas cada um consigo proprio.
Porque eu acho que, continuo, como disse anteriormente, este conversar nao € tanto
assim, eles sao capazes de conversar mais até online. Quando saem do espaco, partilham
através de mensagens ou de outras formas de comunicar o que se passou por ali. Mas...
Quando estao € estdo para se divertirem, este estar nao € para conversar. Adoram estar
nos locais da moda... isto ¢ muito por modas! Eles adoram dizer “ai eu também fui a tal
parte”, porque estd na moda! Sei 14, posso dizer Forte de Sao Jodo. A quarta-feira agora
estd na moda, e eu sei disto porque eles falam-me sobre! Penso que por ultimo, também
sdo um bocadinho consumistas. Acho que 0s nossos jovens, se calhar, também, por estes
pais, por esta nova geracdo de pais, também sejam um bocadinho consumistas. Eles
gostam de ir a festas, consumir nessas festas e de mostrar. Também sao consumistas de
outras formas, com isto quero dizer, eles gostam de comprar coisas para eles, gostam de
ter e gostam de mostrar que tém. Também ¢ uma forma de se comunicarem! Uma forma

de se integrarem em determinado grupo.

O comportamento é um meio de comunicacio usado pelo ser humano. Para
além das atitudes, que outros meios sao usados para comunicacao pessoal?

Eu diria que o visual ¢ um dos meios de comunicacao pessoal ao qual damos
bastante atencao. O visual também comunica. Quando as pessoas se encontram, mesmo
que nao falem elas nao podem deixar de comunicar porque todo o seu comportamento
tem uma dimensdo comunicativa: o que veste, 0 que usa, como veste... desde as roupas
aos oculos, aos anéis, aos relogios, as carteiras... mesmo que nio fale o outro comunica
porque interpreta todos esses objetos e também € uma forma de comunicar, portanto,

resumindo, o visual também comunica.

A comunicacdo visual é composta por varios elementos, um deles é o0s
objetos. Porqué que o ser humano procura contacto com objetos?

Eu comecava por dizer que o ser humano comunica desde que nasce até a sua
morte. Nao vive sem comunicar, mesmo nao falando, como jd referi anteriormente, o ser
humano estd permanentemente em comunicacao. Se repararmos no bebé, que ainda ndo
fala, mas comunica com a sua mae através de gestos, de expressoes, ele demonstra as
suas necessidades, as suas emocoes, através do choro, por exemplo. Através do choro ele

estd a comunicar com a mae! Ele chora de diferentes maneiras, as mies interpretam o
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choro, sabem que € uma necessidade ou apenas simplesmente um afago, um mimo que
precisa, uma questdo de seguranca. E se repararmos, o adulto que faz perante essa
situacao? Tenta incutir no bebé um objeto, certo? Um peluche, uma fraldinha, a chucha,
certo? Ou seja, com que objetivo € que o adulto faz isto? Com o objetivo de tranquilizar,
apaziguar, dar conforto, seguranca, certo? Assim, desta forma, o bebé vai estabelecendo
uma relacdo de pertenca, ou de afeto, ou de seguranca com determinado objeto. Sendo
que, esse objeto vai integrar o seu desenvolvimento! Depois mais tarde, ele vai
desenvolver outro tipo de sentimento em relacdo a esse mesmo objeto. Naquele
momento, pode ser simplesmente seguranca, depois pode ser nostalgia, saudade, outra
coisa qualquer. A medida que cresce e se insere na sociedade, o préprio ser humano vai
modificando, vai adaptando o objeto pretendido as suas novas necessidades, ou seja, 0
que eu quero dizer com isto € que se naquele momento a chucha o sossega, a fraldinha
da-lhe seguranca porque tem o cheirinho da mae, por exemplo, e da-lhe seguranca e ele
sossega, mais tarde, se calhar, ele vai precisar de outra coisa: de um relogio, de um
telemovel, de umas calcas de uma marca XPTO®, ndo sei... dependendo da necessidade,
daquele momento e daquele jovem! Dependendo da necessidade e daquele grupo que

ele quer integrar!

Quando os objetos se tornam pessoais, que papel desempenham no estado
psicolégico e emocional de um jovem ou jovem adulto?

Esta pergunta € dificil! Ora bem... Eu vou pegar no exemplo que dei hd bocado,
do bebé. A semelhanca do que acontece com o bebé, 0os nossos jovens e jovens adultos
desenvolveram outras necessidades, isto fruto da sua integracdo na sociedade em
determinado grupo. De acordo com as suas necessidades, quer seja de afirmacdo, ou de
pertenca, ou até de seguranca, os jovens vao-se ligando a objetos, e esses objetos pessoais
sdo também uma forma de comunicar com os outros! Por exemplo, costumamos atribuir

emocOes ou sentimentos as cores, e nao raras as vezes se alguém até se veste de preto —

81 XPTO - Expressio popular usada para designar algo como sofisticado, o melhor, o topo de gama sem a
necessidade de expressar nomes ou marcas. (XPTO, 2019)
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até porque gosta - ¢ questionado “faleceu alguém?”, “estds triste?” Nos atribuimos
significados as cores, e esses significados estdo relacionados com emocoes ou
sentimentos, na nossa cultura, no caso do preto ha a perda, por exemplo, ou a cores mais
claras ou mais garridas hd a felicidade.

Relativamente aos objetos, também associamos diferentes significados a
determinados objetos. Por vezes podem nem ter significado monetdrio, por vezes tém
um peso emocional, lembrancas, fazem parte da vida daquela pessoa, constroem-na de
alguma forma. Por exemplo, o uso da alianca significa compromisso! Mas também € um
objeto que faz lembrar a outra pessoa com quem tem uma relacio, e, para além disso,
comunica por si sO num meio. Indica aos outros que aquela pessoa tem ou estd numa
relacdo, neste caso o peso € mais emocional.

Observando 0s nossos jovens, eles dio muita importancia ao telemovel, tém
uma relacdo de quase dependéncia. E também nao € do telemovel s6 em sil Repare, € o
tipo, a marca, a gama desse telemovel que te vai definir como pessoa e te vai permitir
integrar em determinado grupo! E quase como que, entre aspas, o “estatuto”. Portanto, é
muito importante. Eu até posso ndo ter uma camisola de marca, mas o meu telemovel
também me vai definir, até a forma que “estou mais a frente”, que “tenho programas mais
a frente”, que “tenho a ultima versao do telemovel” ... pronto... até mesmo o tipo de rede
social!l Eu gostaria até de referir isto: um dia destes um jovem em consulta, estdvamos a
falar sobre a comunicacdo e os meios mais privilegiados para eles se comunicarem,
através do Facebook, diria eu, e ele muito pasmado diz-me “Facebook Doutora?! Ah! Isso
j4 ¢ para os cotas! Nos ¢ no Instal”, “No qué?” - dizia eu - “No Insta?” “E o Instagram,
agora € o que nos usamos!” dizia-me ele “Nos andamos a abrir caminho para os cotas!”
que € assim que eles véem 0s mais velhos, ou seja, entretanto tu também vais partilhar e

usar isto, mas nessa altura nos ja “estamos noutra onda”.

Na sua opinido profissional, considera que 0s objetos pessoais sdo essenciais
e importantes para o ser humano? Porqué?

Eu comecava por dizer que o0s objetos pessoais sdo também uma forma de se
expressar, de comunicar, quer com 0s Outros quer connosco, a0 mesmo tempo. £ um
meio de comunicarmos com nos proprios.

O seu grau de importancia, ou se sao essenciais, isso depende da personalidade

de cada sujeito e do proposito, do significado que este sujeito lhe atribui. Na verdade, 0s
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objetos transmitem-nos uma mensagem, e se hd objetos bons hd os que nio o sio, ou
seja, aquele objeto até pode ser muito bom, mas se me traz uma ma recordacdo, ha uma
tendéncia para o afastar por nos causar mau estar. Uma alianca de casamento € um
objeto pessoal que pode ser importante para o sujeito de forma positiva ou negativa, isso
vai dependendo do estado da relacdo em que estd o casamento. Uma pulseira que foi
oferecida por uma avo, que pode nao ter qualquer valor financeiro, mas poderd ter um
valor sentimental incalculdvel para aquela pessoa. Muito devido a qué? A relacdo de
afeto estabelecida entre a neta ou neto e a avo. Hd ainda aqueles objetos pessoais
relacionados com o fator de protecao, de seguranca, de sorte — como o amuleto da sorte
que até tomo banho com ele e do qual ndo me consigo despegar - na verdade os objetos,
pessoais ou ndo, sdo importantes e essenciais ou ndo, dependendo da relacdo e da
histéria do sujeito com esse objeto, de todo o significado que se lhe atribui. E essa histéria
e esse significado que faz com que o objeto seja de facto importante, e faca parte

intrinseca do desenvolvimento do sujeito, do ser humano, do Homem em si.

Quanto aos adornos, que importancia podem ter para o Homem?

Todos nos, de certa maneira, preocupamo-nos com a nossa aparéncia, com o
modo como nos vestimos, como nos penteamos, como nos adornamos... Ha pouco falava
da importancia das cores na comunicacdo, na interpretacdo que se dd, que os outros dao
as cores, mas também os tecidos. O proprio tecido e o corte que é utilizado também
comunicam, também dizem “olha aquela é mais extravagante, aquele € mais
conservador... Ai aquele tecido...”, 0 mesmo estilo, mas em organza ou noutro tecido mais
“chique” que vem da India, ou coisa do género, uma seda, por exemplo, produz efeitos
distintos. La estd, é diferente! Isso também comunica, diz um pouco do que € o sujeito,
dos gostos da pessoa. Se por um lado, os uniformes, por exemplo, tém um enorme valor
comunicativo, pois através deles nos sabemos qual a funcdo que desempenha aquele
sujeito, por outro lado, os adornos que utilizamos, os objetos que temos dentro de casa
ou até no nosso local de trabalho, falam por nés! Comunicam algo de nds aos outros!
Mostram qual € 0 nosso estilo, 0 nosso gosto, e isso também traduz um pouco do nosso

trato, da nossa personalidade.
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E no caso de adornos considerados de maior valor monetdrio, como 0s
adornos em material precioso (ex: Prata)? Estes ganham algum cuidado ou atencio
especial?

Eu acho que em primeiro lugar vem pelo significado. Eu insisto muito nisto, na
relacdo do sujeito com o objeto, no significado, no proposito! Eu acho que vem em
primeiro lugar, de facto, o significado para quem usa, que por si s6, conduz o sujeito a um
comportamento de protecdo e cuidado dessas pecas. O valor monetdario acho que tem
uma atencdo especial pelo outro, por aquele que observa. Até pode ser uma peca
relativamente simples, mas tendo em conta o material de que é feito, é lhe atribuido uma
maior importancia! Ou seja, até pode ser uma plaquinha, mas porque € feito noutro
material como ouro, prata, ou que seja noutro material, mas que seja de valor monetario,
pode ser muito simples, mas € visto pelo outro como algo de grandiosidade, com
grandiosidade. Ndo sdo raras as vezes que somos confrontados com aquela pergunta
“Olha é muito giro! E de ouro? E de prata?”, e se tu dizes “E!” ouves “Uaull!”, mas se tu
dizes “Ndo! [ a imitar.” ja é “Ahhh! Mas ¢ giro na mesma...”, perde valor e interesse. Isto &,
pode ser muito bonito, mas se nio for precioso fica aquém da espectativa do outro, e a

propria beleza também é relativizada. E aquilo que eu acho.

No caso do material, sendo um publico jovem e jovem adulto, a partida ndo
terd muitas possibilidades para comprar um material precioso de alto valor. Que
comportamento ou que opcoes tomaria este publico?

Estd na moda a prata e o aco porque € mais acessivel, de facto, e sobretudo
porque estd na moda. Aquilo que eu digo, 0 comportamento em massa influencia! No

entanto, a prata seria a mais apreciada pela sua caracteristica de preciosidade.

Existe alguma questdo que eu nio tenha colocado, mas que gostaria de
abordar?

Acho que ndo... Penso que esta tudo respondido, acho que sim!

Obrigada por esta oportunidade!

De nada, foi um prazer! Espero ter contribuido para o seu projeto!
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ANEXO B - Possiveis situacoes ponderadas para a construc¢ao dos ritmos

Acao: Dancar

Fonte: (Mahmudov, 2016)
Figura 194 - Foto de um momento de danca que representa romance, sentimentos fortes mas com ritmo
mais pausado - ritmo mais calmo.

Fonte: (Chinchure, 2017)
Figura 195 - Foto do Contact Festival no Canadd em 2017. Este momento de danca representa euforia,
sentimentos fortes mas com ritmo mais enérgico — ritmo mais acelerado.
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Acdo: Encontro

Fonte: (Distel, 2019)
Figura 196 - Foto de um encontro que aponta para uma reunido de trabalho. Este representa seriedade e
entusiasmo, sentimentos fortes mas com ritmo mais pausado - ritmo calmo.

=

Fonte: (Kim, 2018)
Figura 197 — Foto de um bouquet com uma flor. Pode representar uma situacio de nervosismo e
ansiedade como um primeiro encontro, sentimentos fortes e com ritmo instdvel mas com presenca
notoria - ritmo acelerado.
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Acdo: Passear

Fonte: (Block, 2017)
Figura 198 — Foto de um momento de tranquilidade, relaxamento e apreciacio. Um passeio ou momento
de paz e equilibrio revela sentimentos calmos e felizes — ritmo calmo.

Fonte: (Duchac, 2016)
Figura 199 - Foto de um momento de tranquilidade, alegria e diversdo. Um passeio ou momento entre
amigos pode ser relaxante mas entusiasmante a0 mesmo tempo revelando sentimentos calmos mas
marcantes - ritmo mais acelerado.
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Acao: Viajar

Fonte: (Mars, 2018)
Figura 200 - Foto de uma possivel viagem de negdcios. Apesar da responsabilidade e do entusiasmo de
uma viagem, esta assemelha-se a momentos de rotina e de alguma tranquilidade transmitindo
sentimentos mais calmos, mais controlados mas com presenca — ritmo mais calmo.

Fonte: (Rifath, 2018)
Figura 201 - Foto de uma possivel viagem pela aventura e descoberta. Aqui encontram-se sentimentos
de euforia, entusiasmo e adrenalina - ritmo acelerado.
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Acdo: Personalizar
L

Fonte: (Bellis, 2017)
Figura 202 - Esta foto serve como exemplo de uma personalizacio do préprio corpo. O uso de
maquilhagem. roupas, acessorios e cores arrojadas projetam confianca e poder de si mesma - ritmo
calmo.

L=
"

Fonte: (Nakhaei, 2016)
Figura 203 - Esta foto serve como exemplo de uma personalizacio do préprio corpo recorrendo a roupas
mais formais e a outros acessorios, como as flores, para impressionar ou demonstrar algum sentimento
pelo outro. Pode ser um momento de revelacio ou simplesmente de continuidade, onde o sentimento de
nervosismo e de amor e paixdo, por exemplo, se exprimem num ritmo acelerado e forte - ritmo
acelerado.
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