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RESUMO ANALITICO

Para que as marcas consigam destaque no seu mercado de atuacao é
fundamental que tenham uma identidade visual distintiva que as demarque das
concorrentes. No mercado da restauracao e venda de produtos ao publico, o rotulo e a
embalagem ddo suporte a logistica, uma vez que inseridos em campanhas de
comunicacdo estimulam, junto ao seu publico-alvo, uma acdo e reconhecimento da
empresa.

No século XVII, o chad foi introduzido na Europa, ganhando rapidamente apreco
entre as classes mais privilegiadas, atribuindo a princesa Catarina de Braganca o papel
de popularizar a bebida através das “Tea Parties”. No entanto, devido a globalizacdo, o
produto perdeu popularidade entre o publico mais jovem. Neste contexto, a marca Rota
do Chd surgiu na cidade do Porto com o objetivo de promover o habito de beber cha no
publico geral, com uma diversidade de servicos e produtos que refletem influéncias
culturais diversas.

Neste sentido, foi escolhida a marca Rota do Chd, como objeto de investigacao
tedrico-pratica, tendo sido criado e explorado um sistema de identidade visual e
embalagem funcional e que reflete as diferentes culturas envolventes na origem do chd
— culturas orientais. Ao mesmo tempo procurou-se melhorar a comunicac¢do da mesma,
com o seu publico-alvo, através de uma linguagem simples e dinamica que retratasse as
suas raizes historicas e caracteristicas do produto. A solucao trabalhada fundamentou-
se na ideia do solo enquanto questao basilar, 0 nosso suporte, numa abordagem
contemporanea que enriquece pela auséncia de resolucao na sua leitura grafica.

Deste modo, neste projeto, além de definir os conceitos e ideias subjacentes a
marca escolhida, foi necessdrio investigar estratégias de comunicacdo da marca e
sistemas de identidade visual e embalagem. Assim como, estudar os elementos graficos
que a compdem como simbolos, tipografia e cores. Com esta investigacdo pretendeu-se
contribuir para o estudo da importancia da identidade visual, rétulo e embalagem para a

reafirmacao da memoria institucional de uma empresa.

Palavras-chave: [dentidade visual, marca, marca grafica, rotulo, embalagem, cha



ABSTRACT

For brands to stand out in their market, it is essential that they have a distinctive
visual identity that sets them apart from their competitors. In the market for catering and
selling products to the public, the label and packaging support logistics, since they are
part of communication campaigns that stimulate action and recognition of the company
among its target audience.

In the 17th century, tea was introduced to Europe and quickly gained popularity
among the more privileged classes, with Princess Catherine of Braganza playing the role
of popularizing the drink through "Tea Parties". However, due to globalization, the
product has lost popularity among the younger public. In this context, the Rota do Chad
brand emerged in the city of Porto with the aim of promoting the habit of drinking tea to
the general public, with a variety of services and products that reflect diverse cultural
influences.

With this in mind, the Rota do Chd brand was chosen as the object of theoretical
and practical research. A system of visual identity and functional packaging was created
and explored, reflecting the different cultures involved in the origin of tea - oriental
cultures. At the same time, the aim was to improve the company's communication with
its target audience, using simple and dynamic language to portray its historical roots and
the product's characteristics. The solution was based on the idea of the ground as a basic
issue, our support, in a contemporary approach that is enriched by the absence of
resolution in its graphic reading.

So, in this project, as well as defining the concepts and ideas behind the chosen
brand, it was necessary to investigate brand communication strategies and visual
identity and packaging systems. As well as studying the graphic elements that make it
up, such as symbols, typography and colors. The aim of this research was to contribute
to the study of the importance of visual identity, labeling and packaging in reaffirming a

company's institutional memory.

Keywords: visual identity, brand, graphic brand, label, packaging, tea
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Glossdrio

Brand Equity: Expressao que se traduz como o valor que a marca agrega a sua instituicao.
E representada pela soma dos atributos tangfveis e intangiveis associados A mesma, onde
pesa o valor percecionado pelo consumidor. Esse valor € gerado pelas opinioes, emocoes

e experiéncias resultantes da interacao do publico com a instituicdo.

Design: Palavra com origem do latim “designare”, que significa “marcar”. Sendo atribuida
a criacdo de algo com um proposito especifico, num processo que envolve a organizacao

estética, funcional e comunicativa de elementos visuais.

Design de embalagem: Processo de concecdo de embalagens com o proposito de
proteger o produto, transmitir informacoes, captar a atencdo do consumidor, refletir a

identidade da marca e proporcionar uma experiéncia estética e funcional ao utilizador.
Embalagem: Palavra derivada do latim “imballare”, que significa “colocar numa caixa”,
referindo-se ao ato de acondicionar produtos visando a protecdo, transporte,

armazenamento e apresentacao aos consumidores.

Globalizacdo: Fenomeno caracterizado pelo desenvolvimento dos transportes e das

comunicacoes a escala mundial.

fcone: Simbolo visual ou representacio grafica que comunica uma ideia, objeto, conceito

ou acao de forma simplificada e reconhecivel.

Identidade corporativa: Conjunto de conceitos e ideias e valores que tornam uma

empresa tnica e expressam a sua cultura organizacional.

Marca Grafica: Signo grafico representativo de uma instituicdo. Termo entendido como

conceito grafico, um signo iconico que representa a imagem de uma entidade.

Ortodoxo: Expressao utilizada para descrever a producdo tradicional de um produto.



Pragmatica: Capacidade do design de ser claro e compreendido. O design gréfico deve
ser intelectualmente elegante e relaciondvel com o utilizador. Independentemente de
uma peca ser semanticamente correta e sintaticamente consistente, se ndo for

compreendida pelo utilizador, o design perder o seu significado. (Vignelli, 2010)

Redesenho: Expressdo que designa o processo de voltar a desenhar e projetar uma

marca, alterando aspetos técnicos e funcionais, de modo a impulsiond-la no mercado.

Revolucao Industrial: Termo que designa o inicio do processo de industrializacdo
mundial. A 1* Revoluc¢do Industrial, ocorreu aproximadamente, entre meados do séc.
XVIII e meados do séc. XIX, inicialmente na Inglaterra, alastrando-se para os paises de
industrializacao cldssica. Foi marcada por avancos significativos nas tecnologias de
producdo, como a maquina a vapor, a producdo em massa e a mecanizacao dos

processos industriais.

Semantica: Segundo Vigneli (2010), significa desenhar algo que tem significado, que nio
¢ arbitrdrio, que tem uma razao de ser, algo que carrega significado em todos os detalhes

0 um proposito preciso direcionado a um alvo preciso.

Signo: Representa a unidade bdsica de comunicacio e significacio. E composto por dois

elementos: o significante (ou forma) e o significado (ou contetido).

Signo Simbolo: Signo que representa algo por meio de uma relacdo convencional e

arbitrdria, na qual o significado € estabelecido emocional ou culturalmente.

Sintaxe: Segundo Vignelli (2010), a sintdtica, no contexto do design grafico, providencia
0s elementos estruturais essenciais para o projeto. Esses elementos incluem grelhas,
tipografias, texto, ilustracOes e outros componentes que definem a natureza e a

organizacao do design.

Trademark: Termo estrangeiro para designar “marca registada”.



0 - INTRODUCAO

0.1 - Enquadramento

A Identidade visual atua como sistema de identificacao e diferenciacdo de uma
marca, direcionando o seu publico-alvo no mercado onde se insere. Através deste
sistema, as empresas procuram persuadir o consumidor empregando estratégias de
comunicacdo que as favorecam em relacdo as demais concorrentes. No comércio, 0
rotulo e a embalagem tém como funcao primordial proteger e facilitar a manipulacdo de
um produto. Contudo, representam também uma oportunidade valiosa para as marcas

expressarem seus valores e fortalecerem sua identidade.

A introducao do chd na Europa acompanhou-se do conceito de ritual repleto de
significado que refletia as suas raizes historicas. Contudo, face a globalizacdo, o produto
foi reinterpretado em diversas abordagens, desprovidas dessa relacio, adaptando-se ao
publico mais jovem. A marca Rota do Chd surge na cidade do Porto com o intuito de
promover o habito de beber cha nesta cidade turistica. Com esse proposito, a criacdo de
uma nova identidade visual e embalagens foi concebida de modo a retratar as diversas
culturas associadas a bebida, através de escolhas tipograficas, formais e cromadticas que

evocassem as origens e a historia do cha.

0.2 - Objetivos

Com o intuito de redesenhar a identidade visual e sistema de embalagens da
marca Rota do Chd, de forma a traduzir os valores culturais das suas raizes historicas,
desenvolveu-se uma investigacdo pratica dos temas adjacentes aos temas do projeto,

procurando atingir os seguintes objetivos:

— Aprofundar o tema da identidade visual como sistema de simbolos e reflexo

de uma marca;

— Estudar a importancia da embalagem na comunicacdo da marca e identificar

0s elementos e atributos que permitem transmitir os valores da mesma;

12



— Dar a conhecer a historia do chd através da andlise e refleccdo sobre as

principais culturas relacionadas com o ritual do cha;

— Redesenhar um sistema de identidade visual e embalagem funcional,

fundamentado e estético, que reflita as influéncias das culturas envolventes.

Desta forma, pretende-se um melhor dominio de conceitos técnicos e
estratégias de comunicacio que auxiliem o desenvolvimento da peca final, resultando
numa abordagem que ajude a impulsionar a marca no mercado e reflita conceitos

culturais, repensados para um novo publico.

0.3 - Metodologia

Com o intuito de abordar de forma sélida e fundamentada todos os objetivos do
projeto e de desenvolver a componente pratica de forma eficaz, foi conduzida uma
investigacao teodrico-pratica com base nas metodologias descritas por autores seminais
como Massimo Vinelli' (2010) e Bruno Munari? (1981). Essa investigacdo envolveu a
realizacdo de entrevistas abertas e semiestruturadas com profissionais especializados
em cada dominio relevante, auxiliando a investigacdo, a identificacio e a definicao dos

fundamentos subjacentes a proposta final.

A concretizacdo do projeto teve inicio com uma pesquisa detalhada sobre a
origem, historia e raizes do chd, procurando compreender a esséncia do projeto e
fundamentar o seu processo e resultado. Nesse contexto, esta fase envolveu uma revisao
de literatura, investigacao bibliogrdfica, etnografica, de observacao participante e ndo
participante, andlise visual e pesquisa conceptual. Essa abordagem permitiu
compreender as necessidades da marca e a sua insercao no contexto contemporaneo,
fundamentando as escolhas graficas, de modo a garantir que as solucdes visuais fizessem

sentido tanto para o vendedor quanto para o consumidor. A andlise do publico-alvo, da

'Massimo Vignelli, uma figura chave na histéria do design, especialmente no design gréfico. O seu legado
¢ marcado pela criacio de sistemas grdficos que continuam a desempenhar um papel fundamental no
design. A sua abordagem ao design, focada na compreensio das necessidades reais dos usudrios,
demonstra a sua determinacio em criar solucdes que sejam verdadeiramente uteis e impactantes.

2 Bruno Munari teve um papel significativo na arte, fundamentando a sua aplicacio multidisciplinar e a
relacio da arte com a evolucio pessoal e social. O autor valorizou a criatividade na infancia e explorou de
que forma a arte se relaciona com diversos aspetos da realidade, impactando a educacio e o
desenvolvimento individual e social.
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marca, da posicao no mercado, dos concorrentes e dos conceitos subjacentes também
se baseou na observacao direta do espaco e seus utilizadores, bem como em entrevistas

com a proprietdria do estabelecimento e seus funciondrios.

Esta entrevista semi-estruturada, realizada no estabelecimento portuense Rota
do Chd (vide Anexo A), ocorreu em duas fases posteriores a uma visita inicial ao espaco,
onde foram abordadas questdes gerais sobre o funcionamento e historia da marca, e feito
um registo fotografico. A primeira fase envolveu um conjunto de questdes previamente
pensadas sobre o patrimonio grafico da marca, motivacao para a sua fundacdo, conceito,
valores, influéncias da historia do chd e a decoracao do espaco. Também foi discutida a
origem e caracteristicas dos chds, assim como os diferentes tipos de embalagens e
suportes, concluindo com questdes sobre os diversos servicos disponibilizados, o
publico-alvo e o posicionamento no mercado. A segunda fase envolveu um levamento

fotografico detalhado e andlise das embalagens e suportes de comunicacao.

A entrevista ao designer Miguel Freitas (vide Anexo B), foi realizada em
Matosinhos, no seu atelier. Foram discutidas estratégias de comunicacdo e sistemas de
diferenciacdo de produtos na criacdo de rotulos e embalagens, como cores, simbolos,
letras ou combinacdes. Foi também, proporcionado o contacto com projetos, esbocos,
referéncias e inspiracoes do designer, bem como materiais e técnicas usadas na
producdo final para enriquecer as pecas. A entrevista impactou o desenvolvimento do
projeto, contribuindo para a definicdo do sistema de diferenciacao dos tipos de cha e

fornecendo valiosas referéncias bibliograficas.

Numa outra entrevista, com Daniel Raposo, designer e autor (vide Anexo C),
foram abordados temas com foco no redesenho de uma marca e destacada a importancia
do dominio dos conceitos e termos etimologicos para investigacdo. Estas entrevistas
desempenharam um papel fundamental para a fundamentacio do projeto e defini¢do de

estratégias de comunicacao.

O processo projetual foi desenvolvido de forma pragmadtica, com foco na criacao
de elementos semanticamente corretos e sintaticamente consistentes. O objetivo
principal era criar artefactos que comunicassem de forma clara e autbnoma. Para atingir

esse objetivo, foram realizados mapas mentais de termos e imagens, testes e
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experimentacoes visuais de conceitos que resultaram em diversas abordagens. Também
foi realizada uma pesquisa e andlise de referéncias e autores que exploram o conceito
central da proposta final — o jardim de pedras japonés. Foi explorada a esséncia da
sintaxe’, através de diferentes estruturas, grelhas, tipografias, ilustracoes, entre outros,
visando a consisténcia do design, resultante de uma relacdo apropriada destes
elementos. Nesta fase foram exploradas variacoes de escala, contraste entre formas
preenchidas e mais finas, posicao, hierarquia e testes de linguagem grafica visando criar

dinamica visual, principalmente na terceira dimensao.

Neste projeto, foi aplicado o conceito de Design Power, conforme definido por
Vignelli (2010), enfatizando a forca da criatividade na expressio visual e realcando a
estética da forma e da cor como meios de comunicar conceitos. A forga visual, conforme
mencionada, estd intrinsecamente relacionada com o conceito de “elegancia

intelectual™ abordado pelo autor, diferenciando-a do simples impacto visual.

Na fase de conclusao do projeto, depuraram-se as solucoes finais, demonstrando
diversas aplicacdes da identidade visual no espaco fisico e nos suportes graficos,
incluindo a embalagem. Os métodos de producao foram especificados e aprimorados
através de testes de impressdo, construcao de maquetes, visitas a graficas e novas
entrevistas com especialistas profissionais da drea. Finalmente, foi procurada a validacao
das solucOes adotadas, através de novas entrevistas com a proprietdria do

estabelecimento e seus funciondrios.

0.4 - Estrutura do relatorio

O presente documento esta estruturado em cinco partes distintas: Introducao,
Fundamentacao teodrica, Estudo de Casos, Projeto Pratico e Conclusao, proporcionando

uma abordagem integral, coesa e abrangente do trabalho realizado.

3Ferramenta que providencia os elementos estruturais essenciais para o projeto, como grelhas, tipografias,
texto, ilustracoes e outros componentes que definem a natureza e a organizacio do design. (Vignelli, 2010)
4 Nivel sublime da inteligéncia presente em todas as obras de arte na histéria da cria¢iio. Ferramenta que
pode elevar o artefacto mais humilde a um patamar de requinte. Nio é um estilo de design, mas sim um
significado profundo e a esséncia do design. (Vignelli, 2010)
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O capitulo 0, denominado de Introducdo, ¢ destinado a contextualizacdo do
projeto, delineando os objetivos, bem como a metodologia adotada e estrutura geral do

documento.

No capitulo 1, intitulado Fundamentacdo Tedrica, inicia-se uma investigacao
tedrica através da leitura e andlise de artigos e obras especializadas nos campos da
Identidade Visual e design de embalagem. Inicialmente, sdo propostas definicoes dos
termos “marca”, “identidade visual”, “rotulo” e “design de embalagem”. Esse estudo visa
compreender o que ¢ uma marca e o seu estado de arte, bem como a criacdo de sistemas
de identidade e embalagem funcionais e distintos, reconhecendo a importancia de cada
um desses termos para uma comunicacao eficaz da marca. Adicionalmente, explora-se
arelevancia do rotulo e da embalagem na comunicacao de conceitos e ideias associados
a uma marca. O terceiro topico abordado contextualiza a historia do chd, tanto
globalmente como em Portugal e no Porto. Identificam-se as culturas que tiveram maior
influéncia na evolucdo e modernizacao desta bebida, inicialmente utilizada para fins
medicinais até a generalizacdo do seu acesso e consumo em diferentes interpretacoes.

Além disso, €é enquadrado o papel da Antiga Rota do Chd e a sua contribuicdo para a

valorizacdo do mesmo.

No capitulo 2, Estudo de casos, procura-se complementar os temas explorados
na fase anterior, através da andlise da linguagem grafica de trés casos praticos:
Harney&Sons, Claus Porto e Lipton. Cada caso é examinado considerando a historia da
sua fundacdo, a simbologia subjacente a marca grdfica e a evolucdo de seus sistemas de
embalagem. Essa andlise objetiva compreender a relevancia dessas marcas no setor de
venda e consumo do chd, bem como as estratégias de comunicacdo e sistemas de
embalagem adotados. O primeiro caso aborda uma marca do mesmo mercado de
atuacao, com uma abordagem complexa e historica do produto. O segundo caso explora
a utilizacao de elementos como a tipografia e ilustracao para refletir o patrimonio grafico
da marca. Por fim, o terceiro caso analisa a linguagem usada numa reinterpretacao
contemporanea do chd, notando-se o éxito desta marca em criar uma ligacio eficaz entre
0 publico adulto e jovem através da introducdo do conceito de cha frio, que se distingue

das infusoes tradicionais.
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O capitulo 3, intitulado de Projeto pratico, detalha integralmente o processo
pratico do projeto. Inicialmente sdo delineados o conceito e a estrutura da fase pratica,
juntamente com a andlise detalhada do estudo de caso da Rota do Chd. Essa andlise
abrange os suportes de comunicacao ja existentes, assim como os conceitos e ideias
subjacentes a marca. Além disso, é apresentado todo o processo pratico de trabalho,
ilustrando por meio de mapas mentais, esbocos manuais e digitais, as diversas
abordagens antecedentes a proposta final. Essa descricio ¢ complementada com
conhecimentos adquiridos nas entrevistas conduzidas com designers especializados nas

dreas pertinentes. Por ultimo, € apresentada a proposta final de forma detalhada.

O ultimo capitulo, Conclusdo, constitui o desfecho da investigacdo teorico-
pratica. Sao apresentadas as consideragOes finais, abordando tanto as limitacoes
identificadas ao longo do processo como as possiveis direcoes para futuros
desenvolvimentos deste projeto, proporcionando uma visao abrangente e reflexiva do

trabalho realizado.
A estrutura do presente documento permite uma abordagem progressiva e

coerente, explorando cada uma das etapas e componentes envolvidos no projeto de

forma aprofundada e integrada.
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1 - FUNDAMENTACAO TEORICA
1.1 — Marca e identidade visual

1.1.1 - Proposta de defini¢ao

De acordo com etimologia da palavra, ‘marca’ possui multiplos significados e,
neste projeto € necessario esclarecer o contexto em que a utilizamos. O termo pode ser
entendido como entidade, representando uma instituicdo ou como um conceito grafico,
um signo’ iconico que representa a imagem dessa entidade. Neste relatorio, focaremos
no ultimo, ou seja, a marca enquanto signo grafico representativo de uma instituicao.
(Coelhot, 2014)

Kotler” (2006) reforca que uma marca é um nome, termo, simbolo, desenho ou
uma combinacdo desses elementos que tem a finalidade de identificar e distinguir os

produtos ou servicos de um fornecedor ou grupo de fornecedores.

Estes signos grdficos estdo intrinsecamente relacionados com a identidade
visual da instituicao, embora sejam conceitos distintos dentro do mesmo ambito. Para o
relatorio deste projeto pratico, entendemos o termo “identidade visual” como um
conjunto de simbolos organizacionais visiveis que compartilham significados num

contexto, e objetiva identificar e diferenciar uma marca, empresa ou instituicao.

Wally Olins® (2008, p.23) realca que a visibilidade da marca é evidenciada
através de elementos definidos como bdsicos, tais como “algumas cores, tipos de letra,
slogan, tudo em concordancia com o logo ou simbolo™. Em certos casos, as marcas
podem incluir elementos sensoriais adicionais, como sons, musica, e até mesmo cheiros,
contribuindo para a defini¢do da esséncia da marca e a sua consisténcia quando aplicada
no mercado. Esta extensio da marca é destacada por Raposo” (2005, p.215) que a

considera, em toda a sua amplitude, como “um fenémeno mental que resulta de

5 O conceito ‘signo’ representa a unidade bdsica de comunicacio e significacio. E composto por dois
elementos: o significante (ou forma) e o significado (ou contetdo).

6 Ana Rita Coelho, investigadora nas dreas de identidade visual, design de comunicacio e desenho.
Professora de Design Grifico na Escola Superior Media Artes e Design (2023).

7 Philip Kotler, professor universitdrio e especialista na drea do Marketing.

8 Wally Olins (1930-2014), renomado especialista britinico em design e branding, amplamente
reconhecido por suas contribuicdes para o campo do design de identidade corporativa e gestdo de marcas.
9 Daniel Raposo Martins, designer e professor dedicado a investigacio e prdtica profissional relativa ao
design de comunicacio.
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associacoes e significado” onde tudo significa e contribui para uma imagem mental em

constante mutacao.

A autora Arminda Sequeira' (2013, p7) acrescenta que esses simbolos podem ser
verbais, de acdo ou materiais como logotipos, cartdes de visita, cartazes, embalagens e
outras aplicacoes graficas. Para tal exploracdo de uma marca, torna-se imperativo que
exista uma identidade corporativa preexistente, que identifique as suas raizes historicas,

cultura, simbolos e estratégia subjacentes a marca em questao.

1.1.2 - A importancia da marca e identidade visual

A Primeira Revolucao Industrial” foi um fator fundamental para impulsionar a
globalizacdo de produtos uniformizados, promovendo a propagacao de mercadorias
padronizadas numa escala global e permitindo a interconexdo dos mercados em
diferentes partes do mundo. Isso criou um ambiente propicio para 0 coOmeércio

internacional e a uniformizacdo de produtos em diversas regioes do globo.

Devido a vasta producao de produtos e ao surgimento de novas marcas, SOomos
confrontados com identidades e logétipos muito semelhantes entre si. Krusser'? (2002)
destaca a necessidade de as mesmas terem uma identidade visual que lhes ofereca
diferenciacao e destaque no mercado em que estdo inseridas. Autores como David Airey®
(2011) defendem que este problema ¢ ao mesmo tempo uma oportunidade para os

designers criarem sistemas de identidade iconicos e memoraveis.

As profundas transformacoes sociais, politicas e econOmicas atuais sdo
abordadas por Rui Valente* (2002, p.7) ao mencionar a globalizacio como uma palavra

de ordem, com empresas multinacionais ganhando mais poder do que Estados, a

U Arminda Sequeira, professora universitdria de Comunicacio Estratégica e Organizacional no Instituto
Politécnico do Porto.

10O termo designa o inicio do processo de industrializacio mundial. A 1# Revolucio Industrial, ocorreu
aproximadamente, entre meados do séc. XVIII e meados do séc. XIX, inicialmente na Inglaterra, alastrando-
se para os paises de industrializacio cldssica. Foi marcada por avancos significativos nas tecnologias de
producio, como a mdquina a vapor, a producio em massa e a mecanizacio dos processos industriais.

12 Renata Krusser, designer do Centro de Educacio a Distincia da UDESC - (CEAD/UDESC: Um processo
de identidade visual, 2002)

¥ David Airey, designer independente especializado em logdtipos e identidade visual.

" Rui Valente, Vice-Presidente do Conselho de Administracio do ICEP, 2002.

19



economia centrando-se no cliente e o marketing global assumindo a lideranca sobre o
marketing de exportacio. Frederico D’Orey® (2002, p. 8 e 9), complementa afirmando
que os produtos estao cada vez mais iguais, os seus ciclos de vida mais curtos e os clientes
menos fiéis, conferindo a marca uma maior dependéncia do valor acrescentado e de

diferenciacao.

Daniel Raposo Martins (2005) e David Airey (2011) acreditam que as mudancas
nessas dreas emergentes, juntamente com a globalizacdo, reforcam a necessidade de
uma relacdo mais proxima entre empresa e consumidor, bem como a importancia de
diferenciar produtos e marcas, muitas vezes exigindo a alteracdo da comunicacio da

marca para acompanhar as crises, tendéncias e preocupacoes da sociedade.

Perante esta realidade, Olins (1995, p.10) defende que o valor de diferenciacio
pode ser obtido pela relacdo emocional que uma marca ou produto estabelece com o
consumidor, ou seja, o que motiva a opcao de compra. O autor José M. Martins (1999, p.9)
complementa ao afirmar que este valor acrescido deve ser implementado na construc¢ao
e comunicacdo da estratégia da marca, utilizando uma imagem mental e simbolica
adequada aos sentimentos do consumidor. Entende-se, assim, a marca em toda a sua

dimensao.

1.1.3 - Redesenho de uma marca

No processo de redesign de uma marca, € fundamental encontrar um equilibrio
entre a modernizacdo e a preservacio da memoria grafica da marca. Numa entrevista'
conduzida ao autor Daniel Raposo, foi reforcado que ao alterar o signo grdfico, é
importante identificar elementos ou caracteristicas significativas do logotipo anterior
que possam ser mantidas ou reinterpretadas para garantir a continuidade da marca.
Preservar o patrimonio grafico € essencial, pois ele possui valor histérico e emocional
para os consumidores, podendo contribuir para a identificacdo e reconhecimento da

marca ao longo do tempo. (Raposo, 2023)

> Frederico D’Orey, Diretor do Departamento de Comunicacio e Imagem do ICEP, 2002.

16 Entrevista descrita na integra no Anexo C
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O redesign de uma marca pode impulsiond-la ao tornd-la mais relevante, atual
e atrativa para o seu publico, permitindo que acompanhe as tendéncias e expectativas
do mercado. Contudo, alguns casos podem resultar em falhas, sendo crucial retomar a
ligacdo com o patrimonio anterior. A evolu¢do da marca deve ser orientada por uma
andlise cuidadosa do seu posicionamento, identidade e valores fundamentais. Kotler

(2006) refere que uma marca deve carregar e comunicar seis niveis de significados:

e Atributos: enfatizando determinadas caracteristicas como qualidade do produto;

e Beneficios: a nivel funcional e emocional, como a durabilidade do mesmo;

e Valores: traduzidos nos produtos, como ecologicamente correto;

e (Cultura: podendo representar determinada cultura;

e Personalidade: a marca pode projetar personalidade no consumidor, como poder
ou forca;

e Usudrio: sugerindo o seu publico-alvo.

Quando considerada em toda a sua dimensio, a marca representa um fenémeno
mental que resulta das associacoes e percecoes que dela tem o consumidor, sendo alvo
de uma constante mudanca e um fator importante do brand equity”. Opinido
diretamente relacionada com a do autor Frederico D’Orey (2002, p.9), que refere que
uma marca “é uma proposta para uma experiéncia, ¢ um conjunto de valores associados
a uma organizacdo, bens ou servicos que estio na cabeca (no imagindrio) dos

consumidores.”

Olins (2002) destaca a importancia da investigacio tedrica na construcio da
identidade visual para uma gestdo correta da identidade corporativa'®. Segundo autores
como Joan Costa, Wally Olins e Norberto Chaves? o termo pode ser interpretado de
duas maneiras: a primeira restringe-se aos suportes visuais e a segunda traduz-se no

estudo dos antecedentes e origens da marca, contextualizando um sistema de simbolos

7 A expressio brand equity traduz-se no valor que a marca agrega 2 sua instituicio. E representada pela
soma dos atributos tangiveis e intangiveis associados a mesma, onde pesa o valor percecionado pelo
consumidor.

'8 Entendemos ‘identidade corporativa’ como um conjunto de conceitos e ideias e valores que tornam uma
empresa Unica e expressam a sua cultura organizacional.

9 Joan Costa (1926-2022), designer e tedrico, conhecido pelas suas contribuicoes para o campo do design
grafico e comunicacio visual.

20 Norberto Chaves, designer gréfico e professor, focado em design estratégico e identidade corporativa.
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- 0 codigo - associados a marca, relacionando-se com questdes tecnoldgicas, sociais,
culturais e econdémicas. Martins (2005) acrescenta que essa marca € vista como um
sistema vivo de signos, com dimensoes fisicas e simbolicas, e a compreensdo desse

fendmeno € essencial para a sua gestao.

A materializacdo dos valores corporativos, traduz-se num sistema de simbolos,
que compdem a identidade visual da instituicio. Esses elementos incluem o logétipo?,
uma representacao grdfica das letras da marca com caracteristicas especificas; o signo*
simbolo, uma representacio visual em forma de icone®, simbolo ou imagem que
comunica associacoes e atributos da marca (juntos, o simbolo e logdtipo compoem a
marca); e a marca grafica, um signo grafico visual que identifica produtos e servicos e
agrega em si os valores dos mesmos. Neste projeto, para além de definir os conceitos e
ideias da marca selecionada, foi necessdrio desenvolver os elementos graficos que a
compoOem como simbolos, tipografia e cores, atribuindo-lhes também um significado

historico.

1.2 - Design de rotulo e embalagem

1.2.1 - Proposta de defini¢ao

O termo “design de embalagem” engloba a criacdo e desenvolvimento de
embalagens para produtos. Para compreender o seu significado, € necessdrio analisar a
etimologia das palavras que compdem. A origem da palavra “design” remonta ao latim
“designare”, inicialmente associado ao ato de “marcar”, evoluindo para se referir a
criacdo de algo com um proposito especifico. Esse processo envolve a organizacdo

estética, funcional e comunicativa de elementos visuais.

Por outro lado, a palavra “embalagem” deriva do latim “imballare”, que significa
“colocar numa caixa”, referindo-se ao ato de acondicionar produtos visando a protecao,

transporte, armazenamento e apresentacio aos consumidores. Vdrios autores

2L A palavra ‘logétipo’ tem sua origem do grego logos, que significa ‘palavra’ e do latim typos, que significa
‘impressio’. (Cunha, 1998)

2.0 termo ‘signo simbolo’ é atribuido a um signo que representa algo por meio de uma relacio
convencional e arbitrdria, na qual o significado é estabelecido culturalmente.

23 A designacio ‘icone’ é utilizada para descrever um sfimbolo visual ou representacio grifica que comunica
uma ideia, objeto, conceito ou a¢ao de forma simplificada e reconhecivel.
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conceituam a “embalagem” como o recipiente que envolve um produto, englobando
aspetos tangiveis como o desenho, a cor, a forma, o rétulo e materiais utilizados. (Agariya,
Johari, Sharma, Chandraul, & Singh, International Journal of Scientific & Engineering
Research?, 2012)

Desta forma, entendemos o termo “design de embalagem” como 0 processo de
concecao de embalagens ndo apenas com 0 proposito de proteger o produto, mas
também de transmitir informacoes, captar a atencao do consumidor, refletir a identidade

da marca e proporcionar uma experiéncia estética e funcional ao utilizador.

O termo “rétulo”, por sua vez, tem origem do latim “rotulus”, que significa “rolo”
ou “cilindro pequeno”. Inicialmente, era associado a uma tira de papel que envolvia
objetos como documentos, pergaminhos ou frascos, contendo informacoes importantes.
Com o tempo, passou a designar etiquetas ou inscricoes colocadas em produtos,
indicando o conteudo, origem, caracteristicas ou instrucoes de uso. Nesta dissertacdo, o
termo “rotulo” é entendido como etiqueta informativa aplicada a produtos, embalagens

e recipientes, fornecendo informacoes relevantes ao consumidor.

A exploracdo integral destes termos culminou no desenvolvimento de pecas

finais que incorporaram todos esses elementos de maneira coesa e holistica.

1.2.2 - Aimportancia da embalagem na identidade visual

A embalagem desempenha um papel fundamental no Branding, funcionando
nao apenas como uma extensiao do produto, mas como uma peca atrativa e funcional
resultante do design grafico, industrial e estrutural. Sob essa perspetiva, atua como um
suporte promocional e um meio de comunicacio essencial para a marca (Underwood®
& Klein?%, 2002). Este design traduz os valores e conceitos fundamentais da marca,
utilizando o sistema de identidade corporativa. Além disso, Silva?” (2017) acrescenta que

o rotulo e a embalagem desempenham um papel de suporte a administracdo, inserindo-

2 Revista dedicada & publicacio de pesquisas revisadas por pares nas dreas da ciéncia e engenharia.

% Robert Underwood, professor e doutor de Filosofia na Furman University, no Departamento de Negdcios
e Contabilidade.

%6 Noreen M. Klein, e professora associada de marketing no Pamplin College of Business da Virginia Tech

" Daniele Silva, graduada em Arquivologia pela Universidade Federal de Minas Gerais.

23



se em campanhas de comunicacdo que fomentam acoes especificas junto ao seu

publico-alvo.

No contexto atual, o consumo € profundamente marcado pelo crescimento do
comeércio digital, levando as marcas a procurarem captar a atencao do consumidor em
contextos tradicionais e eletrénicos. Figueras? (2023) destaca a necessidade de marcas
impactarem a mente do consumidor através dos atributos fisicos do produto. Neste
contexto, uma embalagem bem projetada ndo so aprimora a experiéncia de compra, seja

numa loja fisica ou online, como também espelha o valor e qualidade do produto.

A embalagem assume um papel crucial na experiéncia do consumidor,
frequentemente representando o primeiro ponto de contacto com o produto. Ela deve
permitir uma relacao afetiva e individualizada, comunicando as caracteristicas distintas
da marca através de elementos como texto, imagem, materiais e outras formas de
comunicacao. Isso contribui significativamente para o posicionamento da marca no
mercado. Em muitos casos chega a ser o unico meio de comunicacdo do produto,

desempenhando o papel de informar detalhes e exibir caracteristicas intrinsecas.

Keller” (1998) destaca que a embalagem é um atributo que transcende a propria
natureza do produto. Colocando-a juntamente com os cinco elementos da marca: nome,
logotipo ou simbolo grafico, a personalidade e slogans, dentro do contexto da
tridimensionalidade de embalagem, cria-se uma imagem completa e integrada da marca.

(The Role of Packaging in BrandCommunication, 2012)

A embalagem também apresenta um papel vital na comparac¢ado entre produtos.
Muitas vezes, a presenca do logotipo ou marca grafica na embalagem oferece ao
consumidor uma percecdo imediata do conteudo. Quando a marca possui um forte
posicionamento no mercado, este elemento pode ser decisivo para na escolha do
produto. Caso contrario, a embalagem deve persuadir o consumidor, garantindo
destaque e visibilidade a marca. O designer Miguel Freitas®, em entrevista®, enfatiza a

importancia de a embalagem espelhar o valor e qualidade ndo s6 do produto, mas

28 Pepo Figueras, Diretor Comercial da Cideyeg Packaging, 2023.

2 Kevin Lane Keller, professor de Marketing da Tuck School of Business da Dartmouth College.
30 Miguel Freitas, designer grifico especializado no design de rétulos e embalagens.

3 Entrevista de forma sucinta em Anexo B.
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também da marca. Opinido diretamente relacionada com a do autor Figueras (2023) que
ressalta com “algumas embalagens de marcas de luxo tornaram-se inesqueciveis e
prontamente reconheciveis, evocando significados culturais e despertando respostas

emocionais nos consumidores.”

1.2.3 - Elementos fundamentais no design de embalagem

A globalizacao dos produtos impde a embalagem a necessidade de se destacar
visualmente e atrair a atencdo do consumidor, sobressaindo-se em relacdo aos
concorrentes. Com base no artigo “The Role of Packaging in Brand Communication”, um
design de embalagem eficaz deve cumprir quatro objetivos fundamentais: persuadir o

consumidor, comunicar a mensagem, apelar ao desejo pelo produto e vender o produto.

A persuasio do consumidor requer que a embalagem se destaque no mercado e
diferencie-se das demais na prateleira, persuadindo o consumidor. A persuasdo pode ser
explorada a partir de elementos como a forma, escolha cromatica, logotipo, trademark®

e elementos graficos.

A comunicacdo ao consumidor € intrinseca a cada elemento da embalagem,
informando desde a utilizacdo prevista até ao modo de aplicacdo e resultados
pretendidos. E vital que os recipientes se adaptem a cada produto, evitando semelhancas
entre embalagens de diferentes categorias. A comunicacdo pode ser direta, apresentando
informacdes de forma clara, ou subtil, recorrendo a cores, formas e designs para

transmitir atributos intrinsecos como pureza, diversiao ou elegancia.

A cor desempenha um papel fundamental na comunicacao subtil do produto,
evocando diversas associacoes. Cores pastel, preto ou dourado sugerem elegancia
classica em cosméticos, enquanto tons claros ou branco predominam em produtos
farmacéuticos, enfatizando limpeza, pureza e eficicia. Em marcas com influéncias
orientais, € necessdrio considerar cuidadosamente o significado cultural das cores

vermelho, preta e branca, evitando interpretacoes erradas. Nesses casos, o elemento da

32 Termo estrangeiro para designar “marca registada”.
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cor pode ser acompanhado de elementos que clarifiquem este significado historico ou

cultural.

A embalagem também pode despertar o desejo pelo produto, transmitindo a
ideia de que atende necessidades ou desejos internos. A forma e o material da
embalagem devem ser adaptados ao produto, considerando fatores como tempo de uso,
conservacdo e estado fisico do produto. A sustentabilidade dos materiais também ¢é

valorizada.

Para além de vender o produto, a embalagem deve criar o desejo de repetir a
compra. Grub® & Gratwohl* (1967) reforcam que a interacio entre a personalidade do
comprador e a imagem do produto influencia o comportamento de compra do
consumidor. Este valor pode ser acrescentado por aspetos como reutilizacao,

sustentabilidade, ofertas e um design atrativo.

Poderiamos também acrescentar as artes finais como um quinto objetivo a ser
alcancado. Os designers Miguel Freitas e Figueras (2023) destacam que a decisio de
compra pode fundamentar-se em detalhes minuciosos ou valores substanciais, os quais
podem e devem amplificar a experiéncia através de materiais, acabamentos e sensac¢oes

tdteis de dificil transmissao por outros meios, realcando o produto no ponto de venda.

Na sua total significacdo, a embalagem e rotulo, quando inseridos em
campanhas de comunicacao, estimulam junto ao seu publico-alvo uma acao da empresa.
Esses suportes traduzem os valores e conceitos da marca, recorrendo ao sistema de

identidade utilizado pela empresa.

1.3 — A Historia do cha
1.3.1 - Breve contextualizacdo da histéria do chd: no mundo, em Portugal,

no Porto

O habito de utilizar as folhas de chd para dar um bom sabor a dgua fervida teve

origem na China por volta de 2737 a.C. O imperador Shen Nong descobriu

3 Edward Luther Grub, professor de Marketing na Portland State College, no Oregon.
3 Harrison L. Grathwohl, professor de Marketing na The Graduate School of Business na Universidade de
Washington, em Seattle.
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acidentalmente essa bebida enquanto fervia dgua a sombra de uma drvore, caindo
algumas folhas na panela do imperador. Ao beber a infusdo resultante, sentiu-se

reconfortado e com uma sensacdo de bem-estar, nascendo assim o chd.

Na India, o Principe Bodhi-Dharma também ¢ creditado com a descoberta do
chda. Em uma peregrinacdo ao norte do pais, com o proposito de pregar o budismo ao
longo do caminho, ele adoecera e, ao consumir uma infusdo de folhas especiais,

recuperou-se, incorporando o cha como remédio.

No ano 2737 a.C., o imperador chinés Shen Nong impulsionou a agricultura
chinesa em geral e o cha em particular. O chd, nessa época, era tomado como bebida
medicinal, e a sua colheita era feita no velho vale de Assam, entre a China e a [ndia, as
margens do rio Bhramaputra. A bebida era preparada através da fervura de folhas
maceradas com leite e casca de laranja. Contudo, com a chegada da Dinastia Ming, cerca
de 200 d.C., o método de infusdo tornou-se predominante, consistindo na moagem fina
das folhas secas e sua mistura com dgua fervente através de uma vara de bambu. Ao
longo do tempo, o cha tornou-se a bebida mais apreciada na China, passando por

distintas fases de desenvolvimento que se associavam as dinastias Tang, Song e Ming.

O cha também se propagou por outras regioes através de rotas comerciais. No
ano 650, chegou ao Tibete através de caravanas de iaques que percorriam uma jornada
extenuante de 1500 quilometros em terrenos acidentados. O chd era transportado em
tijolos e precisava ser triturado antes de ser fervido para garantir sua preservacao. Além
disso, o chd chegou ao Japdo em 729, sendo inicialmente uma raridade consumida
apenas pelo imperador, mas gradualmente tornou-se mais acessivel e apreciado em toda

a sociedade japonesa.

No ano 783, o escritor e filésofo Lu Yu foi encarregue por um grupo de
comerciantes chineses de escrever o primeiro livro sobre o cha, intitulado "Arte Classica
do Cha"™ ou "Cha Sing". Essa obra poética descreveu minuciosamente as diversas formas

de preparar e apreciar o cha.

35 Anexado no Anexo D.
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O chd tornou-se moeda de troca na China por volta de 790 d.C., e foi introduzido
na Europa no século XVII, pela Companhia Holandesa das Indias Orientais, tornando-se
uma bebida popular apos 1635 devido a melhorias no transporte e reducdo de impostos.
Inicialmente, foi apreciado entre as classes abastadas da Franca e Paises Baixos, e na
Inglaterra, a princesa Catarina de Braganca promoveu "Tea Parties", popularizando a
bebida. No século XVIII, as plantacdes de chd prosperaram na India e no Ceildo,
resultando em variedades como o Oolong e o chd preto. No séc. XIX, surgiram inovacoes,
como o saquinho de chd e o cha gelado, mantendo o cha relevante cultural e socialmente

em varios paises.

Segundo o artigo “O Chd chinés e os cavalos tibetanos™”, durante a dinastia
Song, uma lenddria rota comercial ligava a cidade de Puerh, na China, a varias regioes,
onde o chd era trocado por cavalos. Essa troca persistiu nas dinastias Ming e Qing, até
que no século XVIII o chd passou a ser trocado por outras mercadorias como 13, ouro,
prata e produtos de medicina. A rota evoluiu devido a conflitos, resultando em
ramificacoes a sul, norte e leste. Mark Jenkins® descreve a Antiga Rota do Cha e Cavalos,
uma vez vital, mas agora uma desaparecida devido as alteracdes climaticas e
desenvolvimento. Apos décadas de carregadores transportando fardos de chd prensado,

a serviddo terminou em 1949 com a ascensao de Mao e a construcdo de uma autoestrada.

O ché, derivado da planta Camellia Sinensis, era transportado na sua forma mais
rudimentar, contando com chd verde proveniente de botdes e folhas ndo oxidadas,
enquanto as barras de chd enviadas ao Tibete incluiam folhas mais rijas, e partes da
planta. Apos passar por ciclos de vaporizacdo e secagem, o chd era misturado com dgua
de arroz, prensado em moldes e seco para sua conservacao. A antiga Rota do Cha e
Cavalos, que desempenhou um papel essencial na troca entre chd chinés e cavalos

tibetanos, testemunhou mudancas historicas e fisicas ao longo dos anos.

Esta bebida milenar origindria da China também encontrou o seu espaco na
historia e cultura de Portugal, tendo a cidade do Porto desempenhado um papel

fundamental nesse contexto. A introducdo do chd em Portugal remonta ao século XVII,

36 Artigo escrito por Mark Jenkins e publicado pela National Geographic. Anexado no Anexo E.
3T Explorador de renome mundial, escritor e jornalista de viagens e aventura.
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quando os portugueses estabeleceram trocas comerciais com o Oriente, incluindo o cha

entre as mercadorias importadas.

No Porto, cidade costeira no norte de Portugal, a Ribeira, uma zona historica, foi
0 ponto de entrada e saida de mercadorias, incluindo o chd, que chegava através das
rotas comerciais maritimas. Ao longo dos séculos, o Porto tornou-se um importante
centro comeércio e de distribuicao de produtos, incluindo o chd. Atualmente, o chd é uma
parte integrante da cultura portuguesa, mantendo-se a cidade do Porto como local
principal para a apreciacdo desta bebida. Diversas casas de cha e estabelecimentos
tradicionais oferecem uma variedade de chds, permitindo que os seus habitantes e
visitantes da cidade desfrutem dessa tradicao historica. Assim, o chd reflete nao s6 a
heranca maritima e comercial da cidade do Porto, mas também representa a capacidade

de Portugal incorporar elementos culturais de diferentes partes do mundo.
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2 - ESTUDO DE CASOS
2.1 - Harney & Sons: Master Tea Blenders

Fundada em 1983, a Harney & Sons ¢ uma empresa familiar de terceira geracao
sediada em Millerton, Nova lorque, que se dedica a producio de chds finos. A empresa
foi fundada ha cerca de quatro décadas, quando o seu fundador e presidente, John
Harney, desenvolveu uma profunda paixao por chds de alta qualidade. Inicialmente,
comecou a partilhar as suas requintadas misturas de chd com os clientes da estalagem

que gerenciava na época, o que impulsionou o inicio do negocio.

Atualmente, a Harney & Sons oferece uma ampla selecdo de mais de 300
variedades de chas premium, provenientes das melhores regides de cultivo do mundo.
Além de sua variedade impressionante, a empresa também € reconhecida pelo seu
compromisso em apoiar praticas de comércio justo, procurando garantir meios de
subsisténcia sustentdveis, condicoes de trabalho seguras e a protecdo do meio ambiente
nas suas operacdes. Com uma presenca que abrange uma fabrica de engarrafamento, um
armazeém, duas lojas fisicas e uma prospera plataforma de comércio eletronico, a Harney

& Sons continua a expandir a sua influéncia entre os amantes de chd em todo o mundo.

Figura 1 - Exterior da casa de chd Harney&Sons em Millerton, Nova
lorque. Fonte: (Fotografia de Mark Vergar, Poughkeepsie Journal, 2017.)
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2.1.1. - Andlise da marca grafica

O design da marca foi criado por Ed Piechocki, o designer responsdvel por definir
raizes estéticas que contribuiram para uma comunicacao eficaz da empresa. A marca
grafica consiste em dois elementos principais: o logotipo e o simbolo, que permanecem
inalterados até o momento atual. O logotipo é composto por uma tipografia serifada em
caixa alta na cor preta. E utilizado um sistema de hierarquizacio, permitindo que o
observador identifique primeiro o nome da empresa, seguido da especializacdo no
mercado e, por fim, a data de fundacdo. A fonte usada possui uma combinacao de angulos
retos e formas curvas, proporcionando uma leitura ficil e uma estética elegante, simples

e atemporal, como observado na imagem seguinte.

Finge TEAY
w

HARNEY & SONS

MASTER TEA BLENDERS

EST_ 198

Figura 2 - Harney&Sons, marca grdfica criada
por Ed Piechocki.

Por outro lado, o simbolo é constituido pela representacdo de dois ledes,
relacionados aos dois irmdos Harney, uma crista que se assemelha a duas folhas de cha
e um botdo de flor. O simbolo é apresentado numa unica cor, amarelo, que simula o
dourado usado nas primeiras latas de cha da empresa. Essa composicdo € centralizada

em relacio ao logotipo, criando uma identidade visual equilibrada e harmoniosa.

A combinacao do logotipo e do simbolo visa transmitir uma imagem de tradicao,
qualidade e elegancia, enquanto se relaciona diretamente com o produto ou drea de
atuacdo da empresa. A consisténcia e a auséncia de alteracoes ao longo do tempo

indicam uma identidade solida e facilmente reconhecivel para a instituicao.
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2.1.2. - Andlise do rotulo e embalagem

Ao longo do tempo, a evolucdo das embalagens de chd tem sido notdvel,
refletindo mudancas estéticas e adaptando-se as necessidades e preferéncias dos
consumidores e do mercado. Inicialmente, o chd era comercializado a granel e
armazenado em latas, com uma estrutura simples de etiqueta dourada em formato oval
sobre o fundo preto da lata (vide fig.3). Essas etiquetas continham a marca gréfica, a

identificacdo do chd e as instrucoes de uso.

Figura 3 - Latas originais, usadas em 1983. Figura 4 - Novas latas para “HT Collection”.
Fonte: (Harney & Sons) Fonte: (Harney & Sons)

Contudo, com o passar do tempo e a modificacdo de algumas misturas de cha,
0s irmdos Harney sentiram a necessidade de atualizar as cores das latas, dando origem a
linha "HT Collection" (fig.4). Nessa nova linha, além das novas cores, foram introduzidas
composicoes com formas organicas e geométricas, relacionadas ao tema da colecio.
Apesar dessas mudancas, a marca utilizava a mesma fonte tipogrdfica, preservando a

memoria institucional da empresa.

Com o lancamento da linha "Historic Royal Palaces", foram implementadas
novas alteracoes. As latas passaram a ter base octogonal e cores vibrantes, que remetem
asjoias reais guardadas na Torre de Londres, um dos Paldcios Reais Historicos (vide fig.5).
Posteriormente, na colecdo de chds "Wellness" (fig.6), as designers Mimi Ramos e Alanna
Mulligan optaram por latas arredondadas de estética simples, utilizando tons pastel

pertencentes a gama de cor bege e ilustracoes de elementos florais.
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Figura 5 - Lata da colecio “Historic Royal Figura 6 - Design de latas para a colecio “Wellness”, por
Palaces™. Fonte: (Harney & Sons) Mimi Ramos e Alana Mulligan. Fonte: (Harney & Sons)

Ao mesmo tempo, a demanda por chd aumentava, especialmente por parte de clientes
de segmento de luxo na drea da restauracao, como hotéis e restaurantes. Surgiu, entao, a
necessidade de oferecer embalagens que permitissem o controle das porcoes e
evitassem cha solto. Assim, os sacos de cha conservados em latas ou embalados
individualmente foram introduzidos, proporcionando praticidade e conveniéncia ao

consumidor ao exibir esta variedade num "bau", como observado subsequentemente.

Figura 7 - Saquetas de chd embaladas individualmente para venda
ao consumidor no estabelecimento. Fonte: (Harney & Sons)

Embora o uso de saquetas de nylon permitisse o uso de folhas de chd maiores,
proporcionando sabores mais intensos e claros, ndo era sustentdvel. Isso levou a
introducao de embalagens compostdveis, como as saquetas de cha feitas de cana-de-
acucar. Essa iniciativa visava atender a demanda por embalagens mais sustentaveis e

alinhar-se a crescente preocupacao com a ecologia e o impacto ambiental.
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2.2 — Claus Porto: casa de fragincias

A Claus Porto foi fundada em 1887 pelos alemdes Ferdinand Claus e George
Schweder, estabelecendo-se como a primeira fabrica nacional de perfumes e sabonetes,
inicialmente conhecida como Claus & Schweder. Posteriormente, Achilles de Brito, o
contabilista da empresa, adquiriu-a e rebatizou-a com o nome de sua cidade natal,
integrando-a a sua propria empresa, a Ach Brito. A principal loja da Claus Porto localiza-
se no Porto, ocupando um edificio de trés pisos que anteriormente abrigava o Museu das
Marionetas. O primeiro piso apresenta uma loja-museu que narra a historia da marca
através de fotografias antigas e posteres de prémios obtidos em feiras e exposicoes.
Desde o inicio, a Claus Porto voltou-se para um publico requintado e aristocratico,

mantendo essa posicdo até os dias atuais, posicionando-se no segmento de luxo.

Com presenca em mais de 50 paises, a marca permanece auténtica ao longo dos
anos. A fdbrica continua a produzir sabonetes utilizando técnicas antigas e
embrulhando-os a mao individualmente, seguindo as tradicoes da cidade natal, o Porto.
Além disso, a Claus Porto desenvolveu a sua experiéncia em perfumes e cosméticos,
apresentando um rico portfolio de rotulos e padrdes coloridos desenhados a mao,
conferindo a marca uma identidade unica. Cada produto da Claus Porto conta uma
historia e possui uma personalidade singular, com embalagens inspiradas em rotulos e

objetos do passado, proporcionando uma experiéncia olfativa distinta.

CLAUS PORTO

Figura 8 - Exterior da fdbrica de sabonetes Claus Porto, Portugal.
Fonte: (Fotografia retirada da pagina Porto Cool)

34



2.2.1 - Andlise da marca grafica

A marca incorpora na sua identidade grafica caracteristicas da Art Deco, um
estilo artistico que se manifesta no logétipo (usado previamente) através da utilizacdo de

uma tipografia serifada e estilizada.

Na versao de 2011 é possivel notar um espacamento acentuado entre as letras,
principalmente na designacdo principal “Claus”, centrada na composi¢do, bem como
uma estilizacdo das mesmas com detalhes dourados subtis que evocam o classicismo e
luxuosidade. Na linha superior e inferior, era referida a cidade e ano da sua fundacao. Em
2015, foram adicionadas representacoes graficas das medalhas de ouro, reforcando o

prestigio da marca ao longo dos séculos.

Since 1887

CLAUS

Figura 9 - Logotipo anterior, 2011. Figura 10 - Logdtipo anterior, 2015.
Fonte: (Claus Porto) Fonte: (Claus Porto)

No entanto, em 2016, o logétipo passou por uma reformulacdo completa,
introduzindo duas fontes tipograficas distintas. A designacao “Claus Porto™ adotou uma
fonte geométrica, que combina linhas retas e circulares estilizadas, proporcionando uma
aparéncia moderna e luxuosa. A utilizacdo de contrastes como preenchimento das

formas e linhas finas, acrescentou uma dinamica visual intrigante.

38 Estilo artistico que influenciou as artes, moda, cinema, arquitetura, design de interiores, entre outras
dreas, na Europa nos anos 20. Alberga caracteristicas apreciadas estética e distincao.
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Figura 11 - Logdtipo atual da marca.
Fonte: (Claus Porto)

Atualmente a marca utiliza trés versdes do logotipo: a versao vertical, organizada em
duas linhas (vide fig.11); a versdo horizontal (fig.12), aplicada na fachada da fdbrica; e a
versdo usada como marca grafica recorrendo as iniciais da marca para criar uma imagem

reminiscente de um brasio (fig.13), reforcando a sensacio de heranca e qualidade.

™
CLAUS PORTO P
_/

Figura 12 - Logdétipo atual da marca, versio Figura 13 — Marca grafica atual.
horizontal. Fonte: (Claus Porto) Fonte: (Claus Porto)

2.2.2 - Andlise do rotulo e embalagem

A sede da empresa apresenta um arquivo visual rico que exibe a evolucdo do
design de selos, etiquetas, anuncios e decoracoes de embalagens produzidas pela Ach
Brito desde o século XX. As embalagens, muitas vezes lancadas como edicoes especiais,
refletiam as principais figuras e eventos da época, incorporando elementos como
combinacdes de cores, incluindo dourados e prateados, bem como composicoes florais
e padrdes elaborados. Tais caracteristicas perduram na sua linguagem grafica, moldando

a sua identidade visual, adaptando-se e evoluindo sem perder as suas raizes historicas.
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Figura 14 — Dupla pdgina de um dos Livros de Tesouro, guardados no cofre da sede da marca.
Exemplares do patriménio grifico da empresa. Fonte: (Claus Porto)

Mantendo a autenticidade do desenho manual dos elementos graficos e padroes,
a marca adquire uma identidade unica e materializa objetos atrativos. Na linha "Musgo
Real" (vide fig.15), lancada no inicio do século XX e direcionada ao publico masculino,
frascos de perfume e dguas-de-colonia marcaram a historia da Claus Porto, utilizando
um cunho em bronze (vide fig.16) para marcar tradicional, rdpida e precisamente a face

dos sabonetes. Essa técnica ainda é utilizada nas colecdes mais atuais.

Figura 15 - Coleciio “Musgo Real”, frasco de Figura 16 - Cunho em bronze para marcar sabonetes

perfume e dgua-de-coldnia, século XX. de forma tradicional. Fonte: (Claus Porto)
Fonte: (Claus Porto)
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Outro destaque é a colecio "Deco” (fig. 17), lancada na década de 50, composta
por caixas de sabonetes com embalagens distintas inspiradas pela Art Deco, que faz parte
do patrimonio grafico da marca. Essas embalagens adaptam-se aos ingredientes e
caracteristicas de cada sabonete. Exemplo disso € o sabonete "Alface Green Leaf"
(segundo elemento na linha superior da figura 17), que usa tons verde e dourado para
evocar a beleza do trabalho em vidro caleidoscopico caracteristico da Art Nova. Ja o
sabonete "Chypre Cedar Poinsettia" (centrado na linha de baixo da figura 17) utiliza um
padrao geométrico em tons intensos de rosa, dourado, vermelho e preto, transmitindo
a0 mesmo tempo docura e forca, relacionando-se com 0s elementos utilizados na

composicao quimica do produto, como frutas, flores e aromas orientais.

Figura 17 - Coleciio de sabonetes “Deco” com decoracoes Figura 18 - Linha luxuosa, Orchidea.
inspiradas pela Art Deco, década de 50. Fonte: (Claus Porto)
Fonte: (Claus Porto)

As escolhas de embalagem variam conforme as propriedades e o estado fisico
dos produtos, adaptando-se a embalagens de metal e papel para itens especificos, como
talco, po de arroz, e o frasco de perfume da luxuosa linha Orchidea (vide fig.18),
especialmente projetados para os cuidados da beleza feminina, destacando-se o detalhe
em sua composicao grafica. Além disso, sdo enfatizadas as pecas icoOnicas que foram
reintroduzidas em colecOes mais recentes, contribuindo para a preservacdo da memoria

institucional da marca.
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2.3 - Lipton: Iced Tea

A historia da marca “Lipton” remonta a 1871, quando Sir Thomas Lipton abriu a
sua primeira mercearia em Glasgow, onde vendia chd aos seus clientes. Somente em
1888, quando jd era proprietdrio de mais de 300 estabelecimentos comerciais, Thomas
Lipton comecou a ingressar no mercado de chds, abrindo a primeira loja de degustacao
da bebida. Procurando democratizar o acesso ao chd, decide viajar ao Ceildo (atual Sri
Lanka), onde adquiriu terras para cultivo e reorganizou toda a producao, incluindo a
instalacdo de um inovador sistema de teleférico para facilitar o transporte das folhas de
cha. Em 1890, introduziu o seu produto no Reino Unido, lancando-o no mercado com o
slogan “From the tea garden to the tea pot”, revolucionando o comércio da bebida e

tornando o cha Lipton um sucesso global.

O cha gelado teve origem em 1904, durante a Feira Mundial de St. Louis, quando
Richard Blechynden, dono da plantacdo de chad, face ao clima quente adicionou gelo as
amostras de cha que servia pelos visitantes. Essa inovacao impulsionou a popularidade
do cha gelado. Em 1964, a marca Lipton introduziu o primeiro Cha Gelado em po nos
EUA, uma novidade que s6 chegou a Europa em 1978. Desde entdo, o Lipton Ice Tea tem
crescido continuamente e, em 1991, foi lancado na versao em garrafa, sendo atualmente

consumido em mais de 100 paises em todo o mundo.

Figura 19 - Primeira loja da Lipton, Glasgow, 1871.
Fonte: (Mundo das marcas, 2006)
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2.3.1 - Andlise da marca grafica

A marca Lipton, passou por diversas transformacoes, desde a sua origem como
“Lipton’s™ até ao nome atual. Em 1920, o logotipo apresentava uma abordagem simples,
com uma tipografia serifada na cor preta. Contudo, em 1940, ocorreu uma simplificacao
do logotipo, através da adocao de uma tipografia nao serifada e num estilo mais audaz,
evidenciado por tracos e angulos retos com cantos arredondados e uma estilizacdo da
letra “i”. Posteriormente, na década de 1950, a estética do logotipo evoluiu para uma

combinacao de formas retangulares com formas circulares.

LIPTON'S Lipton Lipton

1920’s 1940’s 1950’s

Figura 20 - Evolucio da marca grdfica da Lipton, da década de 1920 a 1950.
Fonte: (Mundo das marcas, 2006)

Em 1972, a imagem da marca alterou-se significativamente, através da
introducdo da iconica “etiqueta vermelha”, que se tornou um dos simbolos mais
reconheciveis da marca e se manteve até hoje. Nessa versio as letras eram apresentadas
a branco com sombras pretas, centradas na etiqueta. Ao longo de quatro décadas, a
marca passou por alteracoes subtis em ambos o0s elementos do logotipo e simbolo

grafico, introduzindo gradualmente o amarelo como parte da identidade visual.

o N o

1972 1992 2002
Figura 21 - Evolucio da marca gréfica da Lipton, de 1972 a 2002. Figura 22 - Marca grafica atual,
Fonte: (Mundo das marcas, 2006) criada em 2014. Fonte: (Mundo

das marcas, 2006)
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Em 2002, foi introduzido um circulo amarelo como plano de fundo,
simbolizando o sol. Esse elemento foi trabalhado com gradiente e reflexos circulares,
simulando raios solares brilhantes e conferindo a marca grafica um aspeto acolhedor e
amigavel. Em 2014, a par do novo posicionamento global da empresa, a marca grafica foi

alterada para a versdo que se mantém inalterada até os dias de hoje (fig.22).

2.3.2 - Andlise do rotulo e embalagem

Na época do surgimento da marca, as embalagens de chd eram distinguidas pela
cor, sendo o vermelho e amarelo atribuidos aos chds de qualidade superior, verde aos de
qualidade intermédia e vermelho aos de menor qualidade. As primeiras embalagens
exibem ambas as cores, vermelho e amarelo (vide fig.23), com o retrato do proprietdrio
e a assinatura do fabricante de chd alinhados & esquerda. A direita, uma frase reforcava
a qualidade do produto. O fundo da etiqueta era amarelo-limao com faixas vermelhas,

superior e inferior, identificando o chd, e marca “Lipton” centralizado no topo,

Figura 23 - Primeira embalagem da Lipton, do Figura 24 - Embalagem que afirmou a marca como
ano 1890. Fonte: (MarcasLogos, 2022) Lipton Yellow Label. Fonte: (MarcasLogos, 2022)

Para acompanhar a evolu¢do da marca, foi introduzido um novo sistema de
embalagem de cartdo. Inicialmente, eram predominantemente amarelas (vide fig.24),
evoluindo mais tarde para uma paleta de cores variada, correspondendo a cor ao sabor
da bebida (vide fig.25). A embalagem exibia a marca grafica centralizada na parte
superior da face frontal, seguida da frase “Yellow Label Tea” que reforcava a qualidade
do produto, e ainda uma fotografia de umajarra de vidro como sugestio de apresentacao.

As faces laterais continham informacoes sobre os ingredientes e modo de preparacao.
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Figura 3 - Colecdo de diferentes sabores, chds em saquetas individuais. Fonte: (Mundo das Marcas, 2006)

Com a introducao de novos sabores, surgiu a necessidade de diferencid-los
visualmente. A solucdo passou por manter a marca grafica centrada acrescentando
imagens de fruta, folhas e plantas correspondentes ao sabor em segundo plano com
gradientes de cor no plano de fundo para destacar a composicdo principal. O texto
informativo sobre o conteido da embalagem (incluindo o nimero de saquetas) foi
aplicado abaixo dessa composicdo. As cores tinham uma tonalidade mais clara, para

associando-se ao conceito de uma bebida leve, refrescante e saudavel.

Figura 26 — Chd gelado acondicionado em latas e garrafas de pldstico. Fonte: (Mundo das Marcas, 2006)

Posteriormente, a marca lancou o chd gelado pronto para consumo, inicialmente
acondicionada em latas e mais tarde, em garrafas de pldstico (fig.26). Ambos os suportes
mantinham uma composicdo semelhante as embalagens anteriores, adaptadas as dreas
disponiveis. A parte superior das latas e as tampas das garrafas eram originalmente

amarelas, evoluindo mais tarde para a cor correspondente a cada sabor.
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3~ PROJETO PRATICO
3.1 — Estrutura, conceito e conteudo

3.1 - O espaco Rota do Chd no Porto: andlise

A Rota do Chd, localizada na cidade do Porto, em Portugal, € um espaco lounge
dedicado a difusio e valorizacdo do hdbito de beber chd. O estabelecimento oferece
diversos servicos relacionados ao consumo e venda de chas, incluindo Chas Puros,
Misturas e Infusdes de origens orientais. O local dispde de uma sala principal com acesso
a duas dreas exteriores: uma esplanada resguardada com cobertura e um jardim
decorado com mesas, cadeiras, plantas e estatuetas relacionadas as culturas orientais. O
primeiro piso, dispOe de salas interligadas para refeicdes individuais ou em grupo, com
menu acessivel e opcao vegetariana. O andar superior € reservado ao alojamento local,

com duas suites privadas com vistas para o jardim ou para a Rua de Miguel Bombarda.

Figura 27 - Fachada atual do edificio, em 2022. Fonte: (Tripadvisor)

A identidade visual da marca, que se mantém inalterada desde a abertura do
estabelecimento em 2002, reflete a sua temdtica multicultural. O logdtipo (fig.28) é
composto por um caractere chinés que representa a palavra "Chd", em conjunto com
duas tipografias, uma principal de influéncia Hindi (lingua oficial da India) e outra
secunddria em portugués. O logotipo € utilizado na loja e em elementos externos do

estabelecimento, como placas de identificacdo do espaco. Além disso, uma segunda
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composicao grafica (fig.29) presente no exterior apresenta simbolos como um bule de

chd, a figura do deus elefante indiano, Ganesh, e flores de ameixeira, remetendo ao Japao.

TRERGR

Rotado Cha

Figura 28 - Logotipo atual, criado para a Figura 29 - Composic¢io grafica para
abertura, 2002. Fonte: (Rota do Chd) identificacio do local no exterior, 2002.

Fonte: (Fotografia da investigadora)

O espaco € rico em simbolos e icones provenientes de diferentes culturas, com
principal enfoque nas influéncias da China, Japao, India e Portugal. A presenca da figura
de Ganesh (fig.30) é notdvel, sendo utilizada para identificar chdvenas e mesas. As flores
de ameixeira (fig.31) também estio presentes em elementos decorativos e suportes de
informacao externos. Ademais, um brasdo com simbolo chinés associado a Longevidade

é presente em papéis de parede (fig.32) e na porta de acesso as salas.

Figura 30 - Figura de Ganesh. Figura 31 - llustracao vetorial das Figura 32 -Brasdo com
Fonte: (Rota do Chd) flores de ameixeira da capa do simbolo chinés da
menu, criado em 2011, pelo Longevidade. Fonte:

estidio Alma Mater. Fonte: (Issuu) (Fotografia da investigadora)
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Os suportes mais utilizados sdo o menu, que lista os diferentes chdas disponiveis
para consumo no estabelecimento, e o cartao de visita, fornecido na loja de chd. O menu
foi simplificado, apds uma versiao mais detalhada do mesmo (criado em 2011 pelo esttdio
Alma Mater, ilustrado na figura 34) que informava sobre a histéria do chd e as suas
origens, ter sido considerada complexa para os clientes. O cartdo de visita apresenta o
caractere chinés, a figura de Ganesh e informacdes de contato, enquanto o verso €

ilustrado pela artista pldstica Graca Paz (fig.35 e 36).
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Figura 33 - Menu de chds atual. Figura 34 - Dupla pdgina do menu criado em
Fonte: (Fotografia da investigadora) 2011, pelo estudio Alma Mater. Fonte: (Issuu)

Figura 35 - Cartdo de visita atual. Fonte: Figura 36 - Verso do cartio de visita,
(Fotografia da investigadora) ilustrado pela artista Graca Paz. Fonte:
(Fotografia da investigadora)

As embalagens utilizadas para a venda do chd foram criadas pelo estudio Alma
Matter e traduzem-se em duas colecOes principais: "Pure Moments Tea Collection" e
"Colorfull Tea". A primeira consiste em chds puros (fig.37), cujas embalagens possuem

cores e padroes distintos e incluem informacoes sobre a preparacio do chd, além do
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logdtipo. Jd a segunda colecdo (fig.38) é composta por quatro chds do vinho do Porto,

cujas embalagens sao ilustradas pela artista plastica Graca Paz, com foco no tema do chd.

Figura 37 — Colecdo de chds “Pure Moments™. Figura 38 - Colorfull Tea, ilustracdes de Graca
Fonte: (Estidio Alma Matter) Paz. Fonte: (Estudio Alma Matter)

I[nicialmente era comercializada a gama de Chds dos Escritores, que
incluia chd preto, chd verde, chd dos escritores e chd sem teina. Atualmente, o
estabelecimento oferece uma selecao diversificada com mais de 300 variedades de chds
ortodoxos, produzidos de forma tradicional. Vale ressaltar a distincio entre chads,
infusdes e misturas. Maria Manuel, proprietdria do espaco comercial, explica essa
diferenca, numa entrevista® que conduzimos no inicio desta investigacao. O chd provém
da planta Camellia Sinensis, e € diferenciado pela intensidade do sabor e efeitos
medicinais associados. As infusdes, por sua vez, sao preparadas com plantas diferentes
da Camellia Sinensis, como Camomila, Carqueja, Hipericao do Gerés, Cidreira, Limonete,
Tilia e Erva Principe. As misturas, por fim, sdo criadas na loja combinando chd puro com

infusoes, resultando em uma variedade de opcoes.

A comunicacdo da marca centra-se principalmente no meio digital, com a gestao
das redes sociais, como Instagram e Facebook, desempenhando um papel crucial na
divulgacao do espaco e comunicacao com o publico-alvo. O Instagram, em particular, é
considerado um canal essencial, que possibilita dois momentos fundamentais da
comunicacio: a pagina de perfil da Rota do Chd (vide fig.39) e a utilizacdo estratégica de

hashtags e da localizacao, por parte dos utilizadores, ao publicar fotografias do espaco.

¥ Entrevista em Anexo A.
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Figura 39 - Pdgina Instagram da marca, 2023. Fonte: (Plataforma digital, Instagram)

Os stories desempenham um papel didrio e efémero na propaganda, enquanto
as publicacdes na pdgina proporcionam uma presenca mais duradoura. Posteriormente,
a marca faz uso do website para a venda dos diferentes chas, onde € possivel consultar

informacoes sobre a composicao, disponibilidade e valor do produto.
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3.1.2 - Programa e estratégia do projeto

A Rota de Cha possui uma vasta historia e presenca no Porto, contudo, existe
uma necessidade de tornar a sua imagem grafica mais coesa e visivel ao publico. Com o
redesign da marca, pretendeu-se impulsionar a marca no mercado e simplificar o
sistema de identidade visual e de embalagem. Desde a sua inauguracao, a imagem e
linguagem grafica tém sido moldadas pelos valores estabelecidos na fundacdo da marca.
Contudo, também existe a preocupacao de inovar e ampliar a diversidade das
embalagens, através de uma narrativa que melhor traduza os conceitos fundamentais da

marca e influéncias culturais.

Para garantir uma identificacdo visual consistente e uma diferenciacao
adequada entre as 300 variedades de chd, € fundamental estabelecer um sistema flexivel
que explore diferentes grelhas e composicOes. Além disso, a introducdo mais
proeminente de latas de metal € valorizada como uma op¢do sustentavel, incentivando
a reutilizacdo e reciclagem das embalagens enquanto permitem a marca exibir a sua
identidade visual de forma criativa e unica. Essa estratégia inovadora reforca o
compromisso da Rota do Chd com a sustentabilidade e a criacdo de uma conexao

emocional com seu publico-alvo.

A fim de abordar todas estas questdes, torna-se necessdrio desenvolver uma
linguagem grafica que comunique de forma eficaz em diferentes contextos e suportes,
sem depender da presenca constante do logotipo, oferecendo uma identidade visual

solida e coerente para a marca Rota do Chd.

3.1.3 - Conceito

A solucao para o projeto pratico envolve a criacdo de um sistema de identidade
visual e embalagem estético e funcional, capaz de oferecer diversas opc¢Oes para
diferenciar os chas; refletir aspetos das diversas culturas orientais envolventes na

historia do chéd e transmitir valores como tradicio, ritual, relaxamento, arte e elegancia.

Numa pesquisa direcionada a arte oriental, com o intuito de descobrir materiais,

técnicas e estilos caracteristicos das diferentes culturas, surgiu a exploracao do jardim
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de pedras japoneés, entendido como um espaco de fusdo entre o Homem e a natureza.
Enquanto o estilo europeu expressa a ideia da conquista da natureza pelo Homem,
organizando-a geometricamente, o estilo japonés retrata a obediéncia do Homem a
natureza. Nesse contexto, sdo recriadas paisagens naturais em espacos reduzidos,
utilizando trés elementos fundamentais: drvores, pedras e areia. As drvores sao dispostas
de forma a simbolizar a vegetacdo na paisagem, as pedras retratam as montanhas, e a
areia serve como base para representacOes figurativas de rios e lagos. A arte da
jardinagem japonesa ¢ entendida como uma pratica de relaxamento e momento de

meditacdo, onde é procurada a harmonia e equilibrio.

Dai surge o interesse em explorar essa técnica como abordagem para o projeto.
E investigado de que forma os artistas contemporaneos abordam essa arte e qual o seu
proposito. A técnica de Sand Art ou Land Art ¢ uma adaptacao do conceito anteriormente
apresentado, que envolve a criacdo tempordria de arte em terra, areia ou neve, utilizando
um pedaco de madeira, fundindo a arte com a natureza. Servem de referéncia, artistas
como Andres Amador e Jim Denevan, que reproduzem composicoes em grande escala.
Yuki Kawae, um artista japonés, cria o seu proprio Jardim Zen, construindo uma caixa de
areia e um conjunto de ferramentas. A sua arte envolve o uso de pedras em diferentes

formas e volumes como elementos auxiliares.

3.1.4 - Processo de trabalho

O projeto consistiu na criacdo de um novo sistema de identidade visual e design
de embalagem para a marca Rota do Chd, refletindo os seus conceitos fundamentais e ao
mesmo tempo, incorporar aspetos das culturas envolventes na sua génese. Para melhor
compreensao da insercdo da marca no mercado, realizou-se um levantamento de
marcas graficas de outros espacos que partilham o conceito da marca. A figura que se
segue apresenta graficamente essa andlise em formato de piramide, destacando a marca
Rota do Chd no topo. Na linha seguinte, sdo listadas algumas marcas que compartilham
a localizacdo na cidade do Porto. A base da piramide, é ocupada por algumas marcas de
alcance global que atuam como produtoras e vendedoras de chd, evidenciando a sua

presenca e relevancia internacional nesse mercado.
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Figura 40 - Representacio grafica em formato de pirdmide. Levantamento de marcas grdficas dos
concorrentes do mercado. Fonte: (Esquema da investigadora)

Na ultima linha da figura, as marcas apresentam diferencas significativas em
relacdo ao publico-alvo e a abordagem do cha enquanto bebida. Marcas como Arizona,
Lipton e Tetley interpretam o chd como uma bebida fria, refrescante e enérgica,
direcionando as suas estratégias de venda principalmente para o publico jovem. Essas
marcas tém um cardter comercial e nao oferecem espacos dedicados ao consumo do chd.
O produto é comercializado em latas ou embalagens de cartdo em tamanhos familiares
ou individuais. O seu conceito é desprovido da ideia do ritual do chad, e sua linguagem

grafica reflete uma arte urbana, com cores vibrantes e energéticas.

Por outro lado, as restantes marcas abordam o cha como uma bebida servida
quente, valorizando as suas caracteristicas medicinais e as suas raizes historicas.
Algumas delas dedicam-se a producao do proprio chd, possuindo armazéns e campos
exclusivos para o cultivo da planta. Além disso, oferecem espacos dedicados ao consumo
do produto nas suas proprias lojas e casas de chd, proporcionando aos clientes um
ambiente decorado num estilo mais cldssico e historico, mas que também pode
incorporar elementos modernos e contemporaneos. Estas marcas realcam o ritual e a
experiéncia de degustacdo do chd como parte importante da sua proposta, criando

ambientes propicios para apreciar a bebida em sua plenitude.



Apoés esta andlise, deu-se inicio ao processo de elaboracdo dos primeiros
esbocos (fig.41), nos quais se procurou preservar a marca grafica existente da Rota do
Chd, e a0 mesmo tempo harmonizd-la e moderniza-la simultaneamente. Em seguida,
procedeu-se a criacio de um mapa mental (fig.42) com o intuito de identificar termos
diretamente associadas a expressdo "Rota do Chd". Esse processo partiu da compreensao
de que o conceito de "chd" estava ligado ao ritual praticado pelas culturas orientais e a
propria esséncia da bebida. Posteriormente, desenvolveram-se ilustracoes relacionadas
a esses termos, com o proposito de encontrar simbolos e icones que pudessem servir

como marca grafica ou elementos inseridos na extensdo da identidade visual da marca.
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Figura 41 - Primeiros esbocos no didrio gréafico.  Figura 42 - Mapa Mental de ideias ligadas ao termo
Fonte: (Esbocos da investigadora) “Rota do chd”. Fonte: (Esbocos da investigadora)

Como resultado desse exercicio, destacaram-se termos e expressdoes como
plantacdo de chd, jardim, historia, tradicao, ritual, sabores, padroes, cor e "zen" - termo
que remete a0 momento de relaxamento durante o ritual do chd e, simultaneamente, ao
desenho na areia dos jardins japoneses. Em seguida, procedeu-se a uma pesquisa de
referéncias visuais e graficas relacionadas a esses termos e expressoes, bem como ao

design de embalagem (vide Anexo I). Essas referéncias serviram de base para a retoma
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da ilustracdo desses conceitos (vide fig.43), explorando o seu lado mais figurativo de
forma a concilid-los entre si. Paralelamente, procurou-se ilustrar elementos naturais
(vide fig.44), tais como montanhas e drvores tipicas da paisagem descrita no artigo
intitulado “A Estrada dos Cavalos e do Chd™", de Mark Jenkins, publicado pela National

Geographic* em 2020.
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Figura 43 - llustracdo de termos destacados no Figura 44 - Ilustracio de elementos naturais
mapa mental. Fonte: (Esbocos da investigadora) tipicos da paisagem da Antiga Rota do Cha.

Fonte: (Eshbocos da investigadora)

Concluida esta primeira fase de esbocos, torna-se evidente que as ilustracoes
carregam alguma complexidade, apresentando um realismo que ndo se alinha
totalmente com a imagem desejada para a marca. Com o intuito de encontrar um
equilibrio, foi necessdrio desenvolver uma linguagem simplificada, que mantivesse

alguns detalhes, mas que fosse mais adequada a identidade da marca.

10Vide Anexo E.
' Organizacao global sem fins lucrativos, comprometida a explorar e proteger o planeta.
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O passo seguinte direcionou-se a exploracao tipografica, com o objetivo de
encontrar uma tipografia que refletisse alguns dos aspetos das culturas influentes.
Conduziram-se pesquisas relacionadas a tipografia, composicoes grdficas e padrdes,
considerando a sua aplicacdo no design da embalagem. Essa pesquisa resultou em

diversas abordagens, cujas analises sdo apresentadas de seguida.

Considerando a historia da origem do ritual do chd, no primeiro estudo,
explorou-se a estética da escrita kanji, uma forma escrita japonesa (vide fig.45).
Procurou-se preservar a forma de cada caractere, enfatizando as suas linhas principais e
a direcdo dos seus tracos. Ao mesmo tempo, houve a preocupacao de modernizar a
marca, incorporando algumas caracteristicas encontradas em referéncias dessa
natureza (vide fig.46), como o contraste entre linhas grossas com linhas finas, e angulos

retos em contraposicio a curvas amplas.
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Figura 45 - Escrita Knaji, representacio da Figura 46 - Referéncia visual de tipografia
direcio dos tracos. Fonte: (Nihon) moderna. “Amient Typeface”, por Piort Lapa, 2021.

Fonte: (Behance)

A tipografia resultante apresenta um contraste tanto na composicao grdfica
como nos elementos individuais. O desenho de cada caractere sugere uma linha
continua que se entrelaca, criando espacos vazios ou preenchidos quando sobrepostos,
transmitindo uma sensacao de fluidez nas formas, como ilustrado na figura 47. Contudo,
quando reproduzida digitalmente (fig.48), o conceito de sua construc¢io ndo se torna

evidente de forma clara.
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Figura 48 - Producdo digital da primeira abordagem tipogrifica. Fonte: (Esbocos da investigadora)

No segundo estudo tipografico, a caligrafia foi o foco, uma arte visual que
envolve tracar uma escrita elegante e regular. Geralmente, essa técnica é executada com
um bico de pincel, embora também seja possivel utilizar linhas-guia para facilitar sua

criacdo nas etapas iniciais. Nesse contexto, foram recolhidos exemplos prdticos de



artistas como David Soto*? e Fatih Hardal*, procurando reproduzir as caracteristicas

estéticas presentes em suas obras (fig.49) num esboco manual (fig.50).

-HIPLT
N

Figura 49 - Exemplos prdticos dos designers, David ~ Figura 50 - Esboco manual: utilizacio de linhas
Soto e Fatih Hardal. Fonte: (Perfis do Instagram dos guia para uma abordagem caligrdfica. Fonte:
artistas) (Esbocos da investigadora)

Quando produzida digitalmente, a tipografia utilizada tem como base a fonte "FH
Alpha", desenvolvida pelo estudio Typografische, fundado por Fatih Hardal. Esta
tipografia possui um estilo semi-cldssico, sendo uma fonte ndo serifada, o que resulta
numa abordagem elegante, moderna e com possibilidades de variacdes de composicao.
Na figura 33, € possivel observar um lado artistico e caligrafico, que alude a arte da escrita
oriental, em que os caracteres sdo desenhados com tinta-da-china e pincéis de ponta
redonda. Alguns elementos nas extremidades das letras, como representados na imagem
abaixo, figurativamente, remetem ao excesso de tinta que poderia ocorrer nesse

processo. Ao mesmo tempo, o estilo moderno da tipografia torna-a contemporanea.

42O artista David Soto é um designer grafico e lettering artist (artista de caligrafia), sediado em Nova York.
E também curador da “Dope Type Society” uma pdgina de Instagram que compartilha trabalhos
tipogrdficos de diversos artistas ao redor do mundo. Pdgina:
https://www.instagram.com/dopetypesociety/?hl=pt (2023). Pdgina pessoal:
https://www.instagram.com/aka.dope/?hl=pt (2023)

3 Fatih Hardal é um designer de fontes, que aborda suportes como logétipos, cartazes, embalagens e
identidades visuais. Baseia o seu trabalho no minimalismo e valoriza a estética na comunicacio
tipogrdfica, procurando a combinacio do design atual com conceitos anteriores. Pdgina pessoal:
http://fatihhardal.com (2023)

A fonte tipogrdfica "FH Alpha", lancada em 2022 pelo designer Fatih Hardal, é uma fonte humanistica
nao serifada desenhada em um estilo semi-cldssico. Ela estd disponivel em dois estilos distintos. Foi
inspirada na tipografia “Optima” desenhada por Herman Zapf no final dos anos 50.
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Figura 51 - Abordagem caligrdfica, tendo como base a fonte: “FH Alpha” de Fatih Hardal. Fonte: (Esbocos
da investigadora)

Foi também considerada a utilizacdo de elementos graficos — usados como
extensao de algumas letras — para a criacdo de composicoes, como ilustrado da figura
seguinte, permitindo uma futura exploracdo desses elementos como parte integrante da

identidade visual da marca em diversos meios, sejam eles fisicos ou digitais.
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Figura 52 - Exploracio de composicio a partir de elementos graficos usados como extensio de letras.
Fonte: (Esbocos da investigadora)



Compreende-se que a abordagem caligrafica, embora demonstrasse potencial
para a exploracao da tipografia em diversos suportes, ndo estabelecia uma associacao
direta e suficientemente forte com as raizes historicas do chd. E notdvel uma certa fluidez
das formas e um certo lado manual, contudo, seria necessdria uma explicacao prévia
para estabelecer uma relacdo com a arte da escrita oriental. Desta forma, foram

exploradas outras direcOes para a identidade visual da marca.

Nessa etapa, retomou-se a pesquisa de referéncias visuais de marcas com
influéncias orientais, as quais foram incorporadas nas letras utilizadas para designar a
marca. Esse exercicio ocorreu por meio da realizacdo de esbocos manuais registados no

didrio grafico, como observado de seguida.

Figura 53 - Terceira abordagem: Esboco manual no didrio grifico. Fonte: (Esbocos da investigadora)

Sdo incorporadas influéncias japonesas presentes em vdrias marcas de
restaurantes de origem asidtica. Essas influéncias sdo notdveis na combinacao de formas
com angulos retos e formas circulares, exemplificadas nas letras "R" e "O" conforme
demonstrado na figura seguinte. Ao realizar os testes digitalmente, foram feitas algumas
alteracOes nos elementos presentes nos esbocos, como a utilizacdo do texto em caixa alta
em vez de caixa baixa, uma vez que havia mais legibilidade das formas. A letra “O” foi
transformada num circulo, elemento frequentemente utilizado na estética das culturas

orientais, reforcando a sua presenca pelo destaque na cor vermelha.
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Figura 54 - Terceira abordagem: reproducio digital em vetor. Testes de composicio e aplicacio da cor.
Fonte: (Esbocos da investigadora)

A paleta de cores escolhida compreende tons neutros, como branco e preto,
enquanto o vermelho ¢é utilizado para destaques e realces na composicao.
Simultaneamente, foram testadas vdrias representacoes de cada letra, como ilustrado de
seguida, utilizando como base a fonte tipografica Montserrat, caracterizada pela sua

geometria e auséncia de serifas.
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Figura 55 - Elementos tipogrificos realizados digitalmente, na terceira abordagem. Fonte: (Esbocos da
investigadora)

A composicdo demonstra uma estética intimamente ligada a cultura japonesa,
evidenciada pelas formas e paleta de cores utilizadas. Contudo, esses elementos
poderiam ser associados a qualquer estabelecimento gastrondémico de influéncias
orientais, ndo existindo uma ligacao direta com o lado natural e organico do produto.
Desta forma, este conceito associado a planta do chd, foi explorado através de uma nova
abordagem, que se traduzia na utilizacdo de uma tipografia simples, onde algumas letras
foram destacadas e enriquecidas com elementos organicos distintos, com € ilustrado nas

letras “O~, “H” e “A”, realcadas com um contorno de marcador preto na figura seguinte.
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Figura 56 - Quarta abordagem: esbo¢os manuais com destaque de elementos em algumas letras. Fonte:
(Esbocos da investigadora)

O objetivo de transmitir uma sensacao de simplicidade e conexdo com a
natureza, enfatizando a importancia da planta do chd, impulsionou a pesquisa de
tipografias com essas caracteristicas. Foram procurados atributos como formas
organicas, elegancia e elementos diferenciadores, visando um estilo contemporaneo,
mas atemporal. Destacou-se a tipografia de exibicdo — Crake Typeface, de Andrej Sevcik
(vide fig.57) — adequada para o logdtipo, mas com necessidade de ser complementada

com uma tipografia secunddria para texto corrido.

FORMA ORGANICA
ELEMENTO DIFERENCIADOR CONEXAO A PLANTA DE CHA;
INCLINAGAO. ALUSAO A MISTURA DE COR DO CHA NA AGUA.

[V CHA

REFLETE O LADQ ORGANICO: PRODUTOS NATURAIS;

TIPOGRAFIAMODERNA E ELEGANTE;
PRECISA DE TIPOGRAFIA COMPLEMENTAR.

Figura 57 -Estudo tipogrdfico para o logétipo da marca, com a tipografia Crake Typeface, de Andrej
Sevcik. Fonte: (Esbocos da investigadora)



Foram executados alguns testes de composicdo, explorando tanto a orientacao
horizontal como a vertical do texto (dividido em duas linhas). No entanto, ao percecionar
0 logotipo, de forma isolada, verificou-se que este nao incorporava aspetos das culturas

influentes na histéria do chd, dificultando a sua associacido imediata a uma casa de cha.

ROTA  ROTA
DO CHA AOCHA ROTA DO CHA

Figura 58 - Teste de composicdo. Fonte: (Reproducio digital da investigadora)

Simultaneamente, prosseguiu-se com a pesquisa de elementos graficos
caracteristicos das culturas dos paises envolventes na origem e histéria do chd (vide
Anexo G). Essa pesquisa serviu de base para a exploracdo de diferentes abordagens para
outros suportes, com particular destaque na embalagem, um dos principais focos deste
projeto. Nos estudos seguintes (vide fig. 59), foram delineados conceitos e figuras que

carregam significados semanticos evocativos as culturas chinesa, japonesa e indiana.
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Figura 59 - Representacio de elementos graficos associados as culturas da china, japio e india. Fonte:
(Esbocos da investigadora)
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Entre as abordagens exploradas, destacam-se grafismos, caracteres e padroes
caracteristicos dessas culturas. Além disso, foram consideradas ilustracoes de bules e
chdvenas de chd, representacoes de figuras mitoldgicas, como o Tsuru® (fig.60) — ave
sagrada do Japdo associada a diversas caracteristicas — e a representacdo da planta
Camélia Sinensis, da qual provém o chd, entre outros. Todas essas escolhas visam
enriquecer a identidade visual da marca e estabelecer uma conexdo significativa com as

tradicoes e culturas que gravitam em torno do universo do chd.

Figura 60 - Esbocos manuais no didrio grdfico. Representacio do pdssaro sagrado do japdo — Tsuru.
Fonte: (Esbocos da investigadora)

ApOs esse levantamento, foram estudadas composicoes para as diferentes
embalagens de chd. Considerando a ampla variedade de chds disponibilizados pela
marca, seria necessdrio criar um sistema de diferenciacao de embalagens. Para tal, foram
criadas duas composicoes, visiveis na figura seguinte: uma com padrdes inspirados na
cultura da china e outra associada a cultura do japao. Inicialmente, a exploracdo foi feita
de forma manual, otimizando o tempo e proporcionando uma maior liberdade na

exploracdo das formas.

45 F um sfmbolo de satide, boa sorte, felicidade, longevidade e fortuna. Segundo a lenda japonesa, o tsuru
pode viver até mil anos.
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Figura 61 - Composicdes de teste, com padrdes evocativos das culturas do japdo e da china.
Fonte: (Esbocos da investigadora)

Ap6s a elaboracio das composicoes em formato digital (fig.62), assegurou-se a
geometria das formas, facilitando a reproducdo rdpida e consistente em todas as
embalagens. Além disso foram incluidos elementos simboélicos como o passaro japoneés,
Tsuru e a planta de chd Camellia Sinensis, permitindo uma futura utilizacdo de outras

figuras associadas as restantes culturas.

AT

Figura 62 - Reproducio digital dos esbocos. Precisio na geometria nas formas e distin¢do das
composicoes pela utilizacdo de elementos simbdlicos referentes a cultura da china e do japao.
Fonte: (Esbocos da investigadora)
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Através da manipulacio digital das imagens no Photoshop, foi possivel simular
o brilho da impressiao em verniz (vide fig.63), criando um efeito de contraste sombra-luz.
A composic¢ao circular com cortes quadrados, combinada com o brilho de materiais

nobres, faz uma referéncia aos brasoes de ouro integrantes da cultura chinesa.

Figura 63 - Simulacio digital do uso de verniz na impressao.
Fonte: (Esbocos da investigadora)

No programa da Adobe, foram aplicadas cores em parte das composicoes, com
0 intuito de demonstrar sucintamente como os diferentes chds poderiam ser
diferenciados. As cores utilizadas provém dos tons jd utilizados pela marca na colecao de
chds puros, que possui seis variantes, procurando manter a memoria institucional da
marca. Esse exercicio permitiu uma rdpida visualizacdo das diferentes variacoes de cha

e contribuiu, para a criacdo da identidade cromdtica da marca na proposta final.

Assim, podemos analisar na figura seguinte, trés variantes em fundo branco que
corresponderiam aos chds branco, oolong e milky-oolong. Na linha debaixo, o chd preto
traduz-se na aplicacao da composicdo em dourado no fundo preto como forma de
manter o lado de requinte trazido dessa cor. Para criar alguma ligacao deste com 0s

restantes, testou-se o fundo preto no chad verde e vermelho.
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Figura 64 - Simulacio digital do uso de verniz na impressio. Aplicacdo das diferentes cores.
Fonte: (Esbocos da investigadora)

Foi considerada a utilizacdo do verniz com o intuito de apelar aos sentidos dos
consumidores, proporcionando um lado unico e intrincado ao design. Procurou-se
representar a delicadeza e elegancia associadas a esta bebida, que, quando vinculada ao
"ritual de beber chd", € considerada um luxo e um momento de meditacdo, onde o
individuo dedica tempo a si mesmo, cuidando do corpo e do espirito. Os elementos
relacionados ao ritual do chd sio sindnimos de qualidade de vida, algo que infelizmente
ainda ndo é acessivel a todos, mas apenas a alguns. O padrdo escolhido possui um
entorno elaborado e complexo, com grande requinte. Essa caracteristica também ¢é
repetida em diversas referéncias de embalagens e elementos graficos decorativos das

culturas orientais.

Embora fosse reconhecido um grande potencial nesta abordagem mais elegante
e requintada, poderia ser compreendida como uma abordagem comum ou adaptdvel a
outras marcas de bebidas mais contemporaneas. Foi aqui percebido o que se pretendia

na solucao do projeto, uma abordagem com alguma heranca cultural, mas nao tao inerte.
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Ainda na fase de exploracdo, sio revisitados os caracteres orientais, com foco na
escrita das palavras “casa” e “chd” nas trés culturas orientais de maior influéncia na
historia do produto - china, japao e india. Para facilitar esse processo foi realizada uma
pesquisa de referéncias tipograficas dessas culturas (vide Anexo H) e consultado o livro
"Street Graphics India*®” de Barry Dawson, para o levantamento de alguns estilos
tipograficos Hindi. De seguida, foram desenhadas letras que incorporavam

caracteristicas e elementos originais de cada uma dessas escritas (fig.65).

INFLUENCIA: CHINA PAISES DE PRINCIPAL INFLUENCIA:
\RACTERES CHINESE

TIPOGRAFIA COM INSPIRAGAO DA TURA

R R 'ra l?@jfa

ROTA DO CHR

a1 AR
ﬂ—’l/"

INDIA

JAPAO

Figura 65 - Estudo tipogrdfico com influéncias culturais. Fonte: (Esbocos da investigadora)

Os mesmos elementos sdo apontados na figura 66, tais como o contraste na
utilizacao de curvas com linhas retas, influenciado pela cultura da china e a presenca de
uma linha reta na parte superior da letra, remetendo a cultura da india. Além disso, houve
uma adaptacdo dos caracteres Hindi'” a letra em questdo. Como base para exploracdo

tipografica, foi utilizada uma tipografia considerada intemporal pela sua simplicidade -

6 Livro lancado em 1999, pela editora Thames & Hudson.
47 Lingua indo-ariana, falada por 70% dos indianos, sobretudo no norte, sul e oeste do pafs.

65



Montserrat Semibold*s. E uma tipografia geométrica sem serifas, resultante da
conjugacao de formas retas e circulares, e apresenta uma vasta familia tipografica que

permite a utilizacdo da mesma fonte para os diversos tratamentos de texto.

INFLUENCIA: CHINA

CONTRASTE DE CURVAS E ANGULOS RETOS,

INFLUENCIA: INDIA

ADAPTAGAO DE CARACTERE HIND

MONTZER RLAT SEMIBC LD C H a

INFLUENCIA: INDIA

DAPTACAO DE CARACTERE HIN

IPOGRAF! A BASE.

COM INFLUENCIAS DAS DIFERENTES

CULTURAS (3 COM MAIOR PRESENGA NA MARCA)

Figura 66 - Reproduciio digital da abordagem tipogrdfica: adaptacio da tipografia base
a0s caracteres orientais. Fonte: (Esbocos da investigadora)

Foram realizados alguns testes de composicdo, explorando a orientacdo de
escrita e leitura oriental, de cima para baixo, da direita para a esquerda. Nestas solucoes,
a letra “D” sofreu diversas alteracoes, utilizando a versiao adaptada ao caractere Hindi, a
versio original na fonte Montserrat Semibold (usada como base) e uma versao estilizada
da anterior, procurando reduzir a escala horizontal da letra. Em seguida foi testada a

hipotese do verbo modal “do” ser lido da direita para esquerda, nas mesmas trés versoes.

Simultaneamente, algumas alteracdes foram feitas na letra “C”, de forma a
eliminar espacos vazios criados quando seguida pela letra “H”, melhorando a legibilidade

e fluidez da leitura.

8 Criada pela designer Julieta Ulanovsky em 2010. Inspirada nos cartazes tipograficos da década de 20.
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ROTd ROTd ROTd
RO DO DO
CHhda CRa CRa

ALTERAGOES DA LETRA "D"
ERA ESTETICO

FALTAVA LEGIBILI DADE
ALTERAGOES DA LETRA"C"
LEITURA MAIS FACILE FLUENTE

SENTIDO DE LEITURA ORIENTAL
DA DIREITA PARA A ESQUER DA E

DE CIMA PARA BAIXO

Figura 67 - Testes de composicio e orientacio de texto. Fonte: (Esbocos da investigadora)

Consideramos esta abordagem como a base para uma identidade flexivel, na
qual cada letra apresentava varias versdes com detalhes distintos. No entanto, apesar de
demonstrar flexibilidade para a sua exploracdo em suportes digitais e fisicos, foi
reconhecida a necessidade de incorporar elementos graficos que complementassem a
simplicidade da tipografia, especialmente para a criacdo de um sistema de embalagem
que diferenciasse os vdrios chds. Desta forma, foram criados padrdes utilizando o

programa Adobe Illustrator, evocativas da cultura japonesa como ilustrado de seguida.

Figura 68 - Padrdes produzidos digitalmente inspirados da cultura japonesa. Fonte: (Ilustracoes da
investigadora)
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Esses elementos foram inspirados nas pecas de arte japonesa, da exposicao
“Pegadas na Neve. O Inverno na arte japonesa”, recomendada pela orientadora do
projeto, Ana Rita Coelho. Esta exposicao apresenta paisagens iconicas do Japao na
chegada do inverno, incluindo as nevadas do Monte Fuji, Alpes Japoneses e a regido norte
de Tohoku. A exposic¢ao exibe pinturas, livros e uma colec¢ao rica em ceramicas datadas
desde o século XIX. A partir das pecas de ceramica, foram retirados elementos graficos
como padroes botanicos e formas, bem como a codificacdo cromdtica presente na
proposta final. Essa abordagem reforcou a ligacdo com a natureza e o solo de forma subtil

e elegante, culminando no desenvolvimento manual destes elementos botanicos.

Figura 69 - llustracdes manuais de elementos florais e
naturais. Fonte: ([lustracio da investigadora)

Na figura 70, podemos observar como esses elementos sdo aplicados em
possiveis composicoes para as embalagens. No primeiro teste, explorou-se o uso do
espaco negativo, procurando preencher a superficie com os elementos florais e naturais
mencionados anteriormente, deixando liberta a drea correspondente a cada letra da

“Rota do Chd”. Esta abordagem seria acompanhada de uma indicacio no canto inferior
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esquerdo, referente ao tipo de cha, e utilizaria um sistema de identificacao de chds por

letras e numeros.

BLACK TEA
CHA PRETO

Figura 70 - Testes de composicio: introducio de elementos grificos. Fonte: (Esbocos da investigadora)

Essa abordagem enriqueceria significativamente na producdo final das pecas. A
utilizacdo de técnicas como a aplicacdo de cor, impressio em relevo ou verniz,
montagem das embalagens em 3D para a visualizacao continua de padrdes, bem como a
possibilidade de cortes com ou sem aplicacao de plastico nos espacos vazios, contribuiria

para conferir um acabamento sofisticado as embalagens.

A entrevista com o designer Miguel Freitas, no inicio da investigacdo,
proporcionou uma imersdo em diversos projetos ilustrativos, pldsticos e tipograficos.
Nesse contexto foram referenciados artistas e obras literdrias pertinentes as dreas de
foco: tipografia e arte da cultura japonesa. A especializacdo do designer em rotulos e

embalagens permitiu a exploracao de técnicas como destaque de elementos por dobras,
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impressiao em relevo, utilizacio de materiais nobres (na pos-producio) e sistemas de
diferenciacao de embalagens. A proposta final articula dois sistemas de diferenciacio: a
utilizacdo de cores e numeracao, simplificando a identificacdo dos diversos chds nas
prateleiras e ambientes da loja. Ao meso tempo, essa abordagem acresce valor estético a
embalagem e fomenta conexdes com as culturas influentes. Essa vincula¢do cultural é

reforcada por meio de outros atributos que sao destacados por esses elementos.

Perante este leque de resultados, surge a necessidade de os avaliar
laconicamente a fim de impulsionar o projeto. Nesse sentido, procura-se uma abordagem
que simplifique tanto a identidade visual como o sistema de embalagem, capturando os
principios das culturas orientais intrinsecamente ligadas a historia do cha, e

incorporando valores como tradicao, ritual, relaxamento, arte e uma certa elegancia.

A proposta final incorpora a técnica Sand Art ou Land Art*, conforme explanada
no capitulo “Conceito”. Para a realizacdo desta abordagem final, optou-se pelo desenho
na areia com auxilio de ferramentas de madeira e cartio, a fim de modelar formas e
padrdes de maneira tempordria. inicialmente, a exploracdo dessa abordagem cingiu-se

a representacao das letras através do programa Adobe Illustrator.

SOBRE PUSI\.J\O DAS LINHAS
REPETIGAD DE LINHA
ENSAGAD DE MOVIMENTO [FERENTES SENTIDOS)

{ CHA DO CHA

ARAHRHRNRDCC

Figura 71 - Representacio digital das letras através do desenho de linha. Fonte: (Esbocos da
investigadora)

19 Referéncias visuais de artistas que abordam este conceito, no Anexo I.
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Contudo, essa versdo digital padecia de atributos que reproduzissem as
imperfeicOes e a textura da areia. Porém, este passo foi crucial para o progresso da
proxima fase, na qual se procurou solucionar esta necessidade. Ao mesmo tempo, foi

percecionado o potencial e elegancia inerentes ao desenho com linhas.

A exploracdo para a construcao de cada letra utilizada na designacao “Rota do
Chd” envolveu varios testes, revelando uma maior riqueza grafica ao sobrepor linhas
curvas e retas em simultaneo. Alguns desses testes resultaram em solucoes menos
satisfatorias, exemplificado pela letra “D” na linha inferior na figura 00, apresentando
discrepanciasrelativa a sua largura em relacdo as restantes letras. O mesmo ocorreu com
a letra “C” na linha superior. No entanto, essas imprecisdoes foram identificadas e

corrigidas posteriormente, a fim de alcan¢ar harmonia no conjunto.
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Figura 72 - Estudo digital das letras através do desenho de linha. Fonte: (Esbocos da investigadora)
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Procurando enriquecer a composicdo grafica e conferir-lhe um cardter
distintivo, considerou-se a introducao de texturas nas linhas. Essa adicao visava evocar
a natureza organica do produto e o ritual de beber chd, uma prdtica enraizada em muitas

culturas.
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Seguindo o tutorial disponibilizado por Yuki Kawae, foi construida uma caixa de
areia e algumas ferramentas de auxilio ao desenho (vide Anexo J). O processo, dividido
em 13 etapas, compreendeu desde a medicdo e corte das tdbuas de madeira até a
montagem das pecas recorrendo a pregos e cola de madeira. Para a construcao das
ferramentas, optou-se pela escolha do cartdo, devido a facilidade de corte,
proporcionando agilidade na exploracdo de diferentes formas. Foram testadas algumas
abordagens com ranhuras e formas dentadas de diferentes dimensoes e profundidades,

como relatado de seguida.

Uma vez construida a caixa e respetivas ferramentas, iniciaram-se os primeiros
testes de desenho na areia, explorando multiplas representacoes das letras presentes no
logotipo da marca. Comparando os resultados obtidos com ferramentas de quatro e sete
saliéncias (fig.74 e 75), observa-se uma maior complexidade e riqueza visual no segundo
caso, conferindo solidez e realce ao elemento tipografico em contraste com o primeiro.
Ao mesmo tempo, a utilizacdo da segunda ferramenta resultou numa mancha visual
evocativa da ideia de “rota” e, simultaneamente, dos campos de cultivo de cha,

referenciados subsequentemente

Figura 73 - Plantacoes de chd Gorreana na ilha de Sao Miguel, Acores.
Fonte: (Alvaro Paldcios)
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Figura 74 - Teste de utilizacio de ferramentas diferentes. Fonte:
(Exercicio exploratério da investigadora)

No contexto da presente andlise, um ponto de interesse residia na avaliacao dos
efeitos da humidade da areia no resultado. Assim, foi analisada a textura das linhas
criadas em areia humida (fig.75) e seca (fig.76). Os resultados revelaram uma textura
mais evidenciada no teste em areia humida, em contraste com uma aparéncia mais limpa
no teste em areia seca. Contudo, a precisiao das linhas no segundo teste foi maior, apesar
de ndo serem totalmente retas, pois foram desenhadas manualmente, sem 0 uso de
réguas. Porém, € visivel uma maior riqueza grafica no primeiro teste, embora tenha sido

necessdrio aprimorar alguns aspetos na versao final deste.

Figura 75 - Teste de desenho em areia humida.  Figura 76 - Teste de desenho em areia seca. Fonte:
Fonte: (Exercicio exploratério da investigadora) (Exercicio exploratorio da investigadora)
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Outro aspeto submetido a andlise envolveu a técnica usada para a execucao das
linhas curvas. Dado o intuito de alcancar uma geometria precisa, proporcional e
relaciondvel entre os elementos, comparou-se a precisio entre as linhas curvas
desenhadas a mio livre e as produzidas com um sistema similar a um compasso (fig.77).
O primeiro teste revelou dificuldade na realizacao de curvas perfeitas com linhas limpas
e precisas, bem como desproporc¢do nas formas. O segundo teste demonstrou precisio e
proporcdo nas curvas, mantendo um angulo de abertura consistente entre as letras,

conferindo proporcionalidade ao conjunto.

Figura 77 - Teste de comparacio do desenho de curvas 4 mio livre e com auxilio do compasso.
Fonte: (Exercicio exploratério da investigadora)

Esses testes preliminares foram fundamentais no processo de desenvolvimento,
permitindo a exploracdo e aprimoramento de técnicas e abordagens para capturar a
autenticidade e simbologia da cultura do chd. Na figura subsequente, podemos observar
com detalhe a textura resultante do desenho, criado a partir das ferramentas construidas,
em areia seca e areia humida. As imperfeicoes do teste em areia humida, tais como linhas
exteriores inacabadas no canto direito e os aglomerados de areia ao longo das linhas,
contribuiram para a criacdo de uma representacao visual singular e significativa no

contexto da marca Rota do Chd.
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Figura 78 - Teste de desenho da letra "O" em areia seca.
Fonte: (exercicio exploratério da investigadora)

Figura 79 - Textura em pormenor criada na areia.
Fonte: (Exercicio exploratério da investigadora

Ao analisar resultados iniciais, foi notada a auséncia de testes que explorassem
de forma concisa algumas das inumeras possibilidades de construcio de cada letra. Para
tal, iniciaram-se estudos no didrio grdfico, como retratado na figura 80. Esses estudos
exploraram linhas verticais, horizontais, obliquas e curvas, bem como variacoes de
angulos e auséncia de linhas, ampliando a gama de possiveis solucoes. Na maioria,
subentende-se uma sobreposicao de linhas, aludindo a uma perspetiva alinhada com as

representacoes dos jardins de pedras japoneses.
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Foi decidida a execucdo das letras em caixa alta, uma vez que o ruido gerado
pelas linhas na areia poderia comprometer a legibilidade das letras em caixa baixa. Essa
escolha garantiu maior margem de tolerancia para a presenca desse ruido, sem
comprometer a legibilidade de cada letra. Do ponto de vista grafico, sdo empregues
caracteristicas analisadas em abordagens e fases de pesquisa anteriores. Das quais, 0 uso
simultaneo de linhas e dngulos retos e curvos, assim como a énfase, sempre que possivel,

nas linhas horizontais no topo das letras.

&
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Figura 80 - Testes de exploracio manual das letras. Fonte: (Exercicio exploratdrio da investigadora)

Uma vez esbocado no papel, retomou-se a exploracdo na caixa de areia. Com
algumas linhas essenciais definidas, surge a preocupacio de executar linhas, angulos,
dimensoes e espacamentos de forma sistematizada. No exemplo abaixo, descreve-se o
processo de construcao da letra “R” pelos seguintes passos: desenho de um quarto de
curva comrecurso a uma ferramenta similar a um compasso; extensao dessa curva numa
linha reta com auxilio de uma régua apoiada na caixa de areia; repeticdo do primeiro

passo, mantendo a mesma abertura do “compasso”, desta vez completando meio circulo.

Figura 81 - instrucdes de desenho da letra "R". Fonte: (Exercicio exploratério da investigadora)
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Por fim, realizaram-se ajustes a favor de uma maior legibilidade. Este método

3o da marca
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Figura 82 - Exercicio de construc¢io das letras na areia.

Fonte: (Exercicio exploratorio da investigadora)
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Ao analisar os resultados desta exploracido, destacam-se trés aspetos
enriquecedores no desenho das letras: irregularidades nas linhas, presenca de baixo e
alto relevo (este ultimo visivel nas bordas externas) e o contraste luz-sombra resultante
dessa variacao de niveis. Posteriormente, foi desenvolvida uma composicao, em areia
seca e humida como observado de seguida, com intuito de evocar as montanhas da
Antiga Rota do Chd, também conhecida como a “Estrada dos Cavalos e do Cha"”. Ao
desenhar as linhas utilizando a ferramenta dentada, foram aplicados movimentos sutis
para criar as irregularidades que representam as diferentes alturas das montanhas

quando observadas no horizonte.

Figura 83 - Composicado alusiva as montanhas da Antiga Rota do Chd, em areia seca.
Fonte: (Exercicio exploratdrio da investigadora)

Figura 84 - Composicao alusiva as montanhas da Antiga Rota do Chd, em areia seca.
Fonte: (Exercicio exploratorio da investigadora)

Y H4 60 anos, era a principal ligacio entre China e o Tibete que faziam a troca de fardos de chd, por cavalos,
respetivamente. (Jenkins, 2020)
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Uma vez fotografadas e reunidas as solucoes graficas basilares, as fotografias
foram manipuladas digitalmente no programa Adobe Photoshop. Nessa etapa, o
contraste luz-sombra foi acentuado, facilitando a remocio de ruidos de fundo (vide
fig.85). Com o fundo eliminado, as dreas de sombra foram preenchidas a preto,
resultando no tracado irregular que compdem as composicoes finais (fig.86). Esse
processo combina elementos manuais com ajustes digitais, culminando nas

representacoes visuais finais das letras.

Figura 86 - Edicfio das letras utilizadas no logétipo. Fonte: (Exercicio exploratério da investigadora)
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De seguida, foram conduzidos diversos ensaios de composi¢cdo com o objetivo
de criar a imagem grdfica da marca. inicialmente, o conjunto de letras foi dividido em
duas linhas, explorando vdrias possibilidades de orientacdo: centralizada e alinhada a
esquerda (vide fig.87). Numa segunda abordagem introduziu-se um novo elemento - o

sinal grafico do acento agudo - acima da letra “A” na palavra “chd”.

Figura 87 - Primeiras exploracdes do logotipo, divisdo do texto em duas linhas.
Fonte: (Exercicio exploratério da investigadora)

A organizacdo do grupo visual numa so linha também foi testada (fig.88), onde é
considerada uma variante em que a letra “D” se sobrepde a letra “O” numa tentativa de

diminuir a drea ocupada pela composicao.

Figura 88 - Primeiras explorac¢des do logétipo, mantendo o texto numa so linha.
Fonte: (Exercicio exploratério da investigadora)

Embora essa abordagem apresentasse uma notdvel riqueza grafica em escalas
maiores, tornou-se evidente que o ruido visual das linhas comprometia a legibilidade em
tamanhos reduzidos — uma caracteristica crucial na construcio de uma marca grafica.
Assim, optou-se por enfatizar a letra “O”, e transforma-la no simbolo distintivo da marca.
A sua forma circular intrinsecamente simples e de fdcil reconhecimento em tamanhos
reduzidos, garantia a adaptabilidade necessdria para ser empregue em diversos
contextos de comunicacio. Por outro lado, a sua riqueza grafica é ressaltada quando

utilizada em grande escala.

Nos estes subsequentes de exploracdo, a letra “O” foi adotada como simbolo
representativo da marca, complementando-a com tipografia digital, especificamente a
fonte Gotham. A sua simplicidade geométrica consumava a marca grafica com harmonia

e equilibrio da mancha visual. Foram realizadas experiéncias tanto com a orientacdo
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horizontal (fig.89) quanto a vertical dividindo o texto em duas linhas (fig.90). Foram
explorados diferentes pesos tipograficos, chegando a enfatizar a palavra “Rota” numa

tentativa de criar algum dinamismo na composicao.

L .
it
s

ROTA DO CHA ROTA DO CHA ROTA DO CHA ROTA DO CHA

Figura 89 - Segundos testes de logotipo, com orientacio vertical.
Fonte: (Exercicio exploratério da investigadora)

Figura 90 - Segundos testes de logotipo, com orientacdo horizontal.
Fonte: (Exercicio exploratério da investigadora)

De forma sucinta, explorou-se a presenca do logotipo em torno do simbolo
grafico, como ilustrado na figura seguinte, procurando realcar a sua forma circular e

incorpord-la como uma caracteristica da linguagem gréfica.

Figura 91 - Exploracio do logétipo em torno do simbolo gréfico.
Fonte: (Exercicio exploratério da investigadora)
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Para manter a harmonia entre as proporcoes dos elementos, foi aplicada a
proporcao durea’ de forma a regular os elementos nela contidos. Foi aplicada uma grelha
verticalmente para criar uma composicdo em “bloco”, onde a proporcdo da altura

ocupada pelo simbolo gréfico e a altura ocupada pelo logotipo permanecesse constante.

Figura 92 - Testes para o logotipo, aplicando a propor¢io durea.
(Exercicio exploratério da investigadora)

Procurando otimizar o espaco ocupado pelo nome da marca, foi testada a
sobreposicdo da letra “D” a letra “O”. Essa sobreposicdo foi executada com a
consideracao de criar uma margem de seguranca, espaco vazio, entre as letras, visando

assegurar a legibilidade em tamanhos reduzidos.

Figura 93 - Testes para log6tipo, aplicando a proporcio durea e sobrepondo letras. (Exercicio

exploratério da investigadora)

51 Ferramenta composicional, utilizada na arte para a criacio de proporcio entre formas. Também
conhecida como Sequéncia de Fibonacci.
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Para explorar a versatilidade dessa abordagem grafica, foram desenvolvidas
composicoes que poderiam ser aplicadas em futuros suportes fisicos e digitais da marca.
A figura 94, ilustra um exemplo dessas composicoes, composto por formas pretas

contrastando sobre um fundo branco.

Figura 94 - Padrio criado com os elementos tipograficos. (Exercicio exploratério da investigadora)

A andlise do resultado revela que o grupo visual exibe uma estética atrativa e
uma riqueza grafica nos elementos. As formas demonstram uma harmonia nas
proporcoes e pesos quando observados como um todo. Contudo, notou-se a auséncia de
uma caracteristica distintiva que fosse memordvel e impactante. Diante a caréncia de
elementos suficientemente marcantes para sustentar um sistema completo de
identidade visual e embalagem, surgiu a necessidade de encontrar solucoes inovadoras.
Desde o inicio do desenvolvimento deste projeto prdtico, foi conduzida uma pesquisa

literaria e imagética continua, relacionados com o tema.

Tendo como referéncia visual os projetos do designer Fatih Hardal que exploram
a manipulacio tipogrdfica (vide fig.95), foram identificadas e adaptadas algumas
caracteristicas para este contexto especifico. Essas caracteristicas englobam a
combinacao de elementos de tipografia digital com componentes graficos, preservando
legibilidade dos caracteres. Além disso, a inclusao de elementos de “erro”, como a letra
ligeiramente trémula, em alguns momentos, foi incorporada como uma técnica para
conferir originalidade e autenticidade ao design. Esse processo continuo de pesquisa e
adaptacao reflete a abordagem cuidadosa e estratégica adotada para resolver os desafios
de design enfrentados neste projeto.
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Figura 95 - Referéncia visual tipogrifica, do designer Fatih Hardal. Fonte:
(Referéncia visual do portefdlio digital do artista, Fatih Hrdal)

Considerando a andlise anterior, a figura seguinte apresenta uma primeira
exploracdo de possiveis combinacoes graficas. Procurou-se de forma rdpida e sucinta
criar formas dinamicas que evocassem a sensacao de movimento associada a pratica de
desenho nos jardins de pedras japoneses. Para tal, recorreu-se a diferentes técnicas
como, a conjugacao de segmentos de diferentes letras, sobreposicio dos mesmos e
combinacio de ambas. E notdvel, na figura 96, que as solucdes da direita impactam de

forma mais marcante no observador.

Figura 96 - Primeiros testes de composicdo grifica. (Exercicio exploratério da investigadora)
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Numa etapa subsequente, foi explorada a sobreposicao dos elementos graficos
previamente mencionados com a versdo digital de cada letra. Nesse contexto, foi
empregue a tipografia Gotham™. Esta tipografia harmoniza linhas e angulos retos com
linhas e angulos curvos, mantendo uma largura e altura consistente para cada caractere.
Com a utilizacdo desta tipografia foi possivel estabelecer um contraste entre a
simplicidade intrinseca a tipografia digital e a irregularidade inerente ao tracado dos
grafismos. Através do programa adobe Photoshop, foi possivel experimentar diferentes

abordagens, culminando numa solucdo final, como apresentado na figura seguinte.

Figura 97 - Composicio grdfica resultante da combinacio de tipografia digital com elementos graficos.
Fonte: (Composicio a investigadora)

Desta exploracdo, resultou uma composicdo grafica que combinava ambas as
abordagens, criando um conjunto de formas aptas a integrar diversos suportes da marca,

identificando-os sem necessidade da presenca explicita da marca grafica (fig.98).

>2 Tipografia concebida pelo designer de tipos americano, Tobias Frere-Jones com Jess Raga, e lancada
em 2000. As formas foram inspiradas em exemplos de sinais arquitetonicos de meados do século XX.
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Figura 98 - Composicio grafica: combinacio de ambas as abordagens.
Fonte: (Composicio a investigadora)

A partir desta abordagem grdfica, foram concebidos suportes de comunicacio
vitais para a marca, como cartao de visita, cartazes, ementa e embalagens, entre outros.
Para a criacdo do cartdo de visita, foram exploradas vdrias composicoes. Na figura 99, é
percetivel a utilizacdo de duas composicOes graficas previamente expostas bem como

uma adaptacdo da marca grafica resultante das primeiras abordagens.

Figura 99 - Primeira exploracio do cartiio de visita. Fonte: (Mockup com interacio
digital da investigadora)
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Contudo, a aplicacao de elementos a preto com tracos marcantes numa escala
tdo reduzida acarretou um peso visual divergente ao intencionado. Visando alcancar
uma estética mais serena e relaxante que realcasse a textura das formas, considerou-se

a impressdo em relevo sobre papel pouco texturizado (fig.100).

ROTA
DDCHA

ORTHODOX TEA TE - THEE
WWW.ROTADCCHA COM @ROTA.DOCHA 22 0136726
ROTA DO CHA RUA DE MIGUEL BOMBARDA 457 PORTO

Figura 100 - Exploracio da técnica de relevo no cartdo de visita. Fonte:
(Mockup com interacio digital da investigadora)

O uso das cores bege e cinza, em tonalidades aproximadamente neutras,
enfatizou o alto-contraste gerado pelas interacOes de luminosas provenientes dos
diversos angulos de incidéncia no papel. As informacdoes de contacto e localizacao do
estabelecimento sdo apresentadas na tipografia Gotham Book, justificadas num unico
pardgrafo. Destaca-se o espacamento entre esses elementos, visando manter a leveza da

composicao grafica.
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No contexto da exploracdo do design de embalagens, considerou-se uma
aplicacdo simples do simbolo grafico na cor branca, visando criar um contraste com a
textura e cor do chd. Foram testadas vdrias composicoes, variando a escala, posicao e

numero de linhas que compdem a forma, como ilustrado subsequentemente.

Figura 101 - Primeiros testes de embalagem. Fonte: (Simulacio digital da investigadora)

Adicionalmente, ponderou-se a inclusdo de outros elementos graficos
intrinsecamente relacionados a planta do chd. Por meio de repeticdo e rotacdo de um
segmento da letra “O”, tornou-se possivel conceber formas alusivas a flor da planta
Camellia Sinensis (planta do chd). Visando uma melhor organizacio deste documento,

esses testes foram adicionados no Anexo K.
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Entre os resultados, a escolha recaiu sobre a composicdo que apresenta o
simbolo grafico a direita, intercetando o limite da embalagem, sugerindo a sua
continuacdo para a dobra. O objetivo era criar vdrias composicoes concedendo ao
consumidor a capacidade de escolha, adaptando-as a embalagens de diferentes
capacidades. Nesse sentido, foi adaptada uma composi¢do mencionada anteriormente

(pdg.83, fig.87) que identifica a marca.

Figura 102- Exploracio da embalagem, repartindo a composicio em quatro dreas. Fonte:
(Simulacdo digital da investigadora)

Ao visualizar as embalagens expostas na prateleira, a repeticdo da imagem
resultante das divisdes em trés partes iguais — representando a drea ocupada — permitiria
uma visualizacdo completa da composicdo. A versdo que continha o simbolo gréfico,

seria complementada pelo logotipo da marca, como ilustrado na figura anterior.

Esta abordagem revelou um certo potencial e foi considerada para a proposta
final durante algum tempo. No entanto, ao submeté-la a testes de adaptabilidade para
diferenciar mais de 300 tipos de chds, tornou-se evidente a sua limitacdo. A figura
seguinte ilustra a tentativa de identificar e diferenciar seis tipos de chd, correspondentes
a colecao de chds puros da marca. Foi implementada uma etiqueta que variava de cor e
informacio (referente ao nome do chd) de acordo com o chd contido na embalagem,

como representado subsequentemente.
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Figura 103 - Teste de diferenciacio de chds por meio de etiquetas. Fonte: (Simulacio digital da
investigadora)

O resultado evidenciou fragilidade na dimensao das etiquetas. Considerando a
possibilidade de aumentar o seu tamanho, juntamente com a presenca do simbolo
impresso na embalagem, percebeu-se que ocuparia uma parcela significativa da drea,

resultando numa composicdo visualmente densa, contrariando a intencao original.

Com vista a uma abordagem mais sustentavel, que viabilizasse a reutilizacdo das
embalagens, foi proposta a personalizacdo de latas de chd. As latas de metal apresentam
caracteristicas de melhor conservacdo do produto, do seu aroma e sabor. Numa tentativa
de tornar este suporte esteticamente identitario da marca, testou-se como 0s elementos
graficos poderiam ser aqui aplicados. Inicialmente, foi aplicado o padrio, a marca grdfica

e uma variacao da letra “O”, como retratado na figura seguinte.

Figura 104- Primeiros testes de personalizacio de latas de chd. Fonte: (Simulacio digital da
investigadora)
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Posteriormente, foram aplicadas diversas composicoes, apresentadas
anteriormente, combinando elementos tipograficos digitais com elementos graficos. A
excecao do primeiro teste, em que letras brancas sido aplicadas sobre fundo preto, as

composicoes apresentam um fundo branco com elementos e texto em preto (fig.105).

Figura 105 - Testes de personalizacio de latas de chd, com foco em elementos tipograficos. Fonte:
(Simulacdo digital da investigadora)

Um elemento comum nestas diferentes exploracoes € notdvel na tampa, onde o
simbolo da marca é aplicado através da impressdo em alto relevo. Essa técnica
acrescenta valor a peca ao incorporar o contraste luz-sombra anteriormente
mencionado. Na lateral da embalagem, encontra-se uma breve contextualizacdo da
historia e origem da marca, acompanhada de uma versio preliminar do logotipo, além

da indicacdo da capacidade mdxima da embalagem.

Essa abordagem contribuiu significativamente para delinear o suporte da
embalagem considerado na proposta final. Contudo, foram feitos ajustes significativos
nas composicoes graficas utilizadas e na escolha do método de impressdo utilizado. Essas
alteracOes foram aplicadas para otimizar a peca nos aspetos estético, funcionais e de
durabilidade.

Durante essa fase de exploracdo, considerou-se manter a utilizacio de
embalagens de cartdo devido a sua facilidade de impressdo e producdo em grandes
quantidades. Assim, foram aplicadas composicoes, mantendo a técnica impressio em
relevo (em detalhes), resultando em duas abordagens distintas. A primeira cinge-se as

composicoes anteriormente utilizadas, e a segunda, frui de uma nova composicao.
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Na primeira abordagem, podemos observar diferentes composicoes. A primeira
versao enfatiza a marca grafica na frente, fornecendo informacdoes sobre a quantidade de
chd (em gramas) e identificando o tipo de chd e a colecdo. Na lateral é simulado em alto
relevo, um grafismo, alusivo as montanhas da Antiga Rota do Chad, que se estende para a

face superior e posteriormente a face lateral oposta.

Figura 106 - Primeiros testes de embalagem de cartio. Fonte: (Simulacdo digital da investigadora)

Nas duas versoes seguintes, a composicdo € preservada, como texto informativo
e o relevo lateral, mas substituindo a marca grafica na frente por uma das composicoes
anteriores e o grafismo na parte superior pelo logotipo. Nessas exploracoes, € utilizada
apenas o preto em elementos de fundo branco. Denota-se uma falta de ligacdo cromatica

com o conceito da marca, tornando a peca despojada de significado.

Na segunda abordagem, a exploracao da cor € enfatizada visando a distincao dos
chds. A composicao utilizada deriva de um conjunto de segmentos resultantes da
experiéncia na areia, que através da sua repeticao, rotacao e organizacio, com o auxilio
de uma grelha, pretende ilustrar a ideia de “rota” (fig.107). A escolha de um tom
amarelado terroso tem o objetivo de conferir & composicdo semelhanca com um

caminho rustico, alusivo a “Antiga Rota do Cha”.
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Figura 107 - Composicio grafica com semelhanca a um caminho térreo. Fonte: (Simulacdo digital da
investigadora)

Nas imagens subsequentes, é possivel observar diferentes testes de composicao
e escala (reduzida na segunda versdo), bem como diferentes abordagens no tratamento
de texto. Na terceira versdo, o texto ¢ disposto numa orientacdo vertical — uma das
caracteristicas da solucao final - remetendo a escrita oriental e identificando o chd, a

colecdo e a marca na frente, e destacando o numero identitdrio do chd na lateral.

Figura 108 - Testes de embalagem de cartdo, com a nova composicio. Fonte: (Simulacio digital da
investigadora)
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Essa abordagem apresentava uma estética que harmoniza e dinamiza os
diferentes elementos. Para avaliar a sua funcionalidade, foi desenvolvida uma maquete
rdpida a fim de obter uma percecdo tridimensional da peca e determinar se esta seria ou
nao representativa da identidade da marca. Uma vez construida e analisada, foi sentida
a falta de um recorte na embalagem para exibir o produto ou mesmo de tons vermelhos
e verdes, que estdo associados, respetivamente a cultura oriental e ao cardter organico

do produto.

Todavia, por constrangimentos (de orcamento e de tempo) optou-se pelas
embalagens de plastico e de metal. Em comparac¢ao com estes dois ultimos materiais, o
papel ndo possui capacidade de conservacdo adequada para o produto em questdo. Além
disso, a embalagem de cartdo demandaria o uso de uma embalagem interna de plastico,

0 que ndo seria uma solucao sustentavel.

No que diz respeito a abordagem grafica, a composicdo e o sistema de escrita
vertical foram mantidos na proposta final, alterando a sua escala e técnica de impressao.
Esses elementos carregam um significado profundo e refletem 0s conceitos

fundamentais da marca e origem do produto.

Apos a selecdo dos materiais, retomaram-se os testes para as latas de cha.
[nicialmente, foram aplicadas duas composicdes na cor amarela, sobre um fundo preto,
procurando obter algum contraste. Considerou-se também a incorporacdo de madeira
na tampa, devido a sua naturalidade, mas a ideia foi rapidamente descartada pela
auséncia de caracteristicas de conservacao do produto, bem como as embalagens de
cartdo. E ainda adicionada uma etiqueta, usada numa abordagem anterior, variando de
cor e informacao consoante o chd, identificando-o. Para uma melhor fluidez do relatorio,
essa abordagem foi adicionada no Anexo L. Contudo, esse resultado ndo estava alinhado
com o conceito que se pretendia transmitir. A composicao grafica nao beneficiava da
escolha cromadtica ou dos materiais simulados na sua producdo, perdendo a sua

vitalidade e dimensio, caracteristicas fundamentais na sua estética.

Numa terceira visita ao estabelecimento da marca, efetuou-se um levantamento
das diferentes embalagens usadas pela marca, considerando caracteristicas como a

conservacdo do chd, a possibilidade de personalizacdo e semelhanca na forma com as
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embalagens cldssicas de chd, evocando o seu patrimonio grafico e historico. Desta forma,

foram adquiridos dois tipos de embalagem: uma lata de metal e saquetas de plastico.

Com foco na personalizacdo das latas de metal, foram aplicadas composicoes
graficas, visando a sua impressao a verniz. A composicao envolvia toda a superficie
externa da peca, exceto na tampa, onde seria aplicado o logotipo ou a marca grafica. Nas

figuras seguintes, podemos observar essas aplica¢des com recurso a uma so cor, o preto.

Figura 109 - Teste de composic¢io em embalagens de metal. Fonte: (Simulacio digital da investigadora)

A composicao grafica da segunda e terceira versao foi desenvolvida através da
desconstrucdo das formas resultantes da experiéncia na areia, combinada com
elementos digitais. As fotografias usadas como base para este teste, foram capturadas
num ensaio fotografico de teste para as pecas finais. Desta forma, seria conferida uma
aproximacado mais realista da visdo final do produto, algo que ndo seria tdo evidente com
um mockup. De seguida, foi introduzida a cor laranja para destacar a letra “O” que
também foi estabelecida como simbolo da marca (vide fig.110). Os elementos aplicados
na tampa passaram por vdrios testes, até ser definida a utilizacdo da marca grafica na

proposta final.
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Figura 110 - Testes de aplicacio de cor nas composicoes das latas de chd.
Fonte: (Mockup da investigadora)

Como observado no resultado, a composicao apresenta uma carga visual intensa
e saturada, afastando-se do conceito de relaxamento e contemplacao associado ao ritual
do chd. Para resolver essa questdo, optou-se por alterar a técnica de impressio na
proposta final, resultando numa peca ostentada pelos elementos grdficos e valor

acrescido na sua pos-producao.

Na criacdo da ementa, foram incorporados elementos identitdrios da marca num
sistema de organizacao de informacao. Ponderou-se uma ementa desdobravel, adotando
um sistema de acordedo (vide fig.111), onde se acomodariam os chds de um lado e o menu
gastronomico, referente aos pratos principais, sobremesas e bebidas, do outro. A base
desse suporte seria uma folha A3 (297x420mm) com seis dobras, resultando em sete
faces sobrepostas com 297x120mm, conforme evidenciado nas figuras subsequentes.
Este conceito conferia dinamica e facilidade de producio a peca. Este formato evoca
referéncias grdficas orientais (vide Anexo M), que exploram a elegancia, simplicidade e

verticalidade.
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Figura 111 - Maquete de teste para uma abordagem preliminar da ementa.
Fonte: (Protétipo da investigadora)

Foram testadas vdrias abordagens na organizacdo e hierarquizacdo da
informacao que evocam a paginacio dos jornais orientais (vide Anexo N). Devido a
densidade de informacdo e adocdo da escrita em orientacdes distintas, vertical e
horizontal, esses suportes valem-se de recursos como linhas e retangulos, delimitando a
drea de texto de cada topico. Foram esbocadas composicoes nos registos do didrio, como

ilustrado subsequentemente.
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Figura 112 - Levantamento de elementos e composicoes grificas de organizacio de texto. Fonte:
(Esbocos da investigadora)
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Figura 113 - Levantamento de elementos e composicdes de organizacdo de texto.
Fonte: (Simulacdo digital da investigadora)

Com a conclusao dos esbocos, procedeu-se a avaliacdo digital desses sistemas,
objetivando observar o desempenho do texto, a sua legibilidade e o impacto da escolha

cromatica, como ilustrado de seguida.

=

Figura 114 - Producio digital dos sistemas esbocados. Fonte: (Simulacio digital da
investigadora)
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Os chds foram organizados consoante o pais de origem, realcados por uma
tipografia de maior dimensdo, disposta verticalmente. Considerando o substancial
volume de texto referente aos ingredientes de cada bebida, o conteudo foi aplicado numa
tipografia condensada, com alinhamento justificado, proporcionando margens
depuradas e nitidas. O preco de cada cha solicitaria um destaque evidente, concebido,
nesta proposta preliminar, através da inser¢ao de um retangulo de cor bege ou dourada

como fundo de cada bloco de texto.

Figura 115 - Abordagem preliminar da ementa em sistema de acordedo. Fonte:
(Esbocos da investigadora)

O esquema cromatico adotaria uma paleta de tons escuros das cores vermelho,
azul e verde, para o fundo (vide Anexo O). O bege ou dourado seria aplicado na tipografia,
causando um contraste acentuado com o fundo, simultaneamente conotando a

elegancia e requinte associados a cultura do chd.

A abordagem era estética e funcional, contudo, as dimensdes minimas
requeridas para conservar a sua legibilidade, ndo eram as mais favordveis para a
manipulacdo prdtica da ementa. O suporte retinha tracos das culturas influentes,

contudo, a densidade informativa nao beneficiava da composicdo imposta pelo formato.
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A solucdo, passou pela adaptacdo da informac¢do num outro formato e dimensoes,

viabilizando uma melhor delimitacdo dos grupos alimentares e manipulacdo da peca.

No processo desenvolvimento dos cartazes, foram exploradas diversas
abordagens visando proporcionar a marca uma comunicacao mais diversificada e
demonstrar a flexibilidade e dinamismo do seu sistema de identidade visual. Aspetos
como a codificacdo cromadtica e a orientacao vertical do texto, que refletem os principios
da marca, foram repetidos e aplicados em cartazes verticais de tamanho Al
(594x84Imm). O logdtipo e o texto adicional que contém informacdes de contacto,
foram dispostos com orientacdo vertical utilizando as tipografias Gotham Medium
Regular e Gotham Book Regular. Foram consideradas duas composicoes distintas para
este suporte, aplicando elementos grdficos foram aplicados a preto e laranja sobre um

fundo bege, como ilustrado subsequentemente.
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Figura 116 - Abordagem preliminar para cartaz. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
Uma vez definida a composicado, o posicionamento e a escala da informacao,

surgiu a necessidade de harmonizar essas pecas com 0s demais suportes, empregando

as cores identitdrias da marca. Desta forma, nos testes subsequentes, exploraram-se
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diversas abordagens de tratamento de imagem, incluindo alteracdes na cor de fundo e

nos elementos graficos, bem como a simulacdo de relevo em alguns segmentos.

A atencdo inicial voltou-se para o contraste entre formas e fundo, com variacoes
de tom bege e uma tonalidade escura e menos saturada de vermelho (vide fig.117).
Posteriormente, mantendo o esquema de cores, simulou-se o relevo em alguns
segmentos da composicao (vide fig.118), considerando essa técnica uma caracteristica

fisica da peca final.

PLEEESETY

e

Figura 117 - Exploracio da cor no cartaz. Figura 118 - Exploracio de relevo no cartaz.
Fonte: (Exercicio digital da investigadora) Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

Contudo, percebeu-se a necessidade de reduzir o ruido visual da peca,
resultando na atenuacao da diferenca cromadtica entre elementos. Mantendo a simulacao
de relevo, recorreu-se ao tom bege ou dourado para realcar alguns elementos, incluindo

0 texto, dada a sua importancia informando sobre a marca, como ilustrado na figura 119.
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Numa outra versdo, optou-se pela aplicacao de uma so6 cor em toda a peca, o vermelho,

variando no seu tom para enfatizar tracos e formas (vide fig.120).

Figura 119 - Exploracio do relevo e cor. Fonte: Figura 120 - Exploracio do relevo em tons
(Exercicio digital da investigadora) variantes de vermelho. Fonte: (Exercicio digital da
investigadora)

Numa abordagem alternativa, criou-se um layout flexivel. O conceito desta
abordagem, resumia-se a capacidade de alterar o conteudo do texto, citando frases
famosas e populares associadas ao chd, enquanto bebida e ritual. A composicao de texto
incorporava elemeentos digitais e graficos, de forma a enfatizar a presenca das letras que
se repetem no nome da marca. Os elementos sao dispostos em dois grupos visuais
distintos: o primeiro compreende a frase e o respetivo autor, enquanto o segundo
engloba informacdes sobre a localizacio da loja, dados de contacto e o logétipo (numa

versdo anterior).
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Figura 121 - Proposta preliminar para cartaz. Fonte:
(Exercicio digital da investigadora)

Na figura seguinte € possivel observar a composicao exclusivamente com elementos

digitais (fig.122) e, apenas com os elementos graficos (fig.123).
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Figura 122 - Cartaz com 0s Figura 123 - Cartaz com 0s
elementos digitais. Fonte: elementos grdficos. Fonte:
(Exercicio digital da (Exercicio digital da
investigadora) investigadora)
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Numa ultima abordagem, testou-se a utilizacdo do proprio chd (adquirido na
loja) disposto numa superficie plana, para delinear linhas circulares criando uma
mancha visual que se assemelha ao simbolo da marca. Para complementar este elemento
principal, foram aplicados trés grupos de informacao: o logétipo (versiao anterior) e a
designacao “orthodox tea”, que reforca o método tradicional da producao do chd; o nome
do chd em destaque seguido de uma breve descricdo do produto; e informacoes de

contacto na mesma formatacdo usada na abordagem anterior.
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Figura 124 - Abordagem de teste para cartaz. Fonte: (Exercicio digital da
investigadora)

Ao analisar as diferentes composicoes, € possivel notar uma estética mais
atrativa nas primeiras solucOes, que consistem nas composicoes de elementos
tipograficos com informacdo secunddria numa orientacdo vertical. Contudo, na proposta
final desses suportes, a codificacao cromadtica foi adaptada e os detalhes da textura foram

evidenciados, visando uma maior coeréncia entre os diversos suportes de comunicacao.

Com o intuito de conferir a flexibilidade da nova identidade visual foram feitas
vdrias aplicacoes em possiveis pecas de promocdo da marca e utilizacdo na loja. E
também vista uma oportunidade de interagir com cada peca individualmente,
adaptando o design as suas caracteristicas particulares, evitando a repeticdo de

composicoes, e amplificando a exploracdo grafica.
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[niciou-se a implementacdo numa tote bag, uma peca adotada por muitas
marcas e empresas pela sua estética, funcionalidade e sustentabilidade. Com foco em
criar uma peca identitdria da marca, bem como visualmente atrativa, foram testadas
duas abordagens modificando as composicoes, paleta cromdtica e o suporte em Si,
procurando visualizar diferentes tipos de tecido. Na primeira abordagem, aplicou-se uma
fracdo do simbolo da marca em grande escala no canto inferior direito. Na al¢a do saco,
¢ acrescentada uma faixa de tecido do oposto ao simbolo que serve de base para a
aplicacdo do logdtipo (versdo anterior a final) e da designacio “orthodox tea”, como

ilustrado subsequentemente.
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Figura 125 - Abordagem inicial para tote bag. Fonte: (Exercicio digital da investigadora, com recurso a
mockup))

Esta abordagem foi testada numa paleta monocromadtica dos tons preto e
branco, visando um lado mais simples e versdtil na sua utilizacdo, adaptando-se
facilmente a diversos tipos de consumidor. E também compreendia uma certa elegancia
na peca em ambas as versoes, com alca preta ou branca. Contudo, foi notada a auséncia

de apontamento de cor ou evidencia da textura da areia, levando a outras abordagens.

Numa segunda abordagem, considerou-se um modelo mais convencional do
suporte com um tecido menos consistente. Aqui foi aplicado alterada a posicao do

elemento principal — 0 segmento do simbolo grafico — e aplicado o logotipo da proposta
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final no canto oposto, a vermelho — cor pertencente a codificacdo cromadtica proposta. O

logdtipo € acompanhado de informacao secunddria sobre o local e contactos do espaco.

Figura 126 - Abordagem secunddria para tote bag. Fonte: (Exercicio digital da investigadora, com recurso
a mockup)

Embora essa abordagem expresse um lado mais artistico, unico e evocativo da
arte oriental, foi perdida uma certa elegancia na composicao. O que levou a proposta
final, resultante da combinacdo dos aspetos apreciados em cada abordagem: um lado

simples e intrincado com presenca de cor e textura.
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3.2 - Proposta Final

3.2.1 - Proposta de Marca Grafica selecionada

Considerando as abordagens anteriormente desenvolvidas, foi decidido adotar
uma orientacdo vertical do logotipo, evocando a escrita oriental. A solucao para a nova
marca grafica da Rota do Chd traduz-se na combinacio do elemento grafico circular,
derivado da técnica japonesa de desenhar na areia, e o logotipo “Rota do Chd”, como

ilustrado de seguida.

Figura 127 - Proposta final de marca grafica.
Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

No que se refere ao logotipo, optou-se por utilizar a familia tipografica, Gotham,
uma fonte geométrica sem serifas cujo design € reduzido ao essencial, conferindo-lhe
simplicidade e eficiéncia. Nesta aplicacdo especifica do logotipo foram utilizados os
estilos Gotham Medium Regular e Gotham Thin Regular (na preposicio “do”). A
versatilidade da tipografia em pesos e estilos permitiu a sua aplicacio em diversos
suportes, abrangendo titulos, subtitulos e texto corrido. O entrelinhamento foi ajustado

de forma a harmonizar a composicao e conferir solidez ao bloco de texto.

O simbolo grafico é impactante em termos de conceito, forma, cor e textura,
podendo ser empregue isoladamente como elemento identificador da marca. Apresenta
uma rica leitura grafica e textural quando apresentado em grande escala, e uma mancha
grafica solida numa escala mais reduzida. A textura presente neste elemento evoca o

cardter organico, unico e artistico do ritual de beber chd, bem como a técnica de
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meditacdo de desenhar na areia. Paralelamente, traduz a ideia de “rota” associada a
Antiga Rota do Cha.

Nos exemplos abaixo, sdo apresentados alguns testes de composicao de logotipo
que precedem a solucio final (incluindo a prépria solucdo). A opc¢ao pela orientacio
vertical do logotipo foi inicialmente explorada com leitura da direita para a esquerda
(inspirada na escrita oriental) num tamanho reduzido que proporcionava uma mancha
grafica esteticamente atrativa como observado na figura 128. Contudo, essa abordagem
dificultava a leitura, carecendo de uma explicacao prévia do sentido correto para a sua
leitura. A composicdo teve como base da sua construcdo, uma grelha retangular na

orientacdo horizontal.
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Figura 128 - Testes de composicio da marca grafica. Fonte: (Composicio digital da investigadora)

No primeiro teste da linha inferior, a grelha foi aplicada verticalmente, visando
maior consonancia com a orientacao do texto. No entanto, 0s elementos tornaram-se
dispersos, abandonando a nocao de “bloco”. Numa fase final manteve-se a orientacao
vertical, alterando a ordem do texto para uma leitura ocidental, da esquerda para direita.

Essa abordagem solucionou o problema de leitura, mantendo a composicao coesa.
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3.2.2 - Codificacao cromatica

A codificacdo cromdtica adotada para a nova identidade da marca de chds foi
cuidadosamente escolhida para incorporar tanto influéncias das culturas orientais
influentes como valores como elegancia e requinte. A nivel cultural, foram selecionadas
as cores preto, branco e vermelho, e para acrescentar um caracter mais nobre, 0s tons
bege e dourados (quando impressos). De forma a enriquecer a paleta cromdtica e
permitir uma distin¢do mais clara entre os diferentes tipos de chds através do design da
embalagem, foram adicionadas as cores verde - vinculada a vertente organica e saudavel
do cha - e azul - associada a serenidade, ordem e espiritualidade - valores que

representam o conceito da marca.
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Figura 129 - Proposta de codificacio cromdtica. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

Conjeturando os futuros suportes de comunicacao fisicos e digitais, optou-se
pelos tons mais escuros das cores: vermelho, verde e azul, de forma a assegurar um
contraste significativo ao utilizar detalhes e texto em tons dourados ou beges sobre um

fundo de cor.
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3.2.3 - Tipografia

3.2.31 - Familia Tipografica

Para a construcao do logotipo e tratamento de informacido nos suportes de

comunicacdo fisicos e digitais, foi utilizada a familia tipografica ndo serifada, Gotham. Na

construcao da identidade visual da marca, escolheu-se a versao Bold e Medium para o

logdtipo e para certos titulos, variando conforme o suporte. Em determinadas solucoes,

a versao Black foi adotada para simular a impressao baixo-relevo ou para uso sobre

fundo de cor, em mockups, assegurando assim a legibilidade do texto. Para tratar a

informacao secunddria, empregou-se uma versao mais leve da tipografia, Gotham Book.

Dessa forma, o destaque da informacao mantém-se consistente nas diferentes variacoes

de peso quando partilham 0 mesmo suporte.

Gotham Elack

Aa

Gotham Bold

Aa

Gotham Medium

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUWXYZ

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUWXYZ

Aa

Gotharn Book

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUWXYZ

Aa

Figura 130 - Tipografia utilizada para a construcio da
identidade visual da marca. Fonte: (Exercicio digital da

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUWXYZ

investigadora)

A fim de hierarquizar a informacdo e otimizar o espaco, especialmente em

suportes com maior volume de texto, como embalagens, menus e materiais de

economato, foram empregues as versoes condensadas da tipografia. A Gotham Narrow

foi usada para toda a informacdo em portugués, destacando a lingua nativa do pais onde

110



a marca estd situada, enquanto a Gotham XNarrow foi aplicada ao texto traduzido para
inglés. O mesmo método € empregue nos titulos presentes nos menus e nas embalagens,

atraveés da utilizacdo das versoes Bold e Black.

Gotham Narrow Black

A ABCDEFGHIJKLM

a NOPQRSTUWXYZ

Gotham Narrow Bold

A ABCDEFGHIJKLM
d NOPQRSTUWXYZ

Gotham Narrow Medium

A ABCDEFGHIJKLM
d NOPQRSTUWXYZ

Gotham Narrow Book

A ABCDEFGHIJKLM
a NOPQRSTUWXYZ

Figura 131 - Tipografia utilizada em suportes com maior
volume de informacio, no texto a inglés. Fonte: (Exercicio
digital da investigadora)

Gotham XMNarrow Black

A ABCDEFGHLKLM
d NOPQRSTUWXYZ

Gotham XNarrow Bold

A ABCDEFGHIJKLM
d NOPQRSTUWXYZ

Gatham XMNarrow Medium

A ABCDEFGHIJKLM
d NOPQRSTUWXYZ

Gotham XMarmow Book

A ABCDEFGHIKLM
d NOPQRSTUWXYZ

Figura 132 - Tipografia utilizada em suportes com maior
volume de informacio. Usada no texto a portugués. Fonte:
(Exercicio digital da investigadora)
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3.2.3.2 - Elementos Tipograficos

Nos materiais de comunicacdo da marca, como cartazes, publicacoes e algumas
solucoes de embalagem, foram aplicadas as composicoes graficas resultantes da
exploracdo realizada na caixa de areia. Essa abordagem levou a duas solucoes distintas:
a primeira cinge-se as linhas de sombra resultantes do relevo criado na areia (fig.133),
originando a composicio grafica do nome da marca Rota do Chd (fig.134); a segunda tira

partida da sobreposicio dos segmentos graficos com a tipografia digital Gotham (fig.135).

Figura 134 - Composicio gréfica. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)

Figura 135 - Grafismos resultantes do desenho na caixa de areia, e da sobreposicio de segmentos
dos mesmo com a tipografia digital Gotham. Fonte: (Exercicio digital da investigadora)
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3.2.4 - Aplicacoes

A marca utiliza uma variedade de suportes para a sua funcionalidade e
comunicacao, abrangendo tanto meios fisicos como online. Esses suportes incluem

embalagens, cartazes, a cartdes de visita, ementas, embalagens e redes sociais.

3.2.4.1 - Fachada

Na abordagem da fachada do estabelecimento, diversas acdes foram
implementadas para identificar e destacar o estabelecimento na rua Miguel Bombarda.
A cor da parede foi alterada, substituindo o antigo tom rosado por um tom escuro de
vermelho, harmonizando-a com a nova codificacao cromatica. A proposta final envolve
duas variantes. Na primeira, foram aplicadas duas metades do simbolo da marca em tom

bege ou dourado sobre a porta e a janela do primeiro piso, como ilustrado de seguida.

Figura 136 - Versio A da proposta final para a fachada da
loja. Fonte: (Exercicio digital da investigadora, com base na
fotografia de José Pereira)
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Essas formas foram cuidadosamente posicionadas em relacdo a estrutura dos
arcos presentes nessas dreas, visando integrar as formas na geometria jd presente na
fachada. Adicionalmente, um letreiro exterior na mesma cor da fachada estende a
superficie visual para a rua, exibindo o logotipo da marca em tons bege ou dourado. O
numero da porta € posicionado verticalmente na moldura da porta, utilizando a

tipografia da marca e seguindo o sistema numeérico das embalagens.

Numa segunda abordagem, a composicao foi mantida, porém os simbolos foram
transferidos para as molduras das janelas do segundo piso, e a cor foi ajustada para
harmonizar com a fachada. Essa solucdo, apresentada no Anexo Q, é uma variante da
versao anterior que nao se considerou como proposta final. Outra abordagem intensifica
ainteracao na fachada, aplicando diferentes segmentos das letras digitais e grafismos em

toda a superficie, usando um tom ligeiramente mais escuro (vide fig.137).

Ambas as propostas visam reforcar a identidade visual da marca e criar uma
ligacdo visual e estética com o espaco fisico, comunicando de forma clara a presenca da
Rota do Chd. Sao apresentadas duas propostas para a interacdo com a fachada, devido ao

impacto diferenciado que cada uma poderia causar na Rua Miguel Bombarda.

Figura 137 - Versdo B da proposta final para a fachada da loja. Fonte: (Exercicio digital da
investigadora. com base na fotografia de José Pereira)
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3.2.4.1 - Sistema de embalagem

O sistema desenvolvido para a identificacdo e diferenciacdo dos chds através das
embalagens, vale-se em dois suportes. Ambas as abordagens foram cuidadosamente
pensadas e projetadas para a venda a granel do produto, oferecendo varias solucoes de

quantidades e armazenamento.

Embalagens de plastico: A primeira solucao envolve a aplicacao de uma etiqueta
identificadora do chd em embalagens de pldstico. Foram desenvolvidas seis variacoes
desta etiqueta, correspondentes a colecdo de chas puros - Pure Collectio. A escolha desta
colecdo, justifica-se pelo maior numero de procura e venda, e ainda por servirem de base
para a criacao dos restantes chds. Além da distin¢ao por cores, foi possivel beneficiar do
sistema numeérico ja associado as 300 variacoes do produto, permitindo a criacdo de uma

composicao estética e funcional, como ilustrado subsequentemente.




Sdo utilizados elementos identitdrios da marca, como o logotipo, presente na
segunda linha da face frontal, a orientacdo vertical do texto na mesma face, e a
codificacdo cromdtica. O texto é apresentado em dois tons de bege, sendo um
ligeiramente mais escuro para criar um contraste que auxilia na hierarquizacao da
informacao. A face posterior mantém a hierarquia presente noutros suportes, como a
ementa: distincdo entre os idiomas através da utilizacao de diferentes estilos tipograficos
e a organizacdo do texto em pardgrafos justificados, formando um bloco coeso de

informacao.

A informacdo é dividida em trés seccodes: a primeira apresenta uma breve
historia do cha correspondente; a segunda ilustra as fases de preparacao da bebida por
meio de icones, incluindo uma nota informativa sobre o armazenamento adequado,
como observado na figura seguinte. A terceira seccdo contém informacoes nutricionais
com suas respetivas percentagens, e dados sobre o local de embalamento do produto -

Rota do Chd - seguido de diretrizes para o correto descarte da embalagem.
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Figura 139 - Proposta final para etiquetas das embalagens de pldstico. Colecio "Pure Moments".
Fonte: (Simulacio digital da investigadora)
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Na segunda seccdo, os icones que descrevem as etapas de preparacdo foram
desenhados de acordo com as silhuetas das chdvenas, bules e colheres utilizados no
espaco e caracteristicos desta prdtica. Durante o processo de criacao, foi assegurado o
alinhamento com o conceito de geometria presente na identidade da marca. Esses icones
sdo delineados com tracos simples (fig.140), procurando uma harmonizacio geral na
composicao. A sua disposicao segue uma ordem natural de leitura, uma vez que as

formas ndo sdo preenchidas, evitando destaque excessivo em relacao ao restante texto.

Figura 140 - Grupos de icones referentes as etapas de preparacio da bebida.
Fonte: (Simulacio digital da investigadora)

O segundo grupo de icones, referentes ao descarte adequado da embalagem,
inclui uma personalizacio subtil do codigo de barras. Nesse caso o bule aparenta servir
uma porcao de chd que se transforma numa das barras do codigo, conforme ilustrado na

figura subsequente.

Figura 141 - Grupo de fcones referentes ao correto descarte da embalagem e codigo de barras. Fonte:
(Simulacdo digital da investigadora)
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A solucao para o segundo suporte envolve a personalizacdo das latas de chd com
os grafismos resultantes da exploracdo na caixa de areia. S3o utilizadas duas
composicoes distintas: a primeira é o resultado da desconstrucao das composicoes
graficas criadas através da sobreposicdo de segmentos dos grafismos com a tipografia
digital, Gotham; a segunda compreende segmentos circulares e retos organizados e

conectados no espaco evocando a ideia de rota.

A escolha das latas de metal como embalagem justifica-se pelas suas
propriedades de conservacao do produto, uma vez que o protegem da exposicao solar e
da humidade, preservando o sabor e aroma do chd por um periodo prolongado.
Esteticamente, as latas oferecem um brilho natural caracteristico do metal, material
utilizado na sua fabricacio. A natureza do metal permite a aplicacdo de alto-relevo na
parte externa da embalagem. Esta técnica resulta numa superficie irregular,
proporcionando um contraste acentuado devido aos diferentes angulos de incidéncia da

luz sobre a lata.

Figura 142 - Proposta final de latas de metal. Fonte: (Simulacio digital da investigadora)
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As latas dispoem de dois formatos distintos: retangulares, com capacidade
maxima de 250g e cilindricas, com capacidade de até 100g. Ambos os formatos possuem
tampa amovivel e duas versdes das composicOes mencionadas anteriormente. Esta
solucdo visa promover a reutilizacao das latas em compras futuras, contribuindo para a

reducao do uso de pldstico e desperdicio.

Figura 143 - Proposta final para latas de metal cilindricas. Fonte: (Simulacdo digital da investigadora)

O desfecho deste processo culminou numa solucdo que harmoniza a
composicao grafica, os contrastes visuais criados pela interacao da luz e a legibilidade

essencial para assegurar a funcionalidade e distin¢do dos diferentes tipos de chd.

Para a identificacdo dos chds armazenados neste tipo de suporte, optou-se pela
adaptacio das etiquetas utilizadas nas embalagens de pldstico para um formato circular

com um diametro de 5 c¢m, facilitando a sua aplicacido na base do suporte.
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As etiquetas resultantes fruem de um sistema de desdobramento composto por
uma dobra e trés paginas. A primeira pagina tem como funcao principal identificar o chd,
apresentando o seu nome em ambos o0s idiomas, portugués e inglés, destacando o
numero associado ao cha. Além disso, € indicada a colecao de chas, Pure Moments, e a
marca, Rota do Chd. A segunda contém informacoes nutricionais e um breve pardgrafo
sobre a historia do chd, em ambos os idiomas, assim como orientacdes para o

armazenamento correto do produto.

A terceira pdgina, contém informacao sobre o local de embalamento do chd e
apresenta dois grupos de icones: 0 primeiro ilustra 0os passos necessarios para a
preparacao da bebida, e o segundo fornece informacodes sobre o correto descarte da

embalagem, incentivando praticas sustentaveis.

Figura 144 - Proposta final de etiquetas para as latas de metal cilindricas.
Fonte: (Composicio digital da investigadora)
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3.2.4.2- Cartazes

Na criacdo dos cartazes, foram adotadas vdrias abordagens que para realcar os
elementos graficos inerentes a marca, usufruindo da grande escala para enfatizar as suas
texturas e tridimensionalidades. Foi implementada uma repeticdo estratégica de
caracteristicas, como a codificacdo cromatica e orientacao de texto de forma a assegurar
uma coesdo com os principios fundamentais da marca. Essas abordagens foram

aplicadas em cartazes de formato vertical, correspondente ao tamanho Al (594x841mm).

Na primeira versio da proposta final, adotou-se uma solucdo grafica resultante
da fusdo entre o simbolo da marca e a letra “O”, representada numa tipografia digital. A
grande escala permitiu a exploracao das texturas como caracteristica principal. Por meio
de manipulacio digital da cor, foram criadas dreas de alto contraste que remetem as

sombras caracteristicas do desenho na areia, como ilustrado subsequentemente.
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Figura 145 - Versio A da proposta final de cartaz. Fonte: (Simulacio digital da investigadora)
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As informacoes adicionais que abrangem o endereco, detalhes de contacto e
logotipo foram apresentadas com orientacdo vertical usando as tipografias Gotham
Medium Regular e Gotham Book Regular. O uso de preto como cor contrastante com o

tom creme aplicado no fundo facilita a sua leitura.

Foram desenvolvidas outras versoes de cartazes para conferir a marca uma
comunicacdo mais diversificada, demonstrando a flexibilidade e dinamismo do seu
sistema de identidade visual. Para tal, consideraram-se duas aplicacOes distintas nesse

formato, como ilustrado subsequentemente.
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Figura 146 - versdo B da proposta final de cartaz. Fonte: (Simulacio digital da
investigadora)
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Mantiveram-se elementos como a cor e o tratamento de imagem, que acentuam
a textura. O log6tipo e a estrutura secunddria (texto complementar) mantiveram-se na

mesma formatacdo, com alteracoes de posicionamento consoante cada composicao.
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Figura 147 - Proposta final de cartaz, versio C. Fonte: (Simulacio digital da
investigadora)

123



3.2.4.3 - Economato

Com o intuito otimizar a gestao e expansao da marca, foi imperativo utilizar
elementos estéticos e funcionais que permitissem a continua identificacao e promocao
da marca e de seus produtos. Nesse sentido, os suportes corporativos voltados para a
comunicacdo entre empresas e fornecedores foram meticulosamente planeados e

projetados dentro da mesma linguagem grdfica da empresa, como ilustrado de seguida.

DESCRICAO DE ITEW

oummen

et s e v

Figura 148 - Proposta final do economato. Fonte: (Simulacdo digital da investigadora)

No processo de criacdo do cartdo de visita, priorizaram-se caracteristicas
distintivas da marca, como a verticalidade, a textura e cores predominantes na
identidade visual - vermelho e bege (ou dourado). A proposta final para este suporte
compreende trés versoes. Na primeira foi empregue uma versiao da marca grafica na qual
0 logotipo (simulado em impressio de tinta dourada) € sobreposto & impressio em alto-
relevo do simbolo. Para garantir a legibilidade do logotipo foi criada uma margem de

seguranca em torno das letras, mantendo essa drea isenta de relevo. A mesma técnica foi
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aplicada na face posterior, resultando numa impressao em baixo-relevo do simbolo. As

informacoes de contacto e localizacdo da marca foram tratadas com orientacao vertical.
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Figura 149- Proposta final para cartio de visita, versio A. Fonte:
(Simulaciio digital da investigadora)

A segunda abordagem constituiu numa variacdo da primeira, evitando a
sobreposicio de informacoes ao simbolo gréfico (fig.150). O objetivo era criar uma versiao

que assegurasse a legibilidade de todos os elementos ao utilizar a impressdo em relevo.

Figura 150 - Proposta final para cartio de visita, versio B. Fonte:
(Simulacdo digital da investigadora)
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Numa terceira abordagem, o cartdo foi considerado na orientacdo horizontal,
disponibilizando uma drea maior para tratamento das informacoes. Nessa versao, foi
introduzida uma estratégia de marketing de oferta de 20% de desconto na proxima
compra, apos acumular oito carimbos. O icone destinado ao carimbo, representa um bule
de chd através do desenho de linha, sendo o nono icone preenchido com o valor do
desconto. Nessa face, foram mantidas as informacodes de contacto e localizacdo do
espaco. No entanto a marca grafica foi substituida por uma composicdo grafica
compostas pelos elementos tipograficos da identidade visual da marca. recorreu-se ao
programa Adobe Photoshop para simular a impressao em verniz nessa face, através do

tom dourado.

Figura 151 - Proposta final para o cartio de visita, versio C. Fonte: (Simulacio
digital da investigadora)

No envelope € aplicada uma composicdo que combina as duas abordagens dos
elementos tipograficos, com e sem segmentos digitais. Procurando uma composicao
subtil, mas elegante, sdo utilizadas duas cores: o vermelho como fundo e nos elementos
graficos, e 0 bege ou dourado para informacodes secunddrias, como o logotipo, a
designacao “orthodox tea” e texto informativo da morada do remetente, realcando a

informacao de forma refinada.
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O papel de carta apresenta uma estrutura simples que evidencia os elementos a
vermelho, cor predominante da marca, em associacao ao preto. Foram desenvolvidas
duas propostas, sendo a primeira destinada a troca de informacfes com outras
instituicoes ou empresas, e a segunda a faturas enviadas para o mesmo fim. Os elementos
comuns organizam-se da seguinte forma: O primeiro grupo visual exibe a marca grafica,
situada no canto superior direito, destacada a vermelho. O segundo grupo, no canto
superior esquerdo, constitui o espaco destinado ao nome do funciondrio responsavel
pelo atendimento, seguido pela indicacdo do seu cargo. O terceiro grupo engloba
informacdes sobre a morada e contactos da marca, organizados na parte inferior da

pédgina (vide fig.152).
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Figura 152 - Proposta final para papel carta. Fonte: (Simulacdo digital da investigadora)

As variacoes surgem no restante conteudo. Na primeira, os dados do destinatdrio
foram dispostos numa coluna a esquerda, enquanto o texto da carta ocupa uma coluna
mais ampla a sua direita. A segunda proposta divide as informacdes do destinatdrio em
duas colunas, seguidas por uma tabela destina a listagem dos itens adquiridos, bem como
as respetivas quantidades e precos, culminando no preco total da compra. No canto
inferior esquerdo sao fornecidos detalhes sobre o método de pagamento, enquanto no

canto inferior direito, € reservado um espaco a assinatura do vendedor.
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3.2.4.4— Merchandising

Com o proposito de alargar a presenca da marca a outros suportes, evidenciando
a flexibilidade da nova identidade visual, foram desenvolvidas vdrias aplicacoes em
pecas destinadas a promoc¢ao da marca e a venda na loja. Essa abordagem proporcionou
a oportunidade de interagir com cada peca individualmente, adaptando o design as
caracteristicas, funcoes e dimensoes. Ao aplicar os elementos da nova identidade,
procurou-se nao s conferir elegancia as pecas, mas também evitar a repeticdo de

composicoes, o que permitiu uma ampla exploracao gréfica.

Figura 153 - Proposta final de elementos de promocio da marca. Fonte: (Simulacio digital da
investigadora)

A primeira peca a ser concebida foi a tote bag, um saco de tecido, que se destaca
por trés aspetos essenciais: a sua sustentabilidade, devido ao uso de pano como material
na sua producao; a sua reutilizacdo, reduzindo o uso de sacos de pldstico ou papel; e a
sua estética, dado que € frequentemente utilizado por diversas marcas como ferramenta
de divulgacdo. Com o objetivo de criar uma peca identitdria da marca, bem como

visualmente atrativa, aplicou-se uma fracdo do simbolo da marca em grande escala no
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canto inferior direito do suporte, enfatizando a textura da areia por meio do contraste
entre os tons bege e dourados com o preto. Na alca do saco, ¢ adicionada uma faixa de
tecido do lado oposto ao simbolo, criando um equilibrio visual na peca. Esta faixa confere
um elemento fisico diferenciador e ao mesmo tempo serve de base para a aplicacdo do

logotipo e da designacao “orthodox tea”, como ilustrado na figura anterior.

Na proposta de design do recibo, destacou-se a nova marca grafica, no topo da
peca, seguida de um bloco de texto referente ao funciondrio que realizou o
entendimento, juntamente com o numero da fatura, data e hora. Num terceiro momento
sdo listados os produtos adquiridos, assim como as respetivas quantidades e precos,
culminando no valor total. O quarto grupo visual destina-se a informacao sobre a
localizacdo e contactos da marca, seguida por uma mensagem de agradecimento pela
opcao de compra. A peca € trabalhada com destaque da marca grafica através da cor e

num tom monocromatico devido as possiveis limitacdes da sua impressdo na loja.
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Figura 154 - Proposta final de recibo. Fonte: (Simulacio digital da investigadora)

Considerando o ambiente do espaco da marca, identificou-se um momento de
reflexdo e relaxamento, frequentemente propicio a expressio artistica ou a escrita. Nesse
contexto, foi concebida uma colecdo de blocos de notas que incorporam os principais

elementos graficos das embalagens.
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O intuito era de associar os seis tipos de cha da colecdo “Pure Moments™ as seis
versoes de blocos de notas, adotando o sistema de cores e numeros na parte frontal e o
texto informativo do chd correspondente no verso, bem como um pardgrafo sobre a

historia da marca.

Figura 155 - Proposta final de coleciio de bloco de notas. Fonte: (Simulacio digital da investigadora)

3.2.4.5- Redes Sociais

Visando otimizar a estratégia de comunicacao, foi desenvolvido um sistema de
interacdo digital. A crescente adocao do meio digital tem demonstrado ser benéfica para
as marcas, resultando num aumento nas vendas dos produtos. Desta forma, procurou-se
uma abordagem simples e funcional, que utiliza a proposta final para a marca grafica da
Rota do Chd a vermelho-escuro. Para os icones das historias, recorreu-se a aplicacao de
detalhes dos elementos tipograficos criados para a marca, seguidos da identificacao das

categorias de imagens a que se destina cada grupo, nomeadamente, o menu, objetos de
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propaganda, colecao de chds Pure Collection, e partilha de publicacOes de clientes, como

apresentado subsequentemente.
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Figura 156 — Redes socias, Instagram. Fonte: (Simulacio digital da investigadora)

Para as publicacoes foi pensada uma estratégia que envolve diversos tipos de
imagem, como mockups para promover as colecoes de chds e objetos de propaganda da
marca, fotografias do espaco e imagens de eventos como musica ao vivo. Nestes dois
ultimos grupos, € utilizada a orientacdo vertical do texto, destacando uma designacdo
principal seguida de informacdo secunddria, relacionada a imagem, como mostrado na
imagem anterior. Com o intuito de manter um layout simples, identitdrio da marca e,
principalmente harmonioso em relacao as formas e cores, foi desenvolvido um modelo
de publicacdo para a partilha das mockups publicitdrios.
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Este modelo consiste num carrossel de imagens, resultantes da divisdo de uma
Unica imagem em quatro dreas, como observado de seguida. A primeira imagem
corresponde a uma fracao de uma das composicoes utilizadas para um dos cartazes da
marca. As imagens seguintes destinam-se a divulgacdo dos chds Pure Collection,
apresentando as suas versoes em embalagens de pldstico e latas de metal reutilizdveis.
Este modelo permitiu a utilizacdo de blocos de textos, seguindo a mesma logica explicada
anteriormente para a publicacdo de fotografias do espaco e eventos. Desta forma, foi
possivel utilizar imagens em grande escala sem comprometer a qualidade da publicacdo
ou o layout da pdgina da marca, criando mais uma oportunidade de divulgacdo dos

cartazes da marca.
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Figura 157- Pigina de Instagram. Fonte: (Simulacdo digital da investigadora
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Figura 158- Pdgina de Instagram. Fonte: (Simulacfo digital da investigadora

Embora esta plataforma seja o foco da comunicacao da marca, foi necessario
interagir com a pdgina de perfil do Facebook. A abordagem mantém-se relativamente a
imagem de perfil e as publicacoes apresentadas a direita na imagem. Contudo, é
introduzido um novo elemento, a imagem de capa. Foi destacada a composicao de um
dos cartazes desenvolvidos, reposicionando os blocos textuais — referentes a localizacao
do espaco, contactos e logotipo da marca, a preto — em relacdo a drea disponivel, como

apresentado subsequentemente.
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Figura 159 - Pdgina de Facebook. Fonte: (Simulacio digital da investigadora)

As publicacoes partilham do mesmo sistema utilizado na plataforma Instagram,
permitindo a publicacdo de vdrias imagens numa s6 publicacdo, levando o consumidor
a deslizar a imagem para ver a seguinte. Esta solucdo confere harmonia e reduz o ruido

visual da pdgina, refletindo os valores e conceito da marca.

3.2.4.6- Ementa

A ementa € um suporte grafico essencial para a funcionalidade da marca, uma
vez que contém informacoes sobre os produtos alimentares a serem servidos no espaco.
E também um dos primeiros suportes que os clientes procuram no local, carregando uma
responsabilidade significativa na transmissao das principais ideias e valores da marca.
Contudo, ao desenvolver esta peca, o foco foi resolver questdes de organizacdo e

diferenciacao entre os tipos de produtos alimentares.

134



A solucdo adotada consiste num livrete de tamanho maximo A5, que faz essa
distincdo recorrendo a diferentes cores e dimensdes do papel (vide fig.160). Na concecio
final da peca, esta deve ser fixada a um suporte de madeira, recorrendo a um eldstico que
traspasse o interior da dobra das pdginas. Assim € assegurada uma maior estabilidade e

facilidade no manuseamento do suporte informativo quando levantado da mesa.

Figura 160 - Proposta de ementa. Fonte: (Simulacio digital da investigadora)

As dimensdes do papel variam conforme o conteudo apresentado, nunca
ultrapassando as dimensdes de uma folha A5 (14,8x21,0cm). A primeira folha, relativa a
alimentos como, tostas e sobremesas, possui dimensoes de 9x16cm, apresentando o
menor volume de informacdo. Na segunda folha, com dimensdes de 13x18,5cm sdo
divulgados os produtos de cafetaria, bebidas e refeicoes principais. Por ultimo, a terceira
e quarta folha sdo reservadas a apresentacao dos chds. Devido a necessidade de maior
volume de informacio nesta seccdo, especificamente a listagem dos ingredientes de

cada chd, é disponibilizada uma drea de 14,8x21,0cm.
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Face ao denso volume de informacao caracteristico deste suporte grafico, foram
desenvolvidas trés grelhas que variam de uma a trés colunas verticais, mantendo a
largura de 0,8cm de goteira em cada pagina, preservando a leitura de diferentes colunas

de texto.

como forma de hierarquizar a informacdo, sdo utilizados dois estilos
condensados da tipografia selecionada. A versao condensada Gotham Narrow € utilizada
para o texto em portugués, enquanto a Gotham XNarrow, se destina ao texto traduzido
para inglés, criando assim uma distin¢ao entre as mesmas e destacando a lingua nativa
do pais de origem da marca. Ambos os estilos usufruem da utilizacdo de diferentes pesos
para o tratamento de titulos, subtitulos, texto corrido e informacdo secunddria como
precos e notas informativas relativas a porc¢oes alimentares. Sao introduzidos elementos
graficos, como filetes e tabelas, procurando estruturar melhor o espaco e seccionar a

informacdo por tipo de alimento.
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Figura 161 - Proposta de ementa, primeiras paginas. Fonte: (Simulacdo digital da investigadora)

Na seccdo destinada aos chds, o tratamento de informacdo segue a mesma

logica, a excecao da informacao relativa aos ingredientes dos chds, onde a distin¢do dos



idiomas é substituida por uma barra vertical “|”. A tipografia condensada é usada em
pardgrafos justificados, distribuindo o texto uniformemente entre as margens, 0 que

proporciona margens limpas e nitidas, preservando a grelha da pagina.

As cores utilizadas no fundo variam entre os tons escuros das cores vermelho,
azul e verde. A cor dourada ou amarelada € utilizada na tipografia, causando um alto
contraste com o fundo. Ao mesmo tempo oferece uma ideia de elegancia e requinte

associados ao cha.
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Figura 162 - Proposta de ementa, seccio de chds. Fonte: (Simulacio digital da investigadora)



3.2.4.7 - Farda e utensilios do estabelecimento

O avental é uma peca fundamental neste nicho de mercado, pelo que a peca foi
concebida considerando a sua funcionalidade e estética. Utilizando o vermelho como cor
base, aplicou-se um tom mais escuro nas fitas do avental e no simbolo gréfico aplicado
em grande escala, ocupando uma parte significativa da peca. A composicao € simples e
incorpora o logotipo no canto superior direito, realcado num tom bege ou dourado,

contrastando com o fundo, como analisado de seguida.

Figura 163 - Proposta final de avental. Fonte: (Simulacio digital da investigadora)

Outro suporte relevante € a colecao de loica, que engloba pratos, chdvena de cha
e pires. A interacao grdfica nestas pecas realca a simplicidade e elegancia. O material
utilizado na fabricacdo destes suportes permite a impressdo em baixo-relevo de
elementos da nova identidade visual. Desta forma, sdo aplicados segmentos das letras
resultantes da experiéncia na areia, nos pratos e no pires. Foram feitos alguns estudos

antecedentes a proposta final (vide Anexo P) que exploram diferentes interacoes



cromadticas e de técnicas de relevo. Na chdvena de cha foi simulada a impressdo em

baixo-relevo da marca gréfica de forma subtil e intrincada.

Figura 164 - Proposta final de colecio de loica como suporte promocional.
Fonte: (Simulacdo digital da investigadora)

Esse método de impressdo em baixo-relevo introduz uma dimensao tatil as
pecas, proporcionando uma oportunidade de envolver o consumidor numa experiéncia
sensorial, onde o toque e a visao se fundem para transmitir os valores da marca de forma

sutil e memordvel.
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4 - CONCLUSAO

4.1 - Producao grafica

Na fase da producio grafica, foram abordadas diversas questdes e adquiridos
novos conhecimentos em conversas com profissionais especializados na drea de rétulos
e embalagens, e publicacoes. A selecao do papel utilizado para a producao dos materiais
graficos deste projeto dependeu dos suportes em questdo. Numa fase inicial, foi testada
a impressdo em papel aguarela, que possui uma textura distinta, com gramagens de
160gr e 240gr. Essas caracteristicas pareceram, num momento inicial, adequadas para a
impressao de composicoes com uma alta densidade de elementos, 0 que era necessario
para este projeto, uma vez que envolveria a impressao de uma cor de fundo. A impressao
em papel colorido foi descartada nesta fase, por constrangimentos de orcamento, por

requerer impressdo offset ou serigrafia.

Inicialmente o papel de gramagem mais elevada, revelou algumas limitacoes
que estavam a comprometer as pecas finais, como o0 excesso de tinta em algumas zonas
da superficie, uma vez que o tipo de impressao nao permitia que o papel absorvesse
grandes quantidades de tinta. Numa visita a Minerva® e a RCM Etiquetas™, foi
recomendada a impressdo offset, uma técnica de impressdo que ndo compromete a
estética e a textura do papel, tornando possivel a sobreposicdo de cores. Essa
recomendacao foi reforcada pelo designer Miguel Freitas e, posteriormente, por Nuno
Silva, da Lidergraf>, que explicaram que a impressdo digital iria sempre comprometer a
textura do papel, uma vez que a tinta € impressa na superficie do papel e aparenta uma
maior saturacdo na peca final. A solucdo mais adequada seria recorrer a impressao offset,
na qual a tinta penetra o papel, resultando num acabamento mais duradouro e menos
intenso. No entanto, essa técnica é apropriada para trabalhos comerciais de grande
volume, pois requer a gravacao de uma chapa ou matriz para transferir a imagem para o

papel, o que envolve custos e recursos significativos.

> Agéncia de Comunicacio especializada em impressio, design, webdesign e marketing, Vila do Conde.
> Empresa referéncia na producio de rétulos e etiquetas auto-adesivas, localizada na Pévoa de Varzim.
» Gréfica comercial, especializada em impressio rotativa e offset de livros e revistas. A Lidergraf é uma
marca de referéncia em Portugal, reconhecida pela impressio sustentdvel. Zona comercial em Arvore.
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Foram também equacionadas as impressoes por Serigrafia ou Estampagem
como opc¢des para impressdo sobre papel de colorido, com possibilidade de imprimir

materiais como dourado e vernizes.

Outra limitacdo, estd relacionada ao tipo de papel selecionado. Devido a
impressao digital, durante a montagem das pecas, ocorreu um problema de estalagem
da tinta nas dreas onde foram criadas dobras. Esta questao foi resolvida com a orientacao
da Prof* Ana Rita Coelho e do designer Miguel Freitas, que recomendaram o uso de
ferramentas para marcar o vinco. Esta técnica foi reforcada numa conversa com Nuno
Silva, que acrescentou que este tipo de papel apresenta uma percentagem de algoddo na
sua composicao, o que faz com que, ao criar as dobras, o material seja fragmentado e,
como resultado, a tinta estale devido a falta de flexibilidade. Ao recorrer a esta técnica, 0

volume de papel na zona da dobra é compactado, evitando essa fragmentacao.

Na agéncia Minerva, foi recomendado um papel com textura e gramagem
inferiores ao anteriormente usado. Nomeadamente, o papel Munken Lynx de 130gr foi
recomendado para o menu e as etiquetas, enquanto o papel CreatorSilk de 300gr foi

recomendado para os cartoes de visita.

Na Lidergraf, foi aconselhado o papel Arena Rough Ivory, com uma gramagem
de 250gr para o suporte do menu e considerada uma gramagem de 300gr para os cartoes

de visita, embora a empresa ndo costume trabalhar com este ultimo suporte.

ARENA ROUGH

g Ivory
100 120 140 170 250 300

Figura 165 - Papel recomendado para a impressdo da ementa.
Fonte: (Fotografia da autoria da investigadora)
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Na RCM Etiquetas, foram apresentas diversas solu¢tes para a impressao dos
rotulos em materiais autoadesivos. A partir dos catdlogos da Fedrigoni®® foram
encontradas opcdes como o papel Martele White WS FSC de 90gr e Cotone Bianco Ultra
WS de 130gr, que apresentam alguma textura, bem como o Sorolla H+O FSC de 98gr e o

Tintoretto Gesso H+O WS FSC de 95gr, que sdo menos texturados.

MARTELE
WHITE WS FSC™
80 grim* | 118 pm

Figura 166 - Papéis recomendados para producio final das pecas.
Fonte: (Fotografia da autoria da investigadora)

%6 Blog para interessados em papéis especiais, que dd suporte técnico para desenvolver seus projetos,
elevando a sua qualidade.
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Apos esta fase de investigacdo e contacto com profissionais, chegou-se a
conclusao, com a ajuda da Prof* Ana Rita Coelho e do designer Miguel Freitas, de que a
solucdo mais vidavel para a impressao dos suportes seria a utilizacdo do papel Couché.
Este papel ¢ muito utilizado na industria grdfica devido a sua alta qualidade e
caracteristicas de revestimento que criam uma superficie lisa, branca e uniforme,
garantindo uma elevada qualidade na reproducdo de cores. Esta solucao seria
acompanhada das fichas técnicas e, preferencialmente, de amostras do papel que seria

usada na sua producao.

4.2 - Validacao do projeto

Apos a conclusdo do projeto, tornou-se crucial obter uma opinido da proprietdria
do estabelecimento, e de seus funciondrios. Nesse sentido, foi apresentado o projeto,
contextualizando o conceito e 0s objetivos definidos inicialmente. O conceito do jardim
de pedras japones foi compreendido e reconhecido como uma abordagem significativa
conceptual e sintaticamente correta para o projeto, ao mesmo tempo que foi recebida
como tendo fator identificativo e distintivo. Foi também enfatizada a suavidade e riqueza
das formas e dos elementos tipograficos relativos as fotografias das letras desenhadas na

areia e a sua versao final.

A proposta para a nova marca grafica foi bem recebida pela simplicidade, pela
associacdo aideia de “rota” e a textura caracteristica dos chds, bem como pela sua forma
circular quase perfeita, uma caracteristica marcante da arte japonesa. A escolha das
cores recebeu, também, reconhecimento positivo, com destaque para o uso do vermelho,
que ja era associado a marca e rapidamente evoca as culturas orientais, e do verde que

remete para o lado natural e organico do produto.

A escrita vertical foi entendida como elemento diferenciador para o projeto e
funcional para o sistema adotado para identificacdo dos chds através das embalagens,
facilitando a identificacao dos produtos nas prateleiras da loja e da cozinha. A escolha de
materiais sustentdveis e reutilizaveis, como as latas de chd e a tote bag, foi alvo de apreco
e compreendida como um reflexo dos valores da marca. Relativamente a solucdo para a

fachada, foi apreciada a alteracdo da cor e incorporacdo dos elementos com destaque a
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bege ou dourado, sendo mencionado que ja estavam a considerar outras opcoes para a
placa de metal no exterior da loja devido a exposicdo a humidade e a luz que tem
danificado o elemento. A proposta final dos cartazes foi entendida como uma abordagem
experimental que conseguiu, com sucesso, transmitir o conceito do projeto. Houve uma
preferéncia pelo cartaz que destaca uma fracio da letra “O”, justificada pela enfatizacao

da textura e cores, e sobretudo, pela forca dessa forma circular™.

Em relacdo aos restantes suportes, foi apreciada a sua estética e funcionalidade,
ereconhecida aimportancia da suaimplementacdo na marca, uma vez que deles carecia.
De acordo com esta validacdo, os objetivos iniciais deste projeto foram alcancados,
resultando numa imagem da marca mais simples, estética, moderna e funcional. Apesar
do receio inicial de que elementos considerados essenciais para a identificacdo de uma
casa de chd, como bules e as flores de ameixeira, ndo estivessem presentes, ficou claro
durante a apresentacdo que esses conceitos foram incorporados, de acordo com a
rececdo por parte da dona e funciondrios, de forma subtil e elegante, resultando na

minimizac¢ao da complexidade visual.

Foi gratificante notar que detalhes como o uso de relevo e detalhes dourados
foram apreciados, assim como a personalizacdo do codigo de barras nas etiquetas das
embalagens, que se destacou durante a apresentacao. Esta fase de validacao do projeto,
apos meses de trabalhado e varias tentativas de abordagem, teve um grande impacto
para o reconhecimento do projeto e crescimento pessoal enquanto designer,
proporcionando a oportunidade de apresentar uma proposta inovadora para uma marca

de elevada importancia na cidade do Porto e na historia do ché.

Tinterpretacoes mais comuns da forma do circulo em diferentes culturas e contextos:

1. Unidade e Totalidade: O circulo é frequentemente usado para representar a ideia de unidade e totalidade.
Ele ndo tem comeco nem fim, o que simboliza a ideia de eternidade e perfeicio. Muitas culturas antigas
acreditavam que o circulo era uma representacio do universo ou do ciclo da vida.

2. Ciclo e Renovacio: O circulo também é associado a ideia de ciclo e renovacio. Isso pode ser visto nas
fases da lua, nas estacoes do ano e em rituais de renovacio em vdrias culturas. O ciclo continuo do circulo
representa o ciclo da vida, morte e renascimento.

3. Protecdo: Em algumas culturas, o circulo é usado como um simbolo de protecdo. Desenhar um circulo
ao redor de algo ou alguém era acreditar que isso o protegeria de energias negativas ou influéncias
externas.

4. Harmonia e Equilibrio: A simetria e a forma perfeita do circulo também podem representar a ideia de
harmonia e equilibrio. Muitas formas naturais, como o sol e a lua, sdo vistas como circulos, e eles
desempenham um papel importante em mitologias e crencas antigas.

5. Espiritualidade: Em muitas tradicoes espirituais, o circulo é usado como um simbolo de unidade divina
e espiritualidade. Ele pode representar a conexdo com o divino e a busca pela iluminacio.
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4.3 - Consideracao finais

O presente projeto teve como objetivo principal a investigacao e redesenho da
identidade visual e design de embalagem como estratégias de comunicacio, bem como
a criacdo de ferramentas vidveis para destacar uma marca das concorrentes do mercado.
Dada a relevancia significativa do rétulo e da embalagem no setor da restauracao e na
comercializacao de produtos ao publico, uma vez que sao capazes de estimular acoes e

despertar o desejo no consumidor, esta drea foi um dos principais focos deste estudo.

Perante a vasta historia do chd e as suas raizes culturais, optou-se por selecionar
a marca Rota do Chd, situada no Porto, como objeto de estudo dentro dessa tematica. A
sua fundacdo teve como principal objetivo promover o hdbito de beber chd, tornando-o
acessivel ao publico em geral e, em especifico, conquistando mais publico jovem. A
diversidade de servicos oferecidos e a riqueza da decoracdo do espaco, que reflete
influencias culturais diversas, motivou a escolha desta marca como estudo de caso. Desta
forma, foi realizada uma investigacao teorico-prdtica, visando impulsionar a marca no
mercado, através do redesenho do seu sistema de comunicacdo e embalagem. Procurou-
se, através de diversos estudos e abordagens, evocar aspetos especificos das culturas que
tiveram um papel significativo na origem e historia do chd, bem como os valores,

conceitos e ideais da propria marca.

A fim de fundamentar o projeto da forma mais sélida possivel, foram conduzidas
entrevistas, com a proprietdaria do espaco e designers especializados nas dreas de design
de rotulos e embalagens, e design de comunicacio. Essa fase permitiu conhecer
estratégias de comunicacdo e aspetos cruciais a serem trabalhados em cada uma dessas

dreas, o que contribuiu para definir as bases da proposta final.

Deste modo, a proposta final apresenta um sistema de identidade visual e
embalagem estético e funcional. A solucdo reflete as influéncias das culturas orientais
envolventes na historia do chd, através de elementos como a codificacao cromatica, a
orientacao vertical da escrita e, sobretudo, o conceito do projeto pratico, que incorporam
aspetos que evocam culturas orientais. Todos os detalhes do projeto foram
cuidadosamente planeados e executados para garantir uma comunicacao eficaz e uma

experiéncia sensorial enriquecida para os consumidores.
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O projeto “Redesenho da Rota do chd: o contributo do design de identidade visual
e embalagem para uma loja no Porto” cumpriu com os objetivos delineados inicialmente,
nomeadamente: aprofundar o tema da identidade visual como sistema de simbolos e
reflexo de uma marca; estudar a importancia da embalagem na comunicacao da marca
e identificar os elementos e atributos que permitem transmitir os valores da mesma; dar
a conhecer a historia do chd através da andlise e refleccdo sobre as principais culturas
relacionadas com o ritual do chd; redesenhar um sistema de identidade visual e
embalagem funcional, fundamentado e estético, que reflita as influéncias das culturas

envolventes.

Contudo, durante a implementacdo pratica do projeto, surgiram algumas
limitacOes que implicaram anadlises e estudos de abordagens alternativas a final. Entre
essas limitacoes, destaca-se a ampla variedade de chds oferecidos pela marca, amplitude
essa que foi resolveu-se através de um codigo numérico na identidade visual proposta.
Contudo, foi crucial simplificar a imagem e comunicacao da marca, o que foi alcancado
com eéxito. Esses estudos resultaram em aprendizagens e serdo uma mais-valia para

projetos futuros.

Em simultaneo, do ponto de vista prdtico, denota-se ao longo do projeto a
importancia dos aspetos sensoriais que seriam realcados na producio final das pecas,
através da escolha do papel e técnicas de impressdo, como verniz e relevo. Esses
elementos enriquecem o projeto, uma vez que a tematica do chd envolve aspetos como

tato, aroma e o proprio ritual de preparacao e consumo.

Embora tenham sido alcancados os objetivos definidos para este projeto, €
relevante referir desenvolvimentos futuros que podem fortalecer a estratégia de
comunicacdo da marca, que por constrangimentos temporais, ficaram além do escopo
do nosso trabalho. Foram identificadas dreas que podem ser exploradas, incluindo o
reforco da presenca da marca nas redes sociais; a criacao de um sistema de sinalética
para o espaco fisico; a exploracao da interacdo visual com o proprio espaco, através da
aplicacao de grafismos nas paredes e a organizacdo do espaco exterior, considerando a
estética dos jardins de pedras japoneses; e 0 redesenho do website da marca,

especialmente na vertente de venda de produtos.
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O desenvolvimento desta investigacdo visou aprofundar o estudo e
compreensao sobre a importancia da identidade visual, rétulo e embalagem na
consolidacao da memoria institucional de uma empresa. Pretendeu-se explorar como
esses elementos podem ser utilizados de maneira eficaz para destacar a singularidade e
os valores de uma marca, fortalecendo assim sua presenca no mercado. Além disso,
procurou-se promover o reconhecimento de artistas e obras relacionados aos temas
abordados, criando uma conexao entre uma expressao depurada pelo design e uma
estratégia de comunicacao de uma empresa. Por fim, o estudo pretende elevar o chd a
um conceito mais amplo repleto de significado. Procurou-se ressaltar o chd como um
simbolo de tradicdo, ritual, relaxamento, arte e elegancia. Isso envolveu explorar a
interligacao de elementos visuais e conceituais ao design de embalagem e a identidade
visual de uma marca, de modo a transmitir esses valores de forma eficaz aos

consumidores.

Em suma, este projeto alcancou os seus objetivos propostos, permitindo
aprofundar a compreensao sobre as formas como o design grdfico, a embalagem e a
identidade visual podem ser utilizados como ferramentas estratégicas, para reforcar a
identidade de uma marca, promover a arte e a cultura, contribuir para a distin¢do e
reconhecimento de uma marca, tanto pelos seus utilizadores, como funciondrios e

destacar o chd como um conceito enriquecido de significado.
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Anexo A - Entrevista com a proprietdria, D2 Maria Manuel, da Rota do Chd (2023)

Rua de Miguel Bombarda 457, 4050-378 Porto, Contacto: 22 013 6726
1. IDENTIDADE VISUAL E SUPORTES DE COMUNICACAO

Com a vontade de criar um espaco na cidade do Porto dedicado exclusivamente

ao chd, surge a Rota do Chd em 2002.

Pergunta: Atualmente, o logotipo da Rota do Chd, é composto por alguns
simbolos: caractere, bule de chd, elefante e flores. Gostava de perceber essa variedade.
Um deles, o caractere japonés para a palavra “chd” com 2 tipografias, uma principal e
outra secunddria em portugués, quando foi criado? E em que € inspirada a tipografia

principal? Qual a sua origem?

®
AR

%
RRIBIEIR

Rota do Cha

Figura 167 — Marca gréfica Figura 168 - Sinal exterior Figura 169 — Brasio,
atual. Fonte: (Website Rota da fachada. Fonte: papel de parede. Fonte:
do Cha) (Website Rota do Chd) (Website Rota do Chd)

Resposta: O Logo foi criado pelo meu filho, quando abrimos este estabelecimento hd
20 anos. Nao pelas minhas filhas que estdo agora, e sdo recentes aqui. O caractere
significa chd. Sobre a tipografia, acredito que seja de influéncia chinesa, a semelhanca

dos seus carateres.
Pergunta: este brasio (fig.169) também é a vossa imagem? Resposta: sim, sim é.

Pergunta: No letreiro exterior, a casa de cha é representada por outros simbolos:
um bule de chd com a gravura de Ganesha, flores de ameixoeira/amendoeira e ainda a
tipografia do logotipo principal. Essa composicao, serve para facilitar a associacao a uma
casa de chd, ou ja foi em tempos o logotipo principal? Porqué essas discrepancias e qual

a origem principal (se é que existe)?
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Resposta: A figura do elefante € a Ganesh, e as flores, sdo da planta do chd. Para
ser franca, eu nunca vi a florir, mas o chd vem de uma planta que se chama Camélia
Sinensis que d4 umas florzinhas engracadas, tem a sua floracdo. E o que representam

estas flores sao isso.

O chd tem de ser feito com essa planta, se ndo, nao é chd. Pode ser feito com
imensas coisas diferentes, mas nio ¢ chd. E dgua quente com umas folhas. Mas para ser
cha tem de ter a Camélia Sinensis. Mundialmente ¢ sempre a mesma planta, como a
laranjeira € a mesma em Portugal, Espanha, em todo o lado... a configuracdo da arvore é

sempre a mesma.”

O simbolo utilizado 14 fora foi criado por nés, também para demonstrar que isto
¢ uma casa de chd, para facilitar a associacio. [..] antigamente este prédio era dividido
em vadrias lojas/negocios, mas a senhora quis desfazer-se disso tudo e vendeu o0 espaco

a0 meu filho.

Pergunta: A tipografia presente na fachada possui um estilo diferente da do

logdtipo atual. Foi afixada na mesma altura, ou foi uma necessidade em outro momento?
Resposta: Sim, foi tudo na mesma altura. Em 2002, quando abrimos o negocio.

Pergunta: Tanto a decoracdo como os suportes graficos tém referéncias a
diferentes culturas. Quais sio as culturas que estdo mais presentes no espaco/quais as

que sdo mais importantes para voces?

Resposta: Temos objetos de muitas culturas. Principalmente das influentes na
historia do chd. A preocupacdo desta casa € o chd. Damos relevancia a cultura da India;
porque o chd € essencialmente do oriente; de Portugal, porque fomos nos, ao contrario
do que os ingleses dizem, que introduzimos o chd na Europa, e na Inglaterra eles dizem
que ndo. Foi uma rainha nossa que casou com um inglés e que como o chd, vinha
diretamente dos paises orientais e da india para Portugal, e daqui € que passava para o
resto do mundo. Nos € que passdvamos para a nossa rainha que facilmente, introduziu o
chd na Europa. Os ingleses sO receberam aquilo que nos ja tinhamos introduzido. Mas se
eles quiserem dizer que foram eles, pronto, nés também nao nos chateamos com isso.

Ndo vamos criar uma guerra nuclear por causa disso...
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Até hd uma historia muito engracada, que o meu filho diz que se conta, mas nao
quer garantir a cem por cento que serd verdadeira, mas justifica porque € que todos 0s
paises dizem “T” (Franca, Espanha, Inglaterra, Itdlia...) e nés dizemos “Chd”. Isto &, porque
vinha diretamente com o nome “Cha” da India e da China e é como os orientais lhe
chamam. Mas depois havia uns vagdes que eram para ficar em Portugal e outros que
eram para o resto da Europa, e esses traziam “T” na embalagem para saber aquilo que
nao era para descarregar aqui e era para continuar para o resto da Europa. Mas as pessoas
comecaram a chamar “T”. Ndo deve ser a unica historia, mas esta foi a que achou mais

engracada.

Entrevistadora: Sim, também existe varias lendas associadas ao surgimento do

ché, quer na China, como no Japao e na [ndia.

Resposta: O chd foi descoberto por um imperador da china que era
excecionalmente preocupado com a higiene, com a limpeza, com as coisas fervidas 2 ou
3 vezes para nao apanhar infecoes e ter problemas. E um dia, diz ele, que estava a
descansar debaixo de uma drvore e tinha se esquecido de tapar a termo de dgua fervida.
Umas folhinhas cairam da drvore e cairam dentro da termo. E dai saiu uma bebida
maravilhosa a qual ele deu o nome de chd. Se isto ¢ verdade ou nio, no sei. E uma

historia que contam. As principais culturas sdo entdo as orientais e os portugueses.

Pergunta: £ 0 que é que sentem que os clientes mais procuram/apreciam

quando cd vém?

Resposta: O principal € o chd, claro. Mas as pessoas ficam maravilhadas com as
pecas que temos e onde as arranjamos. Para isso, realmente, foi preciso o meu filho viajar
muito e trazer de todas as partes do mundo alguma coisa, que as pessoas achavam que
era lixo, mas ia trazendo. Muitas jd nao temos. Eu chamo estatuas, mas nao sdo estatuas,
sdo budas... ja ndo temos todos os que tinhamos, porque vamos vendendo. Ja vendemos
umas trés ou quatro. Inclusive, havia uma lindissima, mas muito pesada e grande que 0s
senhores até vieram tirar medidas para o transporte.” [...] “A importancia delas € a relacio
com 0s paises que tém cha e se relacionam com o chd. Até porque atualmente muitos
paises tém chd. O Brasil tem chd, o ROOHIOS. Portugal tem chd, GORREANA, dos acores.”
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Pergunta: Qual o vosso principal publico-alvo?

Resposta: O meu filho pertencia a confreiria da riana do chd do Porto. Entdo
fizemos uma Expo Chd no circo Universitdrio do campo Alegre [..] pusemos 14 umas
barraquinhas e expusemos os chdas. Era apenas de demonstracao, mas acabamos por
também vender chds. Dentro da casa que era lindissima, havia duas sessdes de
apresentacao do chd chinés e a cerimonia do chd japonés, uma era de manha e outra de
tarde. E nos serviamos o tea break de manha e o tea break de tarde. E nessa Expo, ja a
muitos anos, ndo imagina a quantidade de gente jovem que ia e se interessava por cha.
Eu até dizia: quando eu era miuda, se me dissessem que alguém com 14/15 anos pedia
chd, ficava de boca aberta. Ou era uma cerveja ou nao era nada, ou era uma coca-cola...,
mas ndo. Agora a gente nova, os jovens aderiram muito bem ao chd. De maneira que,
dizer que eram os velhinhos que bebiam o chd, se calhar ja nio consigo dizer isso. E uma
grande parte da populacdo, mas realmente ndo excluo os jovens porque sao realmente

0s potenciais maximos. Até porque sao 0s que vém mais vezes, nao €?

Pergunta: Por vezes, € apresentada a figura do elefante que rapidamente associo
a Ganesha, deus elefante indiano - descrito como uma figura amarela ou vermelha, com
cabeca de elefante e corpo humano, com uma grande barriga, quatro bracos e apenas
uma presa. E este o significado do simbolo? Porque existe esta associacio com a Rota do
Cha?

Resposta: “Esse simbolo ¢ a Ganesh, sim. E do Tibete, e tem uma histéria muito
tragica, segundo me diz um senhor que vem sempre cd e € tibetano e pede sempre 0
tibetmoana. [...] Eunio ouvi o inicio da histéria, mas € muito trdgica. Entdo, ele conta que
um tibetano foi para fora e deixou a mulher e o filho no Tibete durante muitos anos e
quando voltou, viu um homem a porta de casa dele. Ficou escandalizado, e pensou que
a mulher o estava a trair e cortou a cabec¢a do homem. A mulher comecou aos gritos.
Quem era? Esse era o filho. Ele ficou de tal maneira louco, que foi para as montanhas e
cortou a cabeca de um bicho qualquer e fez uma juncao ao corpo do filho, dando origem

a essa estatua.”
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Pergunta: Os simbolos religiosos sdo importantes para vocés? Preferem
associar-se a uma cultura em especifico ou a vdrias? Quais? Se tivesse de sintetizar a

Rota do Chd em 5 palavras-chave, quais seriam?

Figura 170 - Ganesha, simbolo da boa fortuna  Figura 171 - STmbolo da Rota
e sabedoria. Fonte: (Google) do chd. Fonte: (Website da
Rota do Chd)

Resposta: As estdtuas nao tém esse significado para nds importantes, mas tém

uma relacio com os chds e os sitios de onde vieram. Para além disso sio estéticos [...].

i H i 1
Figura 172 - Porta de acesso ao exterior.
Fonte: (Fotografia da investigadora)

Entrevistadora: Podemos descrever a marca nestas 5 palavras: Pratica,

Liberdade, Desejo, Aporia, Heterodoxo, Sublime, Efémero? Resposta: Sim, extamente.

Pergunta: Na minha pesquisa, encontrei registos de uma ementa publicada em
2011, onde sdo representadas umas flores rosadas na sua capa. Consegue identificar de
que drvore sdo? E o porqué da sua utilizacdo? (ameixoeira, amendoeira, etc.) Estas

ementas ainda sao utilizadas? Se ndo, qual a razao do seu desuso e quais sdo 0s menus
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atuais? Estes géneros de elementos mais ilustrativos sdo relevantes para voceés, para

transmitir um ambiente?

Resposta: Os nossos menus atuais sdo completamente diferentes, mudaram.
Esses eram um livro com explicacdes dos chds e a histéria.” [...] “Agora quem estd a tratar
disto ¢ um neto meu e a minha filha, e acharam que aquele era muito confuso para os
clientes. Eles ndo estavam interessados em aprofundar a historia, a raiz, e acharam que
seria muito mais simples para o cliente ter isto.” (menu atual) “Eu por acaso, tenho 14 em

cima um destes normais.

Entrevistadora: Seria importante manter estes elementos decorativos: flores,

elefante... Resposta: Eu acho que sim. Sao simbolos indicativos da fundacao.

Pergunta: As embalagens utilizadas para a venda dos diferentes chds, foram
criadas pelo estudio Alma Mater, com recurso as ilustracoes de Graca Paz, que expressam
as qualidades dos diferentes chds e misturas. Como surgiu este projeto? (necessidade do

estabelecimento ou proposto por parte dos criadores) Ainda tem registos das

embalagens anteriores?

Figura 173 - Pure Moments Tea Collection, Alma Figura 174 - Colorfull Tea, ilustracoes de Graca
Mater. Fonte: (estudio Alma Mater) Paz. Fonte: (estudio Alma Mater)

Resposta: Foram uma necessidade. As embalagens vio mudando, ndo sio
sempre as mesmas.” Entrevistadora: Mas qual o critério? Resposta: “Para mudar, para
nao ser cansativo para as pessoas que ja tétm. Mudam de remessa para remessa, estou eu

a tentar dizer. Temos umas mais simples e outras que vém numa caixinha.”

As embalagens anteriores eram umas que agora colocamos dentro destas. Eram
umas lisas, verdes. Quando nds comecamos aqui a Rota do Chd, comecamos com um

armdrio que temos ld em cima na sala intermédia. E tinhamos s¢ trés qualidades de ché:
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um chd preto, um chd verde, um chd dos escritores e um chd sem teina. Penso eu, ndo
tinhamos mais nada. E estivemos a fazer... ld em baixo na avenida, na foz, um senhor
tinha uma casa de mobilias e todos 0s anos em outubro fazia uma exposicdo das coisas
que tinha e iria ter [..] e durante dois anos fomos convidados para servir 14 o chd. E s6
tinhamos estes chds. Era a gama de chas dos escritores, era como se chamava. E so
tinhamos isso através de um senhor que foi quem comecou a ajudar o meu filho a montar

as primeiras hipoteses. [...] Era através desse senhor que importdvamos. Agora nao.”

2. ORIGEM E HISTORIA DOS CHAS

Um espaco onde se pode degustar mais de 300 variedades de chdas ortodoxos, ou
seja, produzidos de forma tradicional. Com decoracdo de inspiracao oriental que convida
a um momento de tranquilidade e paz. O objetivo foi reintroduzir o hdbito de beber cha
no Porto, o qual, em Inglaterra, nos finais do séc. XVII, se deve a rainha portuguesa D.

Catarina de Braganca casada com o rei Carlos I de Inglaterra.

Pergunta: Os chds estdo divididos no website, em trés categorias: Chds Puros (6),
Misturas (35) e Infusdes (13). Dentro destas categorias existe alguma subdivisio que

justifique as diferentes embalagens?

Resposta: Sdo categorias de chd. Os chds puros, sdo chds que nao tém sabor a
nada a nio ser o proprio chd. [...] ochd branco que s6 é colhido dos primeiros rebentos
da planta Camélia Sinensis, na primavera. Depois nunca mais ha chd. SO na primavera.

Digamos que na primeira floracio da drvore. *

As infusOes sdo as tais que ndo sdo chd. Nao sdo feitas da planta Camélia Sinensis.
Sao as infusdes de camomila ou os ROOIBOS, que também ndo sio chd. Rooibos é uma
planta da Africa do Sul que se chama ROOIBOS. Sio plantas diferentes. As diferentes

caixas sao por ser diferentes remessas.
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Figura 175 -Embalagens para o
Primavera Sound. Fonte: (Website
Rota do Chd)

Estas foram feitas expressamente para o Primavera Sound, o primeiro Primavera
Sound que houve no Porto. Nos fomos convidados para ter 14 uma barraquinha para
vender chd. Lembramo-nos do pormenor de mandar fazer embalagens referentes aos
cantores e atuantes dessa primeira Primavera Sound. [..] ainda sobraram embalagens e
usamos agora para vender normalmente, jd me ligaram a dizer que a embalagem foi

vazia. Tinha o chd, mas faltava o disco. As latas tém as Misturas, que sdo feitas por nos.

Figura 176 — Mostrador de chds. Fonte: (Fotografia da
investigadora)

Isto é para cheirar, antigamente vinha tudo assim (fig.176) a granel. Também

temos os chds de Natal, Gaspar, Baltazar e Belchior.

Pergunta: Os chds diferem em variados aspetos: origem; condicdes de cultivo;
processo de oxidacio das folhas; modo de preparacio; aroma (doce/frutado/fresco);
efeitos medicinais, etc. Quais 0s aspetos mais utilizados/falados para a distincdo dos

chds?
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Resposta: [...] o processo de oxidacdo das folhas e secagem” [..] “também a
diferenca entre o branco e o preto. O verde é mais agreste e o preto um bocadinho mais
pesado. E a ideia que tenho do chd. Os tempos de infusdo do chd sdo muito importantes
de manter. O chd preto pode ser de 5-7 minutos, mas o chd verde, mais de 3 fica

impossivel de beber, fica oxidado, muito amargo. E importante essa separacio dos chds.”
Pergunta: Qual a origem dos diferentes chds? (paises e fornecedor)

Resposta: E s¢ tinhamos isso através de um senhor que foi quem comecou a
ajudar o meu filho a montar as primeiras hipoteses. [...] Era através desse senhor que
importdvamos. Agora ndo. Somos nos que importamos todos diretamente, de maneira
que temos quantidades industriais de chd, e as vezes ainda nos falha.” “As vezes
perguntam porque ndo temos determinado chd a algum tempo e nos dizemos que nao
podemos pedir diretamente da India, so esse cha. Temos de pedir um carregamento.
Pedimos sempre grandes quantidades dos chds de cada pais, para também conseguirmos

grandes quantidades e precos mais acessiveis.

Temos, portanto, vdrios distribuidores. Temos um chd muito giro, a flor de chd.
O fornecedor deixou de ter disponivel e andamos agora a procura dessa flor. E muito giro,
¢ um bobo, que com dgua a ferver, aquilo comeca a abrir e desbrocha uma planta. As
primeiras eram girissimas, porque abriam e tinham muita cor e tudo.” “O filme Maria
Antonieta tem muitas versdOes, uma primeira muito tragica e uma segunda mais
levezinha... entdo a nossa rainha, convidou o imperador para tomar chda com ela, em
Franca, Versalhes. Serviu um chd espetacular, o chd dessa flor. Comecava a abrir e
desbrochava e era lindissimo. Nos até o vendiamos num bule transparente, para dar para

ver 0 processo de crescimento e desenvolvimento da planta.”

Pergunta: Quais os chds mais vendidos? Considera importante o consumidor

ver a embalagem?

Resposta: A embalagem sim, tem importancia. Antigamente, vinham todos em
lata, a granel, que as pessoas gostavam imenso, e depois vendiamos 50 ou 100gr
conforme a pessoa quisesse. Agora por uma questao de ser mais rdpido, mais pratico e

b IN1Y

funcional para quem estd a trabalhar na loja, jd vém embalados dor fornecedores.” “0s
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especialistas de chd s6 vém buscar os especificos e dficéis de encontrar. Agora, a pessoa
comum, € capaz de vir buscar o Fairy Magic, ou chds com sabores agraddveis, mas nio
sd0 esses especificos.” [...] “os especificos sdo em menor nimero. Mas sdo 0s que 0S outros

sitios ndo tém.”

Pergunta: Sendo o Porto uma cidade turistica, a maioria dos clientes sao
turistas? Considera que o objetivo de reintroduzir o hdbito de beber chd no Porto, tem

sido alcancado?

Resposta: Esta a ser alcancado, de longe!” “Eu acho que o cha criou realmente

um nucleo muito grande. Nasceu muito a volta do cha.
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Anexo B - Entrevista direcionada a drea de rétulos e embalagem, com o designer
Miguel Freitas (2023)

1. TIPOGRAFIA E ILUSTRACAO

Ao projetar um rotulo ou embalagem, escolhemos as ferramentas e artes graficas

que melhor se adequam ao resultado que pretendemos.

WHITE

WINE

Figura 177. Rétulo e embalagem do vinho Menino do Coro, Avesso. Sustentabilidade: Reutiliza¢ao das
bobines de acerto resultantes da impressio de rétulos para criar fita cola. Fonte: (Perfil LinkedIn)

Pergunta: A utilizacao da tipografia num objeto tridimensional, aumenta as suas
possibilidades de utilizacao e composicdo grafica. Neste sentido, existe algum projeto em
que tenha sido explorada a tipografia como solucdo grafica? Como pode ser explorada

da melhor forma?

Resposta: Este projeto do menino do coro, € um exemplo curioso disso. Posso
dizer que, de certa forma, o processo deste projeto comecou muito antes de me ser
apresentada a proposta. Gosto de andar em lojas de segunda mao, e num desses
percursos encontrei duas imagens, desenhos de alunos de belas-artes e acabei por
comprar. E passado um tempo, surgiu este projeto e lembrei-me que o caminho podia

ser por aqui.

Este menino do coro faz parte da casa da musica, do coro, mas ao mesmo tempo
ele gosta de nadar, de andar de mota - é motard e faz parte do clube da BMW - e,
portanto, este rotulo € exatamente isto. A imagem serviu de base, os olhos sdo os dele, e
depois cada um dos rotulos tem uma historia. Um € sobre um motard, na mesma com
uma pauta relacionada com a musica e ainda o capacete para dar a ideia de estrada. Claro

que isto € subtil, mas noutro temos o elemento da touca e ainda um com umas crateras.
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Também temos uns bindculos, alusivos aos que se usavam antigamente nos teatros. A
tipografia, para a criacao da marca, foi retirada de coisas antigas que eram pertences do
bisav0 que estavam ld na quinta. Embora algumas tenham sido inseridas de forma digital,
o resultado, de forma subtil, homenageia e cria uma relacio entre o antigo e o novo, até
chegarmos ao que € atual. A nivel de processo foi através da fotocopiadora, digitalizar e
ampliar repetidamente para criar o efeito de textura. Por aqui, podemos também ver a

importancia de imprimir e testar. Por norma, tenho dezenas de testes por projetos.

Pergunta: A ilustracdo pode ser trabalhada de diferentes formas, sobretudo
quando ¢ combinada com a tipografia. Quais foram as principais preocupacdes ou

cuidados para a criacao dos rotulos do projeto “Vendaval, vinho do Douro™?

Figura 178. Rétulo do projeto Vendaval, vinho do Douro. Fonte: (Perfil LinkedIn)

Resposta: O vendaval foi criado com outro ilustrador. Foram definidas algumas
diretrizes e depois contactado o ilustrador. A ideia deste projeto foi um bocado pelo
Obvio, no inicio, ao utilizar um baldo de ar. Convinha que pelo menos uma das solucoes
fosse facil de associar ao conceito. Acabam por surgir outros elementos no processo, a
verdade € que atras de um rotulo vem uma embalagem ou mais rotulos. Em termos de
acabamentos, existem detalhes em baixo-relevo que evocam a ideia de vento. Depois
temos um recorte com uma seta a apontar para norte no rotulo, e para sul no
contrarrotulo, estabelecendo relacdo com a ideia de vendaval — ventos fortes
direcionados de norte para sul. S3o detalhes que podem passar despercebidos, mas

acabam por fazer diferenca quando notados.
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Pergunta: Que outros autores e trabalhos tipograficos e ilustrativos pode
partilhar como referéncias ao tema? Seria possivel facilitar o contacto de algum desses

autores?

Resposta: Tenho vdrias referéncias, porque se vir muito design de rotulos, acabo
por me limitar muito ao que vejo, e para alimentar o lado mais criativo costumo ver muito
capas de discos, porque acho que comunicam a um nivel incrivel, e tento sempre retirar
aspetos que considere relevantes para os meus projetos. Posso recomendar o ilustrador
portugués, Manuel Alvess. E positivo ver referéncias fora do design, porque acaba por ser
algo ja muito trabalhado e nem sempre da para perceber o processo e exploracdo que

houve para chegar ao resultado.

Relativamente a livros, posso recomendar “Wa: The essence of japonese design”
de Rossella Menegazzo, Stefania Piotti e Kenya Hara. Fala de vdrias dreas de criacao,
moda, mobilia, etc. Os livros “Japonese graphic now”de Julius Wiedmann, “Designing
Design”, de Kenya Hara. Sao dois livros japoneses, com uma estética muito rica a nivel
grafico, mas com uma abordagem completamente diferente entre ambos. Voltando a
ilustradores, para o projeto Novas Rotas, foram criadas ilustracoes digitais por Rui
Ricardo. Ele tem trabalhos incriveis, comeca pelo esboco manual e depois passa para o
digital. Tem um perfil muito proprio, e trabalha esquemas de cores muito curiosos. A
nivel de processo, foi procurada a mesma orientacdo na composicdo dos diferentes
rotulos para manter uma certa coeréncia. A ilustracao € feita com base no layout do

rotulo que lhe envio, e depois vamos acertando detalhes, muitas vezes, minimos.

Outro projeto, Entre Tintas, foi desenvolvido com um ilustrador australiano, Juan
Rodrigues Cuberes. Uma coisa muito presente nestes projetos € a direcdo de arte, o que
queremos ilustrar e o artista com quem queremos trabalhar. Depois de ter isso definido
¢ que apresento os detalhes da proposta com o artista. O projeto era para um publico
mais jovem, entdo tem a presenca de uma All Star, para evocar essa faixa etdria. No
contrarrotulo, foi inserido um QR Code, que redirecionava o consumidor para uma
playlist relacionada com o rétulo, qua acabou por resultar muito bem. Também acabou
por haver uma alteracdo do nome, porque o vinho chama-se “Estou-me nas tintas”, em
representacao das trés cores diferentes usadas nos rotulos. Acaba por haver sempre uma

construcao de narrativa. Aqui foi definido um estilo, e depois procurei imagens para me
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ajudarem a construir esta narrativa. O que constroi essa historia sdo detalhes como a
sapatilha, a calca dobrada, etc. e depois existe a preocupacdo de criar sistemas que me
permitam trabalhar sempre um proximo rotulo, com cores ou figuras diferentes. E esse
o0 desafio, criar uma logica que tenha espaco para evoluir, sendo podemos cair no erro de

semelhanca entre projetos, ou mesmo de alguma limitacao.

Para outro projeto, Grande Reserva falei com um ex-aluno, Hugo Silva. E para
uma marca que jd estd registada e os clientes ja esperam algo dela. Entdo, foi pensado
que se o vinho é Grande Reserva, é um vinho diferente, ¢ uma coisa de outro mundo,
entdo vamos ilustrar uma nave espacial. Depois vai ter acabamentos de relevo e vernizes
que ird enriquecer a peca. Vai ser um desafio, mas acaba por ser engracado e criar
emocdo. Estamos a falar de um mercado muito conservador, muito historico, em que
esta ousadia marca a diferenca. “O consumo do vinho é muito emotivo, cada um tem as

suas preferéncias.”

O design para designers € muito complicado. Agora, nestes projetos eu consigo
pOr-me no lugar do consumidor e pensar no que € impactante e apelativo. Por exemplo,
a garrafa do vinho Rosé é muito feminina, assim como o seu publico-alvo. Tem um lado
muito elegante, e acaba por ser mais sugestiva e fdcil de manusear pelas curvas e
volumetrias da mesma. Acaba por existir um mundo e conjunto de caracteristicas a volta
destes conceitos. Mas a diferenca passa por sabermos sair um bocado dessas normas,

mantendo os aspetos essenciais.

Pergunta: Existe algum projeto em que seja possivel mostrar alguns esbocos,

processo de trabalho?

Resposta: Tenho vdrios, o projeto Papa Lobos, € um projeto para gente mais nova.
Foi lancado na altura da pandemia, e num espaco de dois meses vendeu mais de 30 mil
garrafas. “Porqué? Na minha opinido, no caso das marcas, em pontos de venda € quase
tudo igual. Vou ao supermercado é quase tudo rotulos brancos, porque o pessoal do
marketing opina sobre as pecas finais.” Consideram que devem facilitar a identificacao

dos vinhos para o consumidor.
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Acima de tudo, antes de um rétulo temos uma marca, e € preciso criar uma
marca. Tudo o que aqui estd foi do zero. A marca tem de estar registada. Pode ser por
extenso ou figurativa, mas neste caso nao existia marca, e foi preciso criar. A marca nao
era apelativa por si so, por isso tive de fazer com que fosse algo que quando o meu
cérebro olhasse para 14, ndo soubesse de imediato o que ali estd, fazendo a pessoa voltar
la para tentar perceber. Isto também ¢é resultado da tecnologia que atualmente

oferecesse impressdo offset e digital.

Neste caso ¢ utilizada a impressao digital, e é nos permitido imprimir um
conjunto de rotulos diferentes sem o0s custos associados as chapas, etc. Como
conseguimos ter esta possibilidade e hd imagens, entdo vamos criar 12 rotulos, 6 para
vinho branco e 6 para vinho tinto, em que cada um deles tem esta l6gica da frase e das
imagens sugestivas. Se isto é para um publico mais jovem, em que € que VOCés sao
viciados? Em imagem, entdo vamos tirar proveito disso e criar um lado afetivo. Que € o
que aqui estd. Se este lado ¢é trabalhado, e eu vou ao ponto de venda e sO tenho uma
garrafa, se calhar vou para a do lado. Se temos 6 garrafas diferentes e estou no mood de
ir para a praia, levo o correspondente. Mas se for visitar a minha irma, levo o outro. £
também gerado um impulso por querermos colecionar, e acabamos por voltar para

comprar um diferente.

Para além de tudo, temos a cdpsula que € mais um elemento que reforca a
identidade e acaba por ajudar a diferenciacdo do produto. No espumante, fui buscar a
ideia do punk que vai rasgar por cima e fazer desenhos. Nao chegamos tdo longe, mas foi
a base desta ideia. A preto e branco, com uma imagem mais cldssica, mas ndo deixa de
ter os elementos da identidade. Contudo estd associada a quem consume mais

champanhe e ao tipo de eventos.

Figura 179 - Rotulos do projeto, Papa Lobos. Fonte: (Fotografia da investigadora)
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2.100 HECTARES DO DOURO, PACKAGING 5 ESTRELAS | FEDRIGONI CLUB

Uma gama de vinhos cujo redesign teve lugar no inicio de 2017, e que lhe valeu
uma mencdo honrosa nos Papies de 2017. Os 100 Hectares — marca de vinho do Douro -

constituida por um conjunto de vdrias referéncias, cujo conceito transversal € a ideia da

unidade hectare, ou seja, um quadrado.

00 HECTARES

DOURO

Figura 180. Logotipo da marca.
Fonte: (100 Hectares)

Pergunta: Qual o processo (fases de trabalho) que é utilizado quando é feito o
rotulo e embalagem para uma marca ja inserida no mercado. Sendo que, esta, jd possui
uma imagem associada & sua marca? (Briefing/ Brainstorming/ Fase do Design/

Feedback/ Entrega)

Resposta: Muitas vezes nio ha briefings, por norma hd umas linhas, e os briefings
sou eu que o vou fazer. Agora ndo hd documentos escritos. Relativamente ao processo,
depende do projeto, por exemplo, para a criacdo da marca grafica dos 100 Hectares, a
ideia ja 14 estava no primeiro rotulo que foi feito para a marca. Depois € que passou por
mim. Existem vdrios fatores que direcionam o desenvolvimento dos projetos como o
formato da garrafa que vai alterando. Em relacio aos rotulos, passaram por vdrias fases,
comecou por ser uma peca unica, depois passou para duas pecas, e ainda voltou a ser
uma peca unica novamente - a verdade € que uma unica peca € mais facil para rotular.

Depois saimos deste formato e voltamos a separar o rotulo e contrarrotulo.

700 HECTARES

Figura 181 — Rétulos para a marca 100 Hectares. Fonte: (Fotografia da investigadora)
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Mas também tem a ver com questdes técnicas de rotulagem, ou seja, no teu caso,
criar um rotulo € olhar para a garrafa e perceber o que € que € a garrafa somando aquilo
que falamos. Muitas vezes ndo temos escolha na garrafa, porque ja quase que nos €
imposta. Portanto é perceber o que € que isto representa, o custo associado, porque
acaba por estar relacionado com o0s custos do rotulo e etc. No final, € o que nos dd uma
margem das finalizacdes que lhe podemos dar. Se podemos ou ndo ter certos
acabamentos a nivel de papel e materiais, uma série de coisas. Mas sobretudo é pensar
no publico, olhar para a garrafa e comecar a pensar. Neste caso da marca, o que € que
acontece no caso dos 100 Hectares? Questdes técnicas, portanto, rotulagem. Ha uns anos
eles mudaram de rotuladora, ou seja, ha varias possibilidades. Ou tens uma bobine com
uma so peca ou tens duas bobines com pecas separadas sdo introduzidas e rotuladas
automaticamente. Eles passaram a ter duas esta¢des, porque as coisas voltaram

novamente a separar-se.

Para além disso, também existe uma data de questdes técnicas como por
exemplo, as mencoes obrigatorias dos contrarrotulos. Ha aqui elementos obrigatorios
dos quais nos nunca podemos fugir. A marca, a regiao — neste momento tem de ter uma
palavra de ouro - tém de ter um tamanho minimo, quer no rétulo quer no contrarrotulo.
Olhando, o selo mudou de configuracio, o cédigo de barras, o volume de dlcool. [..]
Reparem, isto jd estd tdo cheio, que eu digo que o maior desafio € fazer um contrarrotulo.
Porque temos de saber gerir 0 espaco, enquanto no rotulo existe uma certa liberdade. E
se eu tiver uma garrafa de vinho branco ou rosé, o contrarrotulo tem de ser pensado mais
pequeno que o rotulo, para nao se notar quando vemos a garrafa de frente. E tudo isto a
somar a alteracao da legislacao, as marcas, neste caso a 100 Hectares, exportam para
muitos sitios. O que € que isso implica? O Canadd em termos de legislacdo, é diferente

da Europa. Por isso, cada vez mais os rotulos estdo carregados de elementos.

Pergunta: Quando vdrios projetos sdo desenvolvidos em simultaneo, surge uma
pressdo acrescida devido a escassez do tempo, resultando numa menor margem para
erro. Existe algum método de trabalho ou organizacao que possa otimizar o processo de

desenvolvimento de um projeto sob estas condicionantes?
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Resposta: hd uma série de condicionantes que tornam tudo dificil de gerir. Neste
momento tenho vdrios projetos em simultaneo. Acabas por ter de gerir timings,
espectativas e materiais. Depois tens o fator da ilustracao e fotografia que acabam por
complementar a tipografia e informacdo. E acabas por criar conexdes com artistas que

passam a trabalhar contigo em determinados projetos.

Regularmente, ha empresas de papel, particularmente a Fasson e a Manter que
fazem um evento bianual. Ou seja, convidam um conjunto de designers e oradores para
apresentarem e discutirem diversos temas relacionados com vinho. A Fasson, é a
Fedrigoni. Por norma as grandes empresas, contactam designers por fora. Se arranjar um
bom ilustrador resulta num projeto bem conseguido. E os estudios acabam por ter
diferentes abordagens dentro da marca. Mas também, € algo que te ajuda muito a gerir o
tempo e qualidade desejada, a ndo ser que estejas habituada a fazer ilustracoes. Por
norma a comunicacao ¢ muito simples e fdcil, e dentro do pretendido, hd espaco para

sugestoes e ideias novas.

Pergunta: Outro elemento diferenciador para estes produtos, € o papel em que
todos os rotulos sao impressos (Constellation Jade Raster 90gr), e consequentemente o
tipo de impressdo utilizado. Como sdo definidas quais as melhores ferramentas para usar
em cada projeto? (tipo de papel: brilho; impressao: offset com acabamentos com verniz

serigrédfico braile ou estampado a ouro com verniz geral de protecio mate)

Resposta: Sao poucos os clientes que dizem que ndo posso usar um papel
especifico, por norma dizem-me para usar a vontade os acabamentos, estampados,
relevos, etc. Portanto, isso ¢ o normal de trabalharmos. Enquanto noutros trabalhos ndo
¢ assim. £ algo incrivel, podermos escolher os papeis, e dizer que queremos relevo,
verniz, etc. Sempre pensando no segmento, porque hd rotulos que sdo ao céntimo, tudo

conta. Mas a maior parte deles sdo de segmento médio ou médio alto.

Depois hd coisas que ndo correm bem, por exemplo, este rotulo foi
extremamente complexo em termos de trabalho e producio. Sdo dois papeis colados,
leva recorte, leva reserva de cola, trabalho manual para levantar a dobra. E 0 que é que
aconteceu? Sdo produzidas cerca de 5 mil pecas. O sentido de enrolamento da bobine

pode estar virado para dentro ou para fora, e estes ficaram virados para dentro, portanto
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ficaram cOncavos. Nao deu para aproveitar. Ficou em armazenamento durante algum
tempo e areserva de cola desapareceu durante algum tempo e eles tentaram colar, o que
nao resultou da melhor forma. Outro aspeto, o facto de serem dois papeis grossos
colados, ao serem aplicados na garrafa, o papel comecava a levantar. E ele devia ter sido

pensado para estas condicionantes. Sao detalhes.

Figura 182 — Rétulo com destaque de dobra.
Fonte: (Fotografia da investigadora)

Pergunta: A embalagem tem como funcao conter e proteger um objeto durante
0 seu transporte, e carregar parte da identidade visual da marca. Neste suporte grafico
sdo exploradas novas estéticas e sistemas de armazenamento. Que aspetos ou
caracteristicas do vinho e da sua historia, influenciaram a estética e funcionalidade

das seguintes embalagens?
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Figura 183. Vinho Tinta Amarela, Figura 184. Vinho Sousdo, 2019. Figura 185. Vinho Collection,
2017. Fonte: (Perfil do LinkedIn) Fonte: (Perfil do LinkedIn) 2013. Fonte: (Perfil do LinkedIn)
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Resposta: Depende, por exemplo, a caixa dos 100 Hectares vai ser substituida por
uma de cartdo. O preco da madeira estd incomportavel. Em relacdo as matérias-primas,
0s prazos de entrega sao comprometidos e o preco dispara, neste caso, o cliente optou
por fazer esta mudanca. Reparem, a logica que estd por detrds da marca ¢ unidade do
hectare, algo retilineo e rigoroso, que € o que foi aqui aplicado. Estas maquetes sao

importantes. Cortar e montar. E a parte que eu mais gosto, € isto que ¢ uma maquete.

Pergunta: Considerando, também, projetos realizados para outras marcas e
empresas. Qual considera ter sido a embalagem mais criativa, a nivel estético e funcional,

que ja projetou?

Resposta: J& fiz vdrias, mas lembro-me agora de uma ulima em madeira. A
vantagem de trabalhar com tudo isto também € fazermos prototipos, esta embalagem
tem como base uma ideia simples, que permite esconder a garrafa e reveld-la através da
rotacdo da base, topo e uma lateral. Funciona com um iman. Estes protipos sdo
fundamentais, pensar e testar. As vezes sio inspiracoes de arquitetura, algo muito

minimal e retilineo. A ideia de uma janela, até.

Pergunta: Que trabalho tem estado a desenvolver ultimamente?

Resposta: Uma série deles. Uma da empresa para a qual tenho estado a
desenvolver projetos € a Manter. Temos dois projetos, uma direcionada para a ideia de
legado e da mulher, mais uma vez, a construcdo da ideia de narrativa. A ideia de legado,

0 que € que nos deixa a terra e a mulher.

Pergunta por Jorge Fonseca: Em termos de sustentabilidade € proposta alguma

coisa aqui pensada no ambiente?

Resposta: Ha vdrias coisas que podemos fazer, se pensarmos em termos de
impressao offset, em que € utiliza uma bobine, ndo hd possibilidade de fazer provas. Ou
seja, enquanto numa impressao tradicional podes pegar num papel e afinar as cores, aqui

trabalhas sempre com papel virgem, o que € que acontece? Imagina uma bobine gigante
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de papel, uma mdquina de 30 metros, e 0 papel entra de um lado e sai do outro impresso.
Nesse espaco, sao cerca de 70 a 80 metros de papel impresso. A cada ajuste de cor, sao

desperdicados metros e metros de papel. Como posso contornar isso?

Se eu for produzir 20 mil rétulos, e conseguir reduzir um centimetro, reduzia 20
mil centimetros, centenas de metros. E algo simples, mas tdo eficaz que se justifica alguns
contrarrotulos serem 0 mais estreito possivel. Se tivermos as duas pecas na mesma
bobine, e usar verniz numa das pecas, posso usar na outra também, porque o custo € o
mesmo. Agora, quando sao bobines separadas, por norma ¢ s¢ utilizado o desenho a
preto, sdo menos chapas, materiais para impressao, reducao de custos e uma ajuda ao

meio ambiente.

Outra solucdo, passa pelo aproveitamento dessas pecas dadas como perdidas. A
partir das bobines de acerto, criaram-se rolos de fita-cola. As bobines de acerto levam
cola, plastico, papel, estampados e vernizes. Nao da para reciclar e acabar no aterro para
queimar. O que tem custos de transporte. Com esta solu¢ao conseguimos retirar essas
bobines do aterro e criamos uma peca que da para diversas utilidades, como fechar
caixas. Ao separar as camadas dos materiais, jd € possivel reciclar uma parte significativa.
Também ja tentei fazer sacos, tenho algumas experiéncias engracadas. Tenho centenas
de folhas que trago das grdficas, resultantes de acertos de cores com overprints, e
resultam em composicOes fantdsticas. Jd fiz pins e bases para copos. E ficam
espetaculares porque acabam por ter detalhes em materiais mais nobres que sdo usados

na embalagem.

Sobre a Rota do Chd: o espaco, o ambiente € importante e influéncia a percecao
que temos do produto. Contudo ndo hd uma formula para criar bons rotulos, é muito
relativo. E ainda existe a rede de distribuicdo, que é algo que ndo controlamos. Por
exemplo, num restaurante, a quem deves “agradar™ Ao empregado. Muitas vezes as

marcas ddo ofertas, e acabam por influenciar a venda de determinados vinhos.
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Pergunta: no meu projeto tenho seis chds puros, mais infusdes e misturas.
Preciso de criar um sistema que dé para responder a necessidade de identificar mais de
300 chas.

Reposta: no fundo, o que tens de fazer € criar uma matriz que através de 3 ou 4
exemplos comunique as possiveis solucoes para os restantes chas e colecdes que possam
surgir futuramente. O vinho na sua generalidade é uma mistura de castas, de
percentagens que resultam do vinho tinto. Mas depois tens o universo dos chds, que ¢
chamado monocasta. Ou seja, tens os vinhos monocasta, que sdo chamados os

tradicionais, que em termos de esquema de rotulos.

Temos de pensar no consumidor que ao chegar a prateleira, os consiga
distinguir. Se fores por ilustracdo, dificilmente chegas 1d. Eu diria que os puros tém uma
linha e as misturas, por ter uma combinacao, tém outra linha. Podes ter uma cor base

para as misturas e outra transversal. E depois tens variacoes quando tens monocastas.

Entrevistadora: Que ¢ o que acontece nos rotulos da marca 100 Hectares?

Resposta: £ exatamente isso. Tens de te colocar no lugar do consumidor, e
perceber como facilitar a distincdo dos chds. No caso dos vinhos eles sdo separados no
ponto de venda, tintos de um lado e brancos do outro. Por isso ndo hd esse confronto.

Mas numa garrafeira jd podem ser apresentados juntos.

Imagina que es tu que vais servir o chd, tens de os identificar facilmente. Ainda
para mais o ambiente ndo tem muita luz, e ¢ um aftor a ter em atencao. A tua solucao
pode passar por um sistema de numeracao, em que associas cada chd a um numero e o
apresentas com algum grafismo ou caracteristica propria e distinta. Podes recorrer a
combinacdes, porque enquanto sdo poucas variantes ainda se manter visualmente
agradavel olhar para uma parede e ver cerca de 40 chas numerados do 1 ao 40. A partir
do momento que aumenta essa quantidade, passa a ser mais complicada a identificacdo

deles na prateleira.
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Outro factor a considerar ¢, qual é o nome mais comprido que tens? Imagina
alguém ter de ler os nomes numa embalagem que ndo €é muito grande, ainda para mais
numa prateleira. Por isso tens de pensar, por onde passa a solucao para criares um codigo
de identificacdo. Sdo cores, numeros, formas, cores? Posso ter o numero e ter de ler mas
acaba por ter um elemento de facil visualizacao. Podes ter letras do alfabeto associadas
aos chds puros, as bases e numeros para as misturas. No fundo tens uma base e depois
subdivisoes, e isso ja acaba por criar uma linha. As subvisoes sdo sempre as mesmas? Se
tens 6 bases de chds, tens de questionar o que € que se mantém em comum. Secalhar a
resposta esta mesmo a volta destas solucoes. Tens o exemplo da Muji e do Ikea. Tens o
corredor A gigante e depois numeros para subvisoes, o que ¢ visivel também a nivel

gréfico.

Se te restringires a tipografia podes ter nomes gigantes. Se estamos a falar de
chds podemos pfalar de formas, circulo, triangulo, quadradro, etc. Estes sistemas podem
ser usados até s6 num primeiro momento, e depois comecar a usar em vez de letras
colocar padroes, diagonais, verticais ou horizontais, acima de tudo tenta criar algo que te
ajude a clarificar na tua cabela aquilo que € a divisdo dos elementos, a gama de produtos.
A partir dai é ajustar as referéncias do projeto. E tens de pensar na questao da producao,
se tiveres 40 embalagens com 40 ilustracoes, ¢ complicado, se forem s elementos,
torna-se mais facil tem um leque tao grande. Outro factor, o preco dos chds, se tém um
custo elevado, visualmente, a embalagem tem de refletir esse valor. Podes pensar no chd
puro, o que define a pureza, a cor branca? Quais sdo os atributos que temos quando
pensamos num chd puro. O chd vai estar dentro de um saco de plastico, podes considerar

recortes na embalagem.

Temos um ilustrador espanhol que trabalha muito com fotografias, e ter sempre
presente um lado irénico, e que as vezes pode ser interessante para desbloquear ideias.
Até mesmo a ideia de ter um autocolante que acrescentas na embalagem, muito de
encontro ao over print. E uma peca que é impressa e vio sendo sobrepostas impressoes.
Podes ter uma composicao base, e depois sobrepor com elementos distintos, que acaba
por diferenciar as colecdes e os proprios chds. Tens o exemplo das colagens de David
Carson, com elementos de tipografia. Acaba por ser importante ver referéncias foram das

embalagens. Deves tornar os rotulos e embalagens coleciondveis e desejdveis.
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O valor a que sao vendidos, torna a sua compra limitada. Se vou comprar é
porque, de facto, gosto muito, ou vou oferecer a alguém. Logo tens um lado premium

associado a marca e isso deve transparecer na embalagem.

Pergunta: A escolha cromadtica das cores vibrantes apresentadas nos rotulos,
serve como método de distin¢do entre as diferentes referéncias. Esta escolha esta
diretamente ligada ao tom do vinho ou existe mais alguma componente que ajuda a

defini-la?

Figura 186. Cole¢des dos vinhos 100 Hectares do Douro, 2017.
Fonte: (100 Hectares)

Resposta: Eles tém cerca de 10 referéncias, e tens uns que sdo misturas e uns que
sdo monocasta. A diferenca € sobretudo na cor. Fizemos a experiéncia de usar os
quadrados - simbolo utilizado pela marca - na diagonal numa variante. A ideia era criar
essa diferenca. As misturas terem essa configuracao convencional e as monocastas, iam
passar a ter os quadrados maiores e com uma certa inclinacio. Os tintos direcionados
para a direita e os brancos para a esquerda. No ponto de venda seria visivel uma linha

que subia ou descia e ajudava a identificar uma diferenca.
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Anexo C - Entrevista direcionada a drea de comunicacao, ao designer Daniel Raposo
(2023)

Pergunta: De todo o teu extenso trabalho, subentende-se uma grande paixao e
motivacdo pela drea, visivel na tua producdo e também uma forte preocupacao
pedagogica que norteia o teu trabalho. Se pudesses colocar um conselho para os alunos
que estao no seu processo de pesquisa e na sua investigacdo pratica, qual seria esse

conselho (se pudesse colocar toda a tua experiéncia em meia duzia de palavras)?

Resposta: O meu primeiro conselho € que leiam muito, sobre diversos assuntos.
Compreendam o passado porque ajuda a enfrentar o futuro. Procurem conhecer melhor
a historia do design e aprofundem conhecimentos sobre os métodos de design, muitos
dos quais criados nos anos 60 e 70, na génese do design thinking. E triste que um designer
descubra os métodos de design pelo design thinking. Sejam exigentes com o dominio de
conceitos técnicos, compreendam-nos em termos etimologicos e na sua evolu¢do na
historia do design, porque mudam com o tempo. Recomendo que definam bem o &mbito
e limites do estudo. Penso que a adaptacdo de Alain Findeli do The Bremen Model ajuda
a posicionar o estudo. A investigacao deve cruzar dois ou trés vetores, mais € arriscar:

https://complete-works-alain-findeli.ch/inserts/X8YFIXIAACMAOO7U

Pergunta: Qual consideras ser a pertinéncia presente e os moldes futuros de um
manual de identidade visual (com toda a adaptabilidade do mundo trans medidtico que

vivemos)?

Resposta: Penso que continuam e serdo importantes, com as devidas alteracoes
e adaptacdes em formato, dimensao e meio. Antes eram destinados a producao grédfica,
depois para designers e publicitarios prestadores de servico e hoje para equipas internas
e prestadores de servico externos. Comecamos por ter cadernos, depois dossiers, PDF's,
websites. Hoje temos centrais de marca, que sdo manuais de normas, com brand book e
design materials. A ideia que foi veiculada da morte dos manuais de normas estava
errada, pois mesmo os sistemas de identidade visual dindmicos precisam de um manual

de normas. E claro que esse manual tem de ser adequado ao caso.
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Pergunta: Qual a tua visdo sobre tendéncias grdficas na atualidade e como € que
a tua visdo criativa, autoral dentro do design de identidade pode agir nesses
constrangimentos; quer do que se pode chamar por tendéncias, estilo, quer dentro das

regras de uma identidade visual corporativa?

Resposta: As tendéncias devem ter-se em conta. Uma marca deve ser do seu
tempo, mas € mais importante que a marca defina o seu caminho, que assuma uma
linguagem visual solida ao longo do tempo, se possivel que dite tendéncias. A identidade
pressupoe diferenciacdo e contraste. Estar na moda € ser similar a outros. Entdo porque

queremos isso para uma marca?

A identidade do autor faz sentido para uma marca quando é compativel com o
que esta representa. Genericamente, as marcas ndo representam o autor do design e por
isso ndo faz sentido que o designer empreste o0 seu estilo a marca. Eu defendo que o
designer otimiza processos de comunicacdo e que o design € a interface dessa
comunicacao. Ao designer compete-lhe selecionar estratégias e codificar do modo mais
ético, eficaz e eficiente. O trabalho do Stefan Sagmeister € relevante porque ele é bom a
criar sistemas e a gerar polémica em redor dos projetos. Nao tem exatamente um estilo
como o caso de Javier Mariscal (e no caso dele hd casos onde faz sentido e outros nio. A
identidade visual que fez para o banco bancaja funciona bem para aquela entidade, mas

seria dificil para outras e que ele agora fizesse um banco concorrente.

A parte mais importante do autor € a sua visao e intuicao na interpretacdo dos
dados e no modo como gera estratégia e a identidade. E claro, que seja competente a
desenhar em termos graficos, simbdlicos e estéticos. Falamos com alguma ligeireza de
alguns assuntos e assumimos que sao 0 mesmo. Por exemplo, confundir um redesign
com um rebranding. Vejam por exemplo a diferenca substancial no redesign da BMW por
comparacio ao rebranding da VW (eles mudaram o foco para um putiblico mais jovem).
Se olharmos sO para as marcas graficas e se estas estiverem numa superficie branca, vao
parecer-nos iguais. As marcas graficas e a identidade visual devem de ser avaliada em
contexto de uso. Olhem com atencdo para os grafismos, texturas, iluminacio,

enquadramento e objeto das fotos que integram a identidade.
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https://www.behance.net/gallery/100587639/BMW-Rebranding-Proposal e
https://www.bmw.pt ~ vs  https://metadesign.com/en/work/volkswagen-nbd e

https://www.volkswagen.pt/

Pergunta: No redesign de uma marca, quando o signo grafico é alterado, de que
forma podemos continuar a passar a memaoria da marca? De que forma podemos, a partir

do redesign, impulsionar uma marca no mercado?

Resposta: Idealmente devem preservar-se partes ou caracteristicas do que
existe. O patrimonio grafico é importante, tem valor e deve ser preservado. Vejam estes
casos que correram mal e que se corrigiram quando foi retomada a ligacdo ao patrimonio
anterior. A Galp fez um bom percurso a este nivel. Rompeu em 2000 e correu mal, pelo
que tiveram de retomar passados dois anos. Gastaram uns milhares neste disparate. A
mudanca de 2016 foi leve, tem aspetos em que melhorou (como o contraste) e outros em
que piorou (efeitos desnecessdrios). Notem que marcas graficas com volume precisam

de versodes sem volume.

GALP . - I\Galpenergla @galp energia galp @

1978 1994 1996 2000 2002 2016
Figura 187 — Evolucio da marca Galp. Fonte: (Entrevista com Daniel Raposo)

A Kraft Foods fez um redesign em fevereiro de 2009, que gerou falta de
reconhecimento e discussao sobre pldgio com a Yoplait. Ainda fizeram uma outra versio,
mas continuava a ser incoerente com a empresa. A versdo de julho 2009 é um redesign
com base na anterior e funciona muito bem: alterar a caixa alta para inicial capitular e

em caixa baixa e o novo vermelho dao a sensaciao amigavel que se pretendia. Tudo o

demais € papel da publicidade.

kraftfoods)*  yopigit=

Figura 188 - Evoluciio da marca Kraft. Fonte: (Entrevista com Daniel Raposo)
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As marcas graficas significam. Os meios informativos e publicitdrios cumprem a
funcio de comunicar. Hd séculos que desenhamos marcas graficas com letras, formas
geomeétricas e objetos/seres vivos. Vejam-se 0s simbolos com asas, com iniciais, com
dguias, touros, cavalos, etc. Criatividade ndo € fazer diferente so porque sim. Também é
dar uma nova perspetiva das coisas que conhecemos. Ha muito mais por onde se pode

trabalhar.

Anexo D - Livro intitulado "Arte Classica do Cha" ou "Cha Sing", escrito por Lu Yu.

Primeiro livro escrito sobre o chd, uma obra poética que descreve minuciosamente as
diversas formas de preparar e apreciar o chd. Link de uma traducao feita do livro e
publicada numa revista em 2015: https://archive.globalteahut.org/docs/issues/2015-
09.pdf

Anexo E — Artigo “O chd chinés e os cavalos tibetanos”, National Geographic. Texto

escrito por Mark Jenkins e fotografias de Michael Yamashita (08/04/2020)

Link para o artigo: https://www.nationalgeographic.pt/historia/a-estrada-dos-cavalos-

e-do-cha-que-ja-foi-a-principal-ligacao-entre-a-china-e-o-tibete_2293

179



Anexo F - Referéncias visuais e graficas de termos e expressoes, resultantes da

elaboracao do mapa mental, bem como de design de embalagem.

CATARINA FERREIRA PROJETO FINAL | 2023 | 9180168

REFERENCIAS VISUAIS
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Figura 189 — Referéncias visuais graficas. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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REFERENCIAS VISUAIS

Figura 190 - Referéncias visuais grdficas. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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REFERENCIAS VISUAIS: ILUSTRAGAO

CATARINA FERREIRA PROJETO FINAL | 2023 | 9180168

Figura 191 - Referéncias visuais graficas. Fonte: (ficheiro de apresentaciio)
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REFERENCIAS VISUAIS

Figura 192 - Referéncias visuais grificas. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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Anexo G - Pesquisa de elementos graficos caracteristicos das culturas dos paises

envolventes na origem e histéria do chd.

CATARINA FERREIRA PROJETO FINAL | 2023 | 9180168

© worldmapblank com

Figura 193 - Pesquisa de elementos grificos. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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Figura 194 - Pesquisa de elementos graficos. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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CHINA

PROJETO FINAL | 2023 | 9180168

CATARINA FERREIRA

Figura 195 - Pesquisa de elementos gréficos. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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Figura 196 - Pesquisa de elementos grificos. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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Anexo H — Pesquisa de referéncias tipograficas das culturas da china, japdo e india.
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REFERENCIAS TIPOGRAFICAS: INFLUENCIA CULTURAL DA CHINA
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Figura 197 - Referéncias tipogrificas. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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Figura 198 - Referéncias tipograficas. Fonte: (ficheiro de apresentacio)

184



CATARINA FERREIRA

REFERENCIAS TIPOGRAFICAS: INFLUENCIA CULTURAL DO JAPAO

PROJETO FINAL | 2023 | 9180168
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Figura 199 - Referéncias tipograficas. Fonte: (ficheiro de apresentacio)

Anexo | - Referéncias de artistas de Sand Art.

CATARINA FERREIRA

SAND ART/LAND ART
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Figura 200 - Referéncias de artistas de Sand Art. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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CATARINA FERREIRA PROJETO FINAL | 2023 | 9180168

ANDRES AMADOR

SAND ARTIST

HTTPS:/ANDRESAMADORARTS.SMUGMUG.COM
ARTISTA AMERICANO, DESENHOS NA EM GRANDE ESCALA;
UTILIZA FERRAMENTAS DE JARDINAGEM/ DESENHA PRIMEIRO NO PAPEL.

Figura 201 - Referéncias de artistas de Sand Art. Fonte: (ficheiro de apresentacio)

CATARINA FERREIRA PROJETO FINAL | 2023 | 9180168

JIM DENEVAN

LAND ARTIST

- S

HTTPS:/JIMDENEVAN.COM
ARTISTA AMERICANO QUE CRIA ARTE TEMPORARIA EM TERRA;
UTILIZA UM PEDAGO DE MADEIRA PARA FUNDIR A ARTE COM A NATUREZA.

Figura 202 - Referéncias de artistas de Sand Art. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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YUKI KAWAE

ZEN GARDENS ARTIST

HTTPS://WWWYUKIKAWAE.COM/EXPLORATIONS
ARTISTAJAPONES QUE CRIA ZEN GARDENS;
CONSTRUIU A SUA PROPRIA CAIXA E FERRAMENTAS | UTILIZA PEDRAS COMO AUXILIO.

Figura 203 - Referéncias de artistas de Sand Art. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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STUDIO AYASKAN

SAND

SAND

INSPIRADO NA ARTE PAISAGISTICA DO KARE-SANSUI - JARDIM DE
PEDRA ZEN JAPONES, E A FORMAGAO GRADUAL E O ACHATAMEN-
TO DE UM PADRAO DE ONDULAGAO AO LONGO DE UM PERIODO

DE CICLOS DE DOZE HORAS.

HTTPS:/WWW.AYASKAN.COM/SAND
STUDIO AYASKAN IS AN EXPERIMENTAL ART & DESIGN PRACTICE

Figura 204 - Referéncias de artistas de Sand Art. Fonte: (ficheiro de apresentacio)
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Anexo J — Caixa de areia e ferramentas construidas pela investigadora.

Figura 206 - Ferramentas construidas pela investigadora.
Fonte: (Fotografias da investigadora)
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Figura 207 - Caixa de areia construida pela investigadora. Fonte: (Fotografia da investigadora)
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Anexo K - Abordagem alternativa para a embalagem de plastico.

Exploracdo da inclusao de elementos graficos intrinsecamente ligados a flor da

planta do chd, Camellia Sinencis.

Figura 208 - Exploracio de embalagem, com elementos alusivos a planta Camellia Sinensis. Fonte:
(Simulacdo digital de autoria propria)

Anexo L. - Abordagem alternativa para a embalagem de cartdo.

Aplicacio de duas composicoes na cor amarela sobre fundo preto, procurando
um maior contraste. E também considerada a utilizacio de tampas de madeira e

etiquetas coloridas e informativas para diferenciar os tipos de cha.

Figura 209 - Teste de aplicacio de composicio com cor em embalagem. Fonte:
(Simulacio digital de autoria prépria)
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Anexo M - Referéncias grdficas para a elaboracido da ementa.

CATARINA FERREIRA PROJETO FINAL | 2023 | 9180168
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Figura 210 — Referéncias visuais orientais para a ementa. Fonte: (Ficheiro de apresentacio)
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Anexo O - Abordagem preliminar a proposta final para a ementa.

CATARINA FERREIRA PROJETO FINAL | 2023 | 2180168

EXPLORACAO

EMENTA - TESTES TIPOGRAFICOS

017 THEVERT AT

111 CHINA MELANGE

V13 M1 LI MEL

GOTHAM BOOK GOTHAM NARROW - CAIXA ALTA GOTHAM NARROW

Figura 214 - Testes de composic¢io para ementa.
Fonte: (Ficheiro de apresentacio, exercicios da investigadora)

Figura 215 - Versdo preliminar da ementa. em fundo vermelho.
Fonte: (Exercicio da investigadora)
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Figura 216 - Versdo preliminar da ementa, em fundo vermelho.
Fonte: (Exercicio da investigadora)

Anexo P - Versido alternativa da versao A da proposta final para a fachada da loja

Figura 217 - Variacio da versio A da proposta final para a fachada da loja.
Fonte: (Simulacdo digital da ilustradora, com recurso a fotografia de José Pereira)
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Anexo Q — Abordagem preliminar a proposta final para a colecio de loica

A abordagem abrange diversas composicoes, incluindo algumas que serviram de
base para a proposta final. Através do programa Adobe Photoshop foram simuladas as
suas aplicacOes em verniz ou tinta. As cores utilizadas correspondem as predominantes

na identidade visual da marca.

Figura 218 - Abordagens para personalizacio da colecio de pratos. Fonte: (Simulacio digital da
investigadora com recurso a mockup)
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