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Estratégia
• Desenho em rede;
• Alinhamento de estratégias;
• Seleção de parcerias;
• Sistema de decisão;
• Gestão de desempenho.

Tecnologia
• Troca de informações;
• Compatibilidade operacional;
• Gestão da incerteza;
• Ligação ao processo.

Parcerias

• Coordenação entre parceiros;
• Troca de informação;
• Contratos de negociações;
• Partilha de lucros e custos;
• Realização de mecanismos de colaboração;
• Processo de promulgação de encomendas;
• Seleção de parcerias.

Produtos

• Gestão da informação;
• Agendamentos programados;
• Previsões de vendas;
• Reabastecimento;
• Planeamento operacional;
• Design do produto;
• Gestão de investários.
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Designação social Vitimarante – Viticultura, Lda 
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https://portal.vinhoverde.pt/pt/promocao-mercados
https://www.vinhoverde.pt/pt/estatisticas
https://www.pbs.up.pt/pt/artigos-e-eventos/artigos/negocio-do-vinho-3-tendencias-e-4-drivers-de-mercado/
https://www.pbs.up.pt/pt/artigos-e-eventos/artigos/negocio-do-vinho-3-tendencias-e-4-drivers-de-mercado/
https://ranking-empresas.dinheirovivo.pt/ranking-nacional-empresas
http://www.rigorbiz.pt/
http://www.infotrustgo.pt/
https://www.bportugal.pt/page/quadros-do-setor
http://www.transparency.org/
https://data.worldbank.org/country/angola?locale=pt
https://aplikacja.ceidg.gov.pl/ceidg/ceidg.public.ui/search.aspx
https://www.biznes.gov.pl/en/table-pkd-code


Balanço ano

2021

Activo

Ativo não corrente

Ativos fixos tangíveis       ,   €    

Ativos intangíveis    ,   €          

Investimentos financeiros      ,   €       

Creditos e outros ativos não correntes -  €                 

Subtotal       ,   €    

Activo corrente

Investários       ,   €    

Clientes       ,   €    

Estado e outros entes públicos       ,   €    

Diferimentos       ,   €    

Outros tivos correntes -  €                 

Caixa e depósitos bancários       ,   €    

Subtotal        ,   €  

Total do activo        ,   €  

Capital proprio e Passivo

Capital proprio  

Capital subscrito       ,   €    

Outros instrumentos de capital proprio       ,   €    

Reservas       ,   €    

Resultados transitados      ,   €       

Outras variações no capital proprio -  €                 

Subtotal       ,   €    

Resultado liquido do periodo       ,   €    

Total do capital proprio        ,   €  

Passivo

Passivo não corrente -  €                 

Provisões -  €                 

Financiamentos obtidos       ,   €    

Outras dividas a pagar -  €                 

Subtotal       ,   €    

Passivo corrente

Fornecedores       ,   €    

Estado e outros entes públicos      ,   €       

Financiamentos obtidos       ,   €    

Diferimentos -  €                 

Outros passivos correntes      ,   €       

Subtotal       ,   €    

Total do passivo        ,   €  

Total do capital proprio e do passivo        ,   €  



Demonstação de resultados ano

2021

Vendas e Serviços prestados        ,   €        

Subsídios è exploração      ,   €             

Variação nos Inventários da produção       ,   €-          

Trabalhos para a própria entidade -  €                       

CMVM        ,   €-        

FSE       ,   €-          

Gastos com pessoal       ,   €-          

Imparidades -  €                       

Provisões -  €                       

Outros rendimentos    ,   €                

Outros gastos      ,   €-             

Resultados antes de depreciações, gastos e financiamento e impostos       ,   €          

Gastos / reversões de depreciação e de amortização       ,   €-          

Resultados operacionais       ,   €          

Juros / Gastos de financiamento      ,   €-             

Resultado antes dos impostos       ,   €          

Impostos sobre o rendimento do periodo      ,   €-             

Resultado liquido do periodo       ,   €          



Estónia Angola Espanha Polónia

Hierarquica 40 77 57 68

Individualismo 60 20 51 60

Masculinidade 30 46 42 64

Averção à incerteza 60 54 86 93

Orientação a longo prazo 82 9 48 38

Indulgência 16 78 44 29

Distância administrativa e política Corrupção 13 136 34 42

Distância geográfica Distancia física 3961 6241 496 2944

PIB 16260 1555 23510 13580

Taxa de inflação 4,5 27,03 3 5,2
Distância Económica

Países
Dimenções

Distância Cultural

Estónia Angola Espanha Polónia

Condições dos fatores Rating de Inovação 24 120 28 39

Condições de procura Índice de procura doméstica 104 52 102 100

Industrias relacionadas e de suporte % de empresas distribuição alimentar 2585 572 9818 35868

Estratégia, Estrutura e rivalidade na industria Rating de competitividade 31 136 23 37

Elementos
Países


