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RESUMO ANALITICO

Este trabalho de investigacdo aborda todo o conceito de concecdo de um
editorial para uma empresa - a Ecosteel. Sendo uma investigaciao tedrica e pratica,
estuda arealizacdo de um catdlogo para a entidade parceira, tratando todos os resultados
do procedimento de criacdo em colaboracdo com a empresa, trabalhando no processo
criativo e abordando as consequéncias do trabalho de equipa e da conciliacdo de vdrias
opinides para um resultado solido e que agradasse as duas partes envolvidas.

Neste relatorio, hd uma pequena introducdo a empresa, mais propriamente a
marca Much More Than a Window, mostrando o0s seus servicos e algumas das suas
metodologias de trabalho. Seguidamente, o desenvolvimento tedrico centra-se no
estudo do tema do design editorial, analisando literatura acerca do tema, para conseguir
obter uma opinido formada da sua evolucdo ao longo do tempo. Segue-se um capitulo
destinado ao enquadramento tedrico-pratico, em que foram estudados varios conceitos
sobre o tema, como o formato, e aspetos da producao de uma publicacdo editorial como
a escolha correta do tipo de papel, por exemplo. O quinto capitulo destina-se a andlise
de casos de estudo, vendo como certos aspetos e conceitos foram aplicados em
determinados casos praticos e dissecando todo o processo de criacao.

Quanto a parte pratica, o desenvolvimento projetual ¢ a culminacido desta
investigacdo, dando resultado a maquete final do editorial para a Ecosteel. Neste
relatorio, € possivel ler e perceber todas as etapas presentes no desenvolvimento do
projeto. Sdo revelados os desafios propostos e as decisdes tomadas, com o porqué de
terem sido formadas daquela forma, assim como os testes desenvolvidos, as concessoes
realizadas e as solucoes encontradas. A respetiva conclusiao de todo o projeto ao longo

do ano termina com as dificuldades obtidas no decorrer deste percurso académico.

Palavras-chave: design editorial; catdlogo; entidade parceira; publicacao.



ABSTRACT

This research work addresses the whole concept of designing an editorial for a
company - Ecosteel. Being a theoretical and practical investigation, it studies the creation
of a catalog for the partner entity, treating all the results of the creation procedure in
collaboration with the company, working on the creative process and addressing the
consequences of teamwork and the reconciliation of various opinions for a solid result
that would please both parties involved.

In this report, there is a short introduction to the company, more specifically the
Much More Than a Window brand, showing its services and some of its working
methodologies. Then, the theoretical development focuses on the study of the theme of
editorial design, analyzing literature on the subject, in order to obtain a formed opinion
of its evolution over time. This is followed by a chapter for the theoretical-practical
framework, in which various concepts on the topic were studied, such as the format, and
aspects of the production of an editorial publication such as the correct choice of paper
type, for example. The fifth chapter is dedicated to the analysis of case studies, looking at
how certain aspects and concepts were applied in certain practical cases and dissecting
the entire creation process.

As for the practical part, the project development is the culmination of this
investigation, resulting in the final model of the editorial for Ecosteel. In this report, it is
possible to read and understand all the stages present in the development of the project.
The proposed challenges and the decisions taken are revealed, with the reason why they
were formed that way, as well as the tests developed, the concessions made and the
solutions found. The respective completion of the entire project over the year ends with

the difficulties obtained during the academic path.

Keywords: editorial design; catalogue; partner entity; publication.
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1 - INTRODUCAO

1.1 - Pertinéncia do tema e motivacoes

ApOs varios projetos no ambito do percurso académico da autora desta
investigacao, mais recentemente deste mestrado em design, surgiu a curiosidade sobre
o tema do design editorial. A motivacao pessoal surge com a ideia de cria¢do ou concecao
de um projeto editorial e todo o procedimento de aprendizagem a volta desse mesmo
Processo.

Um dos pontos que fez avancar com esta investigacao foi a entidade parceira —
a Ecosteel — que ja tinha sido um parceiro no primeiro ano do mestrado. Surgiu a
oportunidade de criar um catdlogo que compilasse grande parte dos projetos mais
relevantes da empresa numa unica publicacao. Esse foi 0 mote para o desenvolvimento
deste projeto, visto que a empresa niao possuia algo que expusesse 0s seus projetos para
mostrar a clientes ou até mesmo para levar para as feiras em que estao frequentemente
presentes.

O objetivo deste mestrado em design foi precisamente o estudo de uma
componente mais grafica do design, visto que o percurso académico da autora € no
ambito do design do produto. Contudo, o gosto pelo design editorial foi crescendo ao
longo deste mestrado, o que levou a enveredar por uma investigacao no sentido de

ampliar e aprofundar conhecimentos e competéncias nesta drea.

1.2 - Problemdtica e Objetivos

Com este projeto surge a problematica: “Pode um projeto editorial como um
catdlogo contribuir para mostrar os valores e evidenciar as capacidades e qualidades de
uma empresa?”. Centrando no problema, a estrutura desta investigacdo surge de forma
a que, através do estudo do tema do design editorial, apoiado por autores de referéncia
desta temdtica, se consiga dar uma resposta coerente e concordante com a questao
levantada.

O principal objetivo com esta investigacdo ¢ realizar uma publicacdo editorial

para a empresa da Ecosteel, evidenciando os seus projetos e sistemas de janelas
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minimalistas num projeto que os valorize. Contudo, ha alguns objetivos mais especificos

que foram estudados com esta investigacao, tais como:

- Compreender o ambito da empresa, através de uma pequena investigacio
sobre a mesma, sobre 0s seus projetos/obras e sobre 0s seus servicos;

- Estudar o que € o design editorial com maior profundidade;

- Entender o estado da arte de publicacdes desta matéria;

- Conceber um projeto coeso e que corresponda as necessidades graficas da
empresa parceira no projeto;

- Desenvolver competéncias numa drea do design que ndo faz parte da formacio

da autora do relatorio, de modo a construir bases para projetos futuros.

1.3 - Estrutura Documental e Metodologias

Ao tratar-se de um trabalho de investigacao, € essencial o uso de metodologias
para o sustentar. Para demarcar esse trajeto metodologico, realizou-se uma breve
pesquisa dos métodos de investigacdo através do livro Universal Methods of Design de
Bella Martin e Bruce Hamintong.

Este documento estd estruturado em sete capitulos principais: Capitulo 1 -
Introducao, Capitulo 2 - A Empresa, Capitulo 3 - Design Editorial, Capitulo 4 -
Enquadramento teorico-pratico, Capitulo 5 - Casos de estudo, Capitulo 6 -
Desenvolvimento Projetual e, por fim, o Capitulo 7 - Conclusdo. No fim, estio listadas as
referéncias bibliograficas de todo o projeto. Estes capitulos foram subdivididos em

subcapitulos, fornecendo coeréncia e organizacio a toda a investigacao.

Capitulo 1 - Introducdo: Apresenta-se toda a introducdo da investigacao,
referindo a pertinéncia e a motivacao do tema estudado, as problemadticas envolvidas,
assim como 0s objetivos a atingir. Este capitulo refere ainda a estruturacdo do

documento e as metodologias aplicadas.
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Capitulo 2 -— A Empresa: Neste capitulo da investigacio, faz-se uma breve
apresentacao da empresa que colaborou nesta investigacao, mostrando 0s seus servicos

e expondo as suas obras e projetos.

Capitulo 3 - Design Editorial: Esta subdividido em duas partes. Primeiro, aborda-
se 0 tema do design editorial e a sua contextualizacdo historica, tratando também o tema
da tipografia e o seu surgimento. A segunda parte deste capitulo é centrado na evolucio

tecnologica e o impacto da tecnologia na atualidade.

Capitulo 4 - Enquadramento Teorico-Pratico: Abordam-se conceitos e
definicOes importantes para o desenvolvimento pratico do projeto, dentro das tematicas

dos elementos do design e da producao grafica.

Capitulo 5 - Casos de Estudo: Com base num conjunto de critérios, foram
analisados projetos de outros designers e empresas, de modo a entender o processo de
criacdo de algumas publicacoes. O objetivo foi retirar o maximo de informac¢ado possivel
de todo o procedimento, ver como foram aplicados os conceitos estudados no capitulo

anterior e ver de que forma, poderdo ser aplicados neste projeto.

Capitulo 6 — Desenvolvimento Projetual: E apresentado todo o processo de
concecdo de um projeto editorial para a empresa Ecosteel, mostrando e explicando todas

as fases de criacdo e decisoes tomadas, até ao resultado final.
Capitulo 7 - Conclusio: E o capitulo que mostra o balanco e resume o que se

retira desta investigacao, analisando o resultado conseguido, mostrando as dificuldades

encontradas pelo caminho e respondendo as questdes levantadas na introducao.
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2 - AEMPRESA

2.1 - Ecosteel | Much More Than a Window

A Ecosteel é a empresa proprietdria e a sede da marca comercial MMTW - Much
More Than a Window, uma marca comercial internacional associada a trés grandes dreas
de atividade: trabalhos em metal, estruturas e producoOes artisticas. A propriedade,
producdo e comercializacao de todas as obras associadas a marca comercial da MMTW
sdo lideradas pela empresa ECOSTEEL. Internacionalmente, a representacdo e
comercializacdo do MMTW, é assegurada por cada parceiro ou alianca local por acordo
prévio com a empresa. (Ecosteel, s.d.)

Situada na Povoa de Varzim, a Ecosteel é uma serralharia que trabalha na
producdo de sistemas metalicos, juntamente com a marca Much More Than a Window,
oferecendo ao publico o melhor da tecnologia do aluminio incorporado em janelas
minimalistas. (Much More Than a Window, s.d.)

Os avancos tecnologicos tornaram possivel a criacdo de novas formas de
abrir/fechar janelas. Isto foi comunicado através de uma visita realizada ao espaco de
trabalho da empresa no ano passado, no ambito de um projeto realizado em conjunto

CO1M 4 mesma.

Fonte: Ecosteel

Figura 1 - Empresa Ecosteel, situada na Pévoa de Varzim
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2.2 - Servicos

A empresa divide-se em duas componentes distintas: a comercial e a artistica. A
componente comercial da Ecosteel procede a realizacdo das janelas minimalistas através
dos sistemas metdlicos. Por outro lado, a componente da ArtWorks (parte artistica) é
caracterizada pelo aproveitamento dos materiais que sobram dos projetos realizados
pela empresa, dando-lhes uma nova vida, como por exemplo, o ferro, o aluminio, as
chapas, os vidros, as colas, entre outros.

Assim, resumindo, os servicos da empresa subdividem-se em trés categorias:
framesystems, com base no estudo, conhecimento e desenvolvimento, dos melhores
sistemas minimos de armacdo do mercado (a marca Much More Than a Window fornece
os melhores minimal frames de aluminio); metal works, um servico que fornece uma
gama completa de fabricacdo de aco para projetos comerciais e/ou residenciais; e a
artworks, um servico que junta a empresa aos melhores artistas do mundo, ajudando na

criacio das suas obras. (Ecosteel, s.d.)

Fonte: Ecosteel

Figura 2 - Ecosteel : Espaco de trabalho
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2.3 - Projetos e Obras

Todos os projetos sdo feitos com parceiros internos e externos. Desde a sua
fundacio, os seus trabalhos sdo colocados ou na categoria finished work, se jd estiverem
terminados ou na categoria ongoing work, se ainda estiverem em desenvolvimento.

Sao desenvolvidos todo o tipo de projetos, sendo 0s mais comuns as casas e
alguns edificios publicos. Porém, também ja desenvolveram estruturas de metal para um
cendrio em Coimbra, a estrutura “Field” para a Venice Biennale of Architecture 2018 e
até mobilidrio. Para além de tudo isso, desenvolvem também os projetos na componente
da artworks com artistas como José Pedro Croft. No ramo da arquitetura, trabalham com
nomes como o de Eduardo Souto Moura, Aires Mateus, Carvalho Aratjo, Philippe Meyer,

entre outros. (Much More Than a Window, s.d.)

Fonte: (Retirado de: https://www.muchmorethanawindow.com/aroundtheworld)

Figura 3 - Mapa das equipas MMTW no mundo;

A marca tem equipas espalhadas pelo mundo, como € possivel verificar no
projeto pratico desenvolvido, através da localizacdo das obras. Trabalham na Bélgica,

Brasil, Alemanha, Crodcia, Grécia, India, Estados Unidos da América, Espanha, entre

outros.
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3. DESIGN EDITORIAL

3.1 - Contextualizacio Historica

O design editorial é principalmente caracterizado por melhorar visualmente as
publicacoes periddicas, livros impressos e digitais. E uma drea do design que deve estar
em constante desenvolvimento de acordo com 0 avanco e o progresso de processos de
producdo e as exigéncias atuais do mercado, tendo como finalidade a comunicacdo de
uma mensagem. “O Design de material editorial cumpre diferentes funcoes tais como
dar expressdo e personalidade ao contetido, atrair e manter os leitores, e estruturar o
material de forma clara. Essas funcoes tém de conviver e trabalhar juntas de forma coesa
para configurar algo que seja agraddvel, util e informativo - geralmente, uma
combinacdo de todos os trés se é para ter sucesso.” (Caldwell & Zappaterra, 2014, p. 10)

Atualmente, € importante o conhecimento técnico de ferramentas digitais e,
geralmente, uma maior rapidez na resoluc¢do dos problemas apresentados e nas
respetivas solucoes por parte dos profissionais em design. “O designer é responsdvel pelo
projeto da natureza fisica do livro, seu visual e sua forma de apresentacao, além de cuidar
do posicionamento de todos os elementos na pdgina.” (Haslam, 2007, p. 16)

Com a evolucao tecnolodgica sempre presente nos dias de hoje, sdo inumeros 0s
softwares' acessiveis e disponibilizados para melhorar e facilitar todo o processo de
desenvolvimento do projeto. Com isto, pequenos trabalhos como a manipulacio das
imagens, por exemplo, que eram realizadas por outras pessoas destinadas a realizar isso
mesmo, passaram a ser desenvolvidas pelos proprios designers devido ao ramo da
informadtica estar tdo expandido, o que estimulou o alargamento dos campos de atuacao
de vdrios profissionais.

A margem de erro diminuiu devido ao facto de jd ser possivel pré-visualizar o
resultado final num computador e, assim, prever com mais facilidade o resultado
impresso e fisico com a ajuda do avanco extraordindrio da tecnologia. Com este evento,
torna-se necessdrio os profissionais conseguirem acompanhar esse progresso com a sua

criatividade sem se sentirem limitados pelo que ja existe.

'~ Por exemplo, softwares como o Adobe Photoshop, o Adobe Illustrator e o Adobe InDesign,
muitos utilizados como ferramentas pelo designer atualmente;
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Livros, revistas e jornais sao alguns dos projetos abrangidos por esta drea do
design editorial. Sao projetos desenvolvidos cuja funcido € se responsabilizar por
comunicar mensagens visuais e textuais e, por esse mesmo motivo, sdo conhecidos por
lidarem com enormes volumes de informacio. “A grande maioria dos contetidos
editoriais tem em seu cerne a ideia de comunicar uma ideia ou contar uma historia por
meio da organizacdo e apresentacao de palavras (disposicao de titulos e do corpo de
texto) e elementos visuais.” (Caldwell & Zappaterra, 2014, p. 8) Os designers editoriais
trabalham com vdrios especialistas como ilustradores, jornalistas, revisores e editores,
sendo que os designers acabam por ter a responsabilidade de conhecer a informacdo que
estd a ser tratada, de modo a entendé-la e a conseguir exprimi-la e transmiti-la de forma
clara e eficaz.

Ao falarmos de comunicacao, torna-se imprescindivel referir a importancia da
tipografia no design editorial. E um dos elementos comunicadores mais relevantes num
projeto desta natureza, assim como as imagens e a cor. Associada ao conteudo a

transmitir, reflete marcos historicos ao longo do tempo.

3.2 -Tipografia

A relacdo entre o texto e a imagem tendeu sempre a se complementar. Pode-se
verificar isso desde as gravuras rupestres na pré-historia. Quando surgiu a escrita, foi
importante tornar tudo mais atraente visualmente e esteticamente com as imagens.

Desde os seus primordios, a tipografia sofreu uma grande evolucao processual
desde os carateres moveis até a web. A sua utilizacao foi bastante valorizada pois sem
ela, o processo de comunicacdo entre os individuos era muito mais dificultado.
“Typography exists to honor content.” ?(Bringhurst, 2005, p. 17) Por isso, é muito
importante a escolha adequada de um tipo de letra para um projeto tendo por base
critérios concetuais, historicos e técnicos, e relaciona-los com as caracteristicas do
projeto em desenvolvimento, criando a harmonia, a transparéncia e unidade da
mensagem a ser transmitida. Para Bringhurst (2005, p. 18), a tipografia veio elucidar e até

enobrecer o texto, ndo iludir o leitor.

2 Traducio livre (TL): A tipografia serve para honrar o conteudo.
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3.2.1 - Breve Contextualizacdo Historica

Desde o homem primitivo que jd se tentava comunicar com a ajuda de grunhidos
e gritos, auxiliados por gestos, e “persistiu mesmo depois de ele ser capaz de articular
sons” (McMurtrie, 1965, p.17). Contudo, os sons e o0s gestos ndo foram suficientes, e
recorreram aos desenhos e gravuras para comunicarem. “E, assim, vemos que, num
obscuro passado pré-historico, ele recorria a desenhos ou gravuras para se exprimir. Isto
representa um passo de extraordindria importancia na evoluc¢ao do homem, pois foi o
seu primeiro esforco para tornar visiveis o pensamento e o sentimento de uma forma
duradoura.” (McMurtrie, 1965, p.17)

As representacdes mais comuns eram relacionadas com a caca, relatando
experiéncias de vida dos povos. “Cmbora por toda a parte usassem tais representacoes,
muitos milhares de anos passaram antes de o homem ter realmente consciencia do que
havia criado com estes pictogramas.” (McMurtrie, 1965, p.18).

As pictogravuras eram relatos das antigas racas humanas sendo que, com 0
tempo, esses simbolos pictograficos passsaram a ser associados a determinados objetos
e ideias. “Assim, as pictogravuras tornaram-se a pouco e pouco em ideogramas ou
simbolos que representavam ideias generalizadas tiradas dos objetos.” (McMurtrie, 1965,
p.19) A escrita ideografica provém dos primeiros registos primitivos e permanece até
hoje, podendo verificar-se esse sistema de escrita principalmente na lingua chinesa.
(McMurtrie, 1965, p.19)

O nascimento do alfabeto latino, ou romano, originou o alfabeto mais utilizado
no ocidente. A lingua portuguesa provém dele mesmo. Ao ser adotado pelos romanos no
século VII a.C., a sua evolucao avancava com a expansiao do império romano. “Within
this classical style, several variations developed, due the influences of geography,
popular cultural and intellectual philosophies, politics, and technology.™ (Solomon,
1986, p. 66) Com o passar do tempo, foram surgindo as minudsculas, pois o alfabeto
romano era s6 um conjunto de letras em caixa alta (Heitlinger, 2006, p.24).

Com o surgimento do papel, o primeiro impulso na tipografia estava dado

porque era indispensdvel um material mais barato do que o pergaminho (McMurtrie,

3 Traducio livre (TL): Dentro desse estilo cldssico, diversas variacoes se desenvolveram, devido
as influéncias da geografia, das filosofias culturais e intelectuais populares, da politica e da tecnologia.
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1965, p.77). Com esse aparecimento, surgiram os livros manuscritos. “Os livros com que
estamos familiarizados, formados de folhas ligadas e cosidas de um lado, foram uma
criacdo relativamente tardia na Europa, e so apareceram ali muitos séculos depois dos
rolos de papiro e de pergaminho dos antigos.” (McMurtrie, 1965, p. 95) Estavam
relacionados com a era Cristd, e “juntamente com as incri¢oes em pedra, metal ou
madeira, sao um factor muitissimo importante na heranca cultural da Humanidade.”
(McMurtrie, 1965, p. 96) Os homens que se dedicavam ao estudo e se afastavam de uma
vida agitada refugiavam-se nas igrejas a copiar livros. “Os conventos e outros lugares
eclesidsticos de fuga ao tumulto da vida mundana chamaram a si a tarefa, jd posta de
lado, de fazer copias de livros para enriquecimento das suas bibliotecas e, em maior
extensdo, para uso da comunidade de leitores e estudiosos de todo o mundo.”
(McMurtrie, 1965, p. 96)

Foi na China que apareceram os primeiros livros impressos, sendo por isso que
se pode afirmar que, na histéria da manufactura dos livros, o Extremo-Oriente foi
totalmente independente, pois imprimiu-se vdrias obras quase seis séculos antes do
progresso da imprensa europeia (McMurtrie, 1965, p.109). O que se vivia no Extremo-
Oriente parecia fantasia para a Europa, tornando o aparecimento da impressa nos paises

europeus um evento muito importante e marcante.

A dissemini¢do da Tipografia, inven¢do hoje incontestavelmente atribuida ao
alemao Johannes Gutenberg, foi célere. O primeiro livro europeu impresso num
prelo, a Biblia de 42 linhas, data de 1455. Implantada em Mainz, a Impressa
depressa aparece na vizinha Coldnia, em Estrasburgo e em Basileia. Poucos anos
depois surge na Itdlia, em Franca e na Inglaterra. Em 1487 chega por fim a Faro,

no reino do Algarve. (Heitlinger, 2010, p.407)

“Johannes Gutenberg revolucionou a impressao com a criagdo de tipos moveis
(obtidos a partir de um molde), o que permitia revisar e corrigir um texto antes da
impressdo.” (Bann, 2010, p. 8) Este processo de aceleracio na producio de livros foi o
momento que marcou uma producdo em série mecanizada, reduzindo o tempo de
trabalho. “A invenc¢ado da tipografia acelerou drasticamente, tanto em rapidez como em
quantidade, a circulacao da informacao escrita.” (Heitlinger, 2006, p. 57) Com a invencio

de Gutenberg, seguiu-se a cristalizacdo das letras em metal, marcando o momento de
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viragem dos manuscritos para a tipografia. A fundicao de tipos dd lugar as letras fundidas

e passa-se a ter fontes tipograficas.
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Fonte: (Retirado do relatério: “Projeto de redesenho para um catdlogo de produtos” de Patricia Ferreira)

Figura 4 - Biblia de 42 linhas, de Gutenberg

Sendo Gutenberg um mestre ourives, ele trabalhava bem o metal e foi fdcil para
ele gravar. Assim, surge o processo de criacdo dos tipos através da sua habilidade com o0s
metais. Todo o processo € dividido por trés fases distintas: uma primeira fase, em que se
gravam os puncoes; uma segunda fase caracterizada pelo processo de fazer as matrizes;
e uma ultima fase responsdvel pela fundicdo. Depois de feitos, os tipos eram

armazenados em caixas de madeira, até ao momento de composicao dos textos. “As
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letras maiusculas tinham lugar na parte superior, dai a designacao caixa alta. As letras
mindsculas eram colocadas em compartimentos da caixa baixa.” (Heitlinger, 2006, p.60)
A impressao ao prelo era deveras cansativa, na qual era necessdrio uma “cuidada
aplicacdo da tinta de impressao (bem diferente da tinta dos caligrafos), a colocacio
correcta da folha de papel (ou de pergaminho) e o isolamento da superficie a imprimir,
para evitar manchas ou borroes de tinta.” (Heitlinger, 2006, p.59) O que antes se
distinguia por ser um sistema de impressdo simples e portdtil, tornou-se fdcilmente
numa tecnologia que difundiu por toda a Europa. “Gutenberg inventou a tecnologia de
impressao com tipos moveis, que o uso de gravuras xilogrdficas jd deixava pressentir.
Mas em poucos anos perdeu o monopolio sobre a sua genial invencdo e a arte negra

alastrou pela Europa...” (Heitlinger, 2006, p.62)
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Fonte: (Retirado de: http://tipografos.net/tecnologias/fundicao-tipos.html)

Figura 5 - Distribuic¢do dos tipos na caixa

STRIKE MATRIX TYPE

Fonte: (Retirado de: http://tipografos.net/tecnologias/fundicao-tipos.html)

Figura 6 — As diferentes fases no processo de criacio dos tipos
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3.3 — Os avancos tecnolodgicos e a sua importancia atualmente

3.3.1 - O impacto da nova tecnologia

Publicar um livro atualmente, por exemplo, torna-se bem mais fdcil
maioritariamente devido a evolu¢do constante das tecnologias que vieram a
revolucionar o mundo. Tudo estd realmente mais acessivel devido ao facto de qualquer
pessoa ter ou possuir um computador em casa e acesso a internet. “No entanto, se o foco
de interesse restringir-se as ultimas duas décadas e a atual, pode-se afirmar que a década
de 80 foi a do computador pessoal, enquanto que a década de 90 foi a da Internet.”
(Tarouco, 2011, p. 216)

Este impacto torna-se mais notorio nos dias de hoje quando que as pessoas vem
as noticias num smartphone com acesso a internet; quando se usam os telemoveis para
documentar tudo com fotografias, por exemplo; quando alguns registos que eram feitos
manualmente passaram a ser realizados a computador para poupar tempo e por ser
muito mais facil. Com o surgimento da tecnologia, hd uma maior facilidade a responder
a problematicas levantadas em pouco tempo. A evolucao tecnoldgica nao pdra, estamos
sempre em constante mudanca e para a entender, basta pensar na relacao da imprensa
com a tecnologia, sendo que a mesma foi “obrigada” a adaptar-se com a criacdo de
jornais em formato digital e e-books.

Considerando esta evolucao, pode-se caracterizar o processo de criacdo de uma
publicacdo em trés momentos importantes para o designer: a concecio, a
producdo/publicacdo e a distribuicao. O primeiro momento ird refletir as tecnologias e
técnicas usadas no desenvolvimento do processo. O segundo momento vai considerar as
técnicas de impressao e producdo. O terceiro momento, referente a distribuicdo, aborda
a divulgacao do conteudo.

Contudo, antes de se comecar a desenvolver todo o processo de criacao de uma
publicacao editorial, € necessdrio primeiramente pensar no que € suposto fazer e nas
exigéncias que esse projeto nos traz enquanto designers, isto €, quais os objetivos que
temos de cumprir para que o resultado seja bem conseguido. Para tal, tudo comeca com

pequenos esbo¢os, seja manualmente ou num software de computador. POr as ideias em
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pratica e perceber se funcionam, para chegar a uma soluciao adequada e que consiga

satisfazer a necessidade que a problematica traz consigo.

3.3.2 - Momento da Concecao

Atualmente, nos paises mais desenvolvidos economicamente e a nivel
tecnologico, qualquer pessoa consegue ter acesso a um computador, seja em casa ou no
trabalho. Desde o seu surgimento que veio a revolucionar o mundo do trabalho,
principalmente na poupanca de tempo ao realizar qualquer tarefa. Por esse mesmo
motivo, € uma das ou a ferramenta principal de trabalho de grande parte da populacao.
Alids, para alguns transforma-se no equipamento principal na leitura de textos e
imagens.

No caso da criacdo de um projeto editorial, tudo o que € preciso é um

computador e um software, o que leva a uma economia de tempo e meios.

Com o desenvolvimento tecnoldgico atual, é um fato que a informdtica estd
cada vez mais inserida no processo criativo. Novas metodologias de cria¢do
adotam o computador como uma importante ferramenta de trabalho, capaz de
facilitar e melhorar o desempenho de um profissional, que com a sua
experiéncia consegue tirar proveito da grande gama de recursos tecnoldgicos
que estdo sendo oferecidos pelo mercado atual e que € composto de programas

graficos, materiais multimidia e hipermidias. (Tarouco, 2011, p. 216)

Atualmente, existe a oportunidade de trabalhar em rede, através da internet, o
que propiciou a colaboracio entre as partes envolvidas no processo de criacao. O papel
do designer grdfico/editorial foi levado mais a sério e tornou-se um agente de criacao
juntamente com os outros intervenientes.

Tudo isto traz também desvantagens com a banalizacdo do trabalho de um
designer, em que qualquer pessoa, mesmo sem estudos, consegue trabalhar na drea e
nem sempre faz o correto. “Porém, a computacdo também impactou de forma negativa
nos trabalhos de design, pois devido a facilidade de uso que 0s softwares apresentam,
pessoas sem base teorica e técnica comec¢am a trabalhar neste mercado, culminando

com o empobrecimento dos trabalhos grdficos.” (Tarouco, 2011, p. 217) Tudo acontece
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com a facilidade de acesso a internet, comecando a ser usual a copia de trabalhos
expostos ou uso incorreto de imagens divulgadas no mundo digital, “fazendo com que as
criacoes artisticas sejam muitas vezes copiadas, deixando a facilidade a frente da
criatividade.” (Tarouco, 2011, p. 217)

Generalizando, hd quem defenda as publicacdes impressas, em que nada ird
substituir o toque no papel, a apreciacdo da publicacdo em maos, um arquivo que conta
uma historia e que traz emocao ao leitor. No entanto, por outro lado, a publicacdo digital
reduz custos e pode ser publicada e partilhada a qualquer momento. Dessa forma, facilita
0 acesso em qualquer parte e em qualquer dispositivo, 0 que ndo acontece com 0
impresso que acaba por se tornar “pesado” e ndo é tdo pratico.

As publicacdes vao variando, e sdo bastante diversificadas as possibilidades de
concecdo. Com esta pesquisa e investigacao, 0os impressos e as publicacoes digitais sdo
ambos importantes e ddo uma variedade de escolha aos leitores. O importante € o papel
do designer, que flui tendo em conta a “compreensdo das técnicas de impressao, um
estilo de corte, certa grade ou estrutura, a utilizacao da tipogratia e simbolos como meio
de expressdo, ou a capacidade de explorar as mais recentes tecnologias de impressao”
(Caldwell & Zappaterra, 2014, p. 205)

3.3.3 = Momento da Producio / Publicacdo

Notando as inovacoes a nivel editorial, pode-se dizer que, a nivel tecnoldgico, 0s
avancos das técnicas de impressio ndo ficam atras.

As primeiras formas de impressdo ocorreram quando apareceu a tipografia e a
técnica de Gutenberg.

Até a década de 90, a técnica da litografia offset era muito usual pois era a que
permitia imprimir varios exemplares a baixo custo. Nesta técnica “em offset as zonas de
imagem e sem imagem encontram-se ao mesmo nivel na chapa de aluminio, de acordo
com aquilo a que se chama «processo planogrdfico». (Barbosa, 2012, p. 76) Ou seja, a
grande novidade € que a 4gua e a tinta ndo se misturam. As zonas em que ndo hd imagem
levam dgua, e as zonas com imagem levam tinta. Existem trés cilindros: o da impressao,
0 da chapa e outro revestido a cauchu, sendo que o da chapa passa a imagem para o

cilindro revestido e este, por sua vez, transfere para o papel. “A unidade bdsica de
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impressdao em offset é composta por trés cilindros: o cilindro da chapa, o cauchu e o
cilindro da impressao.” (Barbosa, 2012, p. 77) Nos dias de hoje, as grdficas possuem
maquinas que jd lhes permitem imprimir em CMYK e depois mais uma cor ou verniz,
porque as mdquinas jd possuem cinco cores. O papel pode ser colocado 1d em rolo (sendo
que compensa em tiragens superiores a 25000 exemplares) ou em plano. Os custos
desta técnica de impressao sdo elevados, devido a provas de cor, gravacao das chapas,
acertos da tiragem, etc. (Barbosa, 2012, p. 77)

A impressao digital surge a partir dos anos 90, com o surgimento do computador
pessoal. Foi possivel fazer tiragens mais pequenas e a baixo custo, o que € o ideal para
pessoas que estao no inicio de carreira e pretendem imprimir poucos exemplares. Uma
das vantagens €, sem duvida, a possibilidade de fazer um teste diretamente na maquina
e poder fazer as correcoes necessdrias no momento. Outro enorme beneficio € o facto de
as tintas, mal sejam impressas, sequem quase imediatamente. E também possivel
imprimir uma imagem diferente a cada nova impressao, trazendo ao trabalho a
possibilidade de personalizacdo. “Na impressado digital, as imagens sdo criadas uma de
cada vez e impressas uma de cada vez.” (Barbosa, 2012, p. 87) Pode ser impressa através
de papel em rolo ou plano, em semelhanca a impressao por litografia offset.

Apesar de se entender as diferencas entre estes dois processos de impressdo
mais usados atualmente, ndo se pretendeu analisd-los ao mais infimo pormenor.
Contudo, 0 objetivo passou por entender o que existe nos dias de hoje, perceber as
diferencas e dar a entender as evolucoes pelas quais as técnicas se submeteram por

causa das tecnologias.

3.3.4 — Momento da Distribuicao

No momento em que nos encontramos, vivemos numa era em que o digital esta
muito presente e em constante avanco tecnologico. Ha uma multiplicacdo de gadgets,
aplicacdes e outras ferramentas e plataformas em que € possivel compartilhar 0 nosso
proprio trabalho. Porém, generalizando, nem todas as publicacdes em papel sdo

substituidas. Ao ser citado por David Hall no seu livro “A History of the Book in America,
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5-volume Omnibus E-book”, Epstein refere “Books as physical objects will not pass away
to be replaced by electronic signals read from glowing, handheld screens.”* (Hall, 2015)
Esta fase da distribuicio acaba por ser uma das fases finais do projeto. O objetivo
da mesma € disponibilizar a publicacio para o publico-alvo. Neste caso especifico, o que
se pretende fazer é uma publicacdo para a propria empresa, ou seja, € desejada uma
publicacdo que reuna grande parte das obras da Ecosteel, para mais tarde ser utilizado
pela entidade no seu local de trabalho, mostrando aos seus clientes o que sao capazes de
desenvolver ou levando para as feiras em que participam com o mesmo intuito. Com este
objetivo definido, procurar-se-a desenvolver um projeto editorial fisico que funcione

como um portefolio da empresa.

4(TL): “Os livros, como objetos fisicos, niio passario a ser substituidos por sinais eletrénicos em
telas portdteis brilhantes.”
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4 — ENQUADRAMENTO TEORICO-PRATICO

4.1 - Elementos do Design

O designer incide sobre um conjunto de diferentes partes que constituem o
objeto livro, fazendo parte do seu método de criacdo grafico. A maneira como estes
componentes sao aplicados numa publicacio faz com que o resultado final seja mais ou
menos conclusivo. Com isto, foi essencial para este projeto listar e estudar esses
elementos individualmente e perceber qual a sua importancia para a elaboracdo de um

catdlogo.

4.1.1 - Formato

Escolher o formato de um livro € uma decisao que vai delimitar todo o processo
de criacdo a partir desse ponto. Por isso, € extremamente importante escolher e ter em
conta a importancia dessa decisao.

“O formato é determinado pela relacdo entre a altura e a largura da pdgina”
(Haslam, 2007, p. 30). Mas ainda existem duvidas em entender as diferencas entre as
dimensoes do livro e o seu formato. “Na industria editorial, o termo ‘formato’ é algumas
vezes usado erroneamente, tazendo referéncia a um determinado tamanho. Entretanto,
livros de diferentes dimensoes podem compartilhar de um mesmo formato.” (Haslam,
2007, p. 30)

Pelo formato, um livro € capaz de transportar um conjunto de sensacoes, funcoes
e produtos. Para isso, € necessdrio ter em conta o conteudo que ird ser ld representado
para fazer uma escolha adequada do formato. No entanto, outros autores como Haslam
(2007), referem que € preciso determinar a forma de manuseio do livro e ter isso em
mente quando o projetar. Por exemplo, se for um livro de manuseio numa s6 mao terd
certamente caracteristicas diferentes de um livro de mesa. “Um guia de bolso precisa
caber dentro de um bolso, enquanto um Atlas deve ser consultado sobre uma superficie
ampla, uma vez que o seu conteudo detalhado exige pdginas de grandes dimensoes.”
(Haslam, 2007, p.30)

Um outro aspeto importante na criacdo de um livro é considerar o maior
aproveitamento possivel na sua producdo, tendo em conta os fatores econémicos e de
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sustentabilidade. Para tal, € necessdrio fazer um melhor rendimento do papel utilizado,
do numero de pdginas e os cadernos possiveis. Tendo tudo isto considerado, pode levar
a uma reducao significativa dos custos de producao, levando a uma exigéncia maior no
desenvolvimento do projeto por parte do designer, que vai ter de ponderar todas estas
decisoes.

Resumindo, € necessdrio avaliar trés elementos principais na escolha do melhor
formato para a publicacio: as fotografias, tendo em conta a quantidade, a sua orientacao,
0 uso e a finalidade para o livro/catdlogo e o preco final.

Sdo trés os formatos em que estes livros sdo normalmente projetados: “retrato,
formato cuja altura da pdgina é maior que a largura; paisagem, formato cuja altura da

pdgina é menor que a largura; e quadrado.” (Haslam, 2007, p.30)

Fonte: (Retirado de https://rubenrdias.com/authorship-consultancy/the-book-block-miolo-do-livro/)

Figura 7 - Formato retrato no projeto “O Miolo do Livro: Técnicas de Encadernacdo Industrial™ Ruben
Dias, Rui Oliveira, Fdbio Martins e Ricardo Dantas

Fonte: (Retirado de: https://www.pentagram.com/work/reflections?rel=discipline&rel-id=6)

Figura 8 - Formato paisagem no projeto “Reflexions™ Pentagram
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Fonte: (Retirado de: http://www.nhdesign.pt/15anos.php)

Figura 9 - Formato quadrado no projeto “Livro 15 anos NH Design™: NH Design

4.1.2 - Grelhas

A grelha € o primeiro elemento a ser estudado pois € considerado o esqueleto da
composicio. E o elemento que ajuda os designers a conceber uma publicacio com
equilibrio, consisténcia e coeréncia durante todo o processo de criacdo. Torna-se um
meio de facilitar o posicionamento e a organizacao dos elementos graficos. Garante que
0s mesmos trabalhem em conjunto para que juntos, consigam transmitir firmeza ao
longo de todo o corpo do trabalho (Ambrose & Harris, 2007, p. 57).

“O uso de grelhas como um sistema de organizac¢ao espacial é a expressao de
uma postura mental - mostra que o designer concebe 0s seus trabalhos em termos
construtivos, orientados para o futuro.” (Muller-Brockmann, 2016, p. 10) Com isto, pode-
se dizer que a utilizacdo das grelhas ajuda numa projecao do que poderd ser o projeto,
ajudando na sua organizacido e posicionando todos os elementos, de forma a que a
construcdo do trabalho seja firme e coerente.

Ao gerar o layout, o designer passa pela criacdo do sistema de grelhas — elemento
que divide as paginas do projeto em espacos iguais e geométricos, modulos ou campos,
que levardo a construcdo de margens, colunas de texto, linhas de base tipografica,
espacos em branco e blocos de imagens. A grelha “atua como uma ancora ou ponto de
referéncia, um ponto de partida que fixa toda a estrutura. Tamanhos e formas do tipo,
imagens e dreas de espaco em branco podem ser planejados previamente, facilitando
muito o processo de criacdo de um layout.” (Caldwell & Zappaterra, 2014, p. 156)

O primeiro passo na criacdo do layout do editorial € a defini¢cdo de grelhas base

(grelha tipogrédfica). Elas delimitam as linhas de largura e altura que serdo atribuidas as
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colunas de texto e imagem, para assim criar uma uniformidade na disposicao da
informacio visual e fotogrdfica (Ambrose & Harris, 2007, p. 71). Os vérios tipos de grelha
sdo: as grelhas simétricas ou assimétricas, que se baseiam no qudo uniforme ou nao o
designer quer que o projeto seja; a grelha manuscrita, caracterizada por apenas uma
coluna de texto rodeada por imagens; a grelha de colunas, que trazem uma maior
flexibilidade na hierarquizacio da informacio na paginas (mais colunas proporcionam
mais facilidade na organizacio dos elementos); a grelha modular, que se designa pelos
modulos criados para dividir o espaco, facilitando o posicionamento dos elementos
numa divisao rigorosa e uniforme; e a grelha de construcdo, em que os elementos vao
sendo colocados na pdgina por um determinado nivel de relevancia e vao sendo
organizados e reposicionados conforme a criacio grafica. (Cardoso, p. 42)

Com esse sistema, temos acesso aos espacos em branco denominados de
goteiras. “Os campos ficam separados uns dos outros por espacos intermedidrios
(goteiras), de tal modo que as imagens ndo toquem umas nas outras.” (Muller-
Brockmann, 2016, p. 11) Estes espacos servem também para manter a legibilidade e
permitem posicionar corretamente as legendas das imagens e ilustracoes. A organizacao
e posicionamento dos varios elementos graficos conferem ao projeto uma disposicao
clara e ritmica.

Depois de criada a grelha, segue-se o posicionamento das colunas de texto, a
colocacao das imagens, ilustracio, paginacdo, entre outros. Todavia, hd duas formas
distintas para caracterizar um projeto. Por um lado, temos a grelha simétrica que se
caracteriza por ser um espelho, utilizada principalmente em livros e em publicacoes de
texto de forma a mostrar mais uniformidade ao longo do projeto. Por outro lado, existem
as grelhas assimétricas quando existe um acréscimo de elementos que tém de ser
organizados entre si (imagens, texto, entre outros). (Ambrose & Harris, 2007, p. 59)

Quanto as colunas, elas devem corresponder relativamente ao texto
informativo, ao tamanho das letras e ainda ao impacto da legibilidade e leiturabilidade.
Todas estas condicionantes cruzam-se com a largura das colunas, entre outros

elementos tipograficos.
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4.1.3 - Tipografia

Ao tratar-se de um catdlogo, a escolha tipografica deve honrar o conteudo ao ser
considerada pelo designer, de modo a que consiga ilustrar o que esta dentro da obra.
(Bringhurst, 2004)

A selecdo tipografica é a escolha de um tipo de letra ou varios tipos de letra a ser
utilizados no projeto. No entanto, hd outros aspetos que interferem na escolha do tipo de
letra que deverdo ser considerados como o alinhamento do texto, a entrelinha, o papel
em que vai ser impresso, entre outros. Ter em conta todos estes aspetos, em conjunto,
levard a uma melhor legibilidade dos conteudos.

Quando se fala em tipografia, € necessdrio ter em atencao toda a informacao que
serd transmitida no processo de comunicacdo e ndo apenas um conjunto de letras

ordenadas sobre a pdgina do catdlogo ou livro.

Sumariamente, a tipografia escolhida deve ser legivel e permitir uma leitura
confortdvel; ser adequada ao tipo de leitura que pressupde (leitura extensa de
texto linear ou leitura titular); traduzir através da hierarquia escolhida a
estrutura e ordem do texto; permitir a associa¢ao dos outros componentes do
livto (como por exemplo as imagens e os grdticos); ser ritmada e

simultaneamente ter uma expressio contida. (Ferreira, 2014, p.90)

Ao abordar uma publicacdo editorial como um catdlogo, por exemplo, €
indispensdvel um equilibrio entre o texto e a imagem, sendo que ambos tornam a obra
mais interessante do que qualquer um destes componentes isolados. O uso de uma ou
mais fontes enriquece o trabalho, podendo ser mais visualmente atraente ao diversificar
as suas variacoes, ao usar colunas de texto que facilitem a leitura, entre outras medidas.

Tratando-se de uma publicacdo que contém maioritariamente a componente
visual, a presenca textual estd em pequenos pormenores, estando presente em
componentes identificativos do livro como o autor ou o titulo. Contudo, a tipografia é
facilmente identificada nas capas das publicacdes editoriais que, utilizada da maneira

certa e estando bem aplicada, podera ser uma amostra do assunto tratado na obra.
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Sintetizando, € visivel a relevancia da tipografia num projeto editorial como um

catdalogo por exemplo, seja aplicada em titulos ou até mesmo em legendas, ja que € capaz

de dispensar outros elementos graficos.
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Fonte: (Retirado de: https://steidl.de/Books/The-Thirty-Two-Inch-Ruler-1722385457.html)

Figura 10 - Projeto “The thirty two inch ruler” de John Gossage, 2010
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4.1.4 - Organizacao da pagina

A pdgina de um livro ou catdlogo € dividida entre imagens e texto, mostrando
ambos 0s elementos em harmonia entre eles e 0 espaco em branco. No entanto, nos livros
mais fotograficos, nem sempre estd presente a tipografia: a organizacio da pdgina € feita
com base na composicdo das fotografias.

Contudo, falando de uma publicacdo editorial, é importante ponderar as
orientacoes das fotografias. “Os layouts de texto sdo projetados para serem lidos em
progressao linear, de cima para baixo a partir do topo da pdgina, da esquerda em direcao
a base da pdgina da direita. Jd as pdginas que sao baseadas em imagem sao projetadas
para serem “vistas”.” (Haslam, 2007, p. 148)

Deve-se integrar na folha de trabalho as grelhas, que vao demarcar os lugares
alusivos a largura e altura das margens e criam vinculos entre todos 0s outros integrantes
da pagina - texto, imagem e espaco em branco. A grelha, porém, quanto mais complexa
for, mais estrutura e reparticdo apresenta, tornando mais fdcil o trabalho do designer.
Pode-se verificar isso nas figuras 11 e 12: sdo projetos totalmente diferentes e vé-se
claramente que o projeto “Carmen Chan”ndo se baseia numa grelha tdo complexa como
0 projeto “Inside Muses”, porque também ndo possui tantos elementos. Por isso mesmo,
vemos que na figura 12, a estruturaco da grelha estd mais presente porque todos 0s
elementos estdo organizados de uma forma mais geométrica, enquanto que O
posicionamento das imagens na figura 11 € mais livre porque nao € baseada numa grelha
tao rigorosa e ndo hd tantos elementos a serem estruturados.

“A informacao hierarquizada com titulos, subtitulos, textos, ilustracoes, imagens
e legendas, todos eles dispostos na grelha de uma forma Iogica, serd ndo somente lida
mais rdpida e facilmente, mas também melhor entendida e retida na memaria.” (Miiller-
Brockmann, 2016, p. 13)

Os elementos que criam o layout e a sua disposicao levam a transmissao de
emocoOes ou sensacoes ao “leitor”. O texto e a imagem conferem ao trabalho outra
energia, mas ndo podemos esquecer a importancia do espaco branco, nao raras vezes
conferindo elegancia a obra. “A maneira como um designer interpreta, aplica ou deixa de

lado esses principios é fundamental para o design editorial, assim como a capacidade de
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ver o contetdo e fazer as partes constituintes funcionarem dentro das proporc¢oes de

uma pdgina retangular, no papel ou na tela.” (Caldwell & Zappaterra, 2014, p. 109)

|2

Fonte: (Retirado de: https://www.behance.net/gallery/55505407/Carmen-Chan-

Book?tracking_source=search_projects_recommended%7Ceditorial%20design%20)

Figura 11 - Projeto “Carmen Chan” : Kati Forner (Behance)

Fonte: (Retirado de: https://www.behance.net/gallery/98755999/Inside

Muses?tracking_source=search_projects_recommended%7Ceditorial%20design%20)

Figura 12 - Projeto “Inside Muses™: Toby Ng (Behance)

4.2 - Producao Grafica

A parte da producdo grafica do projeto € a ultima coisa a fazer, depois de ter
tomado todas as decisdes nos topicos analisados anteriormente como o layout e o

formato, por exemplo.
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“Compreender a importancia das etapas deste longo processo significa viabilizar
o projeto.” (Ferreira, 2014, p. 97) Para tal, ¢ necessdrio, com alguma antecedéncia, fazer
um planeamento grafico, tendo em conta toda a responsabilidade que um livro e a sua
producao carregam consigo, conseguindo organizar todos os elementos e obter o melhor
resultado.

Nesta ultima fase de producio, escolhe-se o papel (suporte) em que vai ser
impresso o projeto, assim como a técnica de impressao que vai ser utilizada (offset,
digital, etc) e os acabamentos que vio ser usados. De seguida, faz-se uma pequena

andlise destes elementos.

4.2.1 - Papel

O papel é, talvez, o elemento mais importante de toda a producdo de um livro.
Com ele, vem toda a experiéncia sensorial quando lhe tocamos, sendo o toque uma
necessidade do ser humano porque representa que algo existe. Neste caso especifico, por
se tratar de um catdlogo fotografico impresso, tem outra importancia devido a qualidade
das fotografias quando impressas num suporte como o papel, o que leva a uma maior
preocupacdo na escolha correta do material. Deve ser selecionado de acordo com a
técnica de impressao escolhida, na medida em que as distintas caracteristicas do
material adaptam-se a diferentes particularidades da impressdo. “Sempre que possivel,
deve ser feito um mono: um volume, sem impressao, com o método de encaderna¢ao
pretendido, papel, sentido da fibra, etc. SO assim se torna possivel avaliar
convenientemente o objeto a produzir, sentindo, manuseando e ajustando as
caracteristicas do livro.” (Dias, Oliveira, Martins, & Dantas, 2020, p. 8)

“Dependendo da sua finalidade, cada papel é fabricado de forma diferente — com
diferentes tipos de fibra e aditivos. Estes aditivos sdo quimicos responsdveis por
branquear, purificar e estabilizar a composicdo da pasta de papel.” (Ferreira, 2014, p. 98)
Assim, pode-se dividir os papéis em trés grandes grupos: os revestidos (couché /coated),
0s nio revestidos (fine papers /uncoated) e, por fim, os reciclados. (Ferreira, 2014, p. 98)

Dependendo dos seus diferentes componentes como o brilho, o revestimento, a
opacidade, a cor, a resisténcia, a gramagem e a sua absorcdo, sao estabelecidos padroes

standard para o papel.
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Ao falar de um projeto editorial em que o elemento principal € a fotografia, uma
das caracteristicas mais importantes é o brilho. E um elemento responsdvel pela correta
visualizacdo das imagens, porque balanca a quantidade de luz refletida pelo papel e
interferindo com o brilho e o contraste da fotografia impressa. Sugeridos para impressao
de imagens ou fotografias, os papeis couché sio revestidos porque possuem um brilho,
se bem que 0 mesmo pode ser mate ou semi-mate.

Quando se fala que um papel é mais ou menos transparente, fala-se da
opacidade do material. Esta caracteristica relaciona a espessura do papel com o0 peso e
as espécies de fibras, e posteriormente, com o seu revestimento. E um cuidado
importante a ter em mente na escolha do material para o projeto, porque da escolha
errada poderd surgir um erro irremedidvel. Se o papel for menos opaco, o leitor
conseguird ver a imagem do verso da folha, o que tornard tudo muito confuso e é
exatamente isso que nio se pretende num catdlogo fotografico.

A0 se pensar no projeto impresso, € essencial equacionar a cor do papel
(suporte). Hd uma variedade enorme de papéis de cor branca porque os brancos nao sao
todos totalmente iguais. O que poderia ser um destaque no projeto e que o evidenciaria
dos outros, seria a utilizacdo de um papel diferente, de outra cor e textura. Contudo,
tratando-se de um catdlogo fotografico impresso, é importante o uso de um papel de cor
branca, para que a impressdo das fotografias seja o mais leal ao original.

A resisténcia do papel é valorizada em projetos diferentes do que se pretende
realizar, tais como o packaging, por exemplo. No entanto, € importante e necessdria no
manuseamento de um livro, porque € caracterizada pela ligacdo das fibras que
constituem a pasta de papel. O material tem de ser resistente o suficiente, sem
comprometer o resultado final.

A eficiéncia de absorver liquidos é uma das particularidades do papel
denominada de absorcao. Os fine-papers possuem um grau de absorcdo superior do que
0S papéis couché. Ter um grau maior manipula a impressdo e as cores. Ao ser mais
absorvente, as cores saem mais saturadas.

Para terminar, a gramagem ¢ o termo que define o peso do papel por metro
quadrado. Quando pedimos um or¢camento numa grafica, é relevante referir a gramagem
do papel - por exemplo, couché mate 120 gr/m2. E uma caracterfstica importante no

custo, no peso final e posteriormente, no toque do objeto final.
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“Em suma, escolher o papel adequado a manufactura de um livro de fotografia é
muito mais do que “escolher um papel” - é assegurar que se adapta ao conceito do livro
(toque, cor, acabamento brilho ou mate), a resisténcia ao desgaste e manuseio, ao budget
disponivel, a técnica de impressao escolhida e a uma correcta reproducao fotogrdfica.”
(Ferreira, 2014, p. 100)

Na figura seguinte, podemos verificar uma variedade de papéis utilizados num
sO projeto, que funciona como um arquivo de memorias de infancia que serd uma
heranca para os filhos de Mun Yee Kwok. Ele pretendeu mostrar as diferencas entre o
passado e o presente através dessa diversidade de papéis, variando as texturas e
aproveitando as irregularidades de todos eles, para os utilizadores terem uma nova

experiéncia sensorial quando tocarem no projeto.

Fonte: (Retirado de: https://www.behance.net/gallery/90044105/Dear-

Future?tracking_source=search_projects_recommended%7Ceditorial%20design%20)

Figura 13 - Projeto “Dear Future™ Mun Yee Kwok (Behance)

4.2.2 - Técnicas de Impressao

Com o mundo sempre em constante mudanca tecnologica, o mundo das
técnicas de impressdo ndo se exclui das inovacoes. Ao longo do tempo, foram sendo cada
vez mais aperfeicoadas e novas foram criadas. A sua evolucio foi abordadas no capitulo

dos avancos tecnologicos e o impacto da nova tecnologia.
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4.2.3 — Acabamentos

“Depois de impresso, o papel tem de passar por outros procedimentos até dar
origem ao produto final. Pode-se colocar verniz, fazer um cunho ou estampagem a
quente, fazer um corte especial ou simplesmente vincar, dobrar e aparar.” (Barbosa, 2012,
p.124)

Os acabamentos sdo caracterizados por serem o0s procedimentos realizados
apos a impressdo do trabalho final. Para estas operacoes, € aconselhdvel pensar em tudo
e testar antes do produto final para que nio acontecam erros. (Barbosa, 2012, p.124)

De seguida, ird ser apresentado alguns dos acabamentos mais comuns para além
do vinco, do corte e das dobras como o cunho ou relevo, a estampagem a quente, entre

outros.

4.2.3.1 - Corte simples ou cortante especial

Quando terminado, o trabalho pode ser cortado de duas maneiras diferentes. Se
se tratar de um corte simples, ele € feito numa guilhotina. Se for um corte especial, ele é
realizado com um cortante, também ele especial.

No corte simples, a guilhotina é “controlada por um computador que é capaz de
cortar elevadas quantidades de papel, exatamente com as mesmas medidas.” (Barbosa,
2012, p.125)

Caso seja um corte especial, € preciso criar um molde para o corte, denominado
de cortante, realizado numa base de madeira, em que o desenho do corte € feito a laser
para que depois se consigam encaixar umas laminas finas que, quando pressionadas,
cortam o papel. Se no projeto existe dobras, o metal ¢ acabado numa forma arredondada
para ndo cortar. “Quanto mais complicado e maior for o cortante, mais caro ficard.”

(Barbosa, 2012, p.125)
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Fonte: (Retirado de: http://www.michal-luczak.com/brutal-book.php)

Figura 14 - Projeto “Brutal™ Michal Luczak
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4.2.3.2 - Dobras e Vincos

“O sistema de dobra e imposicdo das pdginas impressas sao fases relacionadas
entre si. Antes de o trabalho ser dobrado, a folha impressa chama-se «plano». Algumas
grdficas utilizam a imposicao standard de 8, 16 ou 32 pdginas.” (Barbosa, 2012, p.126)

Hd vdrias mdquinas com imensas configuracdes. Para tornar mais fdacil o
processo de dobra do papel, ele é primeiro vincado e depois dobrado. “O vinco é feito
sobre cartdo ou categorias mais espessas de papel para facilitar a dobra.” (Bann, 2010, p.
140) Posteriormente, ao estar impresso em cadernos dobrados, é necessdrio organizd-1os
para depois serem cosidos numa sO peca, como pode ser o caso de um catdlogo, por
exemplo. Ha dobras simples que podem ser feitas manualmente, e dobras mais
complexas que tem de ser realizadas mecanicamente, podendo um trabalho combinar
0s dois tipos.

Escusado serd referir que o trabalho tem de ser previamente pensado para que,
quando for cortado, o texto e as imagens permanecam intactos e a sua leitura nio seja
prejudicada.

“Durante a dobra do trabalho, pode surgir um outro problema, que se prende
com a direcdo da fibra do papel. Quando se dobra no sentido da fibra, o trabalho fica
impecavelmente dobrado, mas o mesmo nao acontece quando se dobra contra o sentido
da fibra. Nestes casos, na zona da dobra, o papel e a tinta quebram, resultando num
aspeto «descascado» e branco.” (Barbosa, 2012, p.126) Por esse motivo, € importante que
se consiga fazer as dobras no sentido da fibra para nao causar qualquer dano na peca

final.

Fonte: (Retirado de: https://www.anoukkruithof.nl/books/a-head-with-wings)
Figura 15 - Projeto “A Head With Wings™: Anouk Kruithof

42


https://www.anoukkruithof.nl/books/a-head-with-wings

4.2.3.3 - Coser cadernos

Quando sdo necessdrios varios cadernos para o projeto, como num livro, por
exemplo, eles tem de ser cosidos entre si. Podem ser cosidos a arame, linha ou com cola.
“Coser a arame é o acabamento mais simples, mais rdpido e mais economico, enquanto
que coser 4 linha é um acabamento com mais qualidade, mas mais demorado e também
mais caro. Os cadernos cosidos 4 linha sao posteriormente colados a lombada. E o
acabamento que garante mais durabilidade e o ideal para livros de qualidade, com capa
dura.” (Barbosa, 2012, p. 127)

O alceamento consiste no “processo de ordenar os varios cadernos num volume”
(Dias, Oliveira, Martins, & Dantas, 2020, p. 24). A costura a linha é uma das costuras mais
utilizadas. Uma mdquina cose os cadernos sucessivamente depois de alceados e outra
mdquina cola na espinha do volume, conferindo resisténcia. (Dias, Oliveira, Martins, &
Dantas, 2020, p. 46)

4.2.3.4 - Verniz e plastificacao

O verniz e a plastificacdo sdo uma combinacdo possivel. Tem o objetivo em
comum que € proteger a peca final de sujidades ou quaisquer marcas. “A aplicacao de
verniz a drea impressa (durante a impressao) é uma forma de conferir brilho e protecao
a trabalhos de alta qualidade.” (Bann, 2010, p. 152) O verniz, atualmente, consegue criar
vdrias texturas e efeitos no trabalho quando passa pelo processo da serigrafia. Através
dele, consegue-se conferir vdrias texturas, brilhos, cheiros que dao um resultado final
mais criativo. “A plastificacdo foi introduzida em meados do século XX e, desde entao,
tem vindo a ser muito utilizada em capas de livros, catdlogos e outros materiais de
publicidade em que é necessdrio garantir mais resisténcia a peca.” (Barbosa, 2012, p.128)

Apesar de ser possivel combinar, nem sempre se conciliam. Em funcao disso, e
mais uma vez referindo, é necessdrio pensar previamente no que se pretende fazer e
verificar com a grafica se € ou nio exequivel efetuar o que se pretende. O mais usado € a
plastificacdo mate ou brilho, contudo, dentro das plastificacdoes mais simplificadas,
encontra-se a anti risco ou alto brilho. Por outro lado, nas mais complexas, hd a

plastificacdo veludo, aveludada ou texturada, que acabam por explorar o sentido do tato
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dos leitores. Existe também a espelhada, a metalizada e a holografica. E importante que

0 papel ndo seja gorduroso e que seja macio (Barbosa, 2012, p.128).

4.2.3.5 - Cunho ou relevo

Quando se aborda o cunho ou o relevo, falamos de uma nova caracteristica
aplicada no papel que ¢ a profundidade. Existe o alto relevo quando a imagem se eleva
para cima do papel e o baixo relevo quando se eleva para baixo do papel. Para o fazer,
tanto um como outro, a imagem € primeiramente moldada num metal e que, depois de
pressionada no papel, dd o resultado tridimensional. “Quando o cunho é feito sobre o
papel, sem tinta, diz-se relevo a seco ou a branco, o que é mais simples do que quando se

tem de acertar o relevo com a imagem impressa.” (Barbosa, 2012, p.128)

Fonte: (Retirado de: http://www.proteinadesign.pt/editorial.html?p=0)

Figura 16 - Publicaciio “Roteiros” de Anfbal Cavaco Silva (Proteina Design);

4.2.3.6 - Estampagem a quente

A estampagem a quente consiste na utilizacdo de folhas metdlicas que,
colocadas em contacto com o suporte e debaixo de calor e pressio, a imagem ¢€
transferida para o suporte. As cores mais usadas sdo as metalizadas porque sao mais

brilhantes, mas também se utilizam as cores opacas e aspeto mate, holograficas e com

44


http://www.proteinadesign.pt/editorial.html?p=0

texturas. (Barbosa, 2012, p.129) “O hot stamping ndo é adequado para detalhes refinados

ou texto muito fino.” (Bann, 2010, p. 154)

4.2.3.7 - Acabamentos para livros

Os acabamentos diferem dependendo do tipo de livro usado, podendo ser de
capa dura ou mole. A capa dura confere uma melhor qualidade e resisténcia ao projeto,
porque é feita de cartdo prensado revestido a papel, tecido ou outro material; (Barbosa,
2012, p.129). As capas moles sio cartolinas ou papel de uma gramagem superior e 0s
cadernos podem ou nao ser cosidos. As principais diferencas entre estes dois

acabamentos sdo a durabilidade e os custos de producao.

Fonte: (Retirado de: https://www.pentagram.com/work/no-problem-colognenew-york-1984-
19897rel=discipline&rel-id=6)

Figura 17 - Projeto “No Problem: Cologne/New York 1984-1989°” : Pentagram

4.2.4 - Componentes Externos

Dependendo de quem o produz, seja um designer, um autor ou uma editora, sdo
variadas as estratégias usadas para aumentar o valor comercial do projeto editorial em

causa.
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E visivel e cada vez mais comum, a utilizacdo de outros elementos que venham
a complementar o projeto como sobrecapas e/ou uma capa protetora. Esses
componentes devem ser pensados previamente pelo designer, no sentido de persuadir
0s leitores. Contudo, acrescentam mais custos ao projeto. O maximo que podera trazer
de novo serd uma maneira de conservar mais eficaz, mas isso € discutivel e depende de
projeto em projeto (Ferreira, 2014, p. 109).

E necessdrio admitir que, dependendo do conteddo da obra, hd casos em que se
justifica o uso de certos componentes externos ao livro. Esses itens poderao criar no
leitor sensacoes relacionadas com o contetido da obra através do seu manuseio (Ferreira,
2014, p. 110).

Torna-se comum a inclusdo de elementos 3D, realizados a partir de folhas de
papel dobradas, por exemplo. E uma outra abordagem que surge e cria outra dindmica
no editorial, visto que se encontra no interior do livro e explora mais as questoes

relacionadas com o formato do projeto (Ferreira, 2014, p. 110).

% ,

Fonte: (Retirado de: https://www.eduardoaires.com/editions/portfolio/inside-outside/

Figura 18 - Projeto “Inside Outside”: White Studio
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5 - CASOS DE ESTUDO

Foi determinante para esta investigacao o estudo de alguns casos relacionados
com o design editorial. Perceber o porqué e como certas decisoes foram tomadas, para
retirar mais bases sobre o tema, e para conseguir colocar em pratica esses

conhecimentos na realizacao deste projeto.

5.1 - “Baltazar Torres”™: NH Design

(Fonte: Retirado de http://www.nhdesign.pt/bt.php)

Figura 19 - Fotografia do projeto “Baltazar Torres” da NH Design
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(Fonte: Retirado de http://www.nhdesign.pt/bt.php)

Figura 20 - Fotografia do projeto "Baltazar Torres" da NH Design
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(Fonte: Retirado de http://www.nhdesign.pt/bt.php)

Figura 21 - Fotografia do projeto "Baltazar Torres" da NH Design
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(Fonte: Retirado de http://www.nhdesign.pt/bt.php)

Figura 22 - Fotografia do projeto "Baltazar Torres" da NH Design

(Fonte: Retirado de http://www.nhdesign.pt/bt.php)

Figura 23 - Fotografia do projeto "Baltazar Torres" da NH Design
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(Fonte: Retirado de http://www.nhdesign.pt/bt.php)

Figura 24 - Fotografia do projeto "Baltazar Torres" da NH Design

O primeiro caso de estudo em andlise trata-se de um catdlogo realizado pelo
estudio NH Design para o artista Baltazar Torres. Foi escolhido por se tratar
essencialmente do que € pretendido desenvolver para a empresa Ecosteel, com a qual se
mantém a parceria deste projeto: um catalogo visual.

Ao observar o projeto, pode-se verificar que o seu layout grafico é elegante e
minimalista, sendo a fotografia o elemento chave. Contudo, € notdrio que nio se trata
apenas de um catdlogo visual. O projeto esta dividido da seguinte forma: uma primeira
parte so textual, sendo que a mesma, por sua vez, se subdivide em dois idiomas diferentes
(castelhano e inglés); a segunda parte é mais fotografica, com o intuito de ser uma
exibicdo dos seus trabalhos; por ultimo, o projeto termina com uma terceira parte
constituida por uma lista cronoldgica de toda a sua obra.

Quanto a grelha do projeto, ela € referente a uma grelha simétrica e a mesma é
definida para organizar o espaco de forma simples, posicionando todos os elementos de

maneira estruturada e formando manchas de leitura geométricas e rigorosas. O espaco
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em branco contribui para uma disposicdo organizada, estruturando os elementos visuais
e textuais necessdrios, dando resultado a uma composicao uniforme e harmoniosa.

A escolha tipogrdfica do projeto € feita com base num tipo de letra para titulos e
subtitulos, distinguindo-os com as diferentes variacoes e estilos e utilizando outro tipo
para os restantes textos, variando também os seus estilos. Como se pode verificar na
figura 21, o titulo encontra-se escrito em caixa alta, a negrito e alinhado a esquerda. O
subtitulo, em semelhanca ao titulo, também se encontra em caixa alta e alinhado a
esquerda, mas ndao em negrito. O texto corrido em si estd justificado.

Na disposicdo das fotografias, ¢ visivel a conjugacdo de vdrios projetos
fotograficos com diferentes posicionamentos gradficos, de modo a que o leitor consiga
apreciar os variados elementos. A disposicao das fotografias estd colocada de forma
ritmica e variada, trazendo algum dinamismo a publicacao.

O exterior do catdlogo € caracterizado por uma capa dura com uma reproducao do
trabalho do autor. Possui o titulo numa fonte em caixa alta, a negrito e um subtitulo

igual sem ser a negrito, ambos na cor branca para se sobressairem por cima da imagem.

5.2 — “Ezra Stoller”: Pentagram

Fonte: (retirado de: https://www.pentagram.com/work/ezra-stoller)

Figura 25 - Fotografia do projeto “Ezra Stoller” da Pentagram
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Fonte: (retirado de: https://www.pentagram.com/work/ezra-stoller)

Figura 26 - Fotografia do projeto “Ezra Stoller” da Pentagram

Fonte: (retirado de: https://www.pentagram.com/work/ezra-stoller)

Figura 27 - Fotografia do projeto “Ezra Stoller” da Pentagram

52


https://www.pentagram.com/work/ezra-stoller
https://www.pentagram.com/work/ezra-stoller

Fonte: (retirado de: https://www.pentagram.com/work/ezra-stoller)

Figura 28 - Fotografia do projeto “Ezra Stoller” da Pentagram

Fonte: (retirado de: https://www.pentagram.com/work/ezra-stoller)

Figura 29 - Fotografia do projeto “Ezra Stoller” da Pentagram
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Fonte: (retirado de: https://www.pentagram.com/work/ezra-stoller)

Figura 30 - Fotografia do projeto “Ezra Stoller” da Pentagram

O projeto analisado de seguida € caracterizado principalmente por ser
monocromadtico. O seu estilo minimalista foi o grande motivo pela qual foi escolhido para
andlise e trata-se de uma compilacdo dos trabalhos do fotégrafo de arquitetura Ezra
Stoller. Desenvolvido pela Pentagram, esta publicacdo reune mais de 50.000 imagens do
fotografo.

Ao contrdrio do caso de estudo “Baltazar Torres” da NH Design, € um projeto
maioritariamente visual, o que corresponde ao esperado sendo o objetivo apresentar a
obra do fotografo. No entanto, o seu layout minimalista dd-lhe um toque sofisticado e
vistoso. Esta estruturado alternando as fotografias e o texto de acordo com a exibicdo do
seu trabalho e algumas explicacoes sobre este e/ou as obras.

A grelha do projeto é simétrica, organizando os elementos de uma forma
estruturada e contribuindo para uma disposicao minimalista da pdgina. Mais uma vez, o
espaco acrescenta valor ao trabalho, colaborando e auxiliando para um estilo
minimalista, resumindo-se ao essencial.

Com a observacao da obra, verifica-se que a fonte tipografica utilizada é sempre
a mesma, diferenciando os seus estilos ao longo da publicacdo. Como € possivel verificar

pela figura 28, a fonte usada ndo ¢é serifada. O texto presente estd dividido em duas
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colunas e alinhado & esquerda. No canto superior direito da pdgina da direita (figura 28),
Vé-se uma expressao com a mesma fonte, mas a negrito, e foi retirada de um dos livros
do artista. A respetiva fonte de onde foi retirada encontra-se também no mesmo tipo de
letra, alterando apenas a cor e o tamanho. Com isto, pode-se apurar as modificacoes
usadas com somente uma familia tipografica ao longo de todo o projeto.

O posicionamento das fotografias é composto de varias formas, mudando os
tamanhos e variando a sua apresentacdo no decorrer das pdginas. Estes diferentes
posicionamentos trazem ritmo a publicacao, juntamente com o facto de as fotografias se
encontrarem a preto e branco, caracterizando-a bastante.

A semelhanca do projeto analisado anteriormente, a capa desta obra é dura e
também possui uma fotografia da obra do autor na capa, atraindo o publico para o
contetido do trabalho. O titulo do projeto (nome do artista) encontra-se em cima de uma
lista preta que da continuidade a lombada da mesma cor. O texto estd escrito em caixa

baixa, mas num tamanho grande, num cinza claro, sobressaindo-se.

5.3 = “Work & Wabi-Sabi™: apegrupo

(Fonte: retirado de https://idearideas.com/proyectos/work--wabi-sabi-ape/)

Figura 31 - Fotografia dos projetos “Work” e "Wabi-Sabi" do apegrupo
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(Fonte: retirado de https://idearideas.com/proyectos/work--wabi-sabi-ape/)

Figura 32 - Fotografia dos projetos “Work” e "Wabi-Sabi" do apegrupo

(Fonte: retirado de https://idearideas.com/proyectos/work--wabi-sabi-ape/)

Figura 33 - Fotografia dos projetos “Work” e "Wabi-Sabi" do apegrupo
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The creative process

(Fonte: retirado de https://idearideas.com/proyectos/work--wabi-sabi-ape/)
Figura 34 - Fotografia dos projetos “Work” e "Wabi-Sabi" do apegrupo

_madagascar / sabi

o0 eo

(Fonte: retirado de https://idearideas.com/proyectos/work--wabi-sabi-ape/)
Figura 35 - Fotografia dos projetos “Work” e "Wabi-Sabi" do apegrupo
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(Fonte: retirado de https://idearideas.com/proyectos/work--wabi-sabi-ape/)

Figura 36 - Fotografia dos projetos “Work” e "Wabi-Sabi" do apegrupo

Idear Ideas ¢ uma agéncia de criatividade, comunicacdo e marketing que
realizou dois catdlogos, fazendo uma colecdo de dois trabalhos do grupo apegrupo.
Possuem vdrios servicos, sendo um deles o design editorial. As figuras 31, 32 e 33 fazem
parte do trabalho WORK. As restantes fotografias pertencem ao catdlogo WABI-SABL

O layout destes projetos € definido graficamente de forma organizada, usando
0s elementos minimos necessdrios de maneira estruturada. E notdvel a preferéncia por
um estilo minimalista, que transmite, através destes dois projetos, a graciosidade e a
delicadeza desta publicacdo. Estd organizada por capitulos, alternando as fotografias
com a parte textual.

A grelha simétrica do projeto da firmeza ao trabalho editorial, estruturando os
elementos e organizando tudo juntamente com o espaco em branco (que também ¢é
importante e contribui para toda a harmonia da publicacio) como foi analisado nos casos
de estudo anteriores.

Em semelhanca ao projeto “Baltazar Torres” da NH Design, a escolha tipografica

¢ baseada em duas escolhas para titulos, subtitulos e texto corrido. O que distingue o0s
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diferentes textos ou titulos sio as variacoes de estilos das fontes tipograficas. Como se
verifica na figura 34, nota-se uma fonte com serifa a determinar o capitulo da publicacdo
e outra fonte a negrito para o titulo do capitulo.

Depois disso, hd uma variacio do titulo em dois idiomas diferentes (espanhol e
francés), seguido de um pequeno texto em inglés com a mesma fonte tipografica do titulo
acima, sem ser a negrito e alinhado a esquerda. Posteriormente, em duas colunas,
encontra-se 0 mesmo texto em espanhol e francés respetivamente, com a mesma fonte
e alinhado a esquerda. Assim, verifica-se uma adaptacdo do catdlogo a um maior publico,
com a utilizacao de varios idiomas.

Pode-se verificar que as fotografias se encontram em diversos posicionamentos,
variando o ritmo com o folhear das paginas. Encontram-se todas dentro dos mesmos
tons neutros, em tamanhos diferentes e transmitindo uma organizacio clara e dinamica.

O exterior desta colecdo € caracterizado por duas capas neutras - uma preta e
uma branca. Ambas sio texturadas, trazendo para o editorial a sensacdo da textura dos
materiais usados nos projetos apresentados. Sao capas minimalistas, somente com o

titulo do projeto e quem o realizou.
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6 - DESENVOLVIMENTO PROJETUAL

No desenvolvimento pratico do projeto, as decisGes foram estabelecidas em
diferentes etapas. Primeiramente, o mais importante foi a escolha do conteudo que serd
apresentado no editorial, seguido do formato do documento, as grelhas, a tipografia e cor.
No seu conjunto, estes elementos tém como funcio instituir regras na concecao do
documento para que o mesmo seja produzido de forma coerente, de modo a conquistar

os resultados ambicionados.

6.1 - Conteudo

O conteudo que vai estar no projeto foi a primeira das etapas a serem tratadas.
Depois de entrar em contacto com a Ana Leal (responsdvel pela comunicacio da
empresa), foi sugerido a consulta dos dois sites da empresa para escolher alguns dos
projetos que pretendia colocar no editorial, sendo que a entidade parceira mostrou
interesse numa divisdo dos seus projetos por categorias, mostrando uma variedade

maior de trabalhos.

CASAS
FRAME
A EMPRESA —
SYSTEM OBRAS
ESPACOS
PUBLICOS

Fonte: (Autoria prépria);

Figura 37 - Conteudos do projeto editorial;

O primeiro capitulo do editorial serd destinado a apresentacdo a empresa,
dando-a a conhecer e mostrando 0s seus servicos e espacos de trabalho. Aborda-se, de
uma forma breve, o seu CEO e fundador - José Maria Ferreira - criador da marca
OTTIMA. Sendo o editorial um portefolio da empresa, € importante dar conhecimento a
empresa, abordando o seu surgimento e quais os seus objetivos. Posteriormente, mostra-
se 0S seus projetos e o que sao capazes de desenvolver.
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A segunda parte consiste na apresentacdo do frame system, isto €, a exibicao dos
modelos e séries dentro de cada modelo que a empresa possui, e visualizar as suas
aplicacOes em janelas. Isto poderad ser interessante em conversas com clientes, para
explicar como cada modelo funciona e qual o mais acertado para o tipo de projeto
pensado.

A terceira parte do projeto consiste na amostra das obras da empresa, que € 0
principal objetivo de toda esta investigacdo. Tratando-se de um portfélio da Ecosteel, foi
determinante o contacto com a entidade parceira, da qual resultou uma escolha dos
projetos recolhidos.

Em primeiro lugar, contactou-se a Ana Leal, responsdvel pelo departamento de
comunicacao da empresa. Esta referiu que a importancia do projeto ndo estaria numa
organizacao cronologica de todos os seus trabalhos, mas sim numa divisdo por tipologias
das obras. Esta conversa serviu de critério na escolha dos projetos para o editorial. Apos
consultar os dois sites da empresa, foram analisados e recolhidos cerca de dez projetos
de cada categoria, sendo a primeira referente a obras em Casas e a segunda a Espacos
Ptblicos (como escolas, bares, estidios, entre outros).

ApoOs umas trocas de emails com a Diana Magalhdes, que trabalha juntamente
com a Ana Leal no departamento de comunicacdo da Ecosteel, ela confirmou-se que 0s
projetos estavam bem classificados dentro das categorias escolhidas, tendo cedido todos

0s ficheiros necessdrios para o desenvolvimento do projeto.

1. 4" Skt do Ciilisclions (wots by Bated) P —
2, w200 Jesdut (wok g T 3an) 4. Coso Gousdom
8. Tubbie E0 € (weh by T &vﬁj;\w-) 2015 2. Cosan Roudh
4 Bow avd APR (bl aAA vy BEFT\.\M\) 2013 3, Runz -
= Gores L ’ 5 5, Coso & o Buis
$ Paditedurs Racully of Towanes (ol by et Began) 3 % o aea
& < Wodeg (v by TTTTW ?o\‘-z.\ng@ 201&; 6, Heuse ten Vilo, Recf
1 Salen Shudios (wk oy TOETWO g,«e?um) 201% A, 204 Merendass
§ Bhowroomm Skanehask otk by TR 3uan ) 2015 8 Gerey Houso
X q. Coaa, €10

i‘ Adrraareom ﬂ (wstk TETW c’mhxfﬂ 2008

10. tole? oonponalon (Lol buy AVFTLY Framer ) 2ONY
34 Cosa Gowrdom Lol by rTnL S\XW“) Ediletos Risies
42, Cosc Fouf (wnk 5\3 FETLO Spsien)

1o, House i T Couenef

5. " Teshlud con Guilisabions

13 Géar House { ik by T¥TUY -’d\lm??) 2o owsicn S06&s Towshhul

2.
. Bveg (wok by TRTUY oy z0% 3. ke :Lim,:f o
o , 4, B & LB
45 Cao © fa Busa (W 24 MW Smien) 208 5. Aachitectuxs Cocubhy \‘*me'\m\
6. HowsE jon Via Reaf (bt oy 17T ?m\m‘cF)zm" 6, 2" keoe
- L)
2, oy Ay, (WX ity THTW Spmien) 2019 2. Salow Studion
= s \is SPoxaronem Sieneskaek
1p, Pewas i (ok oy TECTR Fyaef) 2018 8, Shoaseor beok
= . A ) P q. Aviadcom 3%
19, Casa 1510 (oot by T Spdem ) 2013 5 el Tnater

20, Howe i 70T Goarmef (unk by T el ) 20

Fonte: (Autoria Propria)

Figura 38 - Distribuicdo dos projetos por categorias
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Quantidade de obras distribuidas por ano

Edificios
Piblicos m—
1 —

Casas
|

0 1 2 3 4 5 6
2019 2018 2017 m2015 M Sem Data

Fonte: (Autoria Propria)

Figura 39 - Grdfico geral da quantidade de obras por anos

Para além da subdivisdo do segundo capitulo do editorial nas categorias
apresentadas, efetuou-se ainda uma andlise da quantidade de projetos escolhidos por
ano. Assim, foi mais simplificado o processo de organizacdo das obras — por ordem
cronologica. Em primeiro lugar, apresentam-se as obras sem data, seguidas pelas obras

2015, 2016 e assim sucessivamente até ao ano de 2019.

6.2 - Formato

“Um livro pode ter virtualmente qualquer formato e tamanho, mas por razoes
prdticas, estéticas e de producao faz-se necessdrio uma consideracdo cuidadosa para que
o formato projetado seja conveniente a leitura e manuseio, além de economicamente
vidvel.” (Haslam, 2007, p. 30)

O formato do editorial é alusivo a segunda etapa da criacao do projeto. Com isto,
a primeira pesquisa efetuada pretendeu verificar o que a empresa jd tinha. O pretendido
nao era um formato nem muito pequeno — porque a empresa possui fotografias com
qualidade e que devem ser bem aproveitadas — nem muito grande como um jornal que a
empresa tem no formato A3, porque iria tornar-se pouco pratico para o objetivo deste
projeto.

62



Fonte: Ecosteel - Much More Than a Window

Figura 40 - Jornal da empresa: formato A3

Fonte: (Autoria Propria)

Figura 41 - Estudo de formatos: testes de impressio (23,5x23,5¢cm; 21x26,4cm; 22,5x28c¢m; 20x20cm;
29,7x42cm; 14,7x14,7¢cm)
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Procurou-se que o formato escolhido ndo alterasse a qualidade das fotografias
do projeto, mas sim que as adaptasse e fosse capaz de exibir o conteudo para agradar
publico-alvo. Para isso, foi importante encontrar um formato que fosse equilibrado e que
tivesse em consideracio os custos de producdo. O escolhido foi o de 21x26,4cm, um
pouco mais pequeno que uma folha A4 e com o tamanho ideal para ser transportado para

as feiras em que a empresa tem de estar presente, por exemplo.

6.3 - Grelha

“O uso de grelhas como um sistema de organizacao espacial é a expressao de
uma postura mental — mostra que o designer concebe 0s seus trabalhos em termos

construtivos, orientados para o futuro.” (Muller-Brockmann, 2016, p.10)

Para o desenvolvimento deste projeto, foi utilizado o software Adobe InDesign
(versdao CC 2018) e as fotografias foram tratadas no Adobe Photoshop (versdo CC 2018).

Cada pdgina do documento tem as dimensoes de 21x26,4 cm, um formato que,
ao deixar 2 cm de margem a toda a volta da pagina, deixa uma drea util de 17x22,4 cm.
Para a estruturacdo do texto e das fotografias, foram criadas quatro colunas e quinze filas,
separadas por uma goteira de 0,5 cm. Isto resulta numa grelha construida por 60 campos,
o suficiente para o posicionamento das fotografias e o pouco texto que serd colocado.
Esta divisdo do espaco de trabalho foi o essencial para toda a estruturacao da publicacao,

oferecendo as diferentes abordagens compositivas utilizadas.

Fonte: (Autoria Propria)

Figura 42 - Estudo de grelha e resultado final
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Fonte: (Autoria Propria);

Figura 43 - Aplicacio de grelha em dupla-pdgina: elementos textuais e fotograficos

*Layout ILindd @ 60% X

Fonte: (Autoria Prépria);

Figura 44 - Aplicacio de grelha em dupla-pdgina: posicionamento das fotos
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6.4 - Tipografia

“Além de fornecer informacoes, o texto forma um bloco de cor em muitos

projetos, e geralmente precisa ser tratado para obter um equilibrio com outros

elementos.” (Ambrose & Harris, 2007, p.87)

E muito importante a escolha adequada do tipo de letra para um determinado

projeto, contando que € uma influéncia de como interpretamos a mensagem que nos €

transmitida. O pretendido nesta publicacao seria que a fonte tipografica escolhida nao

interferisse com o conteudo do editorial em si, tirando-lhe todo o protagonismo. O

esperado era que a tipografia complementasse, de forma discreta, todos os elementos e

fosse legivel e polivalente.

Light
Thin F ;
Ultralight :ﬁﬁ""
Semilight Regulartalic
Regular Medium
Medium 5 :

Medium Italic
Eold SemiBold
ExtrakBold SemiBold Italic
. Bold

Bold Itallc
Thin La
Thin ltalc =
Light Medium
Light Italic Medium Italic
Medium Bold
Medium Italic Bold Italic
Bold Extra Boid
Bold ktalic [l Dol e
Black
Black Italic

Fonte: (Autoria Prépria)

Thin

Thin ltakc

Light

Light Italic

Regular

Regular Italic

Medium

Medium Italic
Id

Bol
Bold Italic
Black

Black Italic

Thin

Thin Italic
Light

Light Italic
Regular
Regular Italic
Medium
Medium Italic
Bold

Bold Italic
Black

Black Italic

Figura 45 - Estudo de Tipografias

Fonte: (Autoria Prépria)

Light Light
Light Oblique Light Italic
Roman Roman
Oblique 65 Medium
Bold 66 Medium lItalic
Bold Oblique 75 Bold
Black 76 Bold Italic
Black Oblique 95 Black
96 Black Italic
Thin
Light Thin Italic
Light Italic i
Regular Mgdium
Bold Medium Italic
Bold Italic Semi Bold
Semi Bold Italic
Bold
Bold Italic
Black
Black Italic

Italic

55 Roman
Regular
Medium

65 Medium
Medium Italic
Bol

75 Bold
Bold Italic

Light

Light Oblique
Book

Book Oblique
Roman
Oblique
Medium
Medium Oblique
Heavy

Heavy Oblique
Black

Black Oblique

Figura 46 - Testes de impressio das tipografias testadas
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Fonte: (Autoria Propria)

Figura 47 - Testes finais de impressio com os tipos da Aktiv Grotesk e da Neue Haas Grotesk

Apo6s vdrios testes em diversos elementos textuais da publicacdo, estas
tipografias foram reduzidas a duas: a Neue Haas Grotesk e a Aktiv Grotesk. A partir do
momento em que, apos alguns testes de impressao, estas duas fontes avancaram a fase
seguinte, foram testadas e aplicadas nas suas diferentes variacdes e tamanhos. Num
ultimo teste de impressao, a escolhida foi a Aktiv Grotesk porque impressa era legivel e
polivalente tal como pretendido, e ndo era tdo rigida e marcada como a segunda op¢ao.

“Most pages, and most entire documents, can be set perfectly well with only one
family of type. (...) If you restrict yourself to faces within the family, you can have variety
and homogeneity at the same time: many shapes and sizes but a single typographic
culture.” (Bringhurst, 2005, p.102) Apesar de uma so familia tipogréfica ter sido
escolhida, foi possivel aplicar as suas diferentes variacoes e tamanhos para os diversos
elementos textuais aplicados neste editorial. “Consistency is one of the forms of beauty.
Contrast is another. A fine page, even a fine book, can be set from beginning to end in one
type in one size. It can also teem with variety, like an equatorial forest or a modern city.”®
(Bringhurst, 2005, p.102)

ApOs vdrias experiéncias, aqui se mostram as aplicacoes finais:

> Traducdo livre (TL): A maioria das pdginas e muitos documentos inteiros podem ser
perfeitamente bem compostos com apenas uma familia tipogrdfica. (...) Se vocé se restringir as fontes da
mesma familia, terd variedade e homogeneidade a0 mesmo tempo: muitas formas e tamanhos, mas uma
mesma cultura tipografica.

6 Traducdo livre (TL): A consisténcia ¢ uma das formas da beleza. O contraste é outra. Uma boa
pdgina e até mesmo um bom livro podem ser compostos com um tipo de um tnico tamanho do comeco
ao fim. Podem também esbanjar variedade, como uma floresta tropical ou uma metrépole contemporanea.
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Corpo de texto

Fonte: Aktiv Grotesk Light / Bold
Cor: Preto (c=0m=0y=0k=100)

Corpo: 9 pt, entrelinhamento: 11 pt.

Cabecalho P4ginas Pares
Fonte: Aktiv Grotesk Light / Bold

Cor: Preto (c=0m=0y=0k=100)

Corpo: 6 pt, entrelinhamento: 8 pt.

Cabecalho P4ginas [mpares
Fonte: Aktiv Grotesk Light

Cor: Preto (c=0m=0y=0k=100)

Corpo: 9 pt, entrelinhamento: 8 pt.

Titulos dos separadores dos modelos

Fonte: Aktiv Grotesk Bold / Light

Cor:Preto (c=0m=0y=0k=100)

Corpo: 15/ 13 pt, entrelinhamento: 15 pt.

Much more than a Window is an international trade
mark associated with three major areas of activity: metal
works, frame works and art works.

We work closely with each professional, from the
conception stage, to developement, production,
assembly and instalation, providing total support to
achieve their expectations.

Much more than a Window's strategy is established by
the combination of research, cutting-edge technology
and industry, thus raising the minimal frame system
market worldwide, together with its international
commercial network. We are recognized as an
award-winning organization with proven experience in
its field, an enterprising attitude, and a powerful vision of
the future.

All of its tailored solutions meet the highest requirements
when it comes to design, comfort and security.

We are Much more than a Window.

Figura 48 - Tipografia aplicada

4 | ECOSTEEL | MUCH MORE THAN A WINDOW

Figura 49 - Tipografia aplicada

2020 CATALOGUE |37

Figura 50 - Tipografia aplicada

CLASSIC
The 16, 38 and 54 series

Figura 51 - Tipografia aplicada
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Separador de categorias
Fonte: Aktiv Grotesk Bold / Light

Cor:Branco (c=0m=0y=0k=0)

Corpo: 15 pt, entrelinhamento: 15 pt.

Paginacao
Fonte: Aktiv Grotesk Light
Cor: Preto (c=0m=0y=0k=100)

Corpo: 6 pt, entrelinhamento: 8 pt.

Legendas dos modelos
Fonte: Aktiv Grotesk Light / Bold
Cor: Preto (c=0m=0y=0Kk=100)

Corpo: 6 pt, entrelinhamento: 8 pt.

[ndice de Projetos
Fonte: Aktiv Grotesk Light / Bold
Cor: Preto (c=0m=0y=0k=100)

Corpo: 9 pt, entrelinhamento: 12 pt.

FRAME SYSTEM

SISTEMAS E MODELOS

Figura 52 - Tipografia aplicada

L 37

Figura 53 - Tipografia aplicada

APLICACAO DO MODELO FLEX

Figura 54 - Tipografia aplicada

33 GOURDONHOUSE
40  work by MMTW Spain

41  FOULT HOUSE

48  work by MMTW Spain

49  GERES HOUSE
56  work by MMTW Portugal

57 RV47 HOUSE
64  work by MMTW Spain

Figura 55 - Tipografia aplicada
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Citacoes
Fonte: Aktiv Grotesk Light
Cor:Preto (c=0m=0y=0k=0)

Corpo: 45 pt, entrelinhamento: 65 pt.

Ficha técnica de cada projeto
Fonte: Aktiv Grotesk Bold / Light
Cor: Preto (c=0m=0y=0Kk=100)

Corpo: 10 pt, entrelinhamento: 12 pt.

Titulo / Subtitulo dos Separadores Principais
Fonte: Aktiv Grotesk Bold / Light
Cor:Preto (c=0m=0y=0k=0)

Corpo: 15/ 13 pt, entrelinhamento: 18 pt.

fndice no Separador Principal
Fonte: Aktiv Grotesk Light
Cor:Preto (c=0m=0y=0k=0)

Corpo: 9 pt, entrelinhamento: 10 pt

Architecture is not based on
concrete and steel and the

elements of the soil. It's based
on wonder.

Figura 56 - Tipografia aplicada

Work
MMTW Spain | ALUMILUX

Project
Gourdon House

Location

Spain

Figura 57 - Tipografia aplicada

HOUSES

CASAS

Figura 58 - Tipografia aplicada

GOURDON HOUSE

DE LA BRISA HOUSE

HOUSE4

HOUSE IN VILA REAL

Figura 59 - Tipografia aplicada
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6.5 — Papéis

Para a escolha mais adequada dos papéis para este projeto, foi essencial pensar
sobre a dimensdo do miolo e a divisdo por cadernos. Neste trabalho em especifico, optou-
se pela escolha de dois tipos de papel diferentes para as trés distintas partes do projeto:
0 miolo de um tipo de papel, a capa e a protecdo de um outro tipo, variando a laminac¢do

mate na capa e laminacao brilho no elemento protetor.

Fonte: (Autoria Prépria)

Figura 60 - Amostras de variados tipos de papel

< 4

)
Fonte: (Autoria Prépria)

Figura 61 - Pormenor da impressdo dos cadernos do projeto
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Fonte: (Autoria Propria)

Figura 62 - Impressio dos 23,5 cadernos para coser;

Quanto ao miolo do projeto, fez-se a impressao num papel couché brilho de 200
gramas, o que fez com que as imagens dos projetos se destacassem. Para além de ser um

papel que é oferecido em vdrios tamanhos e gramagens, € bastante usado em impressoes
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de alta qualidade, oferecendo uma impressao com cores mais vivas que se sobressaem
neste papel brilhante e liso. Esse era o intuito principal: dar realce as fotografias das obras

da empresa, através de um catdlogo que os valorizasse graficamente.

6.6 — Capa, Encadernacao e Acabamentos

Para este projeto editorial, optou-se por uma capa mole impressa numa cartolina
de 350 gramas, denominada de trucard. Essa capa permitird que o projeto realizado para
a empresa da Ecosteel cumpra o seu proposito, ou seja, funcionard como um catdlogo de
amostra aos clientes e prdtico para levar e estar presente nas feiras em que eles
participam, por exemplo. A capa, impressa com badanas duplas, confere mais resisténcia
a0 projeto sem o tornar demasiado pesado. Nessa cartolina serd impresso o titulo do
projeto e o logotipo da empresa em branco, tornando a capa muito minimalista. Levara
também, na lombada, 0 nome da empresa juntamente com a marca associada. “A
laminacdo da capa adiciona protecdo a impressdo.” (Haslam, 2007, p. 228) Esta cartolina

trucardlevou uma laminacdo mate para evitar o desgaste da impressao.

w
2
o
o
=
=
<
o

Fonte: (Autoria Propria)

Figura 63 - Capa do projeto

O miolo do projeto foi impresso em cadernos de 8 paginas que foram impressos
numa proporcio 4:5 (21 x 26,4 cm) e, posteriormente, dobrados para serem cosidas. Apos
a cosedura, foram colados a capa.

Para proteger a capa, foi realizada ainda uma sobrecapa, somente com uma

fotografia de um modelo caracteristico da empresa e o logotipo da mesma. A imagem
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contrasta com a capa preta e minimalista do projeto, tornando a publicacdo mais

atraente e interessante graficamente.

Fonte: (Autoria Propria);

Figura 64 - Sobrecapa: estudo

No entanto, esta ndo foi a sobrecapa escolhida. No sentido de uma maior
aproximacado com o conteudo comunicado, testou-se um modelo de caixa em gaveta, em
que amesma transmitia a ideia do deslizar da janela a abrir e fechar, acrescendo um valor
metaforico a esse mesmo movimento. Foi impressa no mesmo material da capa, trucard,
350gr, diferenciando a laminacio, tratando-se desta vez de uma laminaciao em brilho,

que lhe conferiu mais destaque.

Fonte: (Autoria Propria)

Figura 65 - Caixa em gaveta: Maquete de estudo
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6.7 — Sintese Projetual

Neste periodo de desenvolvimento do projeto, foram algumas as alteracoes
realizadas ao longo do percurso. Desde sempre que o objetivo deste projeto era que o
mesmo fosse um catdlogo minimalista da empresa, o mais simples possivel e
maioritariamente visual, mostrando a qualidade dos trabalhos da Ecosteel. Uma das
intencoes estabelecidas inicialmente seria a criacdo de separadores para identificar as
diferentes categorias e que cada projeto fosse dividido por separadores que iriam ter a
funcao de isolar os variados projetos, e que 0s mesmos tivessem direito, mais ou menos,
a0 mesmo numero de paginas de divulgacio. Este proposito foi bem conseguido, sendo
que houve um outro projeto que nao conseguiu atingir esta finalidade, devido ao facto de
haver pouca quantidade de imagens ou mesmo fotografias de menor qualidade.

Com isto definido, surgiu a necessidade de criar uma pdagina com um indice de
todos os projetos. Ao tratar-se de um projeto editorial maioritariamente visual, foi
importante para que seja mais acessivel aceder a uma determinada tipologia de projeto
numa conversa com um cliente, por exemplo.

Para enriquecer o editorial, foi importante mostrar, numa parte inicial, a
empresa e 0s seus servicos. Para isso, foi acrescentado uma categoria sobre o0s sistemas
e modelos de janela da empresa para assim, posteriormente, ser possivel observar a
aplicacdo desses modelos nas obras apresentadas.

Foram inumeras as experimentacdes com a tipografia, especialmente nas suas
variacoes de tamanho e mancha, como mostra o capitulo do desenvolvimento projetual.
Quanto aos papéis escolhidos, houve uma grande variedade de escolha e foram
realizados também varios testes de impressao para verificar se cor, texturas e gramagens
se adequavam ao projeto.

As legendas da publicacdo e elementos como a paginacdo também foram
sofrendo modificacoes ao longo do tempo. As legendas das fotos, que estao presentes
somente na aplicacdo dos modelos nas janelas, passaram de estar colocadas sobre a
imagem para serem uma so linha de texto na vertical, posicionada ao lado da imagem. A
paginacdo deixou de estar centrada na zona final da folha para se posicionar no
cabecalho. Esses processos tornaram a pdgina mais clara logo menos confusa com a

sobreposicdo dos elementos.
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Foram acrescentadas algumas expressoes de arquitetos para quebrar um pouco
o ritmo das pdginas. Elas foram destacadas com a tipografia escolhida para o projeto e
com as suas diferentes variacoes e tamanhos, dando-lhe énfase.

Para o prototipo final, recorreu-se as Encadernacoes Ana & Carvalho para ajuda
do processo de encadernacido. Isso tornou a publicacdo mais profissional e credivel e

deram-lhe o acabamento ambicionado.
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6.8 — Registo Fotografico
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Figura 66 - Capa do projeto
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Figura 67 - Pormenor de abertura do catdlogo: inicio da publica¢ao
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Figura 68 - Pormenor do titulo na capa

Figura 69 - Pormenor da capa: logotipo da empresa
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Figura 70 - Publicacio semiaberta: vista superior

Figura 71 - Pormenor do miolo fechado: vista superior
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Figura 72 - Primeira dupla pdgina

Figura 73 - Pormenor do cabecalho e numeracio das pdginas pares
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Figura 75 - Dupla pdgina: fotos dos projetos
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Figura 76 - Dupla pdgina: texto
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Figura 77 - Pormenor das legendas das obras: portugués (luz natural)
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4 MORE THAN A WINDOW

Malka Architects

Image
© Amit Gosher

Figura 78 - Pormenor das legendas das obras: inglés

Figura 79 - Relaciio do projeto com a mio (objeto fechado)
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CATALOGUE

Figura 80 - Relaciio do projeto com a mio: dupla pdgina

Figura 81 - Catdlogo e respetiva gaveta

PLUS
The 26, 38 and 54 series
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Figura 82 - Relaciio da publicacio e respetiva gaveta com a mio (abertura)
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Figura 83 - Pormenor dos logotipos nos dois elementos
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Much
more
than a

Window.

Figura 84 — Gaveta final: frente
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Figura 85 — Gaveta final: verso
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Figura 86 - Pormenor da lombada da publicacio

Figura 87 - Pormenor da lombada da gaveta
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7- CONCLUSAO

Com este processo intenso de desenvolvimento de um projeto editorial, em
parceria com a Ecosteel, pode-se afirmar que os objetivos estabelecidos inicialmente
foram atingidos. A associacdo a empresa e o tema do design editorial foram o mote para
esta investigacdo, principalmente por ser uma drea de interesse da autora e que poderia
ser aprofundada com esta instituicdo. A parceria com a Ecosteel veio dar mais sustento
a0 projeto, pela necessidade que a empresa tinha por um catdlogo fisico que reunisse as
suas obras.

Uma breve pesquisa sobre a empresa colaborativa e apos algumas conversas
com Ana Leal (responsdvel pelo departamento de comunicacio da empresa) mostraram
que a Ecosteel ndo possuia um catdlogo fisico com as suas obras e modelos para mostrar
aos clientes na sua empresa. Esta problematica fez parte da minha motivacdo pessoal
para este projeto, tendo sido decidido que ia criar esse catdlogo em colabora¢do com a
empresa. Para um resultado de acordo com as expectativas, foi determinante o estudo
sobre a empresa e 0S seus servicos, assim como a observacdo da componente grafica da
empresa.

O estudo realizado sobre o design editorial e 0os avancos tecnologicos foi muito
marcante. Sendo a drea de estudos da autora o design do produto, mais direcionado para
0 artesanato, foi extremamente importante o estudo sobre a drea do editorial e perceber
asua evolucio ao longo do tempo, para hoje ter sido criado este resultado. De outro ponto
de vista, foi interessante ver o impacto que a tecnologia tem na concecdo e producao de
um projeto deste tipo.

O enquadramento tedrico-pratico estudado foi essencial para o entendimento
de uma parte mais técnica do projeto e para as decisOes tomadas numa fase mais
avancada do desenvolvimento projetual. Para isso, recorreu-se a fundamentos de
diferentes autores com vdrios pontos de vista, sustentando a pesquisa desenvolvida e
que, posteriormente, ajudaram o desenvolvimento prdtico. Retém-se a importancia de
elementos como a tipografia, a grelha, o formato, o posicionamento das fotografias e a
relevancia dos componentes que fazem parte da producao grafica como a escolha dos
papéis, os acabamentos e as técnicas de impressdo. Todos eles, combinados, ddo

sustento e estrutura a publicacdo.

88



Os diferentes casos de estudo realizados serviram de aprendizagem na aplicacio
de certos elementos de determinada maneira e o porqué de ser aplicados de certa forma.
Foi imprescindivel verificar o trabalho de outros designers e empresas de design, para
recolher o méaximo de informacao possivel e retirar mais conhecimentos e bases para o
desenvolvimento pratico desta publicacido. Foram desconstruidos quatro projetos com o
qual este trabalho se identificava, analisando todas as decisdes tomadas e perceber o
porqueé de certas decisodes. Retira-se que o trabalho de um designer deve superar aspetos
fisicos e estéticos, mostrando o peso do seu papel no desenvolvimento de uma
publicacio deste género e a relevancia da colaboracao com a entidade escolhida.

O desenvolvimento projetual foi um conjunto de experiéncias enriquecedoras,
em que foi possivel colocar em pratica tudo o que tinha sido adquirido com a pesquisa
anteriormente realizada. Respondendo a questdo problematica exposta no inicio desta
investigacao, dd-se conta que o formato escolhido contribui para mostrar as capacidades
da empresa, nao deixando de ser um formato de manuseio mais pratico do que as revistas
e jornais A3 que a empresa ja tinha em sua posse.

Refletindo sobre as dificuldades e limitacOes desta investigacdo, € preciso
confessar que algumas ocorreram. Vivendo numa pandemia global, todo o pais foi
afetado e, com ele este projeto, que nao foi uma excecdo. Houve algumas dificuldades e
contratempos na busca de informacdo com o fecho de bibliotecas, escolas e
universidades. Com o confinamento, surgiu a necessidade de fazer testes de impressdo
para verificar tamanho do texto ou qualidade das imagens que ndo foi possivel realizar
no tempo certo. Para além disso, foram vdrios os estudos de tipografia e uma grande
dificuldade em escolher o mais adequado. Contudo, tudo correu conforme o esperado e
os resultados correspondem as expetativas iniciais.

Esta investigacao tratou de investir na drea do design editorial e em materializar
uma série de obras de uma empresa numa unica publicacdo que os valorizasse. Deve-se
concluir que foi um processo de trabalho enriquecedor e bastante desafiante, no qual foi
possivel adquirir novos conhecimentos e bases numa drea diferente de estudo.

Espera-se que esta investigacao sirva de referéncia e base de trabalho a outros
que pretendam estudar o tema e saturar mais as criticas apresentadas.

Numa perspetiva futura, cré-se numa apresentacao do projeto a empresa, mal

seja possivel.
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