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RESUMO ANALITICO

Com o passar do tempo, as letras passaram a estar presentes em todos 0s
lugares. A tipografia manifesta-se em restaurantes, catés, lojas comerciais, jardins, salas
de cinema, pracas, museus, sinais de transito, estacoes de comboios, paragens de
autocarros ou azulejos publicitarios.

Assim, este estudo tem como objetivo a unido do design com o azulejo na
construcdo de um sistema tipografico constituido por quatro fontes: serifada, grotesca,
stencil e monoespacada.

Numa primeira fase, recorreu-se a revisdo da literatura para fundamentar o
desenvolvimento dos conceitos base para a presente investigacdo: tipografia e azulejo.
Adicionalmente, para aprofundar a compreensao do objeto de estudo, recorreu-se a
recolha e analise de estudos de caso.

Posteriormente, numa segunda fase foram investigadas as possiveis formas do desenho
de letras recorrendo-se a um estudo da tabela de derivacao de carateres. Numa terceira
fase através de metodologias informadas pelo design, colocaram-se em pratica todos 0s
conhecimentos investigados resultando na criacao de um sistema tipografico.

Os resultados exibem multiplas formas de aplicacao, em variados suportes, através do
uso de letras ou de padrdes. Desta forma, através deste sistema tipogrdfico, o utilizador
consegue usufruir da criacao de titulos, através de uma fonte ou da juncao de varias,
mesmo que todas nao partilhem das mesmas proporcoes. Além disso, a versao stencil
foi desenvolvida como elo de ligacdo ao padrao de azulejo, permitindo a criacdo de
padroes através da juncao de letras. Em similaridade, o projeto também permite a
criacdo de bordas e padroes que podem aplicar-se em diversos suportes através da
rotacdo e inversao de um modulo, ampliando o seu potencial de contributo para o

design.

PALAVRAS-CHAVE: Tipografia vernacular, Azulejo publicitdrio, Padrao, Design de tipos,

Sistema tipografico



ABSTRACT

Over time, letters have appeared everywhere. Typography is expressed in
restaurants, cafés, stores, gardens, cinemas, squares, museums, traffic signs, train
stations, bus stops and advertising tiles.

The aim of this study is to combine design and tiles in the construction of a
typographic system made up of four fonts: serif, grotesque, stencil and monospaced.

In the first phase, a literature review was used to support the development of
concepts based on work already carried out by researchers with a common interest.
Then, in a second phase, the possible forms of letter design were investigated using a
study of the character derivation table. In a third phase, the research was implemented,
resulting in the creation of a typographic system.

The results show multiple forms of application on various media through the use of
letters or patterns. Thus, through this typographic system, the user can enjoy the
creation of titles, through one font or the combination of several, all of which share the
same proportions. In addition, the stencil version was developed as a connector to the
tile pattern, allowing patterns to be created by joining letters together.

Similarly, the project also allows for the creation of borders and patterns that can be
applied to various supports by rotating and inverting a module, expanding its potential

contribution to design.

Keywords: Vernacular Typography, Publicity Tile, Pattern, Type design, Typographic

system
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Figura 64:: Azulejo Publicitdrio “Fabrica de Pao de Francisco Lourenco”. Lisboa, 2019.

(Adaptado de: https://azulejopublicitario.pt/p/62463f/)
Figura 65: Azulejo Publicitdrio “Padaria Aveirense”. Torres Novas, 2019 (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/501dae/streetview/)
Figura 66: Azulejo Publicitdrio “A SANITARIA”. Covilha, 2019 (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/690ef0/) ____
Figura 67: Azulejo Publicitdrio “Padaria Independente”. Porto, 2019 (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/32bf48/) .
Figura 68:Azulejo Publicitdrio “Padaria Flor do Paraiso”. Porto, 2015 (Adaptado
dehttps://azulejopublicitario.pt/p/33fatb/ ________
Figura 69: Azulejo Publicitdrio “Pérola do Bolhao”. Porto, 2019 (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/3392c4//) __
Figura 70: Azulejo Publicitario “Adriano Vieira da Silva Lima”, Porto (Adaptado de:
https://redeazulejo.letras.ulisboa.pt/pesquisa-
az/ficha.aspx?id=7075&ns=211000&Lang=PO&IPR=8096) _______________________
Figura 71: Azulejo Publicitdrio “Lufs Soares”. Porto. (Adaptado de:

https://amojogos.wordpress.com/2014/12/27/bazar-dos-tres-vintens-luiz-soares_porto/) __48

Figura 72: Azulejo Publicitdrio “Padaria Popular”. Coimbra, 2019 (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/3cc9al/)
Figura 73: Azulejo Publicitdrio “A SANITARIA”. Covilha, 2019 (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/690ef0/)
Figura 74: Anatomia da letra. Pepe (2021)

Figura 75: Proporcao da letra maiuscula cldssica vs. proporc¢ao da letra maiuscula moderna. Em

cima, tipo Trajan, em baixo, Bauer Bodoni. (Adaptada de Cheng,2006) ____________
Figura 76: Exemplo de derivacdo por carateres. Rausch e Campe (2020) ___________
Figura 77: Tabela de derivacdo de carateres caixa-baixa em “abcdefg”. Farias (2004)

Figura 78: Tabela de derivacio de carateres caixa alta em “abcdefg”. Farias (2004)
Figura 79: Estudos da tipografia caligrafica. Autoria propria
Figura 80: Estudos da tipografia serifada. Autoria propria_______
Figura 81: Estudos da tipografia Grotesca. Autoria propria
Figura 82: Estudos. Autoria propria
Figura 83: Estudos. Autoria propria
Figura 84: Estudos. Autoria propria __________________________________________
Figura 85: Estudos da tabela de derivacao. Autoria propria
Figura 86: Estudos da tabela de derivacao. Autoria propria
Figura 87: Estudos da tabela de derivacdo. Autoria propria
Figura 88: Recolha tipografica.
Figura 89: Estudos
Figura 90: Estudos
Figura91:Estudos____
Figura92:Estudos ______
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Figura 98: Estudos ___________________
Figura 99: Tipografia Diversa __________
Figura 100: Estudos
Figura 101: Estudos
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1 INTRODUCAO

L1 Enquadramento e motivag¢ao

Desde cedo que o ser humano tenta alertar, vender, comunicar e informar
através da representacao das suas ideias por meio de imagens e simbolos. De acordo
com Meggs e Purvis (2016), tudo comecou entre o Alto Paleolitico e o periodo Neolitico
(35.000 a.C. - 4.000 a.C.), em que o ser humano sentia a necessidade de se comunicar
por meio de rabiscos com sangue e pigmentos nas paredes das cavernas. Essas
manifestacoes transmitiam 0s seus sucessos e fracassos nas cacadas, rituais de danca,
religido e estilo de vida. Para facilitar a comunicacao, o ser humano precisou
desenvolver sistemas de linguagem por gestos. Com o tempo, as necessidades e habitos
humanos abriram caminho para a evolucao do alfabeto, que posteriormente levou a
invencdo da tipografia. Atualmente, a mesma acompanha-nos em tudo o que fazemos,
manifestando-se inumeras mensagens que vemos em restaurantes, cartazes, cafés,
entre outros.

A vontade de querer trabalhar com a tipografia surgiu com a participacao no
décimo segundo Encontro de Tipografia, que decorreu em dezembro de 2022 na
Faculdade de Letras da Universidade da Beira Interior, localizada na Covilha. Através da
partilha de informacao sobre o desenho das letras e sobre a tipografia vernacular,
considerou-se adequado desenvolver um projeto tipografico como projeto final,
explorando uma vertente que ainda ndo tinha sido explorada.

Este projeto teve como proposito principal a unido entre o design e o azulejo na
criacao de um tipo de letra que explora o potencial dos elementos formais presentes
nos azulejos aplicados pelas lojas comerciais de Portugal. Diariamente somos
surpreendidos, por todo o pais, com uma enorme quantidade de azulejos, desde as mais
antigas estacoes de comboios, as igrejas, as suas publicidades comerciais, as fachadas
de edificios e as lembrancas proprias do pais que na maior parte do tempo fazem
alusoes a costumes e tradicoes. De acordo com Fonseca (2016), o azulejo é uma das
expressOes mais significativas da cultura portuguesa passando por linguagens e estilos
de varias geracoes que enche de cor qualquer passeio ou vista através das cores
presentes nos seus padroes, remetendo para figuras geométricas, temadticas figurativas

e vegetalistas. Ciente deste acontecimento, somado aos interesses pela investigacao



focada na tipografia vernacular e no azulejo publicitdrio, surgiu a motivacao para o

desenvolvimento deste estudo.

1.2 Objetivos

Este estudo tem como objetivo geral a unido do design com o azulejo na
construcdo de um sistema tipografico vocacionado para titulos com quatro variantes,
serifada, grotesca, stencil e monoespacada, que explora o potencial dos elementos

formais presentes nos azulejos aplicados pelas lojas comerciais em Portugal.

Objetivos especificos

- Registar fotograficamente azulejos publicitdrios portugueses;

- Analisar das caracteristicas formais das letras fotografadas e classificd-las nos
diversos estilos;

- Investigar sobre a historia da tipografia vernacular e a sua relacdo com o
espaco/territorio;

- Relacionar o azulejo portugués com a tipografia vernacular:;

- Compreender a estética, caracteristicas proprias e o valor da linguagem grafica
vernacular;

- Promover a valorizacao da cultura regional através do olhar do design para a cidade e
para o territorio;

- Compreender o desenho da letra e a consequente producdo de tipos digitais;

- Aplicar o tipo desenvolvido em diversos suportes.



1.3 Metodologia

Considerando os objetivos citados a metodologia apresentada nesta
investigacao é, maioritariamente, de carater qualitativo. Quanto aos procedimentos
metodologicos adotados, recorreu-se a revisdo bibliografica desde o momento inicial
do estudo, de forma a fundamentar o desenvolvimento de conceitos com base em
outros trabalhos ja desenvolvidos por investigadores com interesse em comum.

Os casos de estudo foram obtidos através de leituras exploratorias com base em

dois critérios: tipografia e azulejo. Dessa forma, foram analisados casos de estudo como
o Porto Type de Sara Ferreira, Minho de Eduardo Correia, Azulejo padrao de fachada
em Portugal de Sofia Langinhas, Letras em Retalhos de Diego Paiva e Letras do
Cotidiano de Emerson Eller. Em paralelo a investigacao bibliografica foi dado inicio ao
processo de recolha de informacdes iconograficas através de uma pesquisa de campo.
Nesta etapa, delimitou-se a drea de estudo da investigacao, com base em dados obtidos
durante a pesquisa bibliogrédfica.

Através do estudo da derivacdo de carateres de Debra Anne Adams, o projeto
desenvolve-se a partir da criacdo de um tipo de letra com base em letras encontradas
nos azulejos publicitarios de Portugal. Desse modo, torna-se necessario completar o
resto do alfabeto. Neste caso especifico, nao seria possivel comecar o desenvolvimento
da derivacao de carateres sem antes fazer-se uma recolha de letras. SO assim, foi
possivel classificar as letras de forma a ser percebido quais os estilos que a tipografia ird
apresentar. Posteriormente a classificacio, passou-se a uma vectorizacao das letras
(consideradas carateres-chave), com o intuito das mesmas serem analisadas para
comecar os estudos relativos a derivacdo de carateres. Nestes estudos, segundo Cheng
(2006), grande parte dos designers comeca por desenhar alguns carateres-chave que
ajudam a definir as proporcoes e a personalidade da fonte. Optou-se por desenvolver 0s
estudos de uma forma manual. “When drawing letters by hand, students can focus on
creating the best possible shapes; they are not also navigating the digital tools and
interface™ (Cheng, 2006, p. 238). No entanto, o uso do computador e respetivo software

ndo so serd necessdrio para o processo de desenho digital, como permitiu a realizacdo

! Traducdo livre (TL): “Quando desenham letras & mio, os alunos podem concentrar-se em criar as
melhores formas possiveis; nao estdo também a navegar nas ferramentas e na interface digital"



de trés cursos on/inena plataforma Domestika de forma a obter novos conhecimentos
e desenvolver novas técnicas.

Numa outra fase, o desenvolvimento prdtico foi concebido a medida que as pesquisas
aos casos de estudo eram analisadas. Primeiramente iniciaram-se os estudos de uma
forma manual, onde foram fotocopiados exemplares e redesenhados por cima de forma
a obter um melhor resultado. Posteriormente, passou-se a digitalizacao dos resultados e
aos estudos em formato digital. Assim, foi possivel continuar a melhoria dos estudos de
uma forma mais rdpida e num curto espaco de tempo.

Estrutura do trabalho

O presente trabalho esta dividido em duas partes, o desenvolvimento teorico e o
desenvolvimento pratico. O enquadramento teorico ¢ composto, para além da
introducdo acompanhada da motivacao, objetivos, metodologia e estrutura do trabalho,
pela fundamentacao concetual da tipografia, do azulejo e dos estudos de caso. A
segunda parte ¢ composta pelo desenvolvimento do projeto, ou seja, pelos seus
estudos, desenvolvimento e resultados. O documento encerra com a conclusao e
referéncias bibliograficas.

Desta maneira, a introducdo apresenta o enquadramento do projeto, abordando o tema,
0 objeto de estudo e sua relevancia, os objetivos, a metodologia e a estrutura do
relatorio. Numa segunda fase, Sao discutidos capitulos sobre a origem da tipografia,
evolucao formal dos numeros, o design como expressao cultural, a tipografia
vernacular, uma comparacdo entre a tipografia, caligrafia e /etteringe, por fim, é
apresentada a tipografia decorativa. Quanto ao azulejo, apresenta-se uma introducao
deste em Portugal, a introducao do azulejo padrao e do azulejo publicitdrio. Por fim, é
realizada uma anadlise de estudos de casos relacionados a tipografia e ao azulejo.

A fase de desenvolvimento do projeto emerge numa terceira etapa. Neste capitulo, sao
descritos minuciosamente os processos de criacao das letras. Esta seccdo subdivide-se
em trés etapas. Primeiramente, ocorre a fase de estudo e andlise da tipografia. Em
seguida, sdo apresentados estudos sobre as quatro variacoes da letra: serifada, nao-
serifada, stencil e monoespacada. Adicionalmente, sdo apresentados os numeros, sinais
de pontuacio e carateres alternativos relativos a tipografia Grotesca. Por fim, 0os
resultados sdo apresentados. Em ultimo, nas consideracdes finais deste estudo, sao

expostas as conclusdes, as limitacdes encontradas e as sugestdes para estudos futuros.



I ENQUADRAMENTO TEORICO

1. Tipografia

1.1 Contextualizacao

Sendo o principal tema, o design de tipos, ¢ essencial entender um pouco da sua
historia e também o que a antecede. Dessa forma, este capitulo procura fazer um breve
resumo acerca da tipografia e de como a mesma acompanha o nosso dia através de
tudo o que fazemos. Com ela acarreta inumeras mensagens que vemos em
restaurantes, cartazes, cafés, entre outros.

Assim sendo, este modulo subdivide-se em seis partes, sendo elas: a origem da escrita, a
evolucao formal dos numeros, o design como expressao cultural, a tipografia
vernacular, a tipografia, caligrafia e /etteringe, por ultimo, a tipografia decorativa.
Primeiramente, ¢ abordada a origem da escrita, que possibilita compreender como o
ser humano procurava comunicar e expressar as suas ideias na pré-historia através das
pinturas rupestres, que posteriormente deu origem & escrita. De acordo com Pancetti
(2009), acredita-se que a criacdo da escrita nio parte de uma razio especifica, mas sim
de um conjunto de fatores que levaram as sociedades pré-historicas a desenvolverem
essa forma de comunicacao. Dessa forma, a escrita torna-se o complemento visual da
fala, onde, Meggs e Purvis (2016), marcas, simbolos, imagens ou letras transformam-se
na palavra falada ou o pensamento nao dito. Desta forma, o capitulo seguinte aborda o
design como expressdo cultural como continuacao do assunto anterior. Anteriormente,
a escrita apenas era empregue em livros. No entanto, aos poucos espalhou-se por ruas,
placas de sinalizacdo, estabelecimentos comerciais, azulejos publicitarios, publicidades
nas paragens de autocarros ou qualquer outro tipo de meio. Em conformidade com
Blauvelt (1995), o design reside em todos os espacos nao pertencendo a nenhum lugar
fixo. Posteriormente, inspirada em elementos graficos da arte popular, surge a
tipografia vernacular. Considerada por Eller (2014), como sendo artefactos que de
alguma maneira, retratam tracos culturais e locais de um povo. Tal como na tipografia,
de acordo como Lupton (1996), o vernacular é composto por uma multiplicidade de

linguagens visuais nao existindo uma unica forma de vernacular.



Por ultimo, ao mencionar a tipografia vernacular, naturalmente surgem os assuntos de
tipografia, caligrafia e /ettering. Assim, iniciou-se a investigacao de ambas, com o

proposito de entender as divergéncias e semelhancas.

1.2 Origem da escrita

De forma a compreender-se o surgimento, desenvolvimento e as mudancas da
linguagem e da escrita, é necessario perceber-se a sua historia. Segundo Meggs e Purvis
(2016), tudo comecou entre o Alto Paleolitico e o periodo Neolitico (35000 aC- 4000
aC).

A principal maneira do ser humano comunicar ¢ através da linguagem. Ou seja,
“Todo o sistema que serve de meio de comunicacdo de ideias ou sentimentos através de
simbolos convencionais, sonoros, graficos, gestuais ou outros que possam ser
percebidos pelos diversos érgiaos dos sentidos”. (Vesco, 2009, p. 9). No entanto, sabe-se
que, ao longo do tempo, a humanidade foi encontrando formas diferentes para
comunicar e expressar as suas ideias. Segundo Blauth e Possa (2012), uma das primeiras
maneiras de trocar mensagens foi através das pinturas rupestres. Encontradas em
cavernas africanas, as primeiras pinturas rupestres possuem mais de duzentos mil anos
exibindo rabiscos, com sangue e pigmentos, de forma a comunicarem 0s Seus sucessos
e fracassos nas cacadas, os rituais de danca, a sua religido e a sua forma de viver.
Consoante Marques (s.d), os desenhos rupestres eram esculpidos em paredes e tetos
das cavernas, representando, linhas, circulos, espirais, seres humanos e animais
selvagens. Com o passar do tempo, a necessidade de comunicar tornou-se mais
complexa. Dessa forma, o ser humano foi encontrando distintas formas de comunicar e
expressar com os seus semelhantes através de simbolos denominados de pictogramas,
isto é, imagens que tentavam representar pessoas, lugares e coisas. Desta forma, os
pictogramas, com os seus desenhos simples, permitiam uma melhor comunicacao.
Assim, uma cabeca de um javali, por exemplo, representava esse animal e trés cabecas

de um javali representavam trés javalis, e assim por diante.



Figura I: Arte Rupestre Gruta do Pitoco, Figura 2: Arte Rupestre Serra do Barro Branco -
Alcinopolis, Fonte: Marco Antonio dos Reis Alcindpolis, Fonte: Marco Antonio dos Reis
(Adaptado de: Marques (s.d) (Adaptado de: Maques (s.d)

No entanto, ndo existia um conjunto de pictogramas que todos tinham de seguir
e cada pessoa tinha a sua forma de transmitir o que pretendia expressar. Dessa forma, a
comunicagao com os seus semelhantes muita das vezes ndo era compreensivel por
todos. Como era essencial que a comunicacao fosse percebida, surge o primeiro
sistema de escrita. “Writing is the visual counterpart of speech. Marks, symbols,
pictures, or letters drawn or written upon the spoken word or unspoken thought.”
2(Meggs & Purvis, 2016, p. 5).

Conforme Pancetti (2009), Marcelo Rede, professor da Universidade de Sao
Paulo (USP) especializado em histéria da Mesopotamia, acredita que a criacio da
escrita ndo parte apenas de uma razao especifica, mas sim de um conjunto de fatores

que levaram as sociedades pré-historicas a desenvolverem essa forma de comunicacao.

Desta forma, surge, por volta de 3,000 a.C, o sistema mais antigo da escrita. A
escrita cuneiforme. Em consonancia com Queiroz (2005), o cuneiforme (do latim
cuneus “cunha”, e forma, “forma”), foi utilizado para ser gravado em paredes de
rochedos, corpos de estatuas e grandes monumentos. “In the very beginning, the
cuneiform script was a form of pictographic writinh where each symbol designated a

word or definition. It later developed into a syllabary script, in which each element

2TL: "A escrita é a contrapartida visual da fala. Marcas, simbolos, imagens ou letras desenhadas ou
escritas sobre a palavra falada ou o pensamento nao dito."



represented a pronunciation.™ (Ganz, 2015, p. 10). O sistema é composto por trés
dimensdes (altura, largura e profundidade) e impressa em argila mole. A sua leitura é da

esquerda para a direita e de cima para baixo.
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Figura 3: Primeiros sistemas de escrita, Clair & Busic-Snyder (2009,
(Adaptado de: Laiginhas, 2017)

A comunicacdo foi progredindo das figuras rupestres para a escrita cuneiforme.
De acordo com Meggs e Purvis (2012), o desenvolvimento da comunicac¢ao escrita levou
a uma propagacdo da mesma por todo o mundo. Assim, era possivel obter diferentes
formas de representacdo da palavra em cada local. No entanto, segundo Bringhurst
(2004), 0 aumento da producio de manuscritos levou a uma maximizacao quanto ao
uso de suportes de escrita de forma a reduzir o seu tempo de execucdo. Dessa forma,
destacaram-se formas mais simples e mais rdpidas de desenhar a palavra escrita, tal
como a sua utilizacao mais versatil em meios de suporte de comunicac¢do diminuindo
assim o seu tempo de propagacao.

Em conformidade com Meggs e Purvis (2012), até ao século XV, nio existia
qualquer tecnologia na Europa que permitisse uma reduc¢do dos tempos de execucao,

ou uma automatizacdo da mesma. Assim, a tipografia caracterizava-se como um

3 TL: “No inicio, a escrita cuneiforme era uma forma de escrita pictografica em que cada simbolo
designava uma palavra ou defini¢do. Mais tarde, evoluiu para uma escrita silabdria, em que cada
elemento representava uma pronuncia”



trabalho manual. No entanto, em consonancia com Meggs e Purvis (2012) e Bringhurst
(2004), progressivamente, Joannes Gutenberg veio revolucionar os processos de
fabrico. Ndo s¢ providenciou aprimoramentos na velocidade de producao, como
também uma qualidade e rigor superiores na impressao. Consequentemente, a
tipografia ganhou uma dimensdo espacial provocada pela sua massificacdo nos centros

culturais da Europa.

1.3 Evolucdo formal dos numeros

Conforme Pepe (2021), os nimeros que utilizamos atualmente tém sua origem
nas formas caligrdficas primitivas da India e da Arabia, que foram introduzidas na
Europa. As representacoes dos numeros de 1a 9, como os conhecemos hoje, eram
originalmente simbolos de letras indianas. No entanto, a representacao do zero so

surgiu quando o sistema decimal estava bem estabelecido.

Na direcdo dos numeros, nas fontes tipograficas, € possivel distinguir dois grupos
com proporcoes e alinhamentos particulares. Os numeros antigos ou desalinhados a
linha de base possuem carateres que respeitam a altura-x, com ascendentes e
descendentes. Por outro lado, os numeros da caixa moderna tém um tamanho

uniforme, dispostos na linha de base.
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Figura 4: Adaptado de “Sistemas de signos” de Aicher Krampen. (Adaptado de Pepe 2021)



1.4 Design como expressdo cultural

Desde sempre, procuramos comunicar 0s n0ossos pensamentos, ideias e emoc¢oes
através da linguagem tipogrdfica e, hoje, cada vez mais, vivemos numa era onde a
informacdo detém tremenda importancia. “A historia da humanidade estd intimamente
conectada ao registo do pensamento por meio de sinais sonoros, verbais, pictoricos e
graficos, e em particular, a escrita.” (Cardinali, 2015, p. 14)

Antes, a escrita era restrita a livros ou outros tipos de documentos. Aos poucos,
com 0 passar dos tempos, comecamos a encontrar a escrita também em paredes de
ruas, placas que sinalizavam estabelecimentos ou qualquer outro tipo de ambiente. “|...]
o design nao tem um lugar fixo, ele reside em todos 0s espacos. O trafego de signos que
o design produz circula entre esses espacos, negociando as diferencas e as multiplas
posicoes de identidades sociais e culturais™ (Blauvelt, 1995, p. 23). Desta forma, a
tipografia comecou a evidenciar-se em todo o lado, fazendo parte do nosso dia a dia.
Sdo inumeras as mensagens que a mesma pode transmitir, desde as ruas, restaurantes,
cafés, lojas comerciais, jardins, salas de cinema, pracas, museus, sinais de transito,
estacoes de comboios, entre muitos outros. Alem disso, € possivel observar a presenca
da tipografia em meios publicitdrios, como postes de eletricidade, canos de dgua, sinais

de transito ou entdo paragens de autocarros e caixotes do lixo.

UA STGATARINA
TN TWE i
DEEP CENTER °
WERE GiRLS SHOPPING &R
WHEN CHESNUTS
2 TA>=INGS B
5 WEALTHY S

I T TR
Figura 5: Autoria propria. Figura 6: Autoria propria. Porto, 2023 Figura 7: Autoria propria.
Aveiro, 2023 Vila Nova de Gaia, 2023
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O ser humano associa e reconhece uma tipografia devido a sua utilizacao
persistente e as caracteristicas de um determinado local. Segundo Costa (2016), uma
tipografia pode ser associada a determinadas regides de diferentes formas: de um modo
mais estereotipado que ja estd intrinseco na sociedade, ou entao, cingida no
revivalismo e na contemporaneidade. No entanto, devemos de ter em consideracao que
desenvolver um unico tipo de letra para uma cidade ou pais, pode tornar-se um
trabalho exigente devido a uma quantidade distinta de personalidades e culturas.
Porém, conforme Garfield (2011), em grandes cidades a tipografia esta
automaticamente ligada com o conceito de identidade devido a sua persistente
utilizacao, levando a popula¢do ao reconhecimento e relacionamento da mesma com o
espaco. Em 2016, Costa exp0e dois exemplos. O tipo de letra Johnston Sanse o tipo de
letra Gill Sans. A Johnston Sans é facilmente associada as estacoes de metro da cidade

de Londres, enquanto, segundo Garfield (2011), a Gill Sans é utilizada no sistema de

caminho de ferro e nas primeiras capas de livro da Penguine na BBC.
|
&S } D _

y / §f UNDERGROUND

<k TE .
e

BARNSTAPLE

This station is

a no smoking
station

Figﬁra 8:Jonhston Sans, Me£r0 de.z Londres. Figura 9:aGill Sans, Sistema de caminho-de-
Costa (2016) ferro britanico. Costa (2016)

Ainda assim, existe a possibilidade de transmitir a personalidade que
gostariamos que determinado local espelhasse baseando-nos apenas num conjunto de
fatores, porque apesar de uma enorme quantidade de mensagens que simultaneamente
presenciamos, 0s N0ss0s mecanismos automaticamente selecionam aquelas que nos
cativam mais ou que de alguma forma se tornam mais familiares.

Norgaard (2009), corroborando com Farias e Maus (2015), entende a tipografia como
um codigo que serve como elemento visual, trazendo consigo o0s seus proprios
significados, influenciando direta ou indiretamente a comunicacdo visual através de

mensagens exageradas ou discretas.
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Desta forma, o designer desempenha um papel “como mediador do processo de
interacao entre produtos e consumidores, bem como de seus efeitos na sociedade. Para
que esse processo possa fluir de forma harmonica e equilibrada, é fundamental que
cada designer compreenda o contexto cultural onde estd inserido cada usudrio a fim de
desenvolver artefactos mais integrados com as reais necessidades de cada povo e de
seu ambiente.” (Finizola, 2010, p. 22). Assim, esse entendimento permite que estes
desenvolvam artefactos mais integrados as reais necessidades das pessoas e do meio
que as rodeia. Segundo Finizola (2010), existem duas formas de o designer interagir
com a sociedade por meio dos artefactos. Por um lado, através de uma linguagem visual
mais global, como a criacdo de um sistema de sinalizacao para um aeroporto onde o
alcance multicultural € maior. Em outros casos, o processo de comunica¢do de uma
determinada comunidade pode ser melhorado com o uso de uma linguagem visual com
influéncias locais. “Nessa busca por um design que represente a identidade de cada
povo, cabe ao designer encontrar esse ponto de equilibrio entre essas duas tendéncias,
sabendo usufruir o que hda de melhor em cada uma delas, sem ferir as tradicoes, 0s

hdbitos e os costumes de cada regido” (Finizola 2010, p. 23).

O designer ao estabelecer uma ligacao com as influéncias locais de um
determinado local, é influenciado por inspiracdes vernaculares, populares e regionais
que “pode resultar em um design com maior identidade nacional que reflete a
pluralidade de raizes culturais do nosso povo” (Finizola, 2010, p. 23). Consoante Finizola
(2010), estas manifestacoes podem ser entendidas de trés formas: popular, o vernacular
e o regional. O regional, como o proprio nome indica, esta diretamente ligado a uma
localizacdo geografica, a um territorio especifico trazendo com ele tudo o que € proprio
e que faz parte daquela regiao. O vernacular € derivado de verndculo, que significa algo
que € proprio de um pais, nacao ou regiao, trazendo com ele as tradicoes culturais de
cada povo, que sdo passadas adiante, de geracdo em geracdo, de maneira informal.
Sendo incentivado pelas tradicoes e costumes locais, muitas vezes, o regional pode ser
confundido com o vernacular, pois ambos estdo ligados a uma regido especifica. No
entanto, o regional estd ligado a um territorio, enquanto o vernacular, apesar de se
restringir a uma drea geografica, também estd relacionado a falta de formacgao

académica e a associacdo em determinada regido, podendo derivar de outros contextos
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e culturas. No termo popular, ele estd associado a cultura popular sem se restringir a

nenhum local especifico.

A figura retirada do livro de Finizola (2010), esquematiza as diferencas dos trés

termos citados acima:

Caractar(sticas DESIGN DESIGN DESIGN
popular vernacular regional
Vinculado & um
TERRITOIO x x
escala local escala regional
Vinculado a ause®ncia de
formag3o ACADEMICA X X
as vezes
Vinculado a uma x x
CLASSE SOCIAL
geralmente
Figura 10: Caracteristicas de design popular, vernacular e regional. Finizola
(2010)

1.5 Tipografia Vernacular

Estima-se que o vernacular, surgiu em meados dos anos oitenta. De acordo com
Dones (2005) Katherine McCoy, uma designer norte-americana, desenvolveu um
interesse pela diversidade de experiéncias que encontrava nas ruas. Dispunha de
paginas repletas de simbolos incomuns e de fontes diversificadas. A partir disso,
substituia mensagens verbais neutras por artefactos retirados do verndculo comercial,

como rotulos de alimentos e antncios telefonicos.

Em conformidade com Eller (2014) o vernacular relaciona-se com a forma “de se
encontrar solucoes visuais nao académicas; e ainda, que o design grafico influenciado
pelo vernacular € aquele, que de alguma maneira, retrata tracos culturais e locais de um
povo” (Eller, 2014, p. 29). De acordo com Dones (2005), o verndculo sugere a existéncia
de linguagens visuais e de idiomas locais, que remetem para diferentes culturas. Na
comunicacao grafica, corresponde as solucoes graficas que acompanham 0 nosso
quotidiano, desde o trajeto até a faculdade, ou do trabalho ao café, evidenciando-se por

exemplo, em publicacoes e sinalizacoes ligadas a costumes locais.
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Contudo, percebeu-se que, segundo Lupton (1996), o vernacular é constituido por uma
infinidade de linguagens visuais, nao existindo uma unica forma vernacular. Assim,
foram considerados dois caminhos distintos, mas que se interligam entre si. O desenho
de letras, e as letras ja existentes.

Relativamente ao desenho de letras, em congruéncia com Eller (2014) e Lupton
(1996) constatou-se que a tipografia vernacular pode manter um lado mais manual,
associado aos pintores de letras que criam o0s seus proprios anuncios, avisos e cartazes,
que segue uma producao mais excéntrica fugindo as regras quando se quer um uso
eficaz da tipografia. De acordo com Dones (2005), o vernacular remete para diferentes
culturas através da existéncia de linguagens visuais e de idiomas locais.

Apesar de ambos os autores considerarem que o desenho de letras pode ser
realizado por qualquer pessoa, para Eller (2014), um mesmo profissional consegue um
rigor técnico mais rigido enquanto um amador pode desenvolver habilidades que lhe
possibilitem obter uma regularidade semelhante a de um especialista. Por outro lado,
Lupton (1996), defende a ideia que os desenhos podem realizar-se por qualquer

cidadao, ndo importando o tipo de suporte a ser utilizado.

2 (o]

W s ST e

YT
- i 1 b

Figura 11: Loja Porto. Autoria propria Figura 12: Fachada de uma
tabacaria. A loja estd localizada na
regiao central de Belo horizonte.
Produzido por um profissional. Eller
(2013).
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Figura 13: Diferentes cartazes de estabelecimentos comerciais Figura 14: Porta lateral de um
registados no centro de Belo horizonte. Ambos produzidos estabelecimento na rua Guaicurus, no
por cartazistas profissionais. Eller (2013) centro da capital mineira. Eller (2013)

No entanto, com a difusdo das tecnologias, 0s mesmos tornam-se cada vez mais
raros, em consonancia com Finizola (2013), devido a reducao de custos na producao,
bem como a agilidade dos novos processos digitais, que representam uma ameaca ao
oficio desses artistas. Como resultado, alguns ja se afastaram ou mudaram de ramo, e
outros tiveram de se adaptar as novas ferramentas, para garantir a sua permanéncia no
mercado.

No que diz respeito ao segundo caminho, as letras ja existentes sao apresentadas
pelo verndculo, que incorpora letras oriundas da cultura popular. Letras, que de alguma
forma, jd fazem parte de um determinado local/regiao e que se revelam através de

letreiros, sinalizacoes, bordados, entre outras.

Figura 15: Letreiros (Adaptados de: https://www.instagram.com/umportografico/)
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1.6 Tipografia, caligrafia e /ettering

A tipografia estd presente em tudo o que € produzido, desde a embalagem do
produto, aos cartdes de visita, livros, revistas, redes sociais, sinalizacoes, publicidades,
banners, e em inumeras aplicacoes no qual as suas letras comunicam e transmitem
ideias. Com o passar do tempo, a tipografia comecou a ser manipulada, resultando na
criacao de novos tipos diferenciadores, com o intuito de chamar a atencao. Desta
forma, ao falarmos da tipografia vernacular é quase incontorndvel ndo mencionar trés
temas: a tipografia, o /etteringe a caligrafia.

Para Smeijers (2015), na escrita, as letras ou palavras inteiras podem ser
desenvolvidas com base num unico traco. Sendo caracterizada pela mecanizacao na
sua producdo, se a mesma for manipulada, arranjada ou corrigida transforma a escrita
em /ettering. Assim, quando existe uma arranjo manual das letras, estas tornam-se
letteringou caligrafia. Na Tipografia, as letras fazem parte de um sistema e sao criadas
de forma coerente, onde cada letra precisa combinar perfeitamente com a outra, como
se vé em jornais, revistas, livros, folhetos, entre outros. Por outro lado, o /lettering, ou
letras desenhadas, € desenvolvido normalmente, para uma aplicacao especifica, onde a
criacdo idéntica da mesma forma € considerada pouco possivel. Sao “letras que se
formam para uma composicdo especifica, partindo de um processo construtivo
baseado no desenho, independentemente de se utilizar uma técnica manual ou digital,
que pode ser posteriormente reproduzido.” (Quelhas, 2015, p. 82). Torna-se assim uma
criacdo unica que € usada de uma maneira mais exclusiva.

Entre os séculos XVIII e XIX, a revolucdo industrial na Inglaterra trouxe consigo a
necessidade da divulgacdo de produtos, anuncios e letreiros de lojas. A partir dai,
assistiu-se a um aumento da influéncia da tipografia vernacular, desenhadas, a partir do
lettering, em murais, arte popular e folclore.

Ndo s6 é mutua a relacdo da tipografia vernacular com o /etftering, como também
sdo nitidas as relacoes do vernacular quando o tema da caligrafia é abordado. Desde 0s
primordios da historia da escrita, a caligrafia surge como um processo manual formal
de desenho lento de letras, através do uso de penas de aves, aparos ou pinceéis. “A

etimologia da palavra caligrafia, deriva do termo Kalligraphia, Kallos significa beleza,
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beldade em grego e Graphus no latim significa grafia, escrita. Sendo assim, a bela grafia,
a arte da escrita.” (Santos, 2016, p. 29).

“Atualmente, pode-se dizer que a caligrafia se encontra mais associada a escrita
produzida com uma finalidade artistica. No entanto, no decorrer da historia, ela esteve
relacionada a habilidade de escrever manualmente com letras belas e corretamente

formadas segundo padroes vigentes em cada época.” (Fetter, 2018, p. 44)

Em conformidade com Eller (2014) e com Herndndez e Vergara (s.d), na
caligrafia os tracos das letras habitualmente apresentam um traco fino quando sobem e
um traco mais espesso quando desce. “Tal caracteristica ocorre, por exemplo, na letra

“A”, onde a haste da esquerda é mais fina do que a da direita.” (Eller, 2014, p. 116)

Figura 16: Representa¢do da haste mais espessa Figura 17: Representacdo da haste mais fina quando
quando desce. Herndndez e Vergara (s.d) sobe. Hernandez e Vergara (s.d)

1.8 Tipografia decorativa

A tipografia, até ao inicio do século XIX, esteve sempre focada na producdo de
livros.
Com a Revolucao Industrial, em Inglaterra, nas décadas de 1760 e 1840, surgiu o
Jjob printingou commercial printing. De acordo com Martins (2008), com o tempo 0s
fundidores de tipos perceberam que qualquer design poderia ter acesso a um enorme
numero de estilos tipogrdficos, a uma grande diversidade de tamanhos, pesos e
ornamentos, que podiam ser usados em anuncios, cartazes, folhetos e embalagens.
Assim, segundo Pepe (2021), com a Revolucdo Industrial, a tipografia tornou-se
independente do livro e comecou a ter uma grande relevancia no campo da

publicidade. Dessa forma, comecam a ser utilizadas letras de grandes dimensoes que
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ocupam a maioria dos cartazes através das suas formas muito pesadas e com grandes

serifas quadrangulares.

UXERIDGE
PAVILION FAIR

WA, B DOLMAN, . WSS . LEVETTEZ MONDAY, SEP. 304,

CHITTOCH'S

PERFORMING IIGS l IOIIEYS.
WATSON'S GHOST

REAL MOYING WAX WORX.

PI'I.IIMH ‘1’..'-. l llﬂn
CWINSS, WY AND SANNA NRCORING MSSURIN SmAlia,

FIREWORKS

eI Ry - wANAGERs

Izquierda: Publicidad teatral en el siglo XIX (East London Theatre Archive)
Derecha: Cartel para feria victoriana (British Library)

Figura 18: Esquerda: Publicidade teatral no século XIX. (East London
Theatre Archive). Direita: Cartaz de feira vitoriana (Brtitish Library). (Pepe,
2021)

Segundo Martins (2008), os primeiros tipos, denominados de “/Fat face™ foram
criados com o surgimento da maquina de impressao a vapor em bobina onde
apresentam um grande contraste entre serifas finas, hastes horizontais e verticais. No
entanto, em 1798, Giambattista Bodoni, quebrou a tradicdo tipografica com o inicio das
serifas lineares extremamente finas e um contraste entre as traves horizontais finas e as
hastes verticais grossas.

Posteriormente, entre 1810 e 1815, surgem as “s/ab serif’, ou serifas quadradas.
Caracterizadas pela semelhanca de espessuras entre hastes verticais e horizontais e
pelas suas serifas retangulares. Também sao conhecidas como egipcias.
“Provavelmente pelo fato do Egito estar na moda, apos os descobrimentos dos tesouros
arqueoldgicos durante a conquista do Egito por Napoledo.” (Martins, 2008, p. 39).
Posteriormente, devido a uma maior dimensdo quanto a largura das hastes, surge a

tipografia decorativa através de enfeites e decorac¢des dentro das letras.

4F considerada por Ford (1854), como um tipo de letra serifada ou uma peca de letra no estilo Didone ou
moderno com um design extremamente arrojado.
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ABCDERNGEL
UYL DLMNOP

Tipografia tridimensional (Vincent Figgins, 1815)

Quosque tandem abu-
tere Catilina patientia
FURNITURE 1820

Diserios de tipografia egipcia (Robert Thorne, 1821)

RRBLE

Letras con decoraciones e ilustraciones (Woods y Sharwood, 1838)

Figura 19: Exemplos de tipografias. Pepe (2021)

Em conformidade com Pepe (2021), os tipos de letras decorativos normalmente
sdo desenvolvidos para fins especificos. Por apresentarem uma grande quantidade
expressiva através de atributos temadticos, ndo € uma tipografia adequada para uso em
blocos de texto devido a sua escassa legibilidade.

Desta forma, a tipografia decorativa pode ser subdividida de acordo com aspetos
formais relacionados com a aparéncia das letras. Por construcao: onde a tipografia
apresenta um design inovador através das suas proprias caracteristicas. Por
deformacdo estrutural: onde se obtém caracteristicas particulares que identificam a
tipografia através da manipulacao das proporcoes ou de certas deformacoes
morfoldgicas do tipo. Por tratamento de superficie: onde o preenchimento da letra é
trabalhado com uma textura ilusoria, gradacao ou volume.

Por fim, por fixacao ou substituicao: que se refere a um tipo de letra padrao onde
uma parte pode ser substituida por um elemento de maneira a conferir uma identidade

propria.
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2. Azulejo

2.1 Azulejo em Portugal

O termo azulejo surge no século XIII, até 14, segundo Novo (2015), 0o mesmo foi
sofrendo algumas alteracoes. Inicialmente, o adjetivo azul, passou de a zul e dele
resultou a forma verbal zulej, que retrata um objeto “polido, escorregadio e brilhante”
(Prace, 2004, p. 5). “O substantivo azulejo teria tido origem persa, de raiz
mesopotamica, no adjetivo azul, que descreve uma pedra semipreciosa, de cor muito

forte e ja entdo sobejamente conhecida - o lapis-lazuli” (Prace, 2004, p. 5).

De acordo com Fonseca (2016), o azulejo foi introduzido na Peninsula Ibérica e
teve influéncia nos mosaicos decorativos utilizados pelos Arabes nos seus paldcios,
conferindo-lhes brilho e ostentacdo através de um jogo geométrico complexo. Com 0
passar do tempo, 0 azulejo passou a ser produzido em série na Espanha, no século XIV,
que permitiu uma maior facilidade na sua exportacdo. Segundo a mesma, apos uma
viagem do rei D. Manuel [ a Andaluzia, o azulejo entrou em Portugal em 1494, onde o0s
primeiros exemplares usados serviram como revestimento para paredes de palacios e
igrejas. Em conformidade com Fonseca (2016), a originalidade do azulejo estd na forma
como 0 mesmo se multiplica e no registo onde se insere. No entanto, em conformidade
com Novo (2015), apesar da azulejaria poder ser encontrada em diversos paises como
Espanha, [talia, Holanda, Turquia, Ira, Marrocos, nenhum deles dispoem de um papel

tdo marcante quanto Portugal.

Segundo Fonseca (2016), no século XVI, os membros do clero e os nobres
desfrutavam de uma vida financeira mais prospera, tornando-se os principais
utilizadores do azulejo como um material de construcdo habitual, pela sua rapida
substituicao, pela impermeabilizacao das paredes e pelo seu baixo investimento. No
entanto, apesar das cores e dos motivos do azulejo se terem modificado com o tempo, 0
azulejo, atualmente, continua a ser utilizado para os mais variados suportes. Em
conformidade com o Museu Nacional Soares dos Reis (2022), a partir do século XVII, 0s
azulejos assumiram um papel fundamental na decoracao de espacos publicos e

privados de Portugal. Estando, inicialmente, limitados a sua aplicacdo no interior de
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igrejas e casas opulentas e jardins privados, a partir do século XIX, consoante o Museu
Nacional Soares dos Reis (2022), os azulejos decoram exteriores de edificios, revestindo
as fachadas com os seus azulejos padrdo. Nos finais do século XIX, inicio do século XX, a
azulejaria comecou a embelezar o espaco publico através das estacoes de caminhos de
ferro, mercados, pracas, jardins, entre outros. Nas paredes das estacoes € possivel
apreciar os cendrios e as tradicoes locais, muitas vezes criadas com suporte fotografico.

Nao se trata apenas de um azulejo decorativo, mas também informativo. Trata-
se de registos sobre as regides, as tradicoes e monumentos locais, referentes a um
passado glorioso, militar e religioso como reflexo de um passado idealizado. Trata-se de
“icones de tipo turistico que procuram ser um panorama totalizador que abrange todo o
pais, ou que exaltam a importancia da cidade com um cardter local ou regional.”
(Museu Nacional do Azulejo, 2022, p. 10)

Assim sendo, conformemente com Silva (2021), o azulejo é uma das expressoes
mais significativas e originais do Patrimonio Artistico Mundial que se encontra
dispersado por todo o pais. O azulejo faz parte de uma expressao artistica que criou
lacos muito fortes entre nos e, ao longo tempo, tem evoluido acompanhando a
dinamica cultural do nosso povo. Tem vindo a contribuir para a valorizacao do
ambiente urbano nao so por meio da arquitetura como também se apresenta como um
elemento decorativo de interiores publicos e privados. Segundo Prace (2004), o azulejo
¢ a palavra que designa uma placa ceramica, pintada e vidrada na frente principal,
utilizada no revestimento de paredes podendo fazer parte de uma decoracdo mais
complexa através da juncao de mais azulejos.

No inicio do século XX, Porto e Vila Nova de Gaia, representados pela fabrica do
carvalhido, concebiam as maiores fdbricas de producdo do azulejo. No entanto, alguns
painéis presentes na estacao de S. Bento ou na igreja dos congregados e de St°
[ldefonso, foram produzidos em Sacavém e Lusitania, nas fabricas de Lisboa.

No mesmo periodo, a fdbrica da Fonte Nova, Aleluia e a empresa de louca e Azulejo,
Lda., situadas em Aveiro também se tornaram os principais centros de producao e

fabricacdo do azulejo.
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2.2 Azulejo padrao

Durante o século XVIII, em conformidade com Fonseca (2016), o fabrico do
azulejo foi mudando muito apoés o terramoto de Lisboa, em 1755. A cidade necessitou de
obedecer a uma rigorosa disciplina, convertendo os prédios para uma mesma
configuracdo, com a mesma altura, as mesmas divisoes e com a mesma decoracao
azulejar. Desta forma, o azulejo comecou a adotar um papel bastante mais discreto,
levando a um recomeco no uso do azulejo padronizado, conhecido como padronagem
pombalina, uma solucao eficaz e de baixo custo.

Com as encomendas da nobreza e do clero, a industria do azulejo foi evoluindo
cada vez mais. Em conformidade com Fonseca (2016), o azulejo teve inspiracio nas
artes decorativas, nos téxteis, na ourivesaria, nas gravuras e nas viagens que 0s
portugueses faziam até ao oriente. A partir do século XIX, o azulejo ganha mais
visibilidade, sai dos paldcios e das igrejas para as fachadas dos edificios, numa estreita
relacdo com a arquitetura. Desde padroes mais simples, aos mais complexos, a
composicao do padrao torna-se ilimitada. “Com a utilizacao de azulejos monocolores, a
sua alternancia permite criar padrdes em barra ou xadrez.” (Santos, 2009, p. 70). Em
que, segundo Nery (2007), é possivel uma infinidade de padroes através da juncio de
um unico modulo com os demais. Dessa forma, o conceito padrao interliga-se, segundo

eixos de simetria, com a repeticao de um elemento grafico ou pictorico.

Geralmente, os padrdes sdo formados por motivos ou eixos que se desenvolvem
na diagonal e que contrastam com a verticalidade e horizontalidade que a arquitetura
por norma define. De acordo com Santos (2009), os padrdes aplicados ao azulejo sao
formados pela repeticao simples de um ou mais modulos, onde alteracdes originam

novos padroes, como variantes do anterior, ou dao lugar a composicoes padronizadas.

Na segunda metade do século XX, os azulejos de padrao tornaram-se um
caminho de inven¢ao por parte de cada utilizador. Alguns artistas pldsticos e arquitetos
comecaram a explorar as possibilidades de criacdo de modulos capazes de construir
multiplos padroes com esta tipologia de azulejo. Segundo Santos (2009), uma das

primeiras artistas com o interesse pelo azulejo de padrao, e uma das maiores criadoras
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de azulejos padrao do século XX foi a Maria Keil, desenvolvendo composicoes continuas
através da simples variacdo de alguns modulos, permitindo, dessa forma, uma

multiplicidade de combinacdes.
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Figura 20: Maria Keil: aspeto do Figura 21: Maria Keil: Vitiva de lamego, 1955. Santos (2009)

revestimento da estacdo Parque, 1959.
Santos (2009)

Uma op¢do apresentada por Eduardo Nery ¢ um modulo que consiste em uma
barra diagonal do quadrado que se cruza com uma meia diagonal, formando um T, que
possibilita a producio de uma variedade de padroes ou mesmo de superficies
descontinuas, por meio da sucessao articulada de diferentes modelos. Dessa maneira,
sdo gerados trés triangulos: dois entre as diagonais e um maior no lado da diagonal
maior. Uma barra delimita dois lados dos primeiros, ja o segundo produz barras
paralelas a diagonal maior, dessa forma, a métrica foi minuciosamente estudada para
que os triangulos fechem as barras ou criem quadrados quando colocados frente a

frente, possibilitando assim uma infinidade de sucessoes de formas.

Figura 22: Azulejo de Eduardo Nery. Resende (s.d)
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Conforme Nunes (2014), os azulejos de padriao podem ter intimeras conjugacoes
possiveis, através de vdrios movimentos isométricos. Desta forma, em conformidade
com Nunes (2014), com base nas tipologias de padrdo de Eduardo Nery (2007), é

possivel dividir os padroes utilizados na azulejaria portuguesa em 9 tipologias.

TIPOLOGIA &

TIPOLOGIA 1 TIPOLOGIA & TIPOLOGIA B
e = _
B =8|
Padrao com variagao a partir de
TIPOLOGIA 2 um 56 azulejo
TIPOLOGIAT TIPOLOGIA 5
< TIPOLOGIA
Médulo constituido 4
C b ﬁ T por 4 azulejos [em
diposigio 2x2), com
dois tipos de azulejos ? .=> ‘ 4:.
Lol A 1‘ ? colocados em xadrez .
™ Padrao com variagio a partir de virios
azuleos diferentes, normalmente com a
A mesma linguagem

Figura 23: Tipologias de azulejo por Eduardo Nery (2007). Retirado de Nunes (2014)

A tipologia 1, é constituida apenas por um azulejo que se vai repetindo sempre na
mesma posi¢ao no padrao. A Tipologia 2 também se constitui com um unico azulejo, no
entanto, pouco importa a direcdo em que € colocado, pois os lados sdo todos idénticos.
Na tipologia 3, 0 modulo é composto por dois azulejos iguais, que sao posicionados de
forma proxima sofrendo uma rotacao de 180 graus. A padrao tipologia 4 € composto por
dois azulejos distintos contiguos, em que os motivos de um sao reiterados no outro,
mas de forma espelhada. A tipologia 5, é formada por 4 azulejos, iguais dois a dois. Esta
tipologia forma um xadrez através da colocacao dos azulejos iguais na diagonal um do
outro. A padrdo tipologia 6 é composto por um azulejo, que se agrega num conjunto de
2x2 azulejos. Os mesmos repetem-se sofrendo uma rotacdo de 90 em 90 graus.

A tipologia 7 ¢ constituida por dois azulejos onde, tal como acontece na tipologia 6,
ambos sofrem uma rotacao de 90 em 90 graus. O modulo do padrdo de tipologia 8
apresenta um comportamento varidvel ao longo da fachada através de um so azulejo.
Na tipologia 9, o modulo é constituido por diversos azulejos que sdo colocados na

fachada de uma forma diversificada, permitindo a criacao de variados ritmos.
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2.3 Stencil como forma de criacao de azulejos padronizados

Conforme Heitlinger (2011), o mundo do stencil é muito vasto e o mesmo possuiu
aplicacoes muito diversificadas. O stencil consiste no recorte de uma chapa onde
posteriormente, por cima do stencil se passa tinta, cor e pigmento de modo a cor seja
transportada para o suporte. A maioria doa azulejos eram adornados através da
aplicacdo de stencils. Os azulejos “eram produzidos nas fabricas da zona de Lisboa -
Fabrica Ceramica Viuva Lamego, Fabrica de Loica de Sacavém, Constancia, Roseira - e
nas do Porto e Vila Nova de Gaia - Massarelos e Devezas. Estas fdbricas jd utilizavam
processos industriais para produzir azulejos com maior rapidez, em maior quantidade e

de melhor qualidade.” (Heitlinger 2011, p. 18).

Figura 24: Exemplo de azulejo. (Heitlinger, 2011)

Tanto pode ser usada em letras do alfabeto aplicadas em letreiros ou sinaléticas,
também com um elemento elaborado para a decoracao de téxteis e quimonos, ou entao
na decoracao de pratos de fianca portugueses, aplicados pelo stencil, alusivos a motivos

pictoricos e ornamentais.

Figura 25: Exemplo de padroes aplicados em loica. (Heitlinger, 2011)
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2.4 Azulejo publicitario

O azulejo publicitdrio vai surgindo nas fachadas de diversos edificios, recorrendo
a revestimentos padronizados, ou lisos. O cendrio urbano € transformado por
composicoes resultantes da variedade de cores, padroes, brilhos, figuracoes e ornatos.

Assim, segundo Amorim (2003), o azulejo assumiu um papel crucial na
arquitetura, porque além de serem decorativos, tornaram-se funcionais. Em meados de
oitocentos, o azulejo foi acompanhando o crescimento dos estabelecimentos
comerciais através do revestimento das fachadas, tornando-se

uma forma unica e interessante de publicidade.

Os estabelecimentos comerciais arrecadaram com letreiros e painéis figurativos
e ornamentais que anunciavam as proprias lojas e as especialidades dos produtos ou
servicos ai vendidos, ndo s6 com o objetivo de atrair mais clientes, mas também como
forma de embelezar as fachadas através das cor, forma, textura, desenho e brilho.

O azulejo publicitdrio portugués ¢ uma forma de publicidade que utiliza azulejos
decorativos para promover produtos e servicos em Portugal. Esses azulejos eram muito
comuns nas fachadas de edificios comerciais e residenciais em Portugal, especialmente
durante o século XX. S3o caracterizados pelas suas cores vibrantes, design grafico atrae
nte e letras tipogrdficas bem elaboradas. Eles podem ser vistos em diversos tamanhos,

desde pequenos azulejos individuais até murais inteiros de azulejos.

Esses azulejos eram frequentemente feitos a mao por artesaos especializados, e
muitos deles ainda sdo encontrados em prédios historicos em Portugal. Conforme
Mangucci (2003), inicialmente, havia uma escassez de custos e de pintores porque,
muito deles ndo tinham a formacdo necessdria para compreender todas as implicacoes
iconograficas que realizavam, mas com o tempo, a qualidade de producdo aumenta e
alguns pintores comecaram a afirmar-se enquanto artistas. Dai surgem pintores que se
tornam conhecidos. Amorim (2003), apresenta Luis Ferreiras, pintor ceramista,
conhecido por “Ferreira das Tabuletas”, que concebeu algumas das fachadas como é

caso como € caso da “Casa de comércio de fazendas de 13, linho, algoddo e seda,
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nacionais e estrangeiras, por atacado e a retalho e um variado sortimento de bijuterias e

fato feito”, “Fabrica de loica de Antonio da Costa Lamego”

[A DE COMME ( .'i
-ﬂlﬁmﬁfﬂfﬁfé

Figura 27: CASA DE COMERCIO DE FAZENDAS DE LA, LINHO, ALGODAO, E SEDA,
NACIONAIS E ESTRANGEIRAS, POR ATACADO E A RETALHO E UM VARIADO
SORTIMENTE DE BIJOTERIAS E FATO FEITO.
https://www.sulinformacao.pt/2017/10/amigos-do-museu-de-portimao-visitaram-
museu-irmao-em-

Figura 26: FABRICA DE LOICA DE ANTONIO DA COSTA LAMEGO. https://jfarroios.pt/a-
freguesia/patrimonio/fabrica-viuva-lamego/

Segundo Amorim (2003), os estabelecimentos comerciais tais como, padarias,
leitarias, cafés, mercearias, restaurantes, lojas de fazendas, de loucas, balancas, tintas,
papelarias, farmadcias, entre outros, podem apresentar-se de quatro formas distintas.
Podem comunicar apenas com o nome da casa, como “Casa Firmino”. Em outras
situacoes, aparece o nome do proprietdrio: “Luis Soares/Grande Bazar do Porto”, a data
da fundacao da casa “Padaria Auxiliadora/1932”, ou entdo pode comunicar através da

apresentacao de produtos existentes nas lojas: “Tabacos/Mercearia/Vinhos”

Figura 28: Letreiro da antiga mercearia "Casa Firmino". Figura 29: Frontdo da "Padaria Auxiliadora". Rua de S.
Praca da Republica, Vila do Conde. Amorim (2003) Dinis, Porto. Amorim (2003)
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Apos uma andlise ao azulejo publicitdrio em fachadas de lojas comerciais, torna-
se evidente que os letreiros exibem grafismos que vao dos mais aos menos elaborados,
com carateres simples, linhas geometrizadas e de fdcil leitura. Segundo Amorim (2003),
muita dessa publicidade destaca-se pelo seu impacto ornamental, que pode aparecer
com formas simples ou mais complexas, desde motivos geométricos, florais e
vegetalistas revelando uma exuberancia cromdtica. No entanto, percebeu-se que
geralmente as fachadas das lojas priorizam letras grotescas, ou seja, nao serifadas, pela
pouca variacao de espessura, contraste ou peso permitindo uma maior legibilidade a

distancia.
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3. Estudos de casos

3.1 Contextualizacao

De seguida foram analisados casos de estudos. Os mesmos nao so permitem
entender quais as diversas abordagens e estilos que sdo utilizados nos diferentes
projetos, como também possibilita a compreensdo de referéncias no campo na
tipografia.

Esta andlise divide-se em duas partes. Inicialmente, um estudo relativo a
tipografia e azulejo. Posteriormente, estudam-se casos direcionados com a criacdo de
padroes.

Desta forma, a andlise destes casos de estudo permite identificar quais os pontos

fortes e menos fortes do projeto, de forma a estudar-se quais os erros a nao cometer.

Para comecar, investigou-se a cerca da identidade visual do Porto., ndo pela
tipografia em si, mas pelo uso do azulejo como conservacado da historia da cidade do
Porto. O azulejo vai apresentando diversas aplicacoes nos diferentes suportes através
da juncao de vdrios modulos. Como segundo caso de estudo, é apresentado a tipografia
Porto Type. Este estudo serviu como aprendizagem quanto ao desenho da letra e de
como a mesma também pode aplicar-se e conjugar-se com as diversas tipografias.

O Minho, Letras em Retalhos e Letras do quotidiano apresentam casos de estudo
com influéncias vernaculares. Dessa forma, a andlise destes projetos centralizou-se na
recolha de referéncias vernaculares e na forma como as tipografias foram concebidas
de modo a entender-se os caminhos a seguir. O estudo de caso, o azulejo padrao de
fachada em Portugal, foi investigado também pelo foco da unido entre o design e o
azulejo. Embora seja um projeto centrado na criacao de uma tipografia através de
modulos, os seus desenhos e aplicacoes serviram de inspiracao para o desenvolvimento
de padroes.

Numa segunda fase, foram analisados estudos de caso alusivos a criacao de
padrdes. Como exemplo, 0 combined letters, e 0 Hipnopedia que permitem a formacao
de padroes através da juncao de letras. Desta forma, ambos 0s casos permitem gerar

possibilidades infinitas de padroes com letras que se vao interligando entre si.
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3.2 PORTO.

O projeto de branding para o Porto, desenvolvido pelo atelier White Studio (white
studio, 2014), foi proposto pela CaAmara Municipal, tendo como objetivo ndo s6 organizar
e simplificar a comunicac¢do com os cidadaos como também de unira Camara e a cidade.
Inspirados nos azulejos azuis que cobrem alguns dos mais emblemdticos edificios da
cidade, White Studiorepresenta o Porto numa linha alargada, global e para todos, através
da representacdo de vdrias vertentes e simbolos da cidade, focados sobretudo em
elementos fisicos, como edificios, equipamentos urbanos, monumentos e elementos
paisagisticos.

“O Porto é uma cidade cosmopolita, cheia de vida, costumes, possui icones e
simbolos proprios, atém de um horizonte muito particular” (Melo, 2016, s.d). Posto isto,
este projeto ¢ uma nova forma de contemplar a cidade do Porto, um modo de transmitir
a nossa cultura, apresentar aquilo que o Porto tem para oferecer, desde o seu vinho, 0
mar, o rio, a gastronomia, o futebol, a arte e 0s monumentos.

O interesse deste projeto para o desenvolvimento do meu centra-se ao uso
azulejo. Apesar dos azulejos também serem compostos por diversas cores, padroes e
desenhos, o projeto foca-se nos azulejos azuis espalhados, preservando a historia da
cidade.

Desta forma, percebeu-se flexibilidade de aplicacdes que o azulejo pode ter,
desde o seu uso individual com outros suportes ou através da juncdo de diversos

modulos.
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Figura 30: Exemplos da aplicacdo do azulejo. (Adaptado de: https://www.behance.net/gallery/20315389/New-
identity-for-the-city-of-Porto)
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3.3 Porto Type

Porto Type é um projeto desenvolvido por Sara Costa no ambito do Mestrado em

Design, pela Escola Superior de Artes e Design.

O trabalho foca na concecao de um tipo de letra para a cidade do Porto, por meio da

construcdo de uma fonte tipografica concebida nao s¢ para a populacao portuense como

também para os turistas que vislumbram a cidade, com o intuito de identificar, espelhar

e transmitir a per

sonalidade do Porto.

Através da andlise das distintas tipografias de rua, estuda-se o modo como as

mesmas sao capazes de representar ou identificar uma determinada cidade.

Assim, com a apreciacao deste caso de estudo € possivel reunir um conjunto de

fundamentos associados ao desenho equilibrado e harmonioso das letras.
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Figura 31: Exemplos do projeto. Costa (2016)
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3.3 Minho

Minho é um caso de estudo elaborado por Edmundo Correia, no contexto de
dissertacdo de mestrado, pela Faculdade de Belas Artes da Universidade do Porto.
Refere-se a um projeto baseado em influéncias vernaculares. O trabalho desenvolve-se
em torno de desenhos de /ettering retirados das frases expressas nos lencos dos
namorados, alusivos a sentimentos como 0 amor e a conquista.

Este caso de estudo, centraliza o projeto no desenho de uma tipografia que traduz
a identidade da regiao do Minho pela ligacao entre a identidade cultural e a tipografia.

O estudo deste projeto, deve-se ao facto do mesmo ser desenvolvido com base

vernacular, permitindo assim um maior numero de referéncias tipograficas.
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Figura 32: Exemplos do projeto. Correia (2014)
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3.5 Azulejo padrao de fachada em Portugal

O presente caso de estudo, foi elaborado por Sofia Laiginhas, no ambito da
Dissertacdo de Mestrado apresentada a Faculdade de Belas Artes da Universidade do
Porto,
em Design da Imagem. Trata-se de um projeto onde o objetivo principal resume-se a
unido entre o design e o azulejo, consistindo na criacdo de um objeto de comunicacao
que explora o potencial dos elementos formais, presentes nos padrdes de azulejo
aplicados nas fachadas de Portugal.

Apesar de o processo de construcdo ser bastante distinto do meu projeto, sem qualquer
uso da tipografia vernacular, ambos os projetos privilegiam o azulejo como um dos
elementos identitdrios de Portugal. Percebe-se a utilizacao do azulejo padrdo de fachada
como uma producdo pensada, construida e aplicada em modulos.

Desta forma, considera-se uma das referéncias mais pertinentes, pela percecao dos
diversos problemas na criacdo de uma tipografia baseada no azulejo, contribuindo para

uma maior atencao em erros futuros.
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Figura 33: Exemplos do projeto. Laiginhas (2017)
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3.6 Letras em retalhos

O presente trabalho, foi produzido por Diego Paiva, como dissertacdo para a
obtencao do grau de Mestre em Design Grédfico e Projetos Editoriais, pela Faculdade de
Belas Artes do Porto. Este caso de estudo desenvolve-se com base na producao
vernacular do comércio local da cidade do porto. Desta forma, letras e retalhos tém
como finalidade desenvolver uma fonte tipografica em formato digital, onde sao
apresentadas caracteristicas proprias do comércio local com base num estudo tedrico-
pratico de letras desenhadas atualmente nos cartazes de promocao de vendas
utilizadas no retalho de pequeno porte da cidade do Porto.

A andlise deste projeto permitiu estudar-se e perceber-se o desenho das letras. Apesar
do projeto ter uma base vernacular, o seu resultado difere em semelhanca com o meu.
Neste caso, a letras assume o seu lado vernacular e ndo existe preocupacdo quanto as
proporgoes e a anatomia da letra. No entanto, trata-se se um projeto enriquecedor

quanto ao seu processo do desenho de letras.
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Figura 34: Exemplos do projeto. Paiva (2010)
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3.7 Letras do cotidiano

Este caso de estudo insere-se num programa de Pos-graduac¢ao em Design, pela
Universidade do Estado de Minas Gerais. Desenvolvido por Emerson Eller, esta
pesquisa tem como fundamento a tipografia vernacular, que faz alusio aos artefactos
tipograficos presentes no nosso dia a dia. A pesquisa dd continuidade a uma
investigacao aos artefactos tipograficos vernaculares na cidade de Belo Horizonte, com
0 objetivo de reconhecer tracos locais, estilos e peculiaridades.

Em diferenciacdo com o caso de estudo anterior, ainda que este projeto seja baseado
em artefactos vernaculares, a criacao da tipografia Sucata detém de um maior cuidado
quanto ao desenho das suas letras. Desta forma, procurou-se um padrdo estético que
permitisse criar uma unidade visual entre todas as letras de modo que as mesmas
aparentem pertencer a uma mesma espécie, tendo em conta as serifas toscanas, o

contraste das hastes, a propor¢ao e o peso.

S| ABCDL SUCATA
FGHIJK )y nriga

LMNOPQ gapemus
RSTUYV -~ Brasis =

VERNACULUM

Figura 35: Exemplos do projeto. Eller (2014)

3.8 Combined Letters

Um projeto desenvolvido por Yael Segal, durante um curso de Tipografia
Experimental que inclui uma pesquisa sobre a criacao de padroes com letras hebraicas.
O livro contém quase duzentas paginas preenchidas com mais de mil padroes sobre

cada uma das letras da lingua hebraica, cada letra em um tipo de fonte diferente.

35



Este estudo de caso tornou-se relevante quanto a sua flexibilidade na criacao de

padroes, permitindo infinitas combinacoes através da juncdo de diferentes letras.

Figura 36: Exemplos do projeto. (Adaptado de: https://www.behance.net/gallery/2163383/Combined-letters-
Experimental-Typography)

3.9  Hipnopedia

Concebida por Zuzana Licko, Hipnopedia consiste na criacao de padroes através
da rotacao congruente de uma unica forma de letra. Dessa forma, quando repetida cada
ilustracdo gera um novo padrao de letras que se interligam entre si, formando
composicoes infinitas.

Desta forma, € possivel separar a letra do seu contexto usual de disposicao de palavras,
dando a conhecer formas diversificadas das letras num formato individual incapazes de
representar carateres alfabéticos. Assim, este projeto demonstra a sua diversidade e
flexibilidade no uso de padrao, quer seja com a juncao de variadas letras “A”, como com

a juncao de diversas letras.

Figura 37: Exemplos do projeto. Licko (1997) (Adaptado de:
https://www.emigre.com/PDF/Hypnopaedia.pdf)
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1. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO
1. CONTEXTUALIZACAO

O projeto fundamentou-se em duas partes, a tedrica e a pratica.

Primeiramente, havendo diversos caminhos no desenho de letras, foram estudados
quais os primeiros passos na sua criacao. Comecou-se por uma andlise ao estudo de
Rausch e Campe (2020) que permitiu perceber-se as cinco formas distintas de
conceber letras.

Posteriormente, tendo em conta os estudos de, Sampaio (2009), Finizola (2010) e
Eller (2014) foram analisadas as classificacdes dos artefactos vernaculares,
desenvolvidos para identificar padroes, estilos e peculiaridades semelhantes. Deste
modo, esta pesquisa foi relevante para definir e classificar as recolhas tipograficas dos
azulejos publicitarios portugueses.

Sendo a tipografia desenvolvida apenas para uso display, também foi necessdrio
um estudo acerca do desenho de tipos digitais. Apos isso, foi pertinente o estudo da
anatomia do tipo, para que as criacoes das letras conseguissem partilhar a mesma
linguagem e manter um equilibrio entre elas através dos diversos ajustes oticos.

Continuadamente, notou-se duas divisoes estruturais. Os desenhos de letras
maiusculas podem conceber-se de acordo com dois sistemas proporcionais: as
modernas e as cldssicas. Dessa forma, passou-se ao estudo da mesma de maneira a
adotar-se um unico sistema de proporc¢ao a seguir. Apos a andlise foi detetado que a
propor¢do moderna correspondia a tipografia em desenvolvimento, como se for
verificar na figura abaixo, pelo uso de larguras mais consistentes, e ao uso das mesmas

para uma aplicacdo em grande escala.
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d

Figura 38: Azulejo publicitdrio “A SANITARIA”. Covilha, 2019. (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/690ef0/)
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ApOs a escolha da proporcao, estudou-se a tabela de derivacdo de carateres.
Com este estudo encontraram-se dois caminhos a seguir. A tabela de derivagao de
carateres “abcdefg” de Debra Anne Adams partindo da criacdo das letras com base nos
carateres-chave “S”, “O”, “H”, “P”, “V”. Por outro lado, Rausch e Campe (2020) também
defendem o desenho das letras através dos carateres chave “V”, “H”, “O”. No entanto,
tendo em conta as letras recolhidas do azulejo publicitario “S”, “A”, “N”, “I”, “T”, “R”,
considerou-se mais relevante o estudo de derivacao de carateres da Debra Anne Adams
pelo facto da mesma apresentar um maior numero de carateres-chave para o
desenvolvimento das letras em falta.

Dessa forma, iniciaram-se os estudos praticos em torno do desenho de letras.

1.1 Por onde comecar?

Por onde comecar? O que fazer a seguir? Estas sdo algumas das questdes mais
frequentes quando se comeca a estudar o desenho de letras. Sio também questdes que
terdo uma resposta especifica de acordo com o objetivo do projeto. Depois de uma
pesquisa, encontrou-se diversas maneiras de comecar a desenhar letras.
“Unfortunately, there is no single surefire way of desingning type®.” (Rausch & Campe,
2020, p. 22). Segundo Rausch e Campe (2020), é possivel abordar a criacio de letras de
seis formas distintas. Através do alfabeto para a fonte, da caligrafia para a fonte, de uma
ideia formal para a fonte, da fonte para a fonte e do /etteringpara a fonte.

Utiliza-se o alfabeto para a fonte quando se pretende transformar um alfabeto
analogico ja existente em uma fonte. Para isso, € necessario perceber-se quais sao os
carateres em falta. Posteriormente, elaboram-se os restantes carateres com base no
mesmo método de criacdo das letras jd produzidas. O segundo método, da caligrafia
para a fonte, permite elaborar uma fonte com base em letras criadas através da
caligrafia. Para tal, Rausche Campe (2020), recomendam o desenvolvimento de uma
grande variedade das letras mais usadas, criando ligaduras para as combinacoes de
letras individuais, com a intencdo de permitir um aspeto mais organico a fonte. Tendo

em conta o terceiro método, de uma ideia formal para a fonte, 0 mesmo permite a

5 TL: “Infelizmente, ndo existe uma forma tnica e segura de desenhar letras”
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criacao de uma fonte através de letras compostas apenas por circulos e triangulos,
estudadas para serem aplicadas em blogues ou em t-shirts. Para tal, comeca-se pela
idealizacdo de um briefing que defina o funcionamento e os critérios da fonte, de forma
que a mesma consiga satisfazer a intencdo pretendida. Posteriormente, a elaboracdo de
esbocos possibilita a clarificacao do conceito e a criacao das letras. No entanto, se 0
objetivo passa por reproduzir uma fonte cldssica jd existente, é adotada a técnica da
criacao de uma fonte para a fonte. A fonte ¢ criada através da impressdo de algumas
palavras e do estudo detalhado das letras impressas, de forma a assimilar quais as
caracterfsticas mais relevantes da letra. A posteriori, as alteracdes so feitas, consoante
0 gosto pessoal, modificando serifas, aumentando o contraste do traco ou entao através
da reducdo dos ascendentes. Do letteringpara a fonte, um procedimento que
proporciona a criacdo de uma fonte com base em letras encontradas em fachadas de
edificios ou em embalagens de produtos. A partir das letras encontradas, torna-se
necessdrio a formacdo das restantes letras através da andlise das mesmas reunindo as
suas caracteristicas. Assim, existem duas formas para prosseguir o desenho das letras.
Através de uma letra desenhada pela pessoa, onde naturalmente torna o desenho mais
facil tendo em conta um maior conhecimento das caracteristicas da forma da letra. Ou
entao partir para uma pesquisa historica, onde € necessaria uma analise de letras
semelhantes as encontradas que poderao servir de inspiracao para o desenho das letras
em falta. J4 do logétipo para a fonte permite criar um tipo de letra com base num
logotipo desenhado pela pessoa. O processo assemelha-se com o anterior, onde é
necessario fazer uma recolha dos carateres em falta. Seguidamente, esbocar no papel
permite uma melhor decisdo acerca do aspeto dos carateres a desenvolver sem que 0S

mMesmaos percain as suas caracteristicas.

ApOs uma andlise aos diferentes possiveis comecos, verificou-se que, neste caso
especifico, o trabalho € desenvolvido a partir do /etteringpara a criacdo de uma fonte.
O projeto desenvolve-se com base em letras encontradas nos azulejos publicitarios.

Com fundamento nas letras encontradas, € necessario completar o resto do alfabeto.
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1.2 Classificacao de letras

Apesar de classificar os artefactos vernaculares ser uma tarefa trabalhosa, Eller
(2014) desenvolveu algumas andlises tipograficas classificatérias com base nos
trabalhos de Finizola (2010) e Sampaio (2012). A partir da classificacdo de Eller (2014),
tracou-se uma pesquisa relativa a producao tipografica vernacular da cidade do Belo
Horizonte para que fosse possivel haver uma identificacao de padroes, estilos e
peculiaridades semelhantes.

Uma vez que em alguns casos um mesmo artefacto apresenta diferentes estilos
em mais do que um letreiro, predisp0s-se a tratar e classificar cada caso de um modo
isolado. Com base na classificacdo de Finizola (2010), a mesma pode ser dividida em
nove estilos: quadradas, serifadas, cursivas, gordas, grotescas, caligraficas, fantasia,
expressivas e amadoras. Eller (2014), tem como base a mesma classificacdo, no entanto,
durante a sua classificacao necessitou de excluir a categoria “amadoras” propondo a
inclusao de uma nova categoria intitulada de “inusitadas”. Desta forma, a sua
classificacdo sofre algumas adaptacoes e ajustes, de modo que a mesma se adeque
melhor & sua pesquisa. Assim, a sua classificacdo traduz-se em: quadradas, serifadas,

cursivas, gordas, grotescas, caligraficas, fantasia, expressivas e inusitadas.

De acordo com Eller (2014), a construcéo dos elementos é classificada em
quatro critérios. Em primeiro, a construcao caracteriza-se por uma base construtiva, a
qual pode ser tipografica, cursiva ou letras desenhadas, podendo apresentar-se de
forma uniforme ou mista, quando esta apresenta mais do que uma base. O segundo
critério € apresentado pelo estilo tipografico que pode ser romano, itdlico ou misto. O
terceiro critério refere-se a construcdo de elementos que podem ser apresentados
através da classificacdo de linhas continuas ou descontinuas. Por ultimo, a caixa, caixa-
alta, caixa-baixa ou mista.
Quanto a forma das letras a mesma também € classificada em quatro pontos.
Primeiramente, é apresentado o peso, podendo ser /jght, regular, bolde/ou extrabold.
Em segundo, a proporc¢do, podendo ser compensado, normal ou expandido. Quanto ao
terceiro ponto, o mesmo € direcionado para a parte da modulacao que vai classificar o

contraste das hastes podendo estas estar divididas em: nenhum, pequeno, alto,
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exagerado ou percetivel nos terminais. Por ultimo, os terminais que podem ser
classificados como serifados ou sem serifa. Os terminais sem serifa podem ser retos,
arredondados, irregulares, toscanos e caligraficos, ja os terminais com serifas podem
ser classificados como retos, cursos, quadrados, triangulares, toscanos e arredondados.
A decoracdo da letra € definida com base em dois critérios. A sombra e a ornamentacao.
A sombra pode ser classificada como nenhuma, comum, parcial ou dupla. A
ornamentacao pode ser indicada como decoracdo interna, efeito 3d, em camadas, em
perspetiva ou em contorno.

Quanto a cor, a mesma pode ser dividida em cor de fundo e cor de elemento. A cor de
fundo pode ser indicada como sem pintura, chapado ou degradé. A cor do elemento
pode ser classificada como contorno, chapado ou degradé.

Por ultimo, o posicionamento. Este é apresentado com base em dois critérios. A
disposicao das letras, sendo elas classificadas como curvilinea, linear ou perspetiva,
horizontal, vertical ou diagonal. O segundo critério € o alinhamento que pode ser
classificado como esquerdo, direita, centralizado, justificado ou livre quando ndo existe

um alinhamento totalmente definido.

“Apos os critérios de andlise, a partir da classificacao, é possivel tracar o
panorama da producao tipogrdfica da cidade do Belo Horizonte, identificando padroes,
estilos e peculiaridades mais recorrentes.” (Eller, 2014, p. 93). Apesar de serem
conhecidas diferentes formas de classificacao de letras, como Thibaudeau, 1924; Warde
1935; Gray 1938; Aldo Novarese, 1957; Vox/ATypl, 1962; Vox, 1963; Novarese 1963;
British; DIN 16518, de 1964; Standard 2961, de 1967; Panose 1987; Dixon 2008; Pohlen,

2010, optou-se por uma classificacdo mais focada na tipografia vernacular.

Apos classificar e dividir os artefactos, foi definido um quadro demonstrativo das

caracteristicas mais recorrentes presentes nos letreiros.
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Amadoras

Sao caracterizadas pelo seu acabamento indelicado e pelo seu aspeto mais

irregular que reunem os manuscritos populares que sdo desenvolvidos por autores sem

especializacao.

Amadoras

Manuscritos populares desenvolvidos por lefristas nac especialistas

-y

as ferramentas de trabalho mais adequadas. Possuem acabamento rude e

aspecto irregular sem nenhuma relagdo de uniformidade entre letras, entre

. Ny N v
Realizados sem um planejamento minucioso & nem sempre produzidas com FR!G g

linhas, assim como linha de base, eixo e espessuras irregulares,

nl

Construcao

Geralmente continua, mas com aspecto irregular.

Forma

Curvas continuas ovaladas, mas irregulares. Hastes de espassuras irregulares.

Proporcdo

Largura dos caracteres e proporgdes internas irregulares.

Modulacdo

Geralmente n3o ha contraste entre as hastes, exceto nos casos em gue o contraste
foi incidental, em decorréncia da imprecisao do uso da ferramenta.

Peso

Normal e bold.

Serifa/terminais

Sem serifa e com terminais irregulares.

Caracteres-chave

Nesse padrio, & perceptivel a existéncia de caracteres inusitados, muitas vezes em

decorréncia do baixo nivel de instrugdo do letrista. Surgem letras espelhadas e com
formas fora do padrao de configuragao classica do alfabeto romano.

Decoracao

Geralmente, nao sao utilizados recursos decorativos.

Figura 40. Atributos formais das letras amadoras. (Fonte: autora)

Figura 39: Figura 37: Classificacdo de letras. Finizola (2010)

Quadradas

Sao construidas através de um modulo quadrado que permite criar combinacoes

para formar todos os carateres através de uma construcao rigida. Segundo Finizola

(2010) as quadradas sdo normalmente em caixa-alta.

24 HORAS -

Figure 36, Exmapls de tipagrafls wemsculer qus coofian s cabegorts "guidradas”

Letras baseadas numa construgao a partir de um médulo quadrado. '"”R -
U,

Apresentam certa irregularidade no acabamento das formas, mas que, no
entanto, nao prejudica a uniformidade de seu desenho, como ocorre com as F’ T
amadoras. Aprasentam um baixa nivel de complaxidada formal e uma maior u. H
incidéncia do uso de caiva-alta bR et

Continua modular.

Predominancia de hastes paralelas. Presenca de vértices arredondados ou pontiagudos.

Largura dos caracteres variada, podendo ser encontradas quadradas condensadas,
normais e expandidas.

Pouco ou nenhum contraste entre as hastes.

Normal e bold.

Sem serifa e com terminais retos e/ou pontiagudos.

Construcdo
Principais caracteristicas das betras guadradas: Forma
Proporgdo
il = Pr inincia de caixa-alta, -
= Modulacdo
Forma Peso regular ou bald. Proporgdo normal ou condensada.
Modulagio com nenhom contraste entre a5 hastes. Sem serifas e Peso
mm‘:mm TEms. Serifa/terminais
eentralizado. Caracteres-chave
Cor (Cores chapadas. Decoragdo

amcra 1. (uadies de sirfbuon dus wirss "quadrade”.

Figura 40: Classificacdo de letras. Eller (2014)

Nao sao utilizados recursos decorativos

Figura 41: Classificaciio de letras. Finizola (2010)
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Serifadas

As serifas sdo tracos ou prolongamentos que se verificam nas extremidades dos

tracos principais dos carateres.

HUBACARIA BOINO P1anos

37, “serifadas

qu

sombras e ormamentos. Ha o uso predominante de letras em caixa alta.

Grupo unificaro de Ietreiros serffados, Sua decoragao se resume a0 uso de | ZTEZITY
’ Jisi
:

v _RAgoi

Continua.

Curvas continuas ovaladas. Hastes paralelas.

Largura dos caracteres uniforme.

Pouca variacao de contraste entre as hastes.

Bold e extrabold.

Usa recorrente de serifas — triangulares, toscanas, quadradas, etc.

AAAA

Serifadas
oM 20 Diver e de st o e o b e Al o okl i Lpegre e Construgdo
Principais caracteristicas das letras serifadas: Forma
Proporcdo
s A Base i ij & em estilo romano com linhas
i inincia de caixa-alta Modulacao
Forma Peso regular ou bald. Proporgio normal ou condensada.
Modulagio com pequeno contraste entre as hastes. Foram Peso
‘0 letreira com que o=z Serifa/terminais
retas, toscanas
Posicionamento  Disposigio linear das letras e geralmente com alinhamento Caracteres-chave
centralizado.
Decoragio Foram identificadas sombras comuns e contorno nas letras.
Cor Predomindncia de cores chapadas. Decoracdo

Quadro 02, Quadrs de stribistas dss letras “serifadss’.

Pode haver o uso de sombras.

Figura 42: Classificacio de letras. Eller (2014) Figura 43: Classificacio de letras. Finizola (2010)

Cursivas

Fazem alusdo a um estilo de letras obtido a partir da escrita manual de forma

continua que sio carregadas de tracos autorais. E um estilo muito semelhante & escrita

amao, e dessa forma, muitos pintores escolhem este estilo por ser um trabalho mais

rapido.

GBI Npmooges

Grupo com caracterfsticas de traga e construgdo semelhantes as das letras

Cursivas manuscritas. Cada especialista, no entanto, pode conferir caracteristicas
Figura 39, Exemplos da categoria “cursivas” s particulares a cadaestilo. Geralmente, possuem eixo inclinado e seapresen-
tam em caixa alta e baixa. Outra caracteristica & a presenca de ascendentes TSPECIAL
P . . efou descentes mais pronunciadas em algumas letras.
Principais caracteristicas das letras cursivas: i € seAna
Construgcdo Continua, com o uso de conexdes entre letras.
Construgio Base construtiva cursiva, em estilo itdlico com linhas continuas. Forma Curvas confinuas ovaladas. Hastes inclinadas
Caixa-alta e caixa-baixa. 5 —
~ PR roporcao Largura dos caracteres variada. Proporcaes internas regulares.
Forma Peso regular. Proporgio normal com em peq ou porg 8 pore 8
nenhum contraste entre as hastes. Sem serifas e com terminais Modulagdo Ligeira variacio de contraste enftre as hastes.
arredondados ou mhgﬂﬁms' Peso Variado: normal, bold e extrabold.
Posicit Predominincia de di icdo linear ou diagonal das letras com - — .
alink tralizada. Serifa/terminais  Sem serifa e com terminais geralmente arredondados.
Decoragio Sombras comuns, contorno nas letras ou decoragio interna. Caracteres-chave  Particularidades da cursiva de cada letrista.
Cor Predominancia de cores ch: d Decoragdo Presenca de ascendentes ou descendentes mais pronunciadas.

Quadre 03, Quadro de atribatos formaks das betras “cursivas”.

Figura 44: Classificacio de letras. Eller (2014) Figura 45: Classificagio de letras. Finizola (2010)
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Gordas

Geralmente apresentam cantos arredondados ou terminacoes

arredondadas e dispondo de pouca area branca interna, implicando um peso

visual excessivo. Dessa forma, as gordas sao consideradas extrabold.

PROVOCAD

Letras de terminagdes arredondadas/curvas. Seus espagos intemos

Gordas geralmente s3o pequenos, o que Ihes confera peso, muitas vezes, extrabold %‘3;&“
E frequente o uso de sombras, como elementa de &nfase na hierarquia das ] i‘ T ad ﬂ
Figura 40. Exemplo ds tegoria *gordas® informagdes. Apresentam-se tanto na forma de caixas altas como baixase F i
posstiem largura geralmente condensada, NATAR
Principais caracteristicas das letras gordas: -
Construgdo Continua.
Construgio Base construtiva mista, em estilo misto com linhas Forma Curvas continuas ovaladas. Hastes paralelas.
Predominincia de caixa-alta. Proporgdo Largura dos caracteres variada, geralmente condensada. Proporgdes internas regulares.
Forma Peso bold e extrabold. Proporgio normal ou condensada. Modulacdo N wod traste en Pt
= ) 30 ha variac3o de contraste entre as hastes.
Modulagio com nenhum contraste entre as hastes. Sem serifas e : c
com terminais arredondados. Peso Bolde extrabold.
= de L3 linear ou diagonal das letras Serifa/terminais  Geralmente sem serifa e com terminais arredondados.
nor com ali centrali
D = Pode ap uso de Caracteres-chave K M sA'
Cor Pred incia de cores chapad

Quadro 04, Atribatas das letras “gordas™

Figura 46: Classificacio de letras. Eller (2014)

Grotescas

Decoracdo

Pode haver o uso de sombras.

Figura 47: Classificacdo de letras. Finizola (2010)

Sdo letras classificadas pela auséncia de serifas e pela sua construcdo

geométrica. Normalmente sdo inspiracoes de fontes digitais tradicionais como a

Helvética, Arial, Futura e outras.

NAO ESTACIONE

Figura $1, Letreiram ento vernacular insertdo na categurta rotesca.

Principais caracteristicas das letras grotescas:

Construgio Base construtiva tipografica. Possui predominancia de estilo
romano e linhas continuas. Caixa-alta e caixa-baixa.

Forma Peso normal e bold. Pode apresentar proporgic normal e

do com ou h entre

as hastes. Sem serifas e com terminais retos.
Pr indncia de di igdo linear ou diagonal das letras com
alinhamento centralizado.

Decoragio E mais comum o uso de sombras, mas pode haver decoragio
interna e efeito 3d.

Cor Pr inincia de cores ch d

Quadre 05. Quadro de atributos das letras “grotescas™.

Figura 48: Classificacio de letras. Eller (2014)

— Padréo que agrupa letreiramentos que se basearam em fontes tipograficas g
tradicionais sem serifa, similares as fontes geométricas da familia das
grotescas,
i. , g |
Construgdo Continua.
Forma Construcao geométrica. Estilo romano ou italico.
Propor¢do Largura dos caracteres uniforme, geralmente condensada ou normal. Propargaes regulares.
Hastes m
Peso Regular ou bold.
Serifa/terminais Sem serifa; terminais retos.

Caracteres-chave

NDAT

Decoragdo

Pode haver o uso de sombras,

Figura 49: Classificacio de letras. Finizola (2010)
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Caligrdficas
Apresentam influéncias diretas com a caligrafia. Difere das “cursivas” por causa
da sua caracteristica mais artistica que revela uma maior expressividade e harmonia.

Pode ou ndo haver uma continuidade e ligacao entre as letras.

esusOive

0 padrio das letras caligraficas engloba agueles letreiramentos que

Caligraficas possuem influéncias diretas da pratica da caligrafia, perceptiveis em seus
terminais caligraficos ou por meio de referéncias 3s ferramentas de trabalho |
Figura 42. Exemplo de artefato caligrdfico, que se encaixa, aqui, na categoria “caligraficas”. na sua construgio formal. Geralments, nda possuem conexdes entre
as letras.
Prim:ipais caracteristicas das letras caligréﬁcas: Construgdo Continua ou descontinua. Referéncia a ferramenta.
Forma Construgao caligrafica. Predominandia do estilo italico.
Construcio Base construtiva mista apresentando predomindncia do estilo Proporcdo Largura dos caracteres uniforme, geralmente condensada ou normal. Proporgdes regulares,
itdlico. Com linhas continuas. Caixa-alta e mﬁhmxa: Modulagdo Uso de contraste nas hastes ou terminais.
Forma Peso normal e bold Pode apresentar propor¢io normal e
x Peso Regular ou boid.
d da. Modul com peq contraste entre as hastes. 2
Sem serifas e com terminais caligraficos. Serifa/terminais  Sem serifa; terminais caligraficos.
Posicionamento Predominincia de disposigio linear com alinhamento livre. Caracteres-chave
Decoragio Pode haver decoracio interna.
Cor Predominincia de cores chapadas. Decoracdo Pode haver o uso de sombras.
Quadre 06. Quadro de atributos das letras “caligrficas™,
Figura 50: Classificacio de letras. Eller (2014) Figura 51: Classificagao de letras. Finizola (2010)

Fantasia
E caracterizada pela construcio livre. Sdo letras desenhas e decoracio

individualmente.

CASA DOS CHAS

Figura 43. Exemplo de letreframentn que compée a categoria “Bntasia®.

Principais caracteristicas das letras fantasia:

Construgio Base construtiva letreir to com predomindncia do estilo
romano. Pode apresentar linhas continuas. Caixa-alta e caixa-
baixa.

Forma Peso normal e bold. Apresenta proporgio normal e

Modulagio com pequeno contraste entre as hastes. Sem serifas e
com terminais retos ou arredondados.

Posici Predominincia de disposigio linear com alinhamento livre.
Decoragio Pode haver decoragdo interna ou sombras comuns.

Cor Predominincia de cores chapadas.

Quadre 07, “fantasia’.

Figura 52: Classificacdo de letras. Eller (2014
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Expressivas

Apresentam como principal caracteristica a inclinacao das letras.

MO Ze

Essa categoria reline os letreiramentos tipicos dos cartazes e vitrines, "™

Expressivas compreendendo alguns caracteres-chave peculiares a esses géneros,
“expressivas”. g
Tl
yui
Principais caracteristicas das letras expressivas: Construcdo Continua ou descontinua. Ocorréncia de “fraturas” em alguns arcos superiores
{por exemplo, “5" e "C").
Construgio Base construtiva caligrifica com predominincia do estilo itilico. Forma Construcao caligrafica. Predominancia do estilo italico
Pode apresentar linhas continuas. Predominancia de caixa-alta. Proporcdo Largura dos caracteres uniforme, geralmente condensada ou normal. Proporgdes regulares.
Forma Pllo norm.a] € bold. Apresenh proporgio normal e -
..... com Al em peq contraste entre as Modulagdo Uso de contraste moderado nas hastes.
hastes. Sem serifas e geralmente com terminais arredondados. Peso Regular ou bold
Pred dncia de di igdo linear ou diagonal com alinh b Serifa/terminais ~ Sem serifa; terminais arredondados ou retos.
livre.
Decoragio Pode haver decoragio interna ou sombras comuns. Caracteres-chave geg
Cor Predominincia de cores chapad
Quadia 98 Quadro de atribatos dasletras “cxgresshvas’. Decoragdo Pode haver o uso de sombras.
i ifi 3 5 i a I Naccificaca 5 ini b -
Figura 53: Classificacio de letras. Eller (2014) Figura 54: Classifica¢do de letras. Finizola (2010)

[nusitadas
Apresentam caracteristicas unicas. Expressam detalhes que podem ser

considerados falhas ou falta de habilidade, remetendo para um resultado pictorico ou

figurativo.
Principais caracteristicas das letras inusitadas:
Construgio Base construtiva tipogrdfica ou letreiramento com eshln misto.
Predominéncia de linhas i Caixa-alta e caixa-b
Forma Puu nurm.a] & bold. Apresenta Prop ¢do normal e d .
com P ou entre as hastes.
Sem sen.fas e gm‘almente com terminais arredondados.
Posici Pr de disposigdo linear com alinhamento livre.
P . . =1 Pode haver sombras comuns.
descanstrulda com a cstratues da letra X" An ko direits, temas a n,..—.a.....p b gmm::#:;::; pequenas = P P2 A

Quadre 09. Atribatos das letras “inusitadas”.

Figura 55: Classificacdo de letras. Eller (2014)

Com base nas classificacoes de letras por Finizola (2010), Sampaio (2012) e Eller
(2014), foram recolhidas e analisadas letras de azulejos publicitdrios presentes nas
fachadas das lojas comerciais de Portugal através do site Azulejo Publicitdrio Portugués.
As letras foram categorizadas em duas maneiras. As com serifa, que possuem tragos ou
prolongamentos nas extremidades dos tracos principais dos carateres. E as tipografias

grotescas, caracterizadas pela auséncia de serifas e pela sua construcdo geomeétrica.
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Foram recolhidos exemplos de azulejos publicitdrios de lojas comerciais. Para
isso, recorreu-se ao site do Azulejo Publicitdrio Portugués de forma a obter uma recolha
imediata dos diversos azulejos. Das amostras analisadas, notou-se uma frequéncia de

classificacoes muito aproximada: 8 grotescas e 9 serifadas.

Grotescas

Figura 57: Azulejo Publicitdrio “Prazeres Figura 56: Azulejo Publicitdrio Figura 58: Azulejo Publicitdrio “A
& Irmao, Sucessores”. Castro Verde, 2018 «“[rmandade de S. CrispimeSS. Primorosa”. Sines, 2019. (Adaptado
(Adaptado de: Crispiano”. Porto, 2019 de:
https://azulejopublicitario.pt/p/6¢47b2/) (Adaptado de: https://azulejopublicitario.pt/p/5247
https://azulejopublicitario.pt/ 0d/)
p/68fa03/)

& 1
Figura 59: Azulejo Figura 60: Azulejo Publicitdrio Figura 61: Azulejo Publicitdrio Figura 62: Azulejo
Publicitario “A SANITARIA”. “Companhia Unido de Crédito “Albergues Noturnos do Publicitdrio
Covilha, 2019 (Adaptado de:  Popular”. Porto, 2015 (Adaptado de:  Porto”. Porto, 2019. (Adaptado ~ “Bazar dos Trés
https://azulejopublicitario.pt/ https://azulejopublicitario.pt/p/34c9 de: Vintens”. Porto,
p/690ef0/) b2/) https://www.publico.pt/2019/ 2019. (Adaptado
03/27/p3/video/video- de:
“ recuperacao-albergues-porto- https://azulejopu
DA AGUA DA 1 ! 20190325-151702) blicitario.pt/p/32e

HOTEL — B al4/)

Figura 63: Azulejo Publicitdrio “Casa da Agua da Foz da
Serta”. Sertd, 2019. (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/6e63e2/)
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Serifadas

Figura 64: : Azulejo Publicitario “Fébrica de Pao de Francisco  Figura 65: Azulejo Publicitario “Padaria

Lourenco”. Lisboa, 2019. (Adaptado de: Aveirense”. Torres Novas, 2019
https://azulejopublicitario.pt/p/62463f/) (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/501dae/
streetview/)

Figura 66: Azulejo Publicitdrio “A SANITARIA”. Covilha, Figura 67: Azulejo Publicitdrio “Padaria
2019 (Adaptado de: Independente”. Porto, 2019 (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/690ef0/) https://azulejopublicitario.pt/p/32bf48/)

. |

Figura 68:Azulejo Publicitario “Padaria Figura 69: Azulejo Publicitdrio Figura 70: Azulejo Publicitdrio

Flor do Paraiso”. Porto, 2015 (Adaptado “Pérola do Bolhdo”. Porto, 2019 *Adriano Vieira da Silva Lima”,
dehttps://azulejopublicitario.pt/p/33fafb/ (Adaptado de: Porto (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/3  https://redeazulejo.letras.ulisboa.
392c¢4//) pt/pesquisa-

az/ficha.aspx?id=7075&ns=211000
&Lang=PO&IPR=8096)

Figura 71: Azulejo Publicitdrio “Luis Figura 72: Azulejo Publicitdrio “Padaria
Soares™. Porto. (Adaptado de: Popular”. Coimbra, 2019 (Adaptado de:
https://amojogos.wordpress.com/201  https://azulejopublicitario.pt/p/3cc9al/)
4/12/27/bazar-dos-tres-vintens-luiz-
soares_porto/)
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1.3 Escolha da tipografia

Apos uma andlise as diversas tipografias azulejares tanto grotescas como
serifadas, verificou-se que o azulejo publicitdrio “A SANITARIA”, localizada na Covilha,
na Rua Primeiro de Dezembro, apresentava caracteristicas diferenciadoras, como por
exemplo a sua largura, o contraste nas espessuras, a inclinacdo da haste da letra “A” que
se destaca comparativamente com as restantes letras, e pelo uso de elementos
decorativos presentes na letra “A” e “R”.

Desta forma, estes atributos tornam a tipografia mais original e mais
interessante para ser trabalhada. Além da tipografia apresentar-se na sua versao
serifada, as restantes letras que a acompanham sao grotescas. Assim, criaram-se as

duas vertentes, a serifada e a grotesca.

Figura 73: Azulejo Publicitario “A SANITARIA”. Covilha, 2019 (Adaptado de:
https://azulejopublicitario.pt/p/690ef0/)

1.4 Desenho de tipos digitais

Segundo Moreira (2016), a era digital permitiu mudancas gigantescas nos
diversos cendrios da civilizacdo mundial. Sabemos que a inveng¢ao da imprensa por
Gutenberg em 1455 foi um marco importantissimo para a historia da tipografia, pois era
possivel executar livros de uma maneira mais rapida e pratica, comparado com o
tempo que se levava anteriormente para produzir um manuscrito. A tipografia era vista
pela maioria das pessoas como sinonimo de impressao com tipos moveis. Com o
tempo, os avancos das tecnologias provocaram mudancas na producao das fontes
tipogréficas, desde o tempo de execucdo das mesmas, até a divulgacao do produto final.

A era digital permitiu uma maior liberdade de experimentacdo, concedeu uma
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aceleracao geral nos processos de criacao tipografica e influenciou a sua criacao, isto é,
o desenho do tipo, alterando toda a estrutura de producao. De acordo com Freitas
(2017), o design de tipos digitais ¢ entendido como uma atividade baseada na formacao
e no desenvolvimento tecnoldgico do desenho de carateres e glifos que constituem um
alfabeto. Posteriormente, estes arquivos digitais podem ser codificados e instalados em
sistemas operativos de computadores, permitindo uma divergéncia de utilizacdo em
termos de softwares graficos por parte de utilizadores com interesse pelas dreas do

design e da comunicacao.

1.5 Anatomia do Tipo

Ainda que as letras estejam presentes no nosso quotidiano e sejam vistas e
escritas de diversas formas, com variadas tipografias e formatos, muitas pessoas
desconhecem a sua estrutura. Conhecer o nome de cada uma das suas partes e
entender as proporc¢oes dos carateres € essencial para quem pretende trabalhar com
tipografia.

De acordo com Costa (2016), a tipografia, assim como um corpo humano,
apresenta formas e proporc¢oes que sao influenciadas pela historia, linguagens, cultura e
materiais utilizados. Apesar de existirem caracteristicas mais constantes em algumas
classificacoes tipograficas, a variedade estd sempre presente. Dessa forma, torna-se
imprescindivel o uso de um léxico particular para sistematizar a maneira como
denominamos cada parte ou caracteristica do tipo de letra. Existem muitos conceitos
na tipografia que tém como objetivo definir e categorizar os tipos para que se possa
compreender claramente cada elemento. Assim, 0 estudo da anatomia no ambito da
tipografia diz respeito as partes de cada letra. De acordo com Rausch e Campe (2020),
as letras possuem quatro ou mais linhas horizontais mediadoras das dimensoes
verticais ou métricas de um carater. A linha das descendentes, a linha de base, a altura x

e a linha das ascendentes.
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linea media

A

altura equis

v linea base

altura descendentes

Figura 74: Anatomia da letra. Pepe (2021)

A linha das ascendentes permite limitar algumas letras que se possam estender
para fora das linhas capitulares, como por exemplo a letra “k”. A linha de base, é o
ponto de referéncia para as restantes linhas. E entendida como uma linha imagindria
onde as letras se apoiam para se manterem alinhadas.

A altura-x, trata-se do espaco entre linha de base e a linha das ascendentes.
Permite determinar o tamanho padrao de uma fonte. Por exemplo, se a altura-x tiver
dez pontos, as proporc¢oes vao apropriar-se quanto as letras minusculas, maiusculas,
ascendestes e descendentes. Por fim, a linha das descendentes € a linha que delimita

algumas letras que se expandem para baixo da linha de base, como as letras “p” e “q”.

1.6 Proporcoes cldssicas e modernas em letras maiusculas.

Ao analisar as formas das letras maiusculas, € possivel notar uma divisdo
estrutural entre as proporcoes cldssicas e modernas. De acordo Cabral (2014), a
propor¢ao ¢ um dos poucos aspetos do design que podemos controlar e manipular.

As letras maiusculas podem ser desenhadas de acordo com dois sistemas
proporcionais diferentes: cldssico (também conhecido como estilo antigo) e moderno.
As proporc¢oes cldssicas sdo utilizadas em modelos de inscri¢oes antigas, onde as letras
possuem larguras distintas, seguindo figuras geométricas como o circulo, o triangulo e o
retangulo, o que confere uma maior elegancia ao tipo de letra. Em contraste, nas

propor¢coes modernas, as larguras sdo mais consistentes, para evitar a aparéncia de
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serem mais finas do que as letras minusculas, as letras maiusculas devem ser
desenhadas com maior densidade e ocupar mais espaco. Dessa forma, a uniformidade
do texto ¢ obtida quando cada letra possui a mesma quantidade de espaco em branco.
No entanto, tanto nas maiusculas como nas minusculas, a uniformidade das proporcoes
pode tornar o texto excessivamente homogéneo e, por isso, menos atrativo para a

leitura.

BEFLPRSIJUHTMWCDGOQAVN

EASXQD EONASX

Figura 75: Propor¢do da letra maiascula cldssica vs. propor¢do da letra maiuscula moderna. Em
cima, tipo Trajan, em baixo, Bauer Bodoni. (Adaptada de Cheng, 2006)

1.7 Derivacao de carateres

Conforme Briem (2001) e Frutiger (2001), a producio de carateres pode ser feita
de trés maneiras diferentes: por partes, por modulos ou por derivacao de formas. Na
construcdo por partes, as partes das letras podem estar associadas ao numero de tra¢os
necessarios para escrever determinada letra a mao. Antes de combinar todos 0s
elementos num unico desenho, este método possibilita o ajuste individual de cada um,
garantindo uma maior precisao. Ja na construcao por modulos, sdo empregues
elementos que se vao repetindo de acordo com um agrupamento de carateres, trazendo
uma maior coeréncia na criacdo conjunta dos carateres. Como por exemplo, a haste de
um “i” que se repete num “t”, “p”, “r”, entre outros. No entanto, para uma melhor

percecdo, as proporc¢oes e o contraste terdo de ser sempre ajustados e refinados

manualmente tendo em conta os ajustes oticos.

ApOs a vetorizacado das letras percebeu-se a falta de algumas letras para a
criacdo da tipografia. Dessa forma, recorreu-se ao estudo da derivacao de carateres,

“abcdefg” de Debra Anne Adams (1986) que, de acordo com Buggy (2007), com o
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objetivo de simplificar o processo de criacao de uma fonte a partir de carateres-chave
(“0”, “h”, “p”, “v"), foi desenvolvido um método automatizado. Desta forma, o processo
de derivacdo de carateres consiste na criacdo de novas letras a partir de um conjunto
inicial de carateres-chave, selecionados para manter a consisténcia visual da fonte. Por
exemplo, se um cardter-chave apresentar uma curva especifica, essa curva terd de ser
mantida em todos os carateres derivados. No entanto, nao se resume a copiar e colar
partes de letras, é preciso ajustar e refinar manualmente as propor¢oes e o contraste,

levando em conta os ajustes 0ticos necessarios para uma melhor percecao.

ApOs uma investigacao detetou-se a divisao da derivacdo de carateres em trés
partes. As minusculas, as maiusculas e os numeros. No entanto, apesar de ser feita uma
breve apresentacdo relativamente ao método de derivacao de carateres baseado nas
letras minusculas, o presente trabalho foca-se na tipografia vernacular com base em
azulejos publicitdrios. Sendo a tipografia apenas composta por letras maiusculas, o
projeto desenvolve-se com base no estudo da derivacao de carateres apenas em letras
maiusculas. Desta forma a vectorizacao das letras permitiu criar uma base a ser
seguida, dando prioridade as letras que ddo suporte para outros carateres a partir dos
quais se derivaria todo o resto do alfabeto.

Percebeu-se que podem ser variados os métodos de desenvolvimento da criacao
de letras. Segundo o panorama de Cheng (2005) dividir os carateres em grupos, com
atributos formais semelhantes, é considerada a maneira mais eficaz para desenvolver
as restantes letras de uma forma coerente, no qual as letras maiusculas podem ser
divididas de cinco formas. As formas curvas, as formas mistas curvas e quadradas, as
formas quadradas, as formas diagonais e as formas mistas quadradas e diagonais. As
formas curvas, sdo caracterizadas pelas letras “O”, “Q”, “C”, “G”, “S”. Nas formas mistas
curvas e quadradas, as letras “B”, “P~, “R”, “D”, “J”, “U”. As quadradas sdo apresentadas
pelas letras “E”, “F~, “L”, “H”, “I”, “T”, enquanto nas formas diagonais estdo definidas
pelas letras “V”, “A”, “W”, “X”. Por ultimo, as letras “M”, “N”, “K”, “Z”, “Y” compdem as

formas mistas quadradas e diagonais.
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Tanto campe e Rausch (2020), como Messeguer (2012), defendem o comeco do
desenho de letras em caixa-alta, através da sequéncia “H”, “O”, “V”, que se assemelha as
formas geométricas basicas e que ajudara a definir as proporcoes. No entanto,

enquanto Messeguer (2012), propdem a seguinte sequéncia:

0(QCGD)

IOHLNMEFPRBUT)

VAWXYZK)

S (letra independente)

Rausch e Campe (2020), propdem a divisdo das letras por figuras geométricas. Assim,

segue a seguinte sequéncia:

Retangulares: EF HIJT
Circulares: BCDGOPQSU
Triangulares: AKMNVWXYZ

Dessa forma, segundo Rausch e Campe (2020), a iniciacio pela letra H possibilita
a definicdo da altura, largura, espessura e contraste das letras maiusculas.
Posteriormente, o desenvolvimento da letra “O” permite perceber 0s tracos
arredondados das letras. Através da letra “V”, é possivel determinar a espessura do
traco, das diagonais e dos angulos. Assim, € importante que as letras “H”, “O” e “V”

disponham de uma composicdo harmoniosa e uniforme, com um peso visual igual.

AV H O-
AW [ ECGOQO
EFILT=

Figura 76: Exemplo de derivacdo por
carateres. Rausch e Campe (2020)
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No entanto, recorreu-se ao estudo e desenvolvimento dos carateres de acordo
com a metodologia da drvore de derivacao “abcdefg” de Debra Anne Adams (1986), por
ser um procedimento que consiste numa abordagem mais clara, de facil aprendizagem
e aplicacdo. Por estas razdes optou-se por este ultimo modelo no presente estudo.

Assim sendo, este método permite fazer uma derivacdo de desenho de letras, a
partir de algumas letras principais com estruturas-chave que se repetem nas demais.
Primeiro recorreu-se ao estudo das letras minusculas “0”, “h”, “p” e “v”, que fornece o
peso, a largura das letras retangulares, largura das letras arredondadas, altura de caixa-
baixa e alta, juncdes de curvas com retas e acabamento de hastes verticais. Estes sao
dados importantes para os desenhos dos restantes carateres que permitem entender
melhor a derivacdo das letras “S”, “V”, e “J” pois as mesmas seguiram a mesma
anatomia da caixa-baixa. Apesar de apresentar mais trés graficos de derivacao de
carateres: um para as caixas altas e dois para os algarismos, o presente estudo centra-se
apenas nas caixas altas. Quanto a derivacao de carateres na caixa-alta, as letras “S”, “O”,
“H”, “P”, “V” serviram de referéncia para as seguintes letras que compdem o alfabeto.
No entanto, a letra “U” foi baseada na letra “O”, mas mais arredondada. As letras “j” e “s”
seguiram as suas proprias caracteristicas tipograficas e ndo se basearam na mesma

anatomia tendo em consideracdo as necessidades da letra.

h
" " . ¢ : 0 v
C n | bdd Y w
C N 0%0 Vw
e umr i f ga X z
cumrigf Qe

Figura 77: Tabela de derivacao de carateres caixa-baixa em “abcdefg”. Farias (2004)

s 0 H p Y 0 V
QC NU I BREF AYW 0c F w
GMJLT ED X Z (€ LT £

K

Figura 78: Tabela de derivacao de carateres caixa alta em “abcdefg”. Farias (2004)
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2. DENVOLVIMENTO DO PROJETO

O desenvolvimento prdtico ¢ dividido em trés etapas. Primeiramente, hd a fase
de estudo e andlise, seguida pelo desenvolvimento de estudos e, por fim, os resultados.
Primeiramente iniciaram-se os estudos de uma forma manual, onde foram
fotocopiados exemplares e redesenhados por cima de forma a obter um melhor
resultado. Posteriormente, passou-se a digitalizacao dos resultados e aos estudos num
formato digital. Assim, foi possivel continuacao de estudos e melhorias de uma forma
mais rapida e num curto espaco de tempo.

Dessa forma, iniciaram-se os primeiros estudos exploratorios da letra de forma
manual, como um processo de descoberta. Em seguida, estudou-se a derivacao de
carateres de Debra Anne Adams, com o objetivo de compreender a relacdo entre as
letras e como elas podem ser derivadas umas das outras com base em carateres-chave.
Para isso, aprofundou-se o conhecimento por meio de trés cursos on/inerelacionados a
tipografia e ao design de letras da plataforma Domestika. Dessa forma, adquiriu-se
fundamentos que permitiram a criacdo de letras de maneira coerente e harmoniosa.
Posteriormente, analisaram-se tipografias semelhantes para compreender as direcoes e
espessuras das hastes, iniciando-se o estudo das letras. Assim, a segunda fase ¢
caracterizada pela criacao das letras, numeros e sinais de pontuac¢do nas variantes
serifada, ndo serifada, stencil e monoespacada. Na terceira fase sao apresentados 0s

resultados.
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2.1 Estudos

Antes da tipografia escolhida pertencer ao azulejo publicitdrio “A SANITARIA”,
foram exploradas vdrias tipografias e vdrias formas de desenhar letras.

Sendo iniciante no estudo da tipografia e no desenho de carateres, desenvolveram-se
experiéncias em torno de trés variantes tipograficas. A caligrafica, a serifada e a
grotesca.

Tendo como base algumas letras retiradas das palavras do azulejo publicitario,
em primeira instancia, principiaram-se com uma pesquisa tipografica de referéncias,
de modo que se tornasse mais facilitada a tarefa do desenho dos carateres em falta
Desta forma, foram explorados diversos modos de conceber uma letra com
fundamento em letras ja existentes. Nas figuras abaixo € possivel observar isso. Por
exemplo a letra “E” da figura da esquerda foi baseada no terminal da letra “C” e da letra
“B”. O mesmo se vai repetindo nos restantes carateres mantendo a linguagem de forma
que todo o conjunto de letras se mantivesse coeso.

No entanto, apos estes estudos, percebeu-se que esta nao seria a melhor forma

para a construcao das letras.

SEEELE ' i \ ‘ J\V N 7
[EZTTE KKKKKK | )
Z/I}%WW KKKKKK < o
)W T
. P PPPPPP )
WWW‘W ‘ S - PPPPPPPLE
AR LLLLIL {5 v
- ol LLLLILL
56Ga0g g Y. A
66656 YyvYyyYy et QQQQQQ
‘ N QQQEQQQ
MMM MMM 3
Figura 79: Estudos da tipografia caligrafica. Autoria Figura 80: Estudos da tipografia serifada. Autoria
propria propria
A A WWWWW |
)t WWWHW |||
vyvy L
YYYY 2 EBA
S85SSS -
bissy
F XXXXX
XX XXX

Y4

Figura 81: Estudos da tipografia Grotesca. Autoria
propria



Desta forma, passou-se ao estudo da derivacdo de carateres, de forma a
produzir-se as restantes letras mantendo uma consisténcia visual mais eficaz e
coerente. Assim, com base nos carateres-chave “S”, “O”, “H”, “P” e “V” foi possivel obter
as restantes letras em falta. Deste modo, se um cardter-chave apresentar uma
determinada curva, a mesma tera de ser aplicada em todos os carateres derivados.

Com estes estudos concluiu-se que na tipografia em questao, ou seja, a
caligrafica, determinadas hastes nao seguiam a mesma logica da tabela de derivacao de
carateres, como por exemplo a haste da letra “P”, ndo ¢ a mesma da haste da letra “R”

nem a mesma da letra “B”.

4 4
|
(W)
> €
™~

Figura 82: Estudos. Autoria propria
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Posteriormente, passou-se a um desenho mais rigoroso das letras de forma a
entender-se se todo o conjunto partilhava da mesma linguagem. Na figura abaixo,

foram experimentadas, num formato manual, vdrias construcoes de letras, quer seja

pela sua largura ou pelo seu peso, de forma a compreender-se quais as possibilidades.

Figura 83: Estudos. Autoria propria
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Figura 84: Estudos. Autoria propria

No entanto, descartando a tipografia grotesca e caligrafica, o projeto

desenvolveu-se na criacao de uma tipografia serifada. Contudo, como versao

complementar, desenvolveu-se uma versdo grotesca da versao serifada. Recorreu-se,

uma vez mais ao estudo da derivacdo de carateres. Porém, este estudo apresentou

algumas dificuldades quanto aos carateres-chave. As letras em falta sdo derivadas dos

carateres “S”, “O”, “H”, “P” e “V”. Sendo 0 azulejo publicitario apenas composto pelas

letras “S”, “A”, “N”, “I”, “T”, “R”, torna-se dificil o desenvolvimento das restantes letras.

O

Q C

G

S

H

N U

M J

P

1 B
E—

L &

R

FlaYy w
| N ——_—

ED X Z

K

Figura 85: Estudos da tabela de derivacio. Autoria propria

60



Contudo, a existéncia das outras letras, mesmo nao sendo elas os carateres-
chave, permitiram a derivacao de alguns carateres. Como exemplo, a letra “I”, que
permite a criacao da letra “U”, “H”, “O”, e a criacdo da haste da letra “J”. O mesmo se
aplica com a letra “R”, onde a mesma possibilita a formacdo das letras “P” e “B”.
Relativamente ao caractere “A”, 0 mesmo gere letras como o “V”, “Y” e “W”. Da mesma

forma, € possivel a criacao das letras “L.”, “F” e “E” através da letra “T” ja existente.

) l:l l—l | = S
l:lC NLll BRh— AN NN

i —
GM_II i ED X Z

K

Figura 86: Estudos da tabela de derivacao. Autoria propria

Assim, com as restantes letras formadas € possivel a continuacao da construcdo
das letras em falta. Dessa forma, inicialmente desenvolveu-se a letra “D” que,
posteriormente, influenciou a criacao das letras “C” e “G”, por ambas apresentarem
formas redondas. Por esse motivo, fez-se uma nova versao da letra “O” tornando a
mesma redonda de forma a manter uma maior coeréncia com as restantes. As letras
“X”, “Z” e “K” foram derivadas pelas diagonais das letras “A”, “V”, “W” e “Y”,

No entanto, ndo se trata apenas de duplicar elementos para outras letras. Para
uma melhor assimilacao, oticamente, serd necessario fazer alguns ajustes manuais

quanto as proporcoes e ao contraste.

C H P D
C

NLII BREF| AY S
| | L | _
G AL T ED ’ICZ
€

Figura 87: Estudos da tabela de derivacdo. Autoria propria
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Os cursos foram um bom ponto de partida para a continuacdo do

desenvolvimento do projeto. Levando em conta toda a informacao analisada, passou-se

para o desenvolvimento de mais estudos. Como referido no capitulo da tipografia,

letteringe caligrafia, a espessura dos tracos remete para a escrita caligrdfica que

normalmente apresentam um traco fino quando sobre e um traco mais espesso quando

a diagonal desce. Dessa forma, efetuou-se uma andlise e um estudo relativamente a

direcao das hastes e as espessuras das mesmas. Para isso realizou-se uma pesquisa de

diversas tipografias de forma a compreender-se as direcoes e espessuras.

ABCDEFGHI]KLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
A%CDEFGHI]KLMNOPORSTUVWYXZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
ﬁ“"'iic'i)afrgmgqswwfomfﬂs'rquwz
f:lBCDEl_GHleLmNOF’QPSTUVLUS)\Z

yyyyyy
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
AB(,DEFGIIIJI\LMI\OPQRSTU\\\\\Z
ABCDEFGHI]KLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHI]KLMNOPORSTUVWYXZ
]l’b’CDEFQ}(I]K[MNOPQRSTUVWY)CZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
A“"i"acDEF(,lllJKLMNOPORsTU\ WYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ

gggggggggg

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ

ABCDEFGHI]KLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ

ABCDFF(}H]JI\LMNOPQRSTUVW&\7
ABCDEFGHISKLMNOPQRSTUVWYXZ

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTIJ\/WYXZ
ABCDEFGHI]KLMNOPQRSTUVWYXZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHI]KLMNOPQRSTUVWYXZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQORSTUVWYXZ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
AWI(SCDEFGHIJKL.MNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ

ABCDEFGHITKL MNOPQRSTUVIY XZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV W YXZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWYXZ

A AAAAAAABBBBBBBBC CCCCCCC
DDDDDDDDEEEEEEEF FFFFFFF
GGGGGGGGHHHHHHHHIIIIII
AJJIJIJJIKKKKKK KKLLLLLLLLL
NMMMMMMMSNNNNNNNN
O0000000PPPPPPPPQ.QQQOQOQ
IRRRRRRRRS SSSSSSSTTTTTTTT
LIUUUUUUUWVVVVVVYVY

W WWWWWWWYYYYYYYY

M XXXXXXX®Z7Z7271777Z

Figura 88: Recolha tipografica.
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Assim, passou-se a uma reformulacao das letras. Segundo Herndndez e Vergara
(s.d), a haste que desce é mais espessa enquanto a haste que sobe é mais fina. Dessa
forma, as letras “K”, “M” e “U” terdo de sofrer uns ajustes para que as espessuras sigam a

mesma linguagem.

ABCDEF ABRBRCIDEF
GHILIKI., GLHI JKL
VM NOPO NN OPPO
ESTIIY IPSTIISY
S X v VX Z

Figura 89: Estudos

Deste modo, as letras em questdo foram melhoradas de modo a transmitir uma
coeréncia visual a tipografia. Comecou-se pelos estudos de cima como uma forma de
entender como poderia ser aplicado o contraste de espessuras. Na imagem de baixo ja
sdo visiveis os ajustes da letra “k”, “M” e “U”. Os carateres mais trabalhados foram o “K”
e “]” devido ao excesso de espaco branco. Por outro lado, a letra “W”, tornou-se

dificultosa pela falta de espaco branco de um lado.
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ABCDEFR
GHI-TKKE . ,
VM NOPO M
RSTILIV

Figura 90: Estudos

Paralelamente, iniciaram-se os estudos em formato digital, o que possibilitou
criar estudos com maior facilidade e rigor em menos tempo. Assim, deu-se inicio a
resolucdo das letras em questao. Explorou-se a letra “U” numa versdao mais
arredondada de forma a manter semelhancas com as restantes letras arredondadas.
Também foram encontradas algumas dificuldades na criacao da letra “R” devido ao seu
tra¢o diagonal. No entanto, ao longo dos estudos, a letra "R" manteve a sua forma
verndcula original do azulejo publicitario. Comparativamente com a letra “J”, a letra “L.”
apresenta uma propor¢ao bastante mais alargada. Dessa forma, nos estudos seguintes,

procurou-se um meio termo em relacdo a sua largura.

ABCDEF ABCDEE
GHIAKILI, GHILIKL
MNGPO  MIODO
A Ny S™NVXZ

Figura 91: Estudos
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Antes de realizar essas pesquisas, as letras foram examinadas através do inverter
de cores. O backgroundbranco tornou-se preto, enquanto as letras pretas se tornaram
brancas. Essa abordagem possibilitou identificar se as letras mantinham a harmonia e

coeréncia quando visualizadas com as cores invertidas.

A BCIDDE
FFGHIdi
L MNOP

ORSS T
- % % X
4

Figura 92: Estudos

Apos isso, estando a desenvolver-se algumas letras de raiz, tornou-se necessaria
uma andlise relativamente as serifas, de forma e entender-se de que forma se
comportam as mesmas nas diversas letras. E possivel ver, no primeiro exemplo, que as
serifas rodeadas a verde sdo idénticas nas letras “A”, “B”, “D”, “E”, “F”, “G”, “H", “I", “I”,
“K”, “L7, “M”, “N”, “P~, “R”, “T”, “U”, “V”, “W”, “Y” e “X”. Estas serifas sdo as que dao
suporte a letra. Quanto aos seus terminais, 0s mesmos estdo representados pelo circulo
azul, presentes nas letras “C”, “E”, “F”, “G”, “S”, “T” e “Z”. A amarelo apresentam-se

apenas os tracos referentes as letras “E” e “F”.
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ABCDEFGHIJKLM

NOPQRSTUVWYXZ
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWYX?Z

ABCDEFGHIIK LM
NOPORSTUVWYXZ

Como referéncia, o projeto desenvolveu-se em torno da tipografia Diversa, de
Pedro Leal e Dino dos Santos, de forma a tornar todo o conjunto tipografico coeso e
equilibrado. A escolha da tipografia deve-se as semelhancas da mesma com a tipografia
desenvolvida.

Apesar da Diversando ser uma tipografia expandida, assemelha-se quanto ao
contraste das hastes e ao proprio uso das serifas. Desse modo, partiu-se do estudo da
mesma para aprimorar pormenores e perceber quais as proporcoes que sao
semelhantes entre as letras. Assim, registaram-se seis formatos diferentes.

No retangulo vermelho inserem-se as letras “E”, “F”, “L”, “S” e “Z”. No retangulo
amarelo, as letras “A”, “B”, “D”, “G”, “N”, “P”, “R”, “U”, “V”, “W”, “Y” e “X”. A cor verde
insere-se nas letras “H”, “K”, “O” e “Q”. As letras “I” e “J” sdo retratadas pelo castanho. O
azul-escuro nas letras “C” e “T”. Por ultimo, o azul-claro que pertence a letra “M”.

ApOs estas andlise, constatou-se que as letras desenhadas ndo partilhavam da

mesma propor¢ao. Assim, aplicou-se a mesma teoria nas letras desenhadas.
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Posteriormente, dispds-se de um maior cuidado quanto as variacoes tipograficas

apresentadas na figura da direita, de maneira que a letra se torne agraddvel ao olhar.

[P
| B - %0
WS

PR

ABCDEFGHIIKLMN ABCDEFGHIIKLMN
DPQRSWUVWYXZJ OPQRSTUVWYXZ

01234256789 ABCDEF GHI
« A E<E_ VIR O B O 12
AaBCDEFRGHD 3
dKLMNOPQER S TUVISYYXZ
STUY W% % X7

Figura 94: Estudos

S

H

Trabalhar com tipografia ¢ um processo bastante complexo onde apenas um
ajuste pode levar a alteracao do resto das letras. Assim, chegam-se aos estudos onde
sdo ajustados alguns pormenores de letras jd referidos anteriormente. Deste modo,
analisa-se detalhadamente todas as letras de modo a decidir quais as melhores opcoes.
Verificam-se as larguras das letras “L” e “U”. A letra “L” assume uma largura
consideravelmente superior a “I”, e por isso, a mesma foi trabalhada de modo que nao
seja tdo extensa como um “T”, mas que ndo seja tdo curta quanto um “J”. A letra “J”
também foi sofrendo algumas alteracoes. Inicialmente, a mesma estava apresentada
por cantos retos. No entanto, para uma melhor coeréncia com a letra “G”, a letra “J”,
passou a adotar um canto redondo.

Percebeu-se também que a letra “O” necessitava de uma compensacao otica
tanto superior como inferior. Dessa forma, a mesma também excluiu o seu traco reto e
adotou uma forma mais arredondada. A diagonal da letra “R”, na versao grotescas,
também foi trabalhada de modo que nao dispusesse de muito espaco branco pela falta

da serifa final.
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Figura 95: Estudos
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2.2 Carateres alternativos

Foram também desenvolvidas versoes alternativas de alguns carateres, apenas
criados para a versao grotesca. O objetivo dos glifos € tornar a letra diferenciadora da ja
existente, permitindo assim o uso das mesmas letras de um modo variado. Desta forma,
produzir glifos para a vertente serifada tornaria o processo mais arduo, para o tempo
disponivel. Apesar de ser necessdria uma diferenciacdo quanto a propor¢do em si, e a
substituicdo de elementos, era fundamental também haver uma grande distin¢ao
quanto ao uso das serifas. Como o objetivo ndo passa pelo acréscimo de glifos extra
com diferenciacoes de serifas, trabalhou-se os glifos na vertente grotesca.

Sendo a tipografia composta por alguns elementos decorativos como o triangulo
presente na letra “A”, “E” e “F”, e a serifa arredondada da letra “R”, achou-se relevante a
criacdo de glifos extra que permitissem o uso dessas mesmas letras de uma forma
diversificada. Assim, foram desenvolvidos estudos relativos as letras. As mesmas foram
replicadas substituindo o elemento decorativo por um traco reto. Essa vertente pode
ser usada quando o utilizador pretende escrever uma palavra ou frase toda com a
mesma linguagem.

Posteriormente, foram também concebidos glifos das letras “J” e “L.”. Mais uma
vez, foram desenvolvidos estudos referentes as letras em questdo. Por serem letras cuja
largura difere das restantes, procurou-se apresentar algumas solucoes que permitissem

a escolha da largura da letra consoante a sua utilizacao.

AR BRAAA
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Figura 96: Estudos
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2.3 Numeros

Primeiramente, foi executada uma recolha de exemplares de azulejos retirados

das ruas, de forma a perceber-se como os mesmo sao desenhados.

Figura 97: Recolha de nimeros. Autoria propria

De seguida, iniciaram-se os estudos dos numeros. Inicialmente, os mesmo foram
desenhados de uma forma manual de modo a haver uma exploracao mais livre do
desenho. Tendo como base esses desenhos, recorreu-se mais uma vez, ao estudo dos
ntimeros da tipografia Diversa. A posteriori, trabalharam-se os desenhos digitalmente,
conseguindo reproduzir vérios estudos de uma forma mais rdpida e num menor tempo.

Dessa forma, testaram-se vdrias hipoteses. Foram alguns numeros mais
arredondados, outros mais retos de forma a compartilhar da mesma linguagem das

letras serifadas.

00

11
222223322
333
19944
3933)

66

77T

886

9
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Figura 98: Estudos
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2.4 Sinais de Pontuacao

De acordo com Pepe (2021), quando se fala em sinais de pontuacio
normalmente sdo abordados os carateres ortograficos necessdrios para distinguir os
tracos fonicos, referentes a pronuncia e a acentuacao, e ao sentido das palavras e das
frases. Estes signos sao complementados por outros que, apesar de nao serem
estruturalmente importante, também sdo utilizados para distinguir o sentido das
palavras e das frases.

Assim, os sinais de pontuacado, para além de determinarem a expressividade e o
ritmo da leitura, marcando o tempo e o tom, determinam o sentido do texto indicando
referéncias ou esclarecimentos sobre valores monetdrios e comerciais.

Iniciando os estudos dos sinais de pontuacdo, teve-se em conta algumas
carateristicas presentes nas letras ja desenvolvidas, de forma a linguagem mais coesa.
O ponto de interrogacao, foi inspirado na letra “R”. O acento manteve a sua propor¢ao
original retirada do azulejo publicitdrio “A SANITARIA”. Optou-se por nio trazer para o
ponto final o aspeto arredondado que o mesmo normalmente apresenta. Assim, foi
desenvolvido com fundamento na letra “O” e no numero “0”. Quanto a virgula, a
mesma segue do mesmo estilo do acento. As aspas, também vao de encontro a serifa
das letras “C”, “E”, “F”, “G”, “L” e “Z”. Os parénteses adotam uma proporcao mais
espessa de modo ao mesmo se assemelhar as partes curvas das letras “C”, “D”, “G”, “O”,
“P”,*Q” e “R".

vV"'p»"” A
* & ',
Figura 99: Tipografia Diversa

Ponto de interrogagdo Ponto de exclamagdo Acento Virgula Aspas Parénteses Parénteses retos il Acento circunflexo

3 « o~
—= 11 W g I = am
> » « A
: A
>

Figura 100: Estudos
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2.5  Stencil

O stencil tornou-se um processo de pintura decorativa de azulejos que
permitiam uma maior rapidez na fabricacdo, uma melhor qualidade e uma maior
quantidade de exemplares.

Dessa forma, converteu-se num suporte que permitia diversas aplicacoes, desde
letras presentes em letreiros de ruas, sinaléticas, decoracao de téxteis e pratos.

Por esse motivo, decidiu-se criar uma vertente stencil que possibilite o utilizador
usufruir da fonte de uma forma imagindria. Tal como o stencil permite a sua aplicacao
em diversas bases, esta versao tipografica também permite a sua utilidade em diversos
suportes, como apresentado nos resultados. Neste contexto, ligado ao padrao de
azulejo, esta vertente servira como criacdo de padroes azulejares através da juncao,
rotacao, inversdo de diversos modulos.

Com influéncia na tipografia Diversa, efetuaram-se os cortes nas letras. No
entanto, foi necessdria uma especial atencao quanto as medidas dos cortes nas letras
“C”, *G” e *S”, de forma a tornar as medidas coesas. Também houve um especial
cuidado quanto as diagonais pelo facto de as mesmas aparentarem possuir menos

espaco branco do que as linhas retas.

ABCDEFGHI])
KLVMINOPQIRS
TUVWYXZ

Vel se A Q<Oipp PO ESCAC ER 21pwco C.GeS S0 \Gui

or> UASONKS =~
Vel SETAL SEVTLDO e AV 8

nAs va Ao

ABCDEFGHI)
KLVINOPQOIRS
TUVWYXZ

Figura 101: Estudos

73



2.6 Tipografia decorativa

Sendo o azulejo um elemento bastaste decorativo que vai embelezando os
diversos espacos, achou-se pertinente que este projeto que parte de uma analise ao
azulejo pudesse, de certa forma, homenagear novamente este suporte. Analisaram-se

as tipografias Braga, Diversa, SapphireC Regular, Coney Island e Zebrawood, com 0O

intuito de se entender de que forma a decoracao de uma letra pode ser concebida, quer

seja pela ornamentacdo do seu contorno como pelo preenchimento da sua forma com

elementos decorativos.

Figura 102: Tipografia Braga

FBCBEFCHEELVING P
GRETUVIWYKZ

Figura 103: Tipografia Diversa

AEBECHD . B &z BH H P Hn H.RER
PP RS EUYW Y X4

Figura 104: Tipografia SapphireC Regular

ABCDEFGHIJKLMN
OPORSTUYWYXW

Figura 105: Tipografia Coney Island
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ABCDEFGHIJKLMNOP
QRSTUVWYXZ

Figura 106: Tipografia Zebrawood

[nicialmente, desenvolveram-se estudos em torno da mesma propor¢ao da
tipografia serifada e grotesca. Foram experimentadas variadas hipdteses no que diz
respeito a decoracao da letra. Com os estudos, desenvolveu-se um modelo com base no
elemento decorativo da letra “R”. Através da juncao, rotacao e inversao desse mesmo

modulo, construiu-se um padrao que se aplicou nas hastes mais espessas das letras.

FEREE S
B SEEEEE ABCDEFGHS

KEMVMNOPORS
ABCDEFGHET
KEIMNOPORS TUVWYXZ

TUVWYXZ, 1§y ABCDEFCH:
CIEFFFFE I | KLMNOPORS
ABCDEFGHI] TUVWYXZ

KLMNOPORS LA
TUVWYXZ i FFFFFF gz:

Figura 107: Estudos

No entanto, as letras que apresentam duas hastes mais espessas, como € 0
exemplo das letras “M” e “W?”, optou-se pela utilizacao do elemento decorativo apenas
de um lado da letra, de modo a ndo tornar a mesma demasiado decorativa, deixando
espaco para a descansar quando junta com outras.

Com o desenvolvimento dos estudos, percebeu-se que a decoracao nas
diagonais ndo estava a funcionar de igual modo que nas verticais devido a abertura que
deixava. Desse modo, estipulou-se que as diagonais terminariam com a sua forma
fechada tornando a letra menos dispersa. Seguidamente, foram também verificadas
irregularidades nas curvaturas das letras “U”, “C” e “G”, onde rapidamente se passou ao

arranjo das mesmas nas ultimas imagens. Entretanto, a letra “Z” ao ser fechada perdeu
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alguns dos elementos que a compunham tornando-se mais vazia quando comparada
com as restantes.

Também foram explorados distintos “J” desde o mais pontiagudo ao mais reto.
Para que o mesmo ndo se pareca com um “I”, testou-se fechar a abertura em baixo, no
entanto seria a unica haste vertical com essa peculiaridade. Dessa maneira, foram
experimentadas partes da letra sem decoracdo com o intuito de se diferenciar
rapidamente.

Porém, quando as letras passam de contorno, ao preenchimento, alguns dos

desenhos das letras “A”, “M”, “W”, “X” e “Z” tornam a composicao algo ruidosa.
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Figura 108: Estudos
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No entanto, apesar de todos os estudos, concluiu-se que a tipografia na sua propor¢ao
expandida ndo permitia a criacdo de padrdes. Sendo que o azulejo ¢ um elemento
quadrado, achou-se relevante trazer o mesmo para a tipografia. Dessa forma,
desenvolveu-se uma variante monoespacada, que permita a criacdo de padrdes na sua
forma quadrada. Esta tipografia apresenta-se de duas formas. A monocromadtica e a
decorativa. Sendo que a decorativa ¢ apresentada na sua versao monocromatica,
outline e colorida. Para isso, foi necessdria uma recolha de exemplo de tipografias

decorativas, apresentadas na pagina 74.

2.7 Resultados

Tendo por base todos os estudos anteriormente apresentados, neste topico sao
revelados os seus resultados referentes a tipografia serifada, a tipografia grotesca, a
tipografia stencil, aos carateres alternativos, a tipografia monoespacada acompanhada

pela sua versdo decorativa numa vertente outilne, monocromatica e colorida.

ABCDEFNFGHI])
KLMNOPORS
TUVWYX Z

Figura 109: Tipografia serifada

ABCDEFGHID
KLMNOPORS

TUVWYX Z

Figura 110: Tipografia Grotesca
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Figura 111: Tipografia Stencil

Figura 112: Carateres alternativos

ABCDEFGHILIJAKLM
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111111111111111111111111111111
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Figura 114: Tipografia Monoespacada, Outline
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Figura 118: Sinais de pontuacao
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Figura 119: Demostracao das tipografias
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Figura 120: Exemplos de possiveis criacoes de palavras
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De acordo com as tipologias de padrio de azulejo portugués de Nery (2007), e de
forma a dar continuidade ao tema do azulejo, passou-se a criacio de padroes (através
da juncio de letras), numa vertente monocromatica, associada a técnica do stencil, e
uma vertente colorida inspirada nos azulejos de padrao.

Apesar de Nery (2007) nomear as suas nove tipologias de padrio, passou-se a
eliminacao da tipologia 2, por ser constituida por um unico azulejo composta pelos seus
lados iguais. Dessa maneira, como a letra nao apresenta lados idénticos, tornaria a
criacdo dos padroes impossivel.

Este projeto permite a criacdo de uma infinidade de padrdes. Nao so através da juncdo
de letras iguais, como também foram concebidos alguns exemplos de padroes através
da juncdo de letras variadas, como apresentada na tipologia 9, que tem como objetivo a
elaboracao de padroes através da juncao de distintas letras. Por esse motivo, propos-se

a apresentacao da mesma tipologia num local separado.

[nicialmente comecou-se com uma recolha de azulejos portugueses retirados por
Félix (2017) presentes no projeto Reflexo(s) do Porto: Guia do Azulejo na Cidade.
Posteriormente, fez-se uma recolha de cores de modo a perceber-se a paleta que cores
que o0s azulejos apresentam de modo a transmitir essas mesmas cores para os padroes

desenvolvidos.
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Figura 122: Versao colorida: exemplos de possiveis cria¢des de padroes
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2.8 Aplicacoes

Logo apos, foi realizada a aplicacao da tipografia na fachada, e das figuras e dos
padroes nos distintos suportes. Tal como a criacao dos padroes podem ser executados
de diferentes formas, as aplicacdes também vao sendo geradas de distintas maneiras.
Em alguns casos € usada a forma do padrdo, noutros faz-se o uso da ampliacdo da letra
de modo a ser revelada apenas uma parte da mesma trazendo mais simplicidade e

leveza a peca.
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3. Conclusao

3.1 Consideracoes finais

Este projeto apresenta a criacao de um tipo display com base vernacular no azulejo
publicitario, cumprindo os objetivos propostos. A unido entre o design e o azulejo
resulta através de uma diversidade de aplicacoes permitindo ao utilizador desfrutar do
sistema tipografico através de um grande numero de possibilidades criativas. Desta
forma, os objetivos foram alcancados. Foi desenvolvido um sistema tipografico
vocacionado para titulos com quatro variantes, serifada, grotesca, stencil e
monoespacada, que explora o potencial dos elementos formais presentes nos azulejos
aplicados pelas lojas comerciais em Portugal.

Com a criacao de titulos através de uma ou da junc¢do de varias variantes. Este tipo
display, através da juncao de letras, também permite a criacao de padroes ou bordas
decorativas que podem aplicar-se em diversos suportes através da rotacdo e inversao
de um modulo.

Para tal, este projeto teve por base um conjunto de estudos, primeiramente, tentando
perceber as origens da tipografia e do azulejo. Posteriormente, foi realizada uma revisao
bibliografica, bem como estudos de caso relacionados com projetos semelhantes para
identificar e analisar fendmenos que ocorreram em determinados contextos
experimentais.

O desenvolvimento prdtico do projeto envolveu a criacao de quatro versoes: a serifada,
a grotesca, a stencil e a monoespacada de forma a responder aos objetivos propostos.
Assim, este projeto apresenta uma série de resultados que podem ser aplicados em
téxteis, fachadas de lojas, fitas adesivas, loicas, blocos de nota, agendas, velas, latas e
embalagens.

Este estudo possibilitou a compreensdo do desenho de letras e de todo o estudo por
detrds das mesmas para ser possivel produzir tipografias que partilhem uma linguagem
una. Este projeto, trata-se da uniao entre o design e o azulejo, dessa forma, nao retrata
apenas o design, mas foi tencionado para o design através da utilizacdo da criatividade
de cada utilizador, quer seja na criacao de palavras, como no desenvolvimento de

padroes.
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Por ultimo, este projeto foi fundamental para o desenvolvimento tanto pessoal quanto
profissional, adquirindo habilidades e conhecimentos numa drea de grande interesse,
permitindo uma investigacao numa vertente nunca explorada, levando ao

desenvolvimento de novas técnicas.

3.2 Limitacdes ao estudo

Este estudo apresenta algumas limitacoes, nomeadamente na criacao da vertente
monoespacada, composta pela sua versao decorativa, bem como nas suas aplicacoes.
Devido a falta de tempo e a minuciosidade da decoracao, a conce¢do demandaria um
tempo maior. Portanto, para futuras investigacoes, considera-se essencial dispor de
mais tempo para criar uma tipografia decorativa. Além disso, devido a falta de tempo,
nao foi possivel criar aplicacdes tipograficas que pudessem ser combinadas com o

padrao.

3.3 Sugestdes para estudos futuros

Espera-se que tenham sido adicionadas bases para futuras investigacoes e contribuido
para abrir novos caminhos no design de tipos display. O desenho de letras é um
processo minucioso, e por isso torna todo o projeto extenso, o que torna todo o projeto

demorado, exigindo correcoes constantes para aprimorar todos os detalhes.

Assim, em pesquisas futuras recomenda-se dedicar mais tempo ao desenvolvimento de
uma tipografia decorativa. Devido a todo o seu detalhe, ndo foi possivel a criacdo da
mesma de uma forma correta e harmoniosa. Além disso, devido a falta de tempo, nao
foi possivel trabalhar com precisao o espacamento e alguns detalhes do desenho das

letras, como simbolos e sinais de pontuacao ausentes.

Como uma vantagem adicional para a continuidade deste projeto, seria pertinente criar

numeros com um carater decorativo, que possibilitasse a sua utilizacdo em conjunto
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com os diversos estilos. Além disso, € interessante considerar, em futuras pesquisas, a
implementacdo de diferentes estilos tipograficos inspirados nas varias tipografias dos
azulejos publicitdrios, de forma a desenvolver uma tipografia que reflita a esséncia dos

azulejos publicitarios de Portugal.
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